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VAZENI CTENARI.

mame za sebou hektické zafi a fijen, béhem nichZ se konal nespocet novi-
narskych a dealerskych akci véetné rliznych skoleni a veletrh(. Snazim se jich
Ucastnit co nejcastéji, protoZze jen tak Clovék nahlédne pod poklicku ceské-
ho byznysu s domacimi spotrebici. Jedno z nejprijemnéjsich setkani probéhlo
v Plzni, kde provadélo BEKO dalSi ze svych Skoleni, s nimiz objizdélo béhem
podzimu republiku. Ale ve svétlech reflektor( se ocitly samozrejmé letosSni dea-
lerské akce hlavnich ¢eskych velkoobchodl. UZ v minulém vydani jsme psali
o kontraktacni vystavé K+B Progres, ktera se konala zaCatkem zafi. V fijnu
jsem pak mél moznost prijet na Domaci veletrh HP Tronicu a posléze i Fast
Day. O prvnim jmenovaném naleznete kratky ¢lanek na strané 38. Fast Day se
konal o dva dny pozdéji a uz se nam do tohoto vydani nevesel, ale mohu slibit,
Ze pristé se mu jesté vénovat budeme. Co mé na téchto akcich potésilo, bylo
nadSeni vétSiny pfitomnych zastupcl jednotlivych znaéek a chut do dalSiho
boje o zakazniky. Na krizové chmury a spliny uz si asi vSichni zvykli a zaca-
li brat situaci, jak je. Pfi rozhovorech na podobnych akcich pred dvéma roky
vSichni hyrili pesimismem a nevyhlizeli nasledujici rok s velkou nadéji. Ted uz
mam pocit zcela opacny, coz meé tési ze vseho nejvic. Bez entuziasmu do prace
a chuti jit dal se zadné ekonomické problémy nevyresi..., respektive to jejich
vyfeseni ¢i utlumeni rozhodné nepomuze.

Prijemné Gteni preje

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

Spotrebice Hotpoint
nové v Oresi

Znacka Hotpoint, nabizejici designové
fady modernich a inovativnich doma-
cich spotfebil a patfici do portfolia
spolecnosti Indesit Company, zahdjila
strategické partnerstvi se spole¢nos-
ti Oresi Kuchyné, nejvétSim prodej-
cem kuchyni v Ceské republice. Poté,
coznackaproslacelosvétovymrebran-
dingem a puvodni Hotpoint-Ariston
byl nahrazen také v Ceské republice
jednotnym nazvem Hotpoint, se jedna

o dalsi dalezity milnik.

,Po naroéném rebrandin- n
gu chceme zvysit pové-

domi o znacce Hotpoint

jako znacce moderni-
designové, plné prvotfidnich paten-
tovanych technologii, a posilit jeji
pozici na ceském trhu. Véfime, ze
pravé spoluprace s tak silnym part-
nerem, jako jsou Oresi Kuchyné, nam
v tom pomdze,“ uvedl Jan Sach, gene-
raini feditel spole¢nosti Indesit Com-
pany Ceska, s. r. o.

Vestavné a okrajové i volné stojici
spotrebice znacky Hotpoint,
jednicky ve vestavnych spo-
trebicich v Italii, jsou nové
nabizeny ve vSech vice nez
60 prodejnach spole¢nos-

Hotpoint

ti Oresi Kuchyn& v Ceské republice
a na Slovensku. V nabidce je pre-
devSim designova fada vestavnych
spotfebicl Luce, které jsou vybaveny
nejvyspélejSimi technologiemi a diky
kombinaci skla a oceli v elegantnim
modnim provedeni jsou vhodné pro
vS§echny moderni kuchyné.
Partnerstvi zahrnuje také spolecné
marketingové aktivity. Jednim z prv-
nich vysledkd je spoluprace na roz-
sahlém projektu pfemény ukazkové-
ho bytu v ramci pofadu TV Nova Rady
ptaka Loskutéaka.

De’Longhi a Kenwood

zarily na Designbloku

Jiz tradi¢ni svatek designu sinemohla
ujit ani italska spole¢nost De’Longhi,
do jejihoz portfolia patfi také tradic-
ni britskd znacka Kenwood. Firma
v nebyvale velké a pestré expozici

predstavila své Siroké produktové
portfolio véetné nékterych novinek.
Napfiklad novych barevnych variant
snidanovych setll a kuchynskych
robotd Kenwood kMix. K vidéni také
byly nové barevné varianty fady auto-
matickych kavovar(i De’Longhi Pri-
maDonna S, jeZ jsme poprvé spatfili

na IFA a informovali jsme vas o nich
v minulém vydani. Ceské vedeni
nam na Designbloku potvrdilo uve-
deni nékterych variant na ¢esky trh
v dohledné dobé. Celkem ma
De’Longhi tato barevna provedeni:
Mint Green, Vanilla Yellow, Coconut
White, Cinnamon Brown, Pepper
Grey, Red fruits, Black Liquorice
a Blueberry. Nemaly prostor byl také
vénovan designové sadé snidano-
vych spotrebicl Icona Vintage, dal-
§im kavovarim De’Longhi a robotlim
Kenwood.
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NOVINKY 7

3. rocnik veletrhu
For Interior uvital i vyrob-
ce domacich spotrebici

Pfestoze ukazovali své vyrobky
a feseni predevSim vyrobci nabytku
a bytovych doplinkd, narazili jsme pfi
prochazeni halami na par prezentaci
z nasi tematické sféry. Na kavu jsme
se zastavili v prezentaci Svycarské
spoleCnosti JURA, ktera zde név-
Stévnikim ukazovala svou pestrou
nabidku automatl na espreso. Na
misté jsme pohovorili s Katarinou
Pastvovou z videnské centraly firmy
pro zemé stfedni Evropy. Méli jsme

napfiklad moznost si v praxi vyzkou-
Set pravé uvadény model ENA Mic-
ro 1, coz je superkompaktni kavo-
var pro pripravu Gistého espresa Ci
ristretta. Na misté byli samoziejmé
také zastupci znacky zodpovédni za
Cesky trh, véetné Petra Dokladala.

V dalsi hale jsme pak narazili na
Adrianu KuzmiSinovou, reditelku spo-
le€nosti Fratelli Onofri, s. r. 0., ktera
v Cesku distribuuje vyrobky znadek
Fratelli Onofri a Air Force. Jeji prezen-
tace obsahovala prafez nabidkou,
pricemzZ nejvétSi pozornost na sebe
samozie mé poutaly luxusni a nadstan-
dardné velké sporaky Fratelli Onoffri.

Kuchynské studio
interiery4U na nové

adrese

Po dlouhych letech ve Veletrzni ulici
v prazskych HoleSovicich se rozhodl
majitel Tomas Hefmanek presunout
své studio do jinych kon¢in. Po zku-
Senostech s problematickym parko-
vanim v oblasti s modrymi z6nami
nakonec zvolil obchodni centrum
Galerie Butovice, kde na exkluzivni
pozici v pfizemi pred par tydny slav-
nostné otevrel zbrusu nové studio.
Do prostoru obchodniho centra zce-

la otevieny prostor
zaujme nejen pest-
rou ukazkou instalaci
rdznych styld kuchy-
ni, ale také svou
prosvétlenosti a bez-
prostfednosti. Kolem-
jdouci maji vybavené
kuchyné véetné spo-
tfebicl jen par metrl

== od své bézné trasy do
hypermarketu a dalSich obchod.
Ochotny personal je vzdy k dispozici,
a jelikoz je studio v nakupnim cent-
ru, je otevieno kazdy den od 9.00 az
do 21.00 hodin.

Whirlpool predstavil
indukcni desku ve

stribrném provedeni

Na to, Ze jsou varné desky kromé
tradiéni ¢erné také napfiklad v bilé
barvé, uz si spotfebitelé zvykli, ale
stfibrna rozhodné mezi bézné barev-
né varianty jesSté nepatii. Spolec-
nost Whirlpool vSak presné takovou
indukéni varnou desku koncem zafi
predstavila. Model ACM 808 BA/S
se snazi zaujmout netradi¢ni bar-
vou, kterd vSak zapadne do vétSi-
ny kuchyni a bude dokonale ladit
se stale popularnéjSimi spotrebici
v nerezu. Stfibrna si ale rozumi i se
spotfebici bilé barvy, jak Whirlpool
dokazuje na fotce, jiZ s tiskovou zpra-
vou o novince dodal. Deska ma stan-
dardni rozmér 58 cm a &tyfi indukéni
plotny, z nichZ dvé tvofi takzvanou
flexi zénu. Flexi zéna propojuje dvé
plotynky v jednu aktivni z6nu, na
kterou je mozné umistit v&tSi nebo
ovalny hrnec. Deska se jednoduse
ovlada dotykem - posunem prstu
po stupnici pomoci slideru. Nechybi
ani funkce Power Booster pro maxi-
malné rychly ohfev (vykon 3,2 kW).
Pokud chcete co nejvySsi vykon
a pritom Setfit energii, mlZzete vyuzit
unikatni funkci Eco Cook.

Kromé tohoto netradiéniho mode-
lu predstavila firma také model
ACM 804 BA s funkci Power Manage-
ment, kterd umoznuje zvolit maximal-
ni pfikon desky s ohledem na pouzity
prikonu je mozné desku pripojit i na
230 V. Indukéni desku tak jiz mohou
pouZivat i obyvatelé starSich bytd
s nizSim prikonem, napfiklad v pane-
lovych domech nebo na chalupach.

Sell « Rijen 2012 « 7
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Whirlpool predstavil ve
Francii dekorativni fadu
odsavacu

Na francouzském webu amerického
vyrobce domacich spotfebicd jsme
v fijnu zaznamenali zajimavou novin-
ku v podobé fady odsavact par, které
rozhodné zaujmou na prvni pohled.
Jedna se o modely s dekorativnimi,
vétSinou pestrobarevnymi vzory, kte-
ré maji ozivit kuchyn a cili na majitele
modernich domécnosti. Celd Fada

Electrolux se chce posu-

nout mezi
znacky

V deniku Financial Times se nedav-
no objevil ¢&lanek, v némz Keith
McLoughlin, $éf Electrolux Group,
upozornil na uréitou zménu ve stra-
tegii, velmi vyznamnou zménu. Chce
se totiZz prestat soustfedit na vyro-
bu levnych spotfebiCl a posunout

prémiovéjsi

nese priznaény nazev Whirlpool Art
Gallery, pficemZ nutno podotknout,
Ze se daji dekorativni sklenéné pane-
ly ménit a celkem jich je na vybér
12. Pfipeviuji se na jinak standard-
ni odsava¢ s 3 stupni vykonu, maxi-
malnim odtahem vzduchu 570 m3/h
a kvalitnim nerezovym télem. Nechy-
bé&ji samoziejmé dvé halogenova svét-
la pro osvétleni varné desky a uhliko-
vy filtr. Pfi praci dosahuji hlu¢nosti
60 dB. Digestof se prodava za
750 eur, kazdy dalsi panel pak za 250.

znacku v kvalitativni segmentaci trhu
vySe. Pritom jesté jeho predchldce
Hans Straberg uzaviel za pouhych
16 let rovnych 34 tovaren a presou-
val vyrobu pry¢ z Evropy do rozvojo-
vych zemi s lacinou pracovni silou.
To se samoziejmé muselo nutné
projevit na kvalité vyrobk(. Cilem
McLoughlina je tento kurz opustit,
investovat nemalé prostfedky do
vyvoje, designu a marketingu.

Krb v modernim pojeti

Italsky vyrobce designovych krbu
a kamen Palazzetti predstavil
pfed casem zcela revoluéni krb
Hi-Fire, ktery Ize umistit do prostoru
v mistnosti ¢i kamkoliv ke zdi. Navic
je vyvySen a plsobi jako levitujici
objekt se zaoblenymi elegantnimi
tvary. Jedna se o plynovy krb napro-
sto unikatni koncepce, jenz se sta-
ne stfedobodem celé mistnosti
a jejim zakladnim designovym prv-
kem. Naprosto nepfehlédnutelnym
a poutajicim pozornost prichozich.
Panoramaticky pohled na ohnisté
spolu s kombinaci lesklého ¢erné-
ho skla a lavového kamene. Pravé
lavovy kdmen dokaze akumulovat
velké mnozstvi tepla, které poté
postupné vypousti do prostoru.

Chlazeni oznaceno

za nejdiilezitéjsi vynalez
Alespon tedy v kategorii jidla a piti,
abychom byli zcela pfesni. Kralov-
skd  spolecnost,

tedy britskd aka-

demie véd, vydala

seznam 20 nejza-

sadnéjSich  vyna-

lez(i tykajicich se

jidla a piti, pricemz

na prvnim misté se

umistilo pravé chla-

zeni. Hned na dru-

hém misté stanula
sterilizace/paste-

rizace a na tfetim

konzervovani. Naopak smazeni
¢i mikrovinnou troubu nalezneme
aZ na samotném chvostu seznamu.
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Prinlageni
Vas nakupni kodik je prazdny
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Specialni prosincova sleva
z velkoobchodnich cen

VYUZIJTE NOVE SPUSTENEHO INTERNETOVEHO VELKO-
OBCHODU MELITTA-ONLINE.CZ A ZiSKEJTE V PROSINCI
DODATECNOU 3% SLEVU Z VELKOOBCHODNICH CEN.

PRIMAPACK"®

Uz v minulém vydani SELLu
jsme vas informovali o no-
vém elektronickém obcho-
dé Melitta, v némz mohou
objednavat ze Siroké skaly
pfislusenstvi pro kavovary
a vysavale, vyrobkid pro
uklid domacnosti, pomucek
do kuchyné, ekologické dro-

gerie a produkti z kategorie
péce o obuv spotrebitelé
i obchodnici. Pro velkoob-
chodni partnery ma navic
Melitta specialni akci. PFi
objednavce nad 5 000 K¢
béhem prosince ziskaji doda-

tec¢nou 3% slevu.

Zijeme v tézké dobé, neu-

stale  suzované ekono-
mickymi  problémy pre-
devsim  vyspélych  statd,

a klesajici marze a cas-

Zvyste své zisky

Melitta nedavno spustila novy
internetovy obchod na adrese
kde je
veskeré zminéné prislusenstvi

www.melitta-online.cz,

mozno jednoduse
Velkoobchodni
po registraci naleznou zajimavé

zakoupit.
zékaznici zde
slevy, které jim umozni docilit
neméné zajimavych ziskd. Pro
letoSni prosinec jsou to vyse
zminéna 3 % z velkoobchodnich
cen pri objednavce nad 5 000 K&
bez DPH. K ziskani slevy pritom
staci par kliknuti mysi. Obchod je
uréen primarné pro mensi pro-
dejce s elektrozbozim, domaci-
mi potFebami a drogerii po celé
Ceské a Slovenské republice.
Objednavat zde ovSsem mohou
pochopitelné také vétsi prodejny
a samozrejmé za béiné ceny
i koncovi zakaznici. Vytvoreni

to i zajem zakaznikd jsou
realitou dneska. Situace tak nuti k zamysleni, jak s problémy
bojovat a postavit se jim. Jednim z jednoduchych zpusobl je
samozrejmé rozsifeni sortimentu o zajimavé prisluSenstvi, pro
které se zakaznici po koupi spotiebi¢e budou do obchodu vra-
cet. Pfedevsim pestrost nabidky dokaze zaujmout. Melitta nabizi
v Cesku a na Slovensku celou 3kilu rozli¢ného pFislusenstvi
rtznych znaéek, jak uz bylo rec¢eno v uvodu. Nabizi jak cenové
dostupné rady, tak prémiové zbozZi pro naroéné. Napriklad pré-
miové rady sackd do vysavacl Swirl pouzivaji ty nejpokrodilejsi
technologie antialergenni filtrace a maji dlouhou Zivotnost.

velkoobchodniho Gétu je velmi
jednoduché — staci jen vyplnit registracni formular na webu v sekci
Prihlaseni a nechat si vytvorit velkoobchodni Gcet, pres ktery se
pak provadéji veskeré objednavky. Samozrejmosti je rychlé dodani,
doprava zdarma pro objednavky nad 2 000 K¢é s DPH a také moz-
nost platby on-line. Kromé zajimavych cen a sortimentu v novém
obchodé naleznete také mésicni slevové promo akce.

Nevahejte proto a zaregistrujte se na www.melitta-online.cz
uz dnes a rozsirte svij sortiment o kvalitni pFislusenstvi k pristro-
jum, které prodavate. Vasi zakaznici to jisté oceni.

www.melitta-online.cz




PRIMADONNA
EXCLUSIVE

Patent ,,cappuccino jednim stiskem*
plnoautomatickych kavovaru De " Longhi

Automatické kavovary jsou
vhodné pro vsechny, ktefi si
chtéji doprat vybornou kavu
v pohodli domova snadno
a rychle. Kavovar totiz vse
udéld za vas - odmeéfi pre-
snou davku kavy, namele ji,
spari a sedlinu vysype do zo-
budovaného kontejneru. Ne-
spornou vyhodou je tedy
snadnd obsluha prfistroje,
kterd rozhodné stoji za vyssi
pocatecniinvestici.

Better Everyday

/

PInoautomatické kdvovary De ” Longhi disponuji velmi tichym
zabudovanym ocelovym milynkem s nastavitelnou hrubosti
namleti, samodistici funkci, vyskové nastavitelnym adapté-
rem na vydej kvy, nastavitelnym mnozstvi kavy a vody.

Pokud preferujete espresso a mliécné ndpoje si dopravate
spise vyjimecne, postaci vam automaticky kavovar se
specidlni fryskou na napénéni miéka. Milovnici cappuccing,
latte macchiatta &i caffe latte oceni patentovany systém
De Longhi ,Cappuccino jednim sfiskem™®, s nimz diky
specidlni naddolbce na miéko pfipravi miécny népoj pouhym
stiskem tlacitka. Nadobku je po jednoduchém procisténd
mozné vyjmout a ulozit do lednice pro daldi poutziti,

S novym jedinecnym plnoautomatickym kévovarem Prima-
Donna Exclusive ESAM 6900.M De “ Longhi pfipravite jedinym
stiskem tlacitka vytecnou kdvu a dokonce i lahodnou krémo-



vou horkou ¢okoladu jako z kavarny. Kavovar disponuje samostatnymi tlacitky pro jednoduchou pfi-
pravu espressa, cappuccing, latte macchiata, caffelatte, horké cokolady, horkého miéka i kdvy long.
PrimaDonna Exclusive je navic vybavena intuitivnim barevnym displejem. Diky mnohondsobnému na-
staveni profilu si kazdy Clen rodiny vybere a nastavi svyj viastni oblibeny ndpoj, at uz pravé italské
espresso, lahodné cappuccino &i hustou krémovou horkou cokolddu.

ECAM 26.455.GRB ECAM 26.455.WB ECAM 26.455.YEB

Mint f/‘w/( Coconat White Vanithe Yellow

Automaticky kGvovar De “Longhi PrimaDonna S ECAM 26.455 je opravdovym designovym skvostem do kazdé
domdcnosti. Obdrzel mimo jiné cenu Red Dot Design Award 2011. Kromé elegantnich tvard viak vyniké také
funkcemi - patentovanou technologii De “ Longhi . Cappuccino jednim stiskem™ pro snadnou pfipravu miéc-
nych ndpojl, zabudovanym tichym ocelovym mlynkem, moznosti nastaveni mnozstvi kavy a vody, uloZzeni
oblibené kévy do paméti stroje i adaptéru na vydej kavy dle velikosti $alku. Uzivatel oceni také dvourddkovy
displej v Ceském jazyce pro intuitivni pouzivani, automatickou Cistici a odvéapnovaci funkci, funkci Uspory
vody ¢i funkci stand-by. Na jafe se tento oblibeny kdvovar PrimaDonna S navic dockéd novych barevnych
variant. Zakaznik si bude moci vybrat mezi mentolové zelenou, vanilkove Zlutou ¢i kokosové bilou.

Vybornou kévu vam pfipravi také dalsi novinka
letodniho roku - De “Longhi ECAM 25.452.8 ve stii-
brném provedeni a ECAM 25.452.B v Cerném
provedeni. Tento k&vovar byl vylepsen o dalsi
tlacitko pro pfipravu miéénych ndpojd jednim
stiskem. Kromé tlacitka ,Cappuccino® pro pfi-
pravu cappuccina je zde také tlacitko ,My milk™
pro pfipravu dalsich miéénych ndpojl - latte
macchiata, caffelatte, horkého miéka i stdle po-
puldrnégjsiho napoje flat white. U kdvovaru ma-
Zete nastavit vysku adaptéru na vydej kavy dle
velikosti $alku. Pristroj disponuje samodistici a od-
vapnovaci funkci, nastavitelnou tvrdosti vody, ECAM 25.452.B ECAM 25.452.5
funkci stand-by &i funkci pro Usporu energie.

www.delonghi.cz
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Kapka dobré kavy

PITI KAVY MA V CESKYCH ZEMICH
DLOUHOU TRADICI, | KDYZ MNOHA
DESETILETI PREVLADAL TAKZVANY
,TUREK“, KTERY NEMA S KVALITNI
KAVOU VE SMYSLU NAPOJE PRANIC
SPOLECNEHO. V POSLEDNICH DESE-
TI LETECH SE O DOMACI PRIPRA-

VU ESPRESA ZACALO ZAJIMAT VICE
A VICE LIDI, COZ REFLEKTOVALY | ROS-
TOUCI PRODEJE KAVOVARU K TOMU
URCENYCH. MY SE NYNi PODIVAME JAK
NA NEJVYSSi SEGMENT V PODOBE
PLNOAUTOMATU, TAK NA MODELY
PAKOVE A TAKE KAPSLOVE.

Dynamicky rostouci trh s kdvovary v Cesku se po nastu-
pu krize zpomalil, nicméné stale patfi tento segment
k rlistovym. Zajem stoupa predevSim o plnoautomatic-
ké modely s vlastnim mlynkem a schopnosti na stisk

jednoho tlacitka pripravit béhem necelé pulminuty
espreso Ci ristretto. VySSi modely pak i cappuccino
a caffe latte. Davod je jednoduchy, mdla chut instant-
ni kavy, ktera se navic nepfipravuje z nijak kvalitnich
smési, prestava spotrebitellim stacit. To samé plati pro
c¢eského ,turka“, jenz nema s pravou tureckou kavou

mnoho spoleéného.

PInoautomaty - maximalni pohodli,

vyssi pofizovaci cena

PIné automatické pfristroje pro pripravu espresa se
v Cesku prodévaji uz od zhruba 10 tisic korun. Nejde
tedy o nijak levna zafizeni, pficemz vysSi modely stoji
bézné nad 30 tisic a ty nejdrazsi dokonce presahuji hra-
nici 100 tisic korun. Lze je nicméné rozdélit jesté jed-
noduseji - na ty, které pfipravi na stisk tlac¢itka pouze
espreso, a ty, které umoznuji plné automatickou pripra-
vu mléénych kavovych specialit. V druném pripadé uz
hovofime vétSinou o kavovarech s cenou nad 15 tisici.
DalSimi rozliSovacimi znaky jsou pak pouzité materialy
pro vyrobu Sasi, pfitomnost displeje, pfipadné barevné-
ho displeje, dotykového ovladani, kvality mlynku atd.
Jelikoz nejsou tyto pristroje vlbec jednoducha zafi-
zeni, nevyrabi je pfilis mnoho firem. Nékteré znacky
si nechavaji dodavat zakladni soucastky (spafovaci
jednotku apod.) od kavovarovych specialistll. Dllezité
u téchto modell je staly tlak alespon 15 baru, ktery
zajisti pripravu kvalitniho a dobrého espresa. Pripadny
zajemce by mél mit urcité moznost si ve vasem obcho-
dé prohlédnout zapojeny a funkéni kavovar, ochutnat
z ného kavu a vyzkouSet si ho. Minimalné u drazsich
modell. Pokud jde o model schopny pfipravovat mléc-
né kavy, urCité se pri prezentaci zamérte na ukazku
systému napénéni mléka, protoZze se u jednotlivych
znacek mUzZe znacné lisit, a s nim spojené i nasled-
né CiSténi mlécnych a kavovych cest. UZivatele byste
méli také informovat, Ze by mél alespon jednou tydné
vyjmout spafovaci jednotku a manualné ji umyt. Pouze
tak bude zajisténa dobra chut kavy.

Pakovky - jedina volba pro baristy

Modely pakového typu nenabizeji sice takovy uZziva-
telsky komfort jako plnoautomaty, nicméné umoznuji
lepSi kontrolu celého procesu pripravy. Specialisté na
pripravu kavy, takzvani baristé, proto pouzivaji pravé je.
Pro obycejného uZivatele znamena pakovy kavovar nut-
nost poridit jesSté mlynek, protoZze pouze cerstvé namle-
ta kava ma to spravné aroma. U mleté kavy mizi aroma
v fadu minut. Koupit namletou kavu v ochranné atmo-
sféfe je samoziejmé také feSeni, ale ne idealni. Navic
po otevreni sacku se kava opravdu rychle znehodnocu-
je. Pokud tedy nechce uZivatel investovat do drazSiho
automatu, ale na druhou stranu chce vysoce kvalitni
kavu, doporucte mu také porizeni mlynku. AZ na par vyji-
mek na trhu neumoznuji pakové modely automatickou
pripravu mlééné pény. Mlzete k tomu pouzit specialni
prislusenstvi v podobé takzvaného napénovace mléka
(varna konvicka s mixérem) nebo parni trysky, jiz je vét-
Sina pakovych modell standardné vybavena.
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Kapslové kavovary

- maximalné jednoducha priprava

Porcovana kapslova kava tvofi trochu separatni c¢ast
trhu s kavovary, velmi specifickou. Jednotlivé systémy
jsou totiz uzaviené, takze uzivatel, ktery si pofidi kavo-
var néktery z nich, se tim vlastné zavaze k tomu, Ze bude
kupovat od dané firmy také kavu. Nutno podotknout, Ze
nékteré znacky tvrdi, Ze svlj ,hardware“ nedotuji, ale
my mame ze zakulisi pomérné dlivéryhodné zpravy od
zdrojl, které si nepreji byt jmenovany, ze ceny kavo-
varll nereflektuji v naprosté vétsiné pripadl skute¢né
naklady na jejich vyvoj a vyrobu. Byznys model v tomto
pfipadé nestoji na prodeji samotnych kavovard, nybrz
kapsli s kavou. Proto se také jednotlivé znacky brani
objevujicim se levnéjSim alternativam, kompatibilnim s
jejich systémem. U nas neni v tomto sméru trh zatim
prilis rozvinuty, nicméné v zapadnich zemich je obchod
s ,alternativnimi kapslemi“ pomérné bézny.

GfK Czech

SKUPINA VYROBKU « KAVOVARY

Kapslové systémy muzeme rozdélit na dvé
skupiny - levné, které pouzivaji vétSinou kapsle ,vSe
v jednom*, a drazsi, u nichz Ize hovorit o skutec¢né kva-
litnim espresu. Prvni jmenované jsou napfiklad Nesca-
fé Dolce Gusto ¢i Bosch Tassimo a cili na méné naroc-
né uzivatele, kterym nejde primarné o kvalitni kavu,
ale moznost pripravovat jednoduchym zplisobem celou
fadu kavovych napoju, pripadné i horkou ¢okoladu nebo
Caje. Drazsi systémy, jako Cremesso a Nespresso, maji
v kapsli pouze velmi specifickou kavovou nebo Cajo-
vou smés, dodrzuji minimalni tlak 15 bar( a vychazi z
nich skutec¢né espreso. Pokud umoznuji automatickou
pfipravu cappuccina a jinych mléénych kav, tak jediné
z Cerstvého mléka, nikoliv z kapsle.

Espresa na ceském trhu podle GfK

Prodeje espres ve sledovanych distribucénich kanalech rostou.
Meziroéni srovnani prvni poloviny roku odrazelo narust jejich
objemu o necelou desetinu. Také praimérny vydaj za espresa
zaznamenal meziro€ni zvyseni, coz se priznivé promitlio do

vyvoje trzeb.

MeziroCni pfirastek hodnoty prodeje espres jiz prevysil

10 %. V prvnich Sesti mésicich roku se tyto vyrobky prodavaly v priméru
za 5 400 korun, coz bylo o0 200 korun vice nez pfed rokem. Na celkovych
trzbach se v prvni poloviné roku 2012 z nejvétsi miry podilela plné
automatizovana espresa, jejichz podil meziro¢né posilil o0 7 procentnich
bodu, a pfedstavoval tak 60 % celkového obratu espres.

Zdroj: Zdenek Barta, Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech
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De’Longhi
ECAM 25.452.S

Oproti pfedchozimu kavovaru z pré-
miového segmentu je tento kavovar
mnohem mensi a méné okazale
provedeny. Zachovava si vSak kovo-
vé télo a veSkeré prednosti funk-
ce ,Cappuccino jednim stiskem®.
Nechybi mu displej pro lepsi orien-
taci v nastavenich, pricemz volba
jednotlivych kav probiha pomoci
prislusnych hardwarovych tlacitek. Pfi vydeji kavy jsou Sal-
ky nasviceny a mUZete upravovat mnoZstvi kavy, stejné jako
intenzitu aroma. Jako vSechny automaty De’Longhi ma i ten-
to model funkci predspareni, posuvné kavové vypusti a tichy
mlynek s 13 nastavenimi hrubosti mleti.

DOMO
DO 429 K

Zhavéd novinka na &eském trhu
v podobé viibec prvniho automa-
tu na espreso od belgické znacCky
DOMO pouziva Cerpadlo s tlakem
18 barl, ma sklenény dotykovy
panel s displejem a dokaze pfipra-
vovat jak espreso, tak cappucci-
no Ci latte macchiato stiskem jednoho tlacitka. Kavovar ma
dvojity termoblok, takze pfipravi najednou nejen dva Salky
espresa, ale také cappuccina. Mlynek je keramicky a lze
u ného nastavit 5 stupin mleti. Zasobnik na kavu pojme 250
g zrn, nadoba na vodu 2 | této tekutiny a vyrobce jesté pridava
odnimatelny zasobnik na mletou kavu. Specialitou je potom
otoCna zakladna pristroje pro jeho pohodIné nasmeérovani.

« De’Longhi
~ 8" PrimaDonna Exclusive
ESAM 6900.M

Vlajkova lod v katalogu Ceského
lidra trhu s kavovary nabizi patento-
vany systém pripravy mléénych kav
stiskem jediného tlacitka. Takzvana
funkce ,Cappuccino jednim stiskem*
pripravi jak cappuccino, tak caffe
latte, latte macchiato ¢i pouhé napé-
néné mléko. Kromé toho Ize pouzit konvicku na mléko k vyro-
bé horké cokolady, coz dokaze na trhu pouze tento kavovar.
Jedna se o prémiovy pfistroj s télem z kovu, barevnym LCD
displejem, moznosti individualniho nastaveni a uloZzeni do
paméti oblibenych kav, volbou intenzity aroma i velikosti Sal-
ku. Samoziejmosti je pak systém ¢isténi.

Lexikon

Kavové a mlécné cesty

Jednotlivé znacky a vyrobci ¢asto pouzivaji zcela odlisné
systémy pripravy cappuccina ¢i caffe latte. Néktefi maji
konévku na mléko, kterou mizete uchovavat v lednici, je
vybavena vlastni tryskou a po pfipojeni ke kavovaru pfi-
mo z ni mifi do salku mlééna péna. Jini vyuZivaji kavovych
cest, z nichZ vychazi primarné espreso. Externi nadobka
se napfiklad pfipoji hadickou ke kavovaru a pfistroj si mlé-
ko nasaje. VSechny trysky a cesty je nutné cistit, k cemuz
slouzi automatické i manualné spustitelné programy.

JURA
GIGA 5

Kavovar z nového superpré-
miového segmentu v sobé
snoubi komfort automatl
pro domacnosti a vykon
a nékteré funkce modeld pro
profesionalni provoz. Na prv-
ni pohled zaujme svym desi-
gnem s velkym barevnym LCD
displejem. Najdete u ného
dva mlynky, dva systémy ohfevu a dvé Cerpadla. To nezna-
mena nic jiného, nez ze dokaze pripravit dvé mlécné kavo-
vé speciality najednou. Navic je pfistroj rychly a tichy. Spe-
cialitou je potom funkce Barista, kdy si na displeji vyberete
z celé fady predprogramovanych receptll a kdvovar vam dava
presné instrukce, jak postupovat pfi jejich realizaci.

Stalost tlaku

Pro dokonalé espreso neni dulezita jen velikost tlaku mini-
malné 15 bari, ale pfedevsim jeho stalost. Proto kavova-
ry nevyrabi tolik vyrobcu jako napriklad varné konvice ¢i
topinkovace. Kavovar, predevsim automat, si Zada vysoce
kvalitni komponenty, aby fungoval spravné a délal dobrou
kavu.
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ZBElmer

spolehlivé

Novinka znacky ZELMER - automaticky kavovar CM 4003ALS

Intenzivni chut’, unikatni aroma a radost z pripravy kavy

SPOLECNOST ZELMER CENTRAL EUROPE PRICHAZi NA CESKY TRH SE ZHAVOU NOVINKOU,
KTERAVNESE DO DOMACNOSTI PRIJEMNE AROMA CERSTVE MLETE KAVY. HORKE ESPRESO,
CAPPUCCINO C| CAFFE LATTE PAKV SYCHRAVYCH PODZIMNICH A MRAZIVYCH ZIMNICH
DNECH ZAHREJE A POHLADI CHUTOVE BUNKY.

9 &

Novinka v podobé kavovaru CM 4003ALS zamifi na trh uz letos
v prosinci, a stane se tak idealnim vanoc¢nim darkem.A &m se vyznacu-
je? Modernimi technologiemi, efektivnimi funkcemi a vyjimec¢nym desi-
gnem, které vykouzli z kazdé pFipravy a piti kavy jedinecny zaZitek.

Jednoduché ovladani

Diky dotykovému ovladacimu panelu s LCD displejem se tento kavo-
var velice snadno pouziva. Sklenéné svitici piktogramy vas provazeji
celym procesem pripravy kavy — jejich charakteristicky vzhled vam
pomduze zapamatovat si vyznam kazdého z nich.

Automaticky zpénovaé mléka nabira mléko z vnéjsi nadoby specialni
hadici a kombinuje ho s parou, coz ¢ini cappuccino nebo caffe latte
delikatnim a lahodnym s vysokou a hustou pénou. Stupen napénéni
mléka si mUzete upravit dle svych preferenci. Kaivovar CM 4003ALS
ma také odnimatelny vodni filtr, ktery zajistuje, Ze voda pouzivana k

Zelmer CM 4003ALS

* Tlak: 18 bart

* Prikon: | 470 W

* Topny systém:Thermoblock double

* Sklenény dotykovy panel, LCD displej

*Vyjimatelna nadoba na vodu o objemu: 2 |

* 5 stupnt nastaveni hrubosti mleti kavy

* Priprava espresa, cappuccina, caffe latte
jednim tlacitkem

* Regulace intenzity, teploty a mnozstvi kavy

* Moznost pripravit 2 Salky kavy najednou

* Vodni filtr

* Podlozka pro nahrivani $alkd

* Signal informuijici o: z
naplnéni odkapivaciho w

e e
-

tacku / vyméné filtru
* Funkce Horké mléko,
Horka voda
* Otocna zakladna

vareni kavy bude vzdy cerstva. Diky tomu bude mit kava vzdy vynika-
jici chut’ a pristroj je také chranén proti vodnimu kameni.

Bojite se, ze mnoho rlznych nastaveni a slozitd obsluha bude kazit
potéseni z pripravy kavy? Nic nemUze byt dile od pravdy. Pouhym
jednim stiskem tlacitka vam pripravi tento kavovar malé nebo vel-
ké espreso, cappuccino a caffe latte. MUzZete si také zvolit mnozstvi
napoje, intenzitu kavy a teplotu. Mizete se rozhodnout, zda ma byt
kava pripravena z Cerstvé mletych kavovych zrnek, nebo z mleté kavy.
Diky dvojnasobnému systému Thermoblock je voda okamzité horka.
Dulezity je také fakt, Ze voda nema zadny kontakt s topnymi télesy,
coz snizuje riziko usazovani sedimentu.

Kavovar CM 4003ALS predstavuje novou tridu kvality v oblasti pFi-
pravy kavy. Bude spliiovat vase ocekavani jak v chuti, tak ve snad-
ném poutziti — to vSe proto, aby kazdy okamzik s kavou byl jedinecny
a zvlastni.
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Melitta
CAFFEO CI

Distribuci kavovard némecké
znacCky Melitta prevzala uz loni
spolec¢nost K+B Progres. Nej-
vy§Si model je stalici v nabid-
ce uz dva roky a vyznacuje se
spravnym zplsobem pfipravy
cappuccina, kdy nejprve dav-
kuje kavu a teprve poté pénu. Najdete u ného také dvojity
zasobnik na kdvu Bean Select, ktery umoziuje pouZzivat dva
druhy kavy a prepinat mezi nimi. Konvicka na mléko se pfi-
pojuje hadickou pfimo k hlavni vypusti, a jimi tedy proudi
do Salku nejprve kava a poté napénéné mléko. UzZivatelé si
mohou individualné nastavit mnozstvi kavy a intenzitu aro-
ma dle svych pozadavk, pficemz Ize volbu ulozit diky funkci
My Coffee do paméti.

Lexikon

Predspareni

Nivona
CafeRomatica 767

Stihly kavovar od némecké znacky Nivona
byl predstaven jako novinka na veletrhu
IFA. Jedna se o pfistroj uréeny pro pfipravu
espresa i cappuccina Ci caffe latte. Mleti
zrnkové kavy ma na starost konicky mlynek
z nerezoveé oceli, u néhoZz mlzZete nastavit
s velkou prenosnosti jemnost mleti. Nechybi ani prostor pro
vloZeni jiz namleté kavy. Pfistroj je dodavan s nadobkou na
mléko, ktera se k nému pfipojuje hadickou. Vysku vypusti kavy
Ize samozfejmé upravit dle velikosti Salku ¢i sklenice na latte.
Volbu kavy a dalSi nastaveni urychluje pfitomny textovy displej.
MuUZete si na ném nastavit i vlastni preference pro oblibenou
kadvu - jedna se o takzvanou funkci My Coffee.

Siemens
EQ.5macchiato
TE503201RW

Kavovar od némeckého Siemensu
pouziva inovativni topny systém i tech-
nologii spafovani. Kavu pomele kvalitni
keramicky mlynek, pficemz ve sparovaci
jednotce dojde jesté k jejimu predspareni, které uvolni aro-
ma. Siemens se chlubi funkcemi jako aromaDouble Shot pro
extrasilnou kavu pfi zachovani spravného aroma, schopnosti
pfipravovat dva Salky najednou a specialni tryskou na mléko
directWhirl s funkci sani. Uzivatel ma moznost nastaveni stup-
né mleti, velikosti §alku i intenzity chuti. Cerpadlo pracuje se
stabilnim tlakem 15 bar(. Pfistroj se samoziejmé sam Cisti,
pripadné také odvapnuje pfi aktivaci patficného programu.

Zelmer
CM 4003AL

Posledni kavovar v prehledu
predstavila nedavno spole¢nost
Zelmer a chysta se ho uvést na
trh letos v prosinci. Pfistroj je
vybaven displejem, dotykovym
ovladanim a dvojitym termo-
blokem. Espreso i mlécné kavy
véetné cappuccina pfipravi na
stisk jednoho tlacitka a mlzete
u ného regulovat intenzitu aro-
ma, teplotu i mnozstvi kavy. Proti poSkozeni vodnim kame-
nem pomaha pfistroj chranit dodavany vodni filtr. O naplnéni
odkapavaciho tacku i o nutnosti vymény filtru kavovar uziva-
tele informuje.

Crema

Malé mnozstvi vody vpusti pod tlakem do namleté kavy
pristroj jesté pred samotnym spafenim. Diky tomu se uvol-
ni z kavy vice aroma do samotného napoje. Systémem
predspareni jsou vybaveny prakticky vSechny automaty
na espreso a vsechny kvalitni pakové modely.

Vyraz pro svétle hnédou pénu, ktera prikryje jako drobna
cepicka samotné espreso ¢i ristretto. Diky ni neunika z
napoje aroma, crema ho doslova uzavre uvniti. Pfi degus-
taci kavy proto nejprve cremu odhrite IZickou a pfivonte,
abyste ucitili aroma kavy. Teprve poté ochutnejte.
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predstavila
na |FA novou

produktovou radu

NEMECKA ZNACKA SE ZAMERENIM NA AUTOMATY NA ESPRESO EXPANDUJE
NA DALSI TRHY VCETNE TOHO CESKEHO. JEJi KVALITNIVYROBKY BYLY K VIDENI

7 v

| ZACATKEM ZARi NA BERLINSKEMVELETRHU IFA, KDE ODHALILA NOVOU RADU

v v s v

700, SPADA|ICI DO VYSSIHO STREDNIHO SEGMENTU.

Nova rada 700 klade znaény dlraz na uZivatele a v dusledku
prichazi se Sirokou Skalou praktickych vlastnosti — napriklad
s moznosti pripravy mlécnych a kavovych specialit jednim stis-
kem tladitka. Stézejni Fada 700 nabizi radu specialnich funkci, od
provozu v rezimu ECO po kvalitni digitalni textovy displej usnad-
nujici obsluhu. Unikatni ve své tridé je tryska na kavu a mléko
s nastavitelnou vyskou, tak aby bylo mozno pouzit Salky nebo
sklenice na latte macchiato ruznych velikosti. To vie je doplné-
no tou nejjednodussi obsluhou, dokonce i pri ¢isténi. Nemluvé
o osvédcené vysoké Grovni kvality, ktera je nedilné spjata se
znackou NIVONA. Dva nové modely predstavované na veletrhu
IFA jsou jednoduse Spickou v odvétvi, pokud jde o zajisténi jesté
lepsiho pozitku z kavy. Konkrétné jde o modely CafeRomatica
757 a CafeRomatica 767.

CafeRomatica 767
Stihly stiibrny kévovar s ECO médem a prepinaéem
pro nulovou spotrebu je extrémné tichy
a pouziva kuzelovity mlynek z tvrzené
oceli. Nechybi mu nadobka na mléko
a systém pro pripravu mlécné pény,
respektive mlécnych kav, stiskem jed-
noho tlacitka. Ovladani usnadiuje
LCD displej a individualni programo-
vatelné kavové recepty. Samozrejmosti
jsou potom volby teploty a sily aroma
v 5 stupnich, dale také programy pro
Cisténi a dekalcifikaci. Vyhodou je také
Ceské menu a efektni nasviceni $al-
ku. Uzivatel ma tak dokonaly prehled
o stavu pripravované kavy.Tresni¢kou na
dortu je potom aktivni nahFivani $alku.
CafeRomatica 767 ma doporucenou
koncovou cenu 22 999 K¢.

CafeRomatica 757

Ekonomicky model v lesklé cerné barvé nabizi volbu aroma
ve 3 krocich a vSechny dalSi vyhody a programova vybaveni
jako u predchoziho modelu kromé nasviceni a ohrevu salku.
Je dodavan bez nadobky na mléko, kterou vsak miizete dokoupit
i v provedeni ocelové termonadoby, kterou NIVONA také nabi-
zi. Jinak se od modelu 767 prakticky nelisi. Pripravi vam pro-
to také skvélé espreso ¢i mlécné kavy, jako cappuccino ¢i caffe
latte, stiskem jednoho tlacitka. Doporucena cena tohoto modelu
je 19999 K¢.

Néco malo o znaéce NIVONA

NIVONA Apparate GmbH je osvédceny poskytovatel pro-
duktovych reseni pro pfipravu kavy v domacnosti. Produktova
reseni spolecnosti NIVONA jsou vyvijena a vyrabéna vyhradné
ve spolupraci se specializovanymi partnery Spickové kvality.
Nabidka produktl spole¢nosti NIVONA saha od mlynka
na kavu po plné automaticka espresa a spolecnost
usiluje o to, aby si jeji zdkaznici mohli vychut-
nat hodnotu dobré kavy — chutné a ekono-
micky. Produkty spolecnosti NIVONA nabizeji
vyhradné autorizovani prodejci se schopnosti
informovat zakaznika a poradit mu. Spolecnost
NIVONA se poprvé objevila na némeckém trhu
v roce 2005. Od té doby maji prostory spo-
lenosti v Norimberku koordinovany prodej
a marketing v Némecku i na SirSim evropském trhu.
Dalsi informace o resenich, produktech a sluz-
bach spolecnosti NIVONA jsou k dispozici na
webovych strankach spolecnosti na adrese
www.nivona.com. Na ceském trhu zastupuje
znacku spolecnost Mc TREE, a. s., kterou také
kontaktujte v pripadé zdjmu o zarazeni vyrobku
NIVONA do nabidky vaseho obchodu.

WWW.NIVONA.CZ
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EC850.M

Jediny kavovar na ¢eském trhu,
ktery spojuje prednosti pakovych
a automatickych pfistrojd. Na
jednu stranu jde o klasicky pako-
vy model, ovSem se systémem
,Cappuccino jednim stiskem®.
UZivatel ma tedy plnou kontro-
lu nad pripravou samotné kavy,
ale nemusi manualné Slehat
mléko. Kavovar pouZiva systém
s termoblokem a ¢erpadlem se stabilnim tlakem 15 bard. Ma
nastavitelny prostor pro sklenici s vySkou az 10 cm, vodni filtr
a anti-drip systém proti odkapavani.

Kenwood
kMix ES021

Pfistroj z designové Ffady
kMix je v Gervené barve, ale
Ize ho zakoupit také v bilé
a cerné. Jde o jednoduchy
a snhadno ovladatelny pfi-
stroj s Cerpadlem, zajistuji-
cim tlak 15 bard, a tryskou
na Slehani mléka. Nadrzka
na vodu je pIné vyjimatelna
a stejné tak odkapavaci miska. Kenwood pfiklada v baleni
jesté odmérovaci 1Zicku a péchovaci nastroj na kavu.

Catler
ES 8012

Masivni  kovovy  kavovar
s integrovanym mlynkem,
diky kterému si mUzete cer-
stvé namlit zrnkovou kavu
s tim spravnym aroma.
ES 8012 pouziva filtracni
systém, ktery zlepSuje kvali-
tu vody, a elektronicky ventil
pro odstranéni prebytecné
vody z kavové sedliny. Sedli-
nu tak snadnéji odstranite z filtru. Catler se dale chlubi systé-
mem predspareni, parni tryskou pro napénéni mléka a boha-
tym pfisluSenstvim v podobé filtrd s dvojitym i jednoduchym
dnem, odmérky na kavu, nadobky na mléko, vyjimatelnym
tamperem a Cisticimi pomutckami.

Barista

Odbornik na pfipravu kavy na slovo vzaty. Pouziva profesi-
onalni techniku a ma bohaté zkusenosti s kavou obecné.
Zakladem jeho uméni je pfipravit kvalitni espreso a dalsi
napoje na ném zalozené.

Zelmer
Maestro 132012

Pakovy kavovar s velkym LCD
displejem a systémem termo-
blok, udrZujicim teplotu vody
pro okamzitou pfipravu kavy.
Cerpadlo poskytuje staly tlak
15 bard. Nechybi systém Cream
pro dokonalou pénu, parni trys-
ka pro Slehani mléka a nasta-
veni mnoZstvi vydavané kavy.
Zasobnik na vodu ma nadstan-
dardni objem 2,1 I. Vyrobce dodava k pristroji jesSté odmeérku
na kavu, nadobku na zpénéni mléka a dvé sitka.

Uchovavani zrnkové kavy

Navodii, jak skladovat kavu, je mnoho. Cerstvé prazena
nebo v otevieném sacku ztraci velmi rychle aroma, v pod-
staté v fadu dnu az tydni. Pokud mate vakuovaci nadobu
nebo alespon vzduchotésnou, muzete kavu uchovavat i pfi
pokojové teploté nékolik dni. V mraznicce ¢i chladnicce
ji 1ze skladovat také, ale opét ve vzduchotésné nadobé.
Dobré je kupovat mensi baleni kavy, které rychle spo-
tfebujete. A za zadnych okolnosti kavu pfedem nemelte
a neskladujte na svétle v pruhlednych sklenicich.
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Bosch
Tassimo TAS6515EE

Kavovar na kapsle Tassimo, které
dodava do obchodll Kraft Foods,
je jednoduchy kompaktni pristroj.
Systém Tassimo pouZiva kapsle
s Carkovymi kody, podle nichz
kavovar pozna, o jaky napoj se jed-
na. Jde o takzvany systém T Disc.
MuZete pripravovat kavu, kavové
napoje, horkou cokoladu i caje.
Zarizeni je vybaveno také filtracnim systémem BRITA a prito-
kovym ohfivacem, ktery zajiStuje okamzitou pripravenost po
zapnuti pfistroje.

Cremesso
Caffe Latte

Svycarsky kapslovy systém se
zacdina v distribuci Potten & Pan-
nen - Stanék group na ceském
trhu rozsifovat. Jeho hlavni vyho-
dou je volny prodej kapsli, jez
mohou vedle kavovarl prodavat
vSichni prodejci. Novinka v podo-
bé tohoto kavovaru nabizi auto-
matickou pfipravu mléénych kay,
jakymi jsou cappuccino Ci caffe
latte. Cremesso nabizi jesté kromé kavy také tfi druhy caju.
Kavovar je vyroben ve Svycarsku a vyznaduje se velmi nizkou
spotfebou 0,3 W v pohotovostnim rezimu. V prodeji je v bar-
vach Titan Silver a Burgundy Red.

Cremesso
Uno

Kavovar ocenény letoSni cenou
red dot design award se pro-
dava v cervené, cerné, modré
a zelené barvé. Jde o velmi jed-
noduchy kavovar bez systému
napénovani miléka. Cili tedy
na uzivatele vychutnavajici si
predevsim espreso Ci ristretto.
Hlavni prednosti je Sitka pou-
hych 10,5 cm. Stejné jako pré-
miovy model Caffé Latte dosa-
huje v pohotovostnim rezimu
spotfeby pouhych 0,3 W.

Ristretto, espreso, lungo a dalsi

V Gesku panuje pomérné solidni zmatek v pojmenovava-
ni jednotlivych kav ve smyslu napoje. Zazita pojmenovani
»preso” a ,piccolo“ neexistuji a pouzivaji se pouze u nas.
Takzvané ,preso“ je espreso, i kdyz v ceském podani ¢asto
ve velkém Salku s leckdy i dvojnasobnym mnozstvim vody.
Ovsem nikoliv horké vody, ktera by byla do espresa pfrili-
ta, ale vody, ktera se necha protékat dlouhé vtefiny pres

SKUPINA VYROBKU « KAVOVARY

Nespresso
u

Koncem srpna predstavila spo-
leénost Nespresso novy kom-
paktni model kavovaru pro
svlj kapslovy systém. P¥istroj
v oranZové, bilé, Sedé nebo Cer-
né barvé ma takzvany modularni
design - disponuje adaptovatel-
nou nadobkou na vodu, otocnou
0 180 ° okolo pfistroje, a odni-
matelnym magnetickym pod-
stavcem Salku. Novinkou je auto-

matické ulozZeni 3 nejoblibenéjsich velikosti Salku - ristretto,

espreso a lungo. A nové ma také tento model automatizo-
vanou jednotku pfipravy kavy, v niz se kapsle automaticky
perforuje, kava extrahuje a kapsle automaticky vysune do
kontejneru.

mletou kavu. Do napoje se pak uvolnuji tfisloviny a skod-
livé latky a napoj ma nepfijemnou pachut. Pravé italské
espreso ma mit zhruba 30 ml, ristretto pouhych 21 ml.
Lungo je potom napoj, u néhoz se pravé necha voda pro-
tékat az 60 vtefin a ma 50-60 ml. Neplette si ho s caffe
americano, jeZ se pripravuje z espresa, do néhoz se prida-
va horka voda.
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Jednoduse espreso

(Gn)

\

SUPERKOMPAKTNI JEDNOSALKOVY AUTOMATICKY KAVOVAR JE

NAVRZEN TAK,ABY UMEL PRIPRAVIT SKVELE ESPRESO AABY ZABIRAL CO
NEJMENE MiSTA. MUZETE JE) PREDPROGRAMOVAT NA TRIVELIKOSTI SAL-
KU, KAZDY SVYBEREM DVOU STUPNU SiLY KAVY.AROMAKRYT UDRZUJE
KAVOVA ZRNA CERSTVA, MLYNEK AROMA+ JE JEMNE ROZEMELE A SPA-
ROVACI JEDNOTKA MICRO PRIPRAVI KAVU PODLE IDEALNICH PARAME-
TRU. INTELIGENTNI SYSTEM PREDEHRIVANI ZARUCI, ZE JE VASE KAVA,
POKRYTA LEHKOU CREMOU,VZDY PRIPRAYOVANA SPRAVNE HORKA.

Dokonalé espreso

Mlynek Aroma+ a sparovaci jednotka Micro zarucuji vidy to nejlep-
$i espreso. VylepSenim uhlu rezu mlecich kameni se vyvojarim znaé-
ky JURA podafrilo vyrazné zlepsit efektivitu mleti, coZz ma za nasledek
perfektni rozvinuti aroma u kavy a zkraceni ¢asu mleti na polovinu.
Zasobnik zrn kavy zakryva Aromakryt, ktery svym utésnénim zarucuje
dlouhou Eerstvost vsypanych kavovych zrn. Tato vylepSeni znamenaji,
Ze se Vam do Salku dostane pIné aroma z Cerstvé a Cerstvé mleté kavy.
Inteligentni predehrivani pro horkou kavu od prvniho salku.

Jednoducha obsluha

Uzivatelsky jednoduchy panel ovladani s dotykovymi a ergonomicky
usporadanymi tlacitky Vam bez zbytecného otdleni nabidne presné to,
co chcete.Vsechna nastaveni a procesy Udrzby se ovladaji jednoduchym
dotykem na ovladacim panelu. Dotykovy panel se tfemi prednastaveny-
mi tladitky pro velikost $alk( a dvéma stupni sily.

' 4
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Kompaktni
Ultrakompaktni model, | !
zmenSeny na minimum.

Je dokonce jesté o I % -
nizsi nez kompaktni ¢ ’

rada ENA. Malé rozmé-
ry umoznuje nové vyvi-

nuta sparovaci jednotka, ktera je dokonale optimalizovana pro pripravu
jednoho salku napoje a garantuje vysledné espreso prvotridni kvality.

Pratelsky k zZivotnimu prostredi

S pomoci ESM (Energy Save Mode®) mUzete pristroj nastavit do ener-
geticky Usporného modu. Takto mlzete usetfit az 40 % spotreby ener-
gie proti béZnému provozu. ESM se aktivuje automaticky po 5 minutach
necinnosti pristroje. Kavovar se také sam vypne po dvou hodinach od
posledniho pripraveného salku kavy.

Pro vice informaci o produktech a prodejcich navstivte nasi webovou strdanku na adrese: www.cz.jura.com



JURA ve znamenich
firemnich novinek

ZALOZENIM SPOLECNOSTI JURA CZECH, S.R. O,V
LETOSNIM ROCE BYL DOSAZEN DALSI MILNIKV EXPA
Z1 ZNACKY JURA.UPEVNUJEME NASEVZTAHY K TRHU,
ATIM KE KONCOVYM ZAKAZNIKUM. NEJDULEZITEJSI-
MI PILIRI PRACE STRHEM JSOU ROZSIROVANI PRODE|-
NICH KANALU, PODPORA PRODEJE,ALE | ZAJISTOVA-

Ni POPRODEJNICH SLUZEB.

JURA CEE zacina se selektivni distribuci
Po cennych zkusenostech se zavadénim selektivni distribuce na
zavedenych trzich v Némecku, Rakousku a domovském Svycarsku
prebira koncept JURA selektivni distribuce i JURA CEE ve stredni

a vychodni Evropé. Z tohoto regionu je Ceska republika prvni zemi,
kde budou novinky v distribuci zavedeny.Ve strednédobém planovani
se podita se zavedenim i na ostatnich trzich v oblasti spravované
JURA CEE. ,,Chceme tim udélat dalsi krok, abychom dosahli kvalitni
a strukturované distribuce, ktera zajisti koncovym zakaznikim lepsi
pred- a poprodejni sluzby a posili pozici autorizovanych prodej-
cl," Fika reditel JURA CEE VertriebsgesmbH Hans Peter Rubert.
Selektivni distribuce vychazi z legislativy Evropské unie, ale jsou
vzdy prizpusobeny pravnim predpisum, situaci a zvykim dané zemé.
Obecné chce JURA CEE posilovat pozici svych partnerd, coz zajisti
pouze jasna a funguijici struktura prodeje.

Podpora prodeje je nezastupitelna

Dnes se az 70 % zakaznikd rozhoduje pro koupi vyrobku pri navsté-
vé prodejny. Také JURA se stale pokousi rozsirovat povédomi

o svych vyrobcich a znacce samotné zejména tim, Ze umoznuje
zakaznikim své vyrobky ,,zazit". Svét kavy by mél byt zakaznikim
dostupny predvedenim pristroje a ochutnanim vysledné kavy. Kromé
vysoce cenéného designu jsou predvedeny i inovativni technologie
a jednoduchost ovladani. Predvadécimi akcemi chceme u zakazniku
vzbudit sympatie k vyrobkim, stavajicim zakaznikim ukazat postup
v technologiich, oslovit nové cilové skupiny a prezentovat nasi kom-
petenci v oblasti pripravy kavy.Terminy predvadécich akci naleznete
v sekci ,,Novinky* na www.cz.jura.com.

Vice informaci na adrese: www.cz.jura.com

Kompletni servis
pro dokonaly pozitek z kavy

Po zakoupeni kavovaru JURA nas vztah se zakaznikem nekondi,
naopak. Pokud je nutné pristroj opravit, nemtzeme nikomu

na dlouhou dobu odpirat vychutnat si Salek skvélé kavy.
Nasi filozofii je maximalni péce o zakazniky v prodejnim servisu.

Diagnostiku Vaseho kavovaru provede nas profesiondlni ser-
visni tym primo pred Vami. Je pro nas dulezité ihned reagovat
na Vase pripominky, zjistit pripadné chyby v zafizeni a nasledné
je rychle odstranit. Na zakladé prectenych Udaju z pristroje
Vam nasi odbornici mohou predat cenné rady a tipy na sprav-
nou obsluhu a Gdrzbu kavovaru JURA.

Po dukladné analyze pristroje
Vam servisni technik vysvétli
reseni problému a sdéli odhad
ceny opravy. Pripadné dotazy Vam
ihned zodpovime v servisnim
centru. Nemusite se bat dalSich
skrytych vydaju. Pracujeme

s jednoduchym, ale srozumitel-
nym pausalnim cenovym systé-
mem. Pokud je Vas kavovar
v zaruéni |haté, je oprava samo-
zfejmé provedena zdarma.

Nas specializovany technik, pan Malicky,Vam s radosti poskyt-
ne veskeré informace o Udrzbé a poradi s postupem nastaveni
Vaseho kavovaru JURA.

Zavolejte nam nebo

nas navstivte na adrese:

JURA Servisni centrum | Pod Harfou 943 | 190 00 Praha 9
—Vysocany | Hotline: 840 808 404 | servis@coffee-sce.com

' 4
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Trh s porcovanou
kavou je vysoce
konkurencni

PO DLOUHYCH LETECH DOSLO LETOS V CERVENCI K PER-
SONALNI ZMENE NA POZICI COUNTRY MANAZERA SPOLEC-
NOSTI NESPRESSO PRO CESKOU REPUBLIKU. NEJSILNEJ-
SIMU HRACI NA TRHU S VYSOCE KVALITNI KAPSLOVOU
KAVOU PRIBYVAJI KONECNE TAKE U NAS KONKURENTI.
O TOM, ALE | CESTE FIRMY ZA USPECHEM, LEVNEJSICH
ALTERNATIVNICH KAPSLICH, KAVE SAMOTNE CI NOVYCH
PRISTROJICH JSME HOVORILI PRAVE S NOVYM COUNTRY
MANAZEREM JURAJEM JUHASZEM.

Na zacatku cervence jste nastou-
pil do Nespressa jako novy country
manazer. Pfichazite po Josefu Voltro-
vi, ktery stoji za dosavadnim tspé-
chem firmy na c¢eském trhu. Jaké
mate plany? Chystate néjaké zmény
v chodu ¢eské pobocky, marketingo-
vé komunikaci ¢i jiné?

Zadné zasadni zmény nechystam, nao-
pak chci navazat na dosavadni Uspéchy
a posunout znacku Nespresso o krok
dal. Prostor pro zlepSeni vidim zejména
ve tfech oblastech: v povédomi o znacce,
v distribuci neboli dostupnosti kavovard,
ale také duraznéjsi komunikaci benefit(,
které plynou z ¢lenstvi v Nespresso Clu-
bu. Pfal bych si, aby se znacka Nespres-
so stala méfitkem kvality, a to co se tyce
kvality kdvy samotné, tak i pokud jde
0 servis a pristup k zakaznikovi, ktery
prinasi ¢lenstvi v Nespresso Clubu.
Pozice Nespressa na trhu s kapslovou
kavou je skalopevna. Dlouhou dobu
jste méli v oblasti kapslového feseni
na vétsiné trhiu, kde pulsobite, prak-
ticky monopol. Co stoji za timto obrov-
skym tispéchem?

Vazim si vaseho hodnoceni, ale neza-
stirejme si, Ze kavovy trh je velice kon-
kurenéni a Ze ziskat predni pozici na
trhu a Gspésné ji udrZzovat vibec neni
samoziejmosti. Prvnim predpokladem

byly obrovské investice
v fadech desitek milion
do vyzkumu a rozvoje,
bez kterych by se znacka
a spolec¢nost Nespresso
nikdy nemohla stat tak
GspéSnou, jako dnes
je. A pokud chceme byt
Gspésni i nadale, musi-
me v nasem Usili pokradovat. Uspéch
u spotrebitelll nam pak zajistily tfi zaklad-
ni pilite. Neoddiskutovatelnd kvalita
u kavy, jednoduché, chytré, stylové kavo-
vary a samozrejmé prvotfidni servis, kte-
ry Zadna jina znacka na trhu nenabizi.
Pfedchozi otazku jsem pokladal, pro-
toze vim, Ze divize Nespresso zaéinala
koncem 80. let s rozpoctem pouhych
800 000 svycarskych frankii a béhem
par let se z ni podafrilo vybudovat lidra
trhu. Kdy zacala firma expandovat do
jednotlivych evropskych zemi? A kdy
zacala pusobit v Cesku?

Nespresso vstoupilo na trh v roce 1986,
ale trvalo témér 10 let, nez zacala znac-
ka expandovat v Evropé. Na prelomu
milénia, tedy po bezmala 15 letech, se
uz stalo Nespresso ikonickou, svétové
uznavanou znackou. V roce 2006 dosa-
huje znacka milniku, a to ve chvili, kdy
prodeje prekroCily 1 miliardu Svycar-
skych frankd, a jiz v roce 2010 prodeje

dosanhly trojnasobku. Dikazem Uspéchu
budiz i potfeba otevfit v roce 2012 jiz
tfeti tovarnu na vyrobu kapsli, protoze
stavajici kapacity uz nebyly dostacuji-
ci. V Cesku jsme zacali pUsobit v roce
2006 a s radosti mizeme konstatovat,
Ze naSe prodeje po celou tu dobu rostou
dvoucifernym ¢islem.

Svét kapslové kavy se stal postupné
drsnym kolbistém. Stac¢i se podivat
napfiklad na pomérné levny systém
Senseo, ktery predstavila Sara Lee
Corporation ve spolupraci s Philipsem
v roce 2002. Na jeho obrovsky tispéch
v USA reagovalo Nestlé nasazenim
systému Dolce Gusto, ktery v Ces-
ku dominuje. Jesté predtim reagoval
i Kraft Foods se svym Tassimem. Ted
se na tuzemském trhu dostava vyraz-
néjsi podpory také znaéce Cremesso,
ktera je vasim pfimym konkurentem.
Ocekavate jesté pfichod dalSich systé-
mu na trh a jeho postupné rozmélnéni?
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V ¢em vidite svou hlavni vyhodu oproti
konkurenci?

Konkurence je motorem rozvoje a nuti
kazdého hrace na trhu neustale zlepSo-
vat svou nabidku. Nespresso proto stale
zlepSuje jak své vyrobky, tak své sluzby,
abychom jako firma byli vZzdy o krok pred
konkurenci. Zakaznik si pak vybere ten
kavovy systém, ktery nejvice vyhovuje
jeho Zivotnimu stylu a jeho potfebam.
KdyZz nékdo preferuje prekapavanou
kavu, tézko si koupi Nespresso, které je
synonymem pro dokonalé espreso. Na
trhu je mnohem vice hracl, nez by se
napfiklad z tuzemského pohledu moh-
lo zdat. Svét porcované kavy ma velkou
budoucnost, napfiklad do této kategorie
vstoupila i sit Starbucks. Celosvétové
existuje cca 50 systémuU na porcovanou
kavu, takZe konkurence skute¢né fun-
guje.

Kazdy kapslovy systém stoji na vlast-
nich kapslich, které lze pouzit pouze
v jeho vlastnich kavovarech. Byznys
v této oblasti tedy nestoji na prodeji
kavovari, nybrz nasledném prode-
ji samotnych kapsli, ¢emuz u vSech
znacek odpovida také (dotovana) cena
kavovariu. Jak se divate na levnéjsi
kapslové alternativy, které jsou k dis-
pozici na nékterych trzich? Branite se
proti nim? Napfiklad Jean-Paul Gail-
lard, byvaly $éf Nespressa a muz, které
stoji za jeho iispéchem, prisel s levnou
alternativou kompatibilni s kavovary
Nespresso stejné jako Sara Lee.

Rad bych dodal, Ze cena kavovarud
Nespresso rozhodné neni dotovana.
Pokud jde o konkurenéni nabidky, je
na spotrebiteli, aby si vybral. Nespres-
so vyvinulo unikatni technologii, kde je
s pomoci teploty a tlaku 19 bard schop-
no garantovat perfektni extrakci, a tak
nabidnout kavu nejvyssi kvality, kterou
si zvladne udélat kdokoliv. Originalni

kapsle Nespresso jsou vyvinuty tak,
aby byla extrakce kavy optimalizovana
za pouZziti Nespresso kavovaru a bylo
dosaZeno dokonalého zaZitku z kavy. Je
nasim kazdodennim Ukolem své vyrob-
ky a sluzby zlepSovat a rozhodnuti je pak
na zékaznikovi. Jsme radi, Ze za vice nez
25 let existence spolecénosti Nespresso
nas rozhodnuti nasich zakaznik( udrzu-
je na predni pozici na trhu.

Mozna jednu poznamku k alternati-
vam. NaSe duSevni vlastnictvi, spojené
s vyzkumem, vyvojem a inovacemi a pra-
civice nez 7 000 zaméstnancu Nespres-
so na svété, ndm umoznilo dostat se
tam, kde jsme, a vyznamné posunulo
i cely segment kapslové kavy. Nikoho by
tedy nemélo prekvapit, Ze podnikdme
vSechny potfebné pravni kroky, aby-
chom nase dusevni vlastnictvi a nase
investice chranili.

Kdyz pominete pravni aspekty a podi-
vate se na alternativni kapsle o¢ima
spotiebitele, v ¢em vidite jejich hlav-
ni nevyhody? Pro¢ by mél spotiebitel
vzdy zvolit originalni kapsli?

Jako odpovéd zopakuiji tfi zakladni pilite
naseho Uspéchu - neoddiskutovatelnou
kvalitu kavy, jednoduché, chytré, sty-
lové kavovary a samoziejmé prvotfidni
servis, ktery zadna jinad znacka na trhu
nenabizi. Tyto tfi slozky u spoleénosti
Nespresso jako prémiové znacky plsobi
dohromady, nejde jen o kapsle. Jak se
rozhodne ten ktery spotrebitel, je jeho
svobodna volba.

Nespresso si vzdy zaklada na kvalité
kavy. Jak jednotlivé odridy vybirate?
A jaka magie se skryva za tvorbou
jednotlivych smési, pfipadné i special-
nich edici?

Rozhodné to neni magie, je za tim tvr-
da prace expertll, obrovské investice
do vyzkumu, totalni zaméreni na kvalitu
a hlavné vybér té nejlepsi kavy. Jen pro
predstavu, zhruba 10 % svétové vypro-
dukované kavy je v tzv. gourmet kvalité.
Nespresso si vybird zhruba 10 % pra-
vé z této kavy, to znamena, Ze zhruba
1 % svétové produkce kavy vyhovuje
standarddm naSi spolecnosti, co se
tyCe chutového a aromatického profilu.
U limitovanych edici to je dokonce tak,
Ze Gasto zakaznici zadaji, aby limitovana
edice zlstala v portfoliu nastéalo, ovsem
nemlzeme tak udélat, protoZze jedno-
duse tolik kavy v tak specifické kvalité
nebylo vypéstovano. Je to podobné jako
s vinem z exkluzivnich poloh, tzv. ,Grand
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Cru“. V neposledni radé vénujeme vel-
kou pozornost i socialni a ekologické
udrZitelnosti, podminkam, v nichz se
nase kava péstuje a sklizi. Je to sou-
¢ast naseho konceptu ,Ecolaboration®.
To vSe sméfuje ke SpiCkové, prémiové
kvalité nasi nabidky.

Nedavno jste predstavili novy kavovar
s jednoduchym oznac¢enim ,U“. Pfina-
§i rozlicné nové prvky, ale obchodni-
Ky i dalsi profesionaly z byznys sféry
zaujme hlavné svou nizkou cenou. Lze
jeho uvedeni chapat jako snahu oslo-
vit dalsi spotiebitele, ktefi do té doby
bud kavovar na espreso neméli, nebo
pouzivali kvalitativné niZe pozicované
Dolce Gusto?

Zamérem uvedeni nového kavovaru
U je predevSim zpfistupnit Nespresso
pro novou cilovou skupinu - pro mladé,
ktefi maji radi jednoduchy design, radi
délaji véci jinak, nez je béiné. Co se
tyCe ceny, na trhu je spousta levnéjsich
kavovaru. Nasi filozofii je nekompromis-
ni kvalita, nikoliv nizka cena.

Letos zacatkem roku jste na nékte-
rych trzich predstavili fadu kavovaru
Maestria, ktera vSak v CGesku dosud
zarazena do nabidky nebyla. Maji
obchodnici jeji uvedeni na trh oceka-
vat? A v jakém casovém horizontu,
pokud muzZete uz prozradit?

MUZu prozradit, Ze pFiznivci retrodesig-
nu se maji opravdu na co tésit a ze se
kavovaru Maestria urcité do konce roku
dockaji. Takze pokud si lamou hlavu
napfiklad nad darky k Vanocim 2012,
Nespresso jim uréité pfinese zajimavou
inspiraci.
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Mycky Bosch
Usporné, inteligentni a funkcemi nabite

BOSCH BYLVZDY SYNONYMEM KVALITY A TECHNOLOGICKEHO POKROKU. JAKO
PRVNI PREDSTAVIL MODELY S REVOLUCNI TECHNOLOGI SUSEN{ ZEOLITH A NOVE
TAKE MYCKY SE SPOTREBOU POUHYCH 6 L. NAVIC MA TECHNOLOGICKY VYSPELE
USPORNE MYCKY JAK VE VOLNE STOJIiCIiM, TAK VESTAVNEM PROVEDENI.

Nejvétsi novinkou v nabidce je nedavno predstavena nova
generace mycek ActiveVWater Eco? které v sobé spoju-
ji extrémné Uspornou technologii Fizeni spotreby vody
s nékolikanasobné ocenénou unikatni metodou suseni
Zeolith, vyuzivajici pri suSeni vynikajicich tepelnych vlast-
nosti mineralu zeolit. S rocni spotiebou elektrické energie
194 kWh a | 960 litrd vody pri pouZiti standardniho cyklu
Eco 50 °C se mycky ActiveWater Eco? radi do tFidy spo-
treby energie A+++ a navic presahuji mezni hodnoty této
tridy o 10 %.

Proé¢ Zeolith?

Pouzivanim technologie Zeolith pro suseni nadobi nasta-
vuje Bosch celosvétové standardy pro Usporu energie.

Dokladaji to jak Uspéchy v prestiznim némeckém casopise
Stiftung Warentest, tak i nadSené prijeti némeckym Fede-
ralnim ministerstvem Zivotniho prostredi, ochrany prirody
a jaderné bezpecnosti, vefejnosti i odborniky na Zivot-
ni prostiedi. Tajemstvi zeolitu spociva v jeho prirozené
schopnosti ménit vihkost ve své porézni strukture a vyda-
vat teplo. Do mycky je umisténa specialni nadoba, ktera
obsahuje zhruba | kilogram tohoto mineralu. Na konci faze
myti je vlhky vzduch veden primo do zasobniku s mine-
ralem Zeolith.V této fazi dochazi k ,,pohlceni“ vlhkého
vzduchu, ktery bude nasledovné diky nahromadéné energii
v mineralu ohrat. Suchy a teply vzduch je opét veden zpét
do vnitiniho prostoru mycky, kde dokonale a ekonomicky
ususi vase nadobi.



Nizka spotreba a dokonale cisté nadobi
Technologie Zeolith ale neni jedinou novinkou. Nejdu-
leZitéjsi inovaci je integrovany systém Frizeni spotreby,
ktery umoznuje znovu pouzit Cistou vodu z posledniho
oplachovani na prvni cyklus dalsi napIné.Vysledkem je spo-
treba pouhych 7 | na |3 standardnich sad nadobi. Bosch ma
v nabidce i modely mycek, které dosahuji dokonce spotre-
by pouhych 6 I. Kromé radosti z Uspor potési ActiveWater
Eco? spotrebitele i dokonalym vysledkem myti a suseni.
Sklo i plasty jsou perfektné Cisté a suché, bez nutnosti uti-
rani nebo lesténi.

Znatelna aspora

Mycky ActiveWater Eco? nabizeji uzivatelim radu uzitec-
nych funkci pro jejich vétsi pohodli. Nové VarioSpeed Plus
snizuje dobu myti nadobi az o 66 %, a to bez nutnosti délat
pri myti a suseni jakékoli kompromisy.V pripadé potreby
a nutnosti vétsi intenzity mize vstoupit do hry vétsi tlak
vody a vysSi teplota v IntensivZone ve spodnim kosi. Mla-
dym rodinam kladoucim vyssi naroky na hygienu nadobi
pro déti prijde vhod funkce hygienaPlus s vyssi teplotou
ve fazi suseni cca 70 °C po dobu 10 minut, diky které

jsou kojenecké lahve, kuchynska prkénka a dalsi nado-
bi s vyssimi hygienickymi pozadavky dokonale zbaveny
99,9 % bakterii.

Vsechny tyto funkce pomahaji domacnostem ekonomicky
a pohodiné fungovat. Kdyz uz je rec o pohodli, s novymi
TFT displeji s vysokym rozliSenim je Bosch jednicka, co se
ovladani tyce. Jasné Citelny, jednoduse ovladatelny displej
v modernim designu interaktivné provede uzivatele vSemi
programy a moznostmi, zaroven poskytuje informace o sta-
vu lestidla a soli, a to vSe ve 25 svétovych jazycich.
Nabidka modeli

Z novinek urcité zminme vlajkovou lod’ vestavnych my-
cek SMI 69U75EU, ktera patri do energetické tridy A+++
— 10 %, spotrebuje pouhych 7 | vody, pojme |3 sad nadobi,
je vybavena technologii Zeolith a pouziva hydraulicky sys-
tém ActiveWater. Cenové dostupnéjsi novinkou bez Zeo-
lithu je vestavny model SMI 69N25EU na 13 sad nadobi.
Mycka ve tridé A++ se spotrebou neuvéritelnych 6 | vody
také pouziva ActiveWater.

Z volné stojicich modelU stoji za pozornost urcité SMS
69N22EU také v tridé A++ a se spotfebou 6 | vody. Jeho
kose pojmou |3 jidelnich sad a mycka pouziva senzor napl-
néni AuqaSenzor Ill.

www.bosch-home.com/cz
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Ceska ekonomika zUstava
v ¢cervenych Cislech

STATISTICKA DATA O HDP POTVRDILA NEVESELE UDAJE. PROPAD CESKE EKONOMIKY CINIL VE
DRUHEM CTVRTLETI V KVARTALNIM SROVNANI DVE DESETINY PROCENTA. PRIPOMENME, ZE

RECESE NASEHO HOSPODARSTVI TRVA ZHRUBA DESET MESICU.

Nakupujeme méné
Z pohledu nabidky se ve
druhém Ctvrtleti nedafilo
primyslu (minus 1,5 %),
stavebnictvi také vykaza-
lo schodek (minus 1,3 %)
a smutny vysledek zazna-
menaly rovnéZz vefejné
sluzby (minus 0,7 %). Nao-
pak dafilo se zemédélstvi
(rast 0,3 %). Z poptav-
kového pohledu nejvice
ubraly dynamice doma-
ciho produktu exporty.
Negativné téZz pusobila
spotfeba domécnosti,
nakupovali jsme o 1,1 procenta méné
nez v predchozim srovnatelném obdo-
bi. Vzrostly investice, rdst Cinil sedm
procent. JeSté ke spotfebé domacnos-
ti, pokles je v letoSnim roce obrovsky,
a to presto, Ze vysledky prvniho étvrtleti
byly revidovany ve prospéch celkového
hodnoceni. Vysvétleni vidi analytici ve
spotrebitelském pesimismu, lidé Setfi
a nakupy odkladaji do budoucna. V euro-
z6né by méla recese trvat aZz do konce
letoSniho roku, i kdyZ s rozdilnym vyvo-
jem v jednotlivych zemich. Napfiklad
nasim nejvétsim obchodnim partnerim,
Slovensku a Némecku, se doposud dari-
lo. Pokud nedojde k necekanym zmé-
nam, ¢eska ekonomika letos v primeéru
poklesne o jedno procento. PFisti rok
pak ocekavame mirné oziveni. Ovsem
zpocatku to jeSté nebude jednoduché.
,Predbézny odhad ukazuje na mezikvar-
talni pokles ekonomiky o dvé desetiny
procenta,” fekl nam analytik Economic

and Strategy Research Jifi Skop a dodal,
Ze spotrebitelska inflace by méla na pre-
lomu letoSniho 1éta a podzimu zrychlit
z 3,1 na 3,5 procenta. Hlavni pfi¢inou
mezimésicniho rustu cen by podle néj
mély byt pohonné hmoty.

Rating CR? Nic moc!

Agentura Standard & Poor’'s v srpnu
potvrdila rating dlouhodobych zavazki
Ceské republiky, hodnoceni &ini AA mi-
nus s dodatkem stabilniho vyhledu. Eko-
nomicka divéra v Ceskou republiku se
v hodnoceném obdobi nepatrné zvy-
Sila 0 0,2 bodu na 83,4 bodu. Zasluhu
na zlepSeni méli predevsim spotrebite-
|é, jejichz index se zvysil na 74,4 bodu
z predchozich 73,3 bodu. Dlvéra pod-
nikatell pak stagnovala na 85,2 bodu.
S tim souvisi kurs nasi koruny, je silné
zavisly na globalnim trhu. Z tohoto pohle-
du se da ocekavat, Ze vyvoj na hlavnich
trzich bude ovlivnén zasedanim Evropské

centralni banky. Analytik Miroslav Frayer
priklada vyznam blizicimu se vyjednavani
ozmékéenipodminek pro Recko, dlleZité
podle néj budou rozhodnuti némeckého
Gstavniho soudu ¢i zasedani americké

centralni banky.

Vite, Ze...

...ministerstvo financi ke konci srpna
prodalo dluhopisy za 4,8 mld. KE?

...jejich aukéni vynosy poklesly
na historickd minima?

...néktefi analytici ocekavaji korekci
kurzu USD/EUR ve prospéch dolaru?

...hrozi, Ze ke slabé domaci poptavce
se prida nizsi zahraniéni poptavka?

Domacnostem se nedostava

penéz, maloobchod stagnuje
Cervencové maloobchodni triby se
zvySily o 0,3 procenta, ale uspokojeni
rozhodné neni namisté. Meziro¢ni rlst
byl totiz ovlivnén vySSim poétem pra-
covnich dni. Po o¢iSténi o kalendarni
vlivy se maloobchodni trzby sniZily, a to
o 1,5 procenta. V mezimési¢nim vyjad-
feni se jedna o pokles 0,8 procenta. ,Na
neoCisténém mezirocnim rlstu malo-
obchodnich trzeb se podilela vétSina
zboZi a sluzeb s vyjimkou potravin, které
pokracovaly ve svém poklesu ve speci-
alizovanych i nespecializovanych prodej-
nach,” fekl nam jesté analytik Economic
& Strategy Research Miroslav Frayer.
Pro konkrétnost dodejme, Ze pokles Cinil
3,7 procenta. ,Z vysledku je evidentni
pretrvavajici obliba nakupu pres inter-
net, ale zajem je téZ o nakupy prostred-
nictvim zasilkovych sluzeb,” pokracuje
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Frayer a sva slova doklada statisticky,
vzestup Cini 13 procent. Trzby vzrostly
rovnéz ve specializovanych prodejnach
odévll a obuvi (0 7,7 %), poCitacového
a komunikacniho zafizeni (o 3,0 %) ¢i
vyrobkU pro kulturu a rekreaci (0 2,8 %).
Z pohledu odhadl se zklamani koncen-
trovalo do zboZi a sluzeb mimo automo-
bilovy sektor. Prodeje aut zaznamenaly
v cervenci neocCiStény mezirocni rust
o 0,8 procenta, po sezonnim ocisténi
pak klesly o 2,2 procenta. Celkové tedy
rozhodné nelze usuzovat na zlepSujici se
tendence ve spotrebitelské poptavce,
ktera zlstava slaba. Priciny? Ty je moz-
no vidét v poklesu redlnych mezd anebo
ve vladnim opatreni ke snizovani defici-
tu. ,Neocekavame, Ze by se tento obra-
zek mél v nasledujicich mésicich zménit.
Po loriském rdstu maloobchodnich trzeb
o dvé procenta cekame pro letoSni rok
pokles o 1,1 procenta,” fekl pro SELL
Miroslav Frayer.

Bézny ucet provazi

relativni spokojenost

BéZny Ucet platebni bilance v Cervenci
vykazal deficit ve vysi 11,5 mld. CZK,
¢imz témér naplnil oéekavani trhu, ale
zaostal za odhadem fady penéznich
domU. Mezirocné se schodek zlepsil
zhruba o 8,5 mld. korun. Ve srovnani
se soucasnym odhadem Komeréni ban-
ky se da rozdil vysvétlit bilanci vynosu.
Obchodni bilance v ¢ervenci skonci-
la prakticky v souladu s ocekavanim
v pfebytku, ¢astka ¢inila 11,9 mid. korun.
Vté souvislosti pfipomenme, Ze vloni sta-
tistikové zaznamenali vyrovnanou bilan-
ci. Od zacatku roku uz prebytek obcho-
du se zboZim dosahuje kumulativné
113,4 mld. korun, a je tedy jednim
z hlavnich dlivodd leto$ni dobré vykon-
nosti bézného Gc¢tu. Druhym dlvodem
(v meziro€nim vyjadreni) je vyrazné nizsi
deficit bilance vynosu (béhem prvnich
sedmi mésicu letosniho roku kumulativ-
né minus 133,2 mld. korun oproti minu-
sovym 162,7 mid.). Odliv dividend do
zahranici ¢inil 16,5 mld. korun. Bilance
sluzeb vykazala prebytek 5,1 miliardy,
zatimco b&Zné prevody skongily v deficitu
3,4 mid. korun. Finanéni Géet v Gerven-
ci uzavrel ve ztraté 4,6 miliardy korun.
Pfimé zahrani¢ni investice vykazaly pre-
bytek 16,7 mld., z toho saldo reinvesto-
vaného zisku ¢inilo plus 8,3 mid. korun.
Portfoliové investice uzavrely v prebytku
15,1 mld. korun, kdyZ byly podle CNB

ovlivnény snizenim drzby zahraniénich
cennych papir(i v aktivech tuzemskych
subjektl. Ale pozor, devizové rezervy se
snizily o 3,9 mld. korun.

Srpnové ceny

v pramyslu rostly

Ceny pramyslovych vyrobcl v srpnu
mezimésicné vzrostly o pul procenta,
meziroéni dynamika zrychlila z hod-
noty 1,3 na 1,9 procenta. Stejné jako
v cenach pohonnych hmot, ve spotrebi-
telském koSi se i v primyslovych koru-
novych cenach v srpnu projevily vyssi
ceny ropy, za Cerven a ¢ervenec vzrostly
0 15 procent. Ceny koksu a rafinovanych
ropnych vyrobkl mezimésicné vzrostly
0 7,9 procenta, ceny chemickych latek
a vyrobk( pak o 3,4 procenta. Mirné
vySSi pak byly ceny i v potravinairském
primyslu. Naopak pokles cen nastal
v dopravé. Dale klesly ceny Kkovu
a plastovych a pryZovych vyrobku. Zaji-
mavéjsi pro dalSi vyvoj cen potravin
v ramci spotrebitelského koSe jsou ceny
zemédélskych vyrobcl, které se v srp-
nu snizily o 0,9 procenta (vysledek je
odrazem sezonnosti). Brano od zacatku
roku jsou pak ceny v zemédélstvi vySsi
0 6,4 procenta. Pro vySSi miru objekti-
vity je vSak tfeba dodat, Ze v cenach se
projevuje horsi letosni domaci Uroda.
Srpnové ceny stavebnich praci stagno-
valy a v meziro€nim vyjadreni poklesly
o CGtyfi desetiny procenta. Stavebnictvi
zaziva horsi ¢asy a ani vyhlidky nejsou
razové. Pozemni stavitelstvi je zatizeno
slabsi poptavkou po zboZi dlouhodo-
bé spotreby. Inzenyrské stavby jsou
a néjakou dobu jesté budou negativné
ru na infrastrukturu. Ceny trznich sluzeb
v podnikatelské sféfe se v srpnu také
mezimésiéné nezménily (mezirocné jsou
nizéi o0 0,9 %). Rlst cen Ize i nadale oCe-
kavat v potravinarském primyslu. V pri-
méru by se vyrobni ceny tento rok mély

zvednout o 2,2 procenta. PFisti rok?

lytici hovofi o 1,7 procenta.

Srpnova data z trhu prace

nezklamala

Mira nezaméstnanosti ke konci srpna
dosahla hodnoty 8,3 procenta. Je to
stejna hodnota jako v predchozim mési-
ci. | kdyZz mira nezaméstnanosti stagno-
vala, celkovy pocet nezaméstnanych se
k zaGatku zafi zvysil o témér 1 100 osob.
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Pficinu muZeme vidét ve vstupu novych
absolventl Skol na trh prace, béhem
srpna se jich na Ufadech zaevidovalo
vice nez 3 600. Dodejme, Ze za posled-
ni rok se pocet nezaméstnanych zvysil
o vice nez 5 100 osob, sou¢asny celkovy
pocet lidi bez prace je témér 487 tisic.
Pfi pohledu na volna pracovni mista Ize
konstatovat, Ze se jejich pocet mirné
zvySil. Konkrétnéji? Béhem srpna asi
o 1 500, oproti lonskému srpnu
o vice nez 1 800 osob. Na jedno volné
pracovni misto tak v srpnu pripadalo
11,4 uchazece. Pritom pfed mésicem to
bylo 11,8. Holt recese je v Cesku reali-
tou. Navic konec roku je tradicné pozna-
menan zanikem mist sezonniho charak-
teru. Vzestup miry nezaméstnanosti tak
bude ke konci roku jesté znat. Svého
lokalniho dna dosahla mira nezamést-
nanosti v ¢ervnu, Cinila 8,1 procenta.
Jak ndam v té souvislosti sdélil Jan Vejmé-
lek z Komeréni banky, ke konci letosniho
roku by méla byt mira nezaméstnanosti
vy$8i, méla by dosdhnout na hodnotu
9,2 procenta. Koncem lonského roku
nezaméstnanost byla 8,6 procenta.
Miroslav Hruska

Sell « Rijen 2012 « 27



28"

Design

vodovodnich
kohoutku

NAPADITOST DESIGNERU

U VODOVODNICH
KOHOUTKU A BATERIi
CASTO BERE DECH,
JINDY NAS ZCELA
SPOLEHLIVE POTRAPI
TESTEM INTELIGENCE
- ODKUD ZE TA VODA
VLASTNE TECE A JAK
JI MAM SPUSTIT

A ZASTAVIT?

Umyti rukou bez nutnosti sahat na vodo-
vodni kohoutek se stava béznym ritua-
lem nasich koupelen. U bezdotykovych
baterii staci dat ruce pred baterii a voda
zaéne téct sama. Pokud odejdete, voda
se sama vypne. Prozatim se ale bezdoty-
kové vodovodni kohoutky a baterie vice
uzivaji u koupelen s vétSim provozem.
Jejich vyhodou je ovSem kromé jiného
i Gsporny provoz.

Pro velké provozy

i mensi domovy

,Bezdotykové baterie se instaluji hlav-
né do koupelen s nejvétSim provozem,*
potvrzuje nasi tezi Pavel Roskot ze spo-
le€nostiOras.,Lze s nimipodstatné uset-
fit, protoze voda tecCe, jen kdyzZ ji potre-
bujeme. Oceni je zejména rodice déti,
které obCas zapominaly baterii zavrit.
Praktické jsou také pro seniory nebo
lidi se zhorSenou motorikou,“ vysvétluje
RosSkot a nabizi dalsi prakticka feseni
pro rodinny dim a zahradu. Bezdotyko-
vé baterie mohou byt umisténé nejen
v koupelnach, ale také u vstupu do domu
Ci pfimo v zahradé, kde si mGZeme umyt
Spinavé ruce po praci. Jako jeden z pfi-
kladl uvadi bezdotykovou stojankovou
baterii Oras Vienda. Je napajena malym
Sestivoltovym monoc¢lankem, Ize ji snad-
no nainstalovat bez dalSich stavebnich
Gprav a lehce s ni nahradite napfiklad
klasickou pékovou baterii ¢i vodovod-
ni kohoutek. ,Baterie ma kontrolovany
pritok pét litrl za minutu, coZ predsta-
vuje jenom zhruba tfetinu mnozstvi vody
oproti bézné pakové baterii, takze s ni
jednoduSe a nenasilné snizite provozni

naklady na doméacnost,“ upfesniuje jed-
nu z mnoha vyhod Pavel RoSkot.

Svét displeju a obrazovek
Pokud jste pfiznivci ,vesmirného“ desig-
nu a zajimate se o svét budoucnosti,
jisté vas zaujme prace (prozatim proto-
typ) mladého australského designéra
Daniela Dobrogorského. Na portéale dan-
design.org najdete navrhy designovych
vodovodnich kohoutkl, které maji pred
ostatnim svétem vyrazny naskok (tyka
se to prirozené i dalSich véci, které tento
talentovany designér vytvari). Za vSech-
ny jmenujme alespon produkt s nazvem
Koolhaus, ktery pomaha uzivatelim Set-
fit vodou. Na prehledném LCD displeji,
umisténém pfimo na kohoutku, se zob-
razuji informace o mnozstvi spotrebo-
vané vody. ,JelikoZ nejvice vody protece
pravé v koupelné, zda se byt nejvhodnéj-
Si zaGit s Setfenim pravé zde,“ domniva
se mlady designér. Kohoutek ale nemo-
nitoruje pouze protékajici vodu, je moz-
né instalovat ke kazdému zafizeni vlast-
ni ¢idlo, které posila informace o svém
prutoku do kohoutku, a na displeji se
v pribéhu dne zobrazuje aktualni stav
spotfeby celé domacnosti. Displej je
zamérné umistén vzdy na takovém mis-
té, kam se kazdy ¢len domacnosti musi
pfi myti rukou nutné podivat. Zajimavy
je i samotny hi-tech design vodovodniho
kohoutku. Je patrné, Ze se bude hodit
predevsim do modernich, technicistnich
interiérd a do takzvanych inteligentnich
budov, kde navaZe na integrované systé-
my spotreby.

Viastimil RUZiCka
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Mikrovinné trouby DOMO
Funkce, design a nebyvale siroka nabidka

TROUBY S MIKROVLNNYM OHREVEM JSOU DNES UZ JEDNOU Z NEJBEZNEJSICH
SOUCASTI KUCHYNE. ZNACKA DOMO NABIZi NA CESKEM TRHU PESTROU PALE-
TU MIKROVLNEK S RUZNYMI BAREVNYMI PROVEDENIMI | ZACILENIM PODLE
NAROKU UZIVATELE.

Mikrovinné trouby se v zakladu déli
na ty obycejné, urcené pouze pro ohrev
jidel, modely s grilem, schopné pripravit
do krupava napriklad mrazenou pizzu,
a trojkombinace s konvenénim ohrevem.
Posledni jmenované mohou z hlediska
funkci nahradit klasickou troubu, byt’ maji
mensi vnitfni objem a oceni je hlavné
mensi domacnosti. DOMO ma v nabidce
vsechny tfi typy, takZe maji zakaznici Siro-
ké moznosti vybéru.

DOMO doporucuje porizeni alespon
trouby s grilem, coz potvrzuji i aktualni
trendy, kdy se opousti od jednoduchého
a rychlého ohrevu na talifi. Pokud ma
mikrovinka v kuchyni zabirat misto, musi
nejen pékné vypadat, ale také musi umét
vic nez jen ohrat caj ¢i jidlo na malém
taliFi. Budoucnost nicméné vidime v troj-
kombinacich, schopnych jidlo celkové
uvarit, upéci babovku nebo ohrat jidlo
prirozenéji pouze pomoci grilu. Navic
disponuji tyto trouby programy pro cel-
kovou pripravu urcitych pokrmi bez
nutnosti slozitého nastavovani. Takové
museji mit minimalné objem kolem 23 |,

aby se do nich vesly bézné varné misky
a mensi pekace.V nabidce DOMO repre-
zentuje tyto trouby model DO2623CG
s vnitFnim objemem pravé 23 |, elegant-
nim stribrnym provedenim, 9 prednasta-
venymi programy a moznosti kombinovat
4 zpusoby gril a horky vzduch s mikro-
vinami. Sklenény talit ma pramér 27 cm,
a v troubé tak muzZete pohodIné péct
celou radu pokrmd.

Na velikosti zalezi

Udaje o velikosti vnitfniho objemu jsou
velmi zneuzitelné a nepresné, a proto je
dulezita spiSe informace, jak velkou nado-
bu ¢i talif Ize pouzit. Znacka DOMO pro-
to vyrabi v jedné objemové tfidé 2 roz-
méry vnitFniho prostoru — DO2317G ma
normalni velikost a pro ty, kdo pouzivaji
vyss§i nadobi, je uréena DO2322. Mimo
jiné je tato 171 mikrovinka v dané tridé
nejvétsi svym skutecnym vnitfnim pro-
storem a prumérem talife 27 cm.
Znacka Domo vyrabi a nabizi ucelenou
radu mikrovinnych trub od nejjedno-
dussi bilé 171 pres retrofadu 6 barev

a objemu 20 | aZ po celonerezovy vnit-
rek s objemem 23 |, coz zastupuje model
D0O2823CG.Vrchol velikosti a maximalni
pohodli pro uzivatele predstavuje mikro-
vinka s grilem DO2831G s objemem 31 |
a s manualnim ovladanim.

Pastelové barvicky

V posledni dobé zaznamenavame trend
modernich kuchyni v jasnych pastelovych
barvach a tomu je treba prizpusobit a sla-
dit vSechny spotrebice. Napriklad znacka
Domo zareagovala na tento pomérné
novy pozadavek velmi promptné a jiz
v lonském roce uvedla na trh prvni mik-
rovinku DO2012 v pastelové cervené
a navic ve stale vice zadaném lehkém
retrostylu. Obchodni Uspéch této prvni
vlastovky nastartoval v rychlém sledu dal-
$i barvy a dal$i modifikace této retrora-
dy — pastelové bila DO2010, syté cerna
DO201 | a rada s vestavénym grilem — bila
DO2013, fialova 2014G a zelena 2015G.
Pravé nyni doplnil retroradu jesté model
DO2016G v oranzové barvé, samozrej-
mé pujde opét o troubu s grilem.

www.domo-elektro.cz
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Patrick Drugeon:
Haier béhem tri let
ztrojnasobil v Evropé
svuj trzni podil

Hailer

INspiza living

BEHEM LETOSNIHO VELETRHU IFA JSME SE KRATCE
SETKALI S VELMI DULEZITYM MUZEM V EVROPSKEM
MANAGEMENTU HAIERU. PATRICK DRUGEON, GENERALNI
REDITEL OBCHODNIHO ROZVOJE PRO VYCHODNI EVROPU,
POTE ODPOVEDEL NA NASE OTAZKY O EVROPSKYCH PLA-
NECH HAIERU A POZICI FIRMY NA ZDEJSIM TRHU. HOVO-
RILI JSME TAKE O DISTRIBUCNI STRUKTURE A NOVYCH
PRODUKTECH.

Haier je cinska spolecnost, ktera
v poslednich letech vyrazné expanduje
na Zapad. Ale jaké ma firma postaveni
v Asii? Zejména na ¢inském trhu?
Haier je v kategorii bilého zboZi vedouci
skupinou v Asii a jasnym lidrem v Ciné.
Spada také do top pétky v kategorii tele-
vizort a klimatizaci. Firma také nedavno
ziskala chladnicky a pracky Sanyo pro
distribuci v jihovychodni Asii, coZ posili
skupinu v jeji stéZejni strategii v Asii.
Kde vyrabite své spotiebice? Jen
v €iné, nebo mate vyrobni zafizeni také
v jinych éastech svéta?

Haier ma asi 45 vyrobnich zavod( na
svété, z toho 14 v Cing, 17 v Asii, 7 na
Blizkém vychodé a v Africe, 4 v USA
a 1 v Evropé, konkrétné v Italii. Dnes vét-
Sina nasich vyrobk( pochéazi z tovaren
v Ciné a z italské tovarny, kde vyrabime
chladnicky. Ale Haier se dostava blize
k zdkaznikim a trhim také prostied-
nictvim novych dcefinych spoleénostia
vyzkumnych a vyvojovych center, znovu
potvrzuje svUj zavazek k vyvoji produktd,
které jsou dokonale prizplsobeny potie-
bam evropskych spotrebitel.

Jak uz jsem fekl predtim, Haier expan-
duje do Evropy. Vas podil na trhu se
za poslednich pét let zvysil o vice nez
100 %. Jaké jsou vase plany do budouc-
na? Slyseli jsme, Ze mate v planu rozsi-
fit svou pfitomnost v Evropé akvizicemi
nebo budovanim vyrobnich zafizeni.

Haier chce byt v ,top
pétce“ v Evropé v blizké
budoucnosti. Nase plany
bézi podle nasledujicich
strategickych priorit. Za
prvé, chceme upevnit
své organizace v zapadni
Evropé (Francie, Némec-
ko, Italie, Spanélsko,
Velkad Britanie). Za tim-
to Ucelem jsme zalozZili
v roce 2010 evropskou
centralu v Pafizi s plnou
organizaci, pokud jde
o marketing, fizeni lid-
skych  zdroju, financi
a logistiky.

Za druhé, postupuje-
me podle strategie pfi-
zplsobeni a rozSiteni produktovych
fad pro evropsky trh, aby zahrnovaly
vSechny segmenty trhu. Pred rokem
a pll jsme zaloZili vyzkumna a vyvojova
centra v Némecku a v Italii, v Némecku
pro mycky, v Italii pak pro chlazeni. Také
jsme nedavno otevreli vyvojové centrum
pro domaci feSeni v Lyonu, konkrétné
se zde vénujeme klimatizacim, solarnim
panelim a tepelnym cCerpadldm. Tyto
organizace nam pomohou Iépe reagovat
na trzni poptavku v Evropé. Nejsme uz
exportér Cinskych vyrobk( do Evropy,
ale definujeme evropsky produkt, ktery
je nasledné vyroben v Asii nebo v Italii.

Rozhodnutim svéfit vyvoj Haier Europe
evropskym tymim a dcefiné spolecnosti
mistnim lidem chceme kombinovat pru-
myslovou silu asijské struktury se zna-
lostmi evropskych trh.

A za treti, vstup na nové trhy. Nedavno
jsme otevreli pobocku v Polsku a v Belgii
pro Belgii a Nizozemsko.

Provadite ted' v Evropé néjaké akvizice?
Haier planuje pokracovat v rlstu jak
v geografickém rozsahu, tak v oblasti
sluZeb, které nabizi svym zakaznikim.
Nicméné nemame ted bezprostred-
ni plany otevfiit nové vyrobni misto
ve vychodni Evropé.
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A planujete otevfit néjaky vyrobni
zavod ve stiedni nebo vychodni Evropé
v budoucnu?

Dle naSi strategie neni toto v soucas-
nosti prioritou v kategorii bilého zbozi,
i kdyZ stfedni a vychodni Evropa muize
byt oblasti vyroby, kterou nelze do
budoucna ignorovat.

Pravé ted se zaobirame mozZnosti zde
vyrabét televizory, ale jeSté neni nic roz-
hodnuto.

Je moudré, Ze premySlime globalné
asnazime se prizpUsobit kaZzdé zemépis-
né oblasti podle nejlepsiho scénare, ve
smyslu vyroby dle tamni situace. Dnes
jsou nase evropskeé spotrebice vyrabény
v Ciné a v Italii. Brzy budeme mit vyrobky
z nasich tovaren v Thajsku. A zitra mGze
dojit zase k dalSimu vyvoji.

Dostaly se k nam také informace, Ze
Haier zvaZuje uplné prevzeti firmy Fis-
her & Paykel Appliances, ktera piso-
bi na Novém Zélandu. Muzete k tomu
néco fici?

Haier mél v F & P uz 20% podil. PIné
prevzeti je moZnosti, ktera je stale v jed-
nani.

Vratme se ale do Evropy, konkrétné do
stfedni a vychodni. Ve kterych zemich
mate vlastni pobocku? A ve kterych
jste pfitomni pouze prostfednictvim
distributora?

Jak uz jsem fekl, nedavno jsme otevreli
pobocku pro Polsko. DoSlo k tomu letos
v srpnu. PUsobime v dalSich zemich
stfedni Evropy prostfednictvim distribu-
torud. V soucasnosti je Haier pfitomen ve
vSech stfedoevropskych zemich s klima-
tizacemi nebo velkymi spotrebici.
Chcete na tom néco zménit a posi-
lit své postaveni vytvofenim dalSich
pobocek jakozto soucasti své strate-
gie expanze? Zejména v Ceské republi-
ce, protoze zde mate jen distributora.
V kratkodobém vyhledu neplanujeme

otevrit poboCky v téchto zemich. Chce-
me spiSe posilit nasi podporu partnerdm
adistributordm diky logistickym moznos-
tem nasi polské poboCky, coZ pomlize
v rozvoji Haieru na téchto trzich.

A co Madarsko? Nas magazin tam
pusobi také. Pro¢ jste odesli z tohoto
trhu? A mate v planu se tam vratit?

V Madarsku je na trhu sloZita situace,
v poslednich letech byl navic dost nesta-
bilni, coz nas pfimélo ho opustit. Sou-
¢asna blizkost nasi polské pobocky nam
pomduZe se prostrednictvim distributora
do Madarska vratit jesté pred koncem
roku 2012.

Jak vidite stfedoevropsky trh obecné?
Jaké jsou vase cile v této ¢asti Evropy?
Mohl byste porovnat jednotlivé zemé?
Obecné je a bude stfedni Evropa sil-
nou Stafetou rustu zapadni Evropy, kde
jsou trhy pomérné stabilni. Bohuzel
je ekonomika stfedoevropskych trhd
docela zavisla na dobrém zdravi zapa-
doevropskych trhd. Polsko diky své silné
ekonomice odolava krizi dobfe. Ceska
republika je na tom podobné diky svym
obchodnim vztahim s Némeckem.
Dalsi potencialni trhy, jako je Madarsko
a Rumunsko, pro-
chazejinelehkymi
casy.

Jak zatim hodno-
tite tento rok?
A co ocekavate
od toho pfistiho?
V Evropé Haier
stale roste velmi
rychle se zhruba
30-40% ro€nim
ristem  obratu
v bilém zbozi.
V &erné technice
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je situace jina a lisi se zemé od zemé
kvlli silnému poklesu trhu s televizory
v nékterych regionech. Nicméné na
evropské Urovni zUstavame ve srovna-
telném rudstu jako v bilém zboZi. Takto
silny postup ndm umoznil za tfi roky
ztrojnasobit podil na trhu.

Pro rok 2013 doufame v silny rust opét
diky uvedeni mnoha novych a inovativ-
nich produktd v kategorii myti, chlazeni
a TV. A také diky rozSiteni nasSich pro-
duktovych fad domacich feseni.

Jaké nové produkty bychom méli
vyhlizet v roce 20132 A co je z nasledu-
jiciho vasi prioritou? Energeticka ucin-
nost? Funkce? Design? Vsimli jsme
si na IFA neobvyklych chladnicek...,
napfiklad s mramorovym povrchem.
Strategii Haieru byly vzdy kvalita, inova-
ce a design a ziskali jsme v téchto kate-
goriich mnoho mezinarodnich ocenéni.
V roce 2013 uvedeme na trh vice ener-
geticky Ucinnych vyrobk( v tfidé A+++
a s prodlouzenou zarukou na hlavni
soucastky. MuZete také oCekavat chla-
dici vyrobky s ohromujicim designem
s matnymi a sklenénymi dvitky u my-
¢ek, novou fadu pracek s antibakterial-
ni zasuvkou a tésnénim dvitek, susicky
s tepelnym ¢erpadlem a novou fadu tele-
vizord s tenkym ramem a sklem.
VSechny nasSe produkty jsou vyvijeny
v nasich vyzkumnych centrech v Evropé
a nase tovarny rozeseté po celém svété
nabizeji zakaznikim nejlepsi pomér mezi
kvalitou, inovacemi a cenou ve vSech
trznich segmentech. A jak uz jsem zmi-
nil pfed chvili, tim, Ze vychazime z lokal-
nich trznich prdzkum, nase vyzkumna
centra cili na vyvoj produktd, které
jsou dokonale prizplisobeny potfebam
a o¢ekavanim evropskych spotrebitelu.
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Zaklady socialni sité

LINKEDIN NENI SICE NEJVETSI ZE VSECH POUZI- @
Linked i

VANYCH SOCIALNICH SITi, MEZI TEMI, KTERE
JSOU NA VRCHOLU POPULARITY A MEDIALNJ
POZORNOSTI, JE OVSEM SITi NEJSTARSI. DNES
SPOLECNE PROZKOUMAME, K CEMU SLOUZI
A JAK S Ni ZACHAZET, POKUD CHCETE, ABY PRO
VAS BYLA PROSPESNA.

LinkedIn je socialni sit zaloZena v roce
2003 v Kalifornii Reidem Hoffmanem
a tymem lidi z PayPalu a SocialNet.com.
Po celych osmi letech existence a vyvo-
je, v kvétnu 2011, LinkedIn vstoupilo
na burzu. Dnes jde o verejné obchodo-
vanou spole¢nost, ktera sice neni mezi
socialnimi sitémi zdaleka nejvétsi, ale
rozhodné se ji dafi a vypada to, Ze bude
i v budoucnu.

LinkedIn je v prvni fadé siti urenou
profesionalim, pro obchodni a pracovni
komunikaci a networking. Tomu odpo-
vida i povaha vSech funkci a zpusob,
jak se LinkedIn pouziva. PfedevSim zde
nenajdete zadné osobni prispévky jako
na jinych socialnich sitich, uZivatelé
na LinkedIn jsou motivovani smérem
profesionalnim, a tak se vénuji hlavné
hledani prace, ziskavani kontaktl nebo
zviditelnovani své osobni i firemni znac-
ky, éemuz odpovida publikovany obsah.
| samotné profily jsou namifeny pracov-
né, obsahuji tedy sou¢asné i minulé pra-
covni pozice, pfedstaveni se, kontakty,
zkuSenosti a dovednosti. Dovednosti
si uzivatel sice vypliuje primarné sam,
ostatni jej ale mohou doporudit u téch
dovednosti, o nichZ jsou presvédceni, ze
jimi disponuje, nebo mu doporudit zcela
nové dovednosti, které by si na svij pro-
fil mohl pridat.

V souvislosti s profilem stoji za zminku
jedna duleZita véc. Pokud chcete Lin-

kedIn pIné vyuzit,
je dobré mit profil
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vypInény kompletné. Cim vice informaci
0 sobé poskytnete, tim vétsi je Sance,
Ze vas ostatni uzivatelé najdou a Ze je
zaujmete, at uz pljde o profesionalni
kontakt, obchodni pfilezitost, nabidku
spoluprace ¢i snad pracovni nabidku.
Vyhodou LinkedIn v tomto ohledu je, Ze
vas systém sam upozorni, které &asti
profilu vyZzaduji pozornost a doplnéni.

A co délat, abyste LinkedIn vyuZili co nej-
|épe? V tomto ohledu se uréité vyplati
vérit nékomu, kdo se komunikaci pres
LinkedIn profesionalné zabyva. Zminme
proto rady, které ve svém nedavném
¢lanku na webu Social Media Today
nabidl Chuck Hester, konzultant pro
LinkedIn v oblastech médii a osobniho
a firemniho brandingu:

1) Chodte na LinkedIn kazdy den
ve stejny cas

Vénovat LinkedIn 15 az 30 minut den-
né by mélo byt minimum, pokud chce-
te dosahnout smyslupinych vysledku.
V idedlnim pfipadé se pak vyplati, aby
Slo kazdy den o stejny Cas. Ziskate tim
jistou predvidatelnost, kdy vase pFispév-
ky budou ostatni o¢ekavat.

2) Publikujte
Stejné jako v pripadé Twitteru, i na Lin-
kedIn se vyplati publikovat. Budete-li

sdilet kazdy den, nebo obden, to uz je
jen na vas, dulezita je ale pravidelnost,
viz pfedchozi bod.

3) Odpovidejte véas
Rychlost, se kterou reagujete na soukro-
mé zpravy a pozvanky, maze byt klicova
pro dojem, ktery v ostatnich uzivatelich
zanechate. Rychla reakce je vzdy lepsi
nez reakce pomalejsi.

4) Sledujte skupiny

Skupiny jsou jednim z nejmocnéjsich
nastroju pro ziskani kontaktd na lidi
z vaseho oboru, profesionaly ¢i obchod-
ni partnery. Pravé komunikace ve sku-
pindch vam mulZe pomoci sehnat ty
nejcennéjsi kontakty, které LinkedIn
nabizi.

LinkedIn méa diky svému profesionalni-
mu zamérfeni pro budovani osobni znac-
ky potencial, kterému se mize rovnat
snad jen Twitter. V nékterém z dalSich
¢lankl se v navaznosti na dnesni obecny
Gvod podivame na vhodny zpUsob vyuzi-
vani LinkedIn podrobnéji a zamyslime se
i nad zpUsoby, jak mdZe byt dobry nejen
pro jednotlivce, ale i znacky a firmy jako
celek.

Jindrich Lauschmann,

redaktor tyinternety.cz
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Zatocte s bakteriemi!
UV-C antibakterialni
vysavace Raycop vam

pomohou

TRH SVYSAVACI JEVYSOCE KONKURENCNI PROSTREDI. BEZNY VYSAVAC
NABIZEJi DESITKY ZNACEK A NAJIT NEJAKY VYJIMECNY MODEL, KTERY BY
ZAKAZNIKYV OBCHODE NA PRVNi POHLED ZAUJAL, NENiVZDY SNADNE.
MEZI TAKOVE BEZESPORU PATRI ANTIBAKTERIALNIVYSAVACE RAYCOP, KTERE
NABIZEJi MAXIMALNE HYGIENICKOU PECI O DOMACNOST.

Vysavace Raycop jsou urceny specialné pro ¢isténi posteli

a ¢alounéného nabytku, pricemz pri vysavani zabijeji 99,9 % bakte-
rii.V prvnim kroku Raycop sterilizuje povrch textilii a matraci UV-C
sterilizacni lampou.V dal$im pak dvojity vibra¢ni klepa¢ uvolni roz-
toce, kteri jsou hakovité zaklesli mezi vlakny tkanin. Roztodi, jejich
vykaly a dalSi necistoty jsou poté vysaty a uvéznény v plastové
omyvatelné nadobce na necistoty. Mikroalergicka filtrace s HEPA
filtrem H13 zabrani vypusténi alergenti zpét do vzduchu.

Sila UV-C zareni
Vysavace Raycop pouzivaji takzvané sterilizacni UV-C zareni,
které znici vétsinu bakterii jako E. coli a Staphylococcus aureus,
vSech virl a u roztocl niéi jejich rozmnoZovaci schopnosti.
Raycop je prvni ocenény produkt vybaveny UV-C steriliza¢ni lam-
pou a vyuzivd UV-C technologii pro bezchemické ¢isténi luzkovin,
matraci a dalSich textilii.

Cisténi postele a lizkovin byva Casto podcefio-

vano ¢&i prehlizeno. Kazdou noc ale sdilime své -

loZe s 2 miliony roztocl a bakterii, které na ‘-}

nas béhem spanku utoci.Vysavace Raycop

pomahaji udrzet postel dokonale
Cistou, ¢imz Ize predejit mimo

jiné alergickym reakcim. P
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WWW.raycop.cz

Nabidka pro kazdého

Cena vysavacu Raycop zacina uz na 3 990 K¢ v pripadé modelu
GENIE (BG-200), ktery pouziva stejné jako vSechny ostatni
3stupnovy systém cisténi, UV-C steriliza¢ni lampu, vibraéni kartaé
a cyklonové sani o vykonu 300 W. Nechybi ani HEPA filtr HI 3.
Vyssi model SMART (BK-130) patri k nejpopularnéjsim z nabidky
a po celém svété ho pouziva 400 tisic domacnosti. U ného dosa-
huje saci vykon 350 W a doporucena cena je 4 990 K¢.

Kdyz se podivame na dalsi pfistroje, nalezneme v katalogu jesté
modely HERA (AP-200) a MAGNUS (MG-100). Prvni jmenovany
se vyznacuje ergonomickym designem, dvojitym vibracnim kle-
pacem a pridavnou rukojeti, diky které se snadnéji pouziva. Saci
vykon ma také 350 W. Doporucena cena ¢ini 5 990 K¢. Designovy
model Raycop MAGNUS zaujme na prvni pohled elegantnim
cernym provedenim s cervenymi prvky. Jedna se o pfistroje

s nejvyssim sacim vykonem na Urovni 450 W. Navic ma LED
displej a je dodavan s odkladacim podstavcem. Samozrejmé ma
také dvojity vibracni kartac pro zajisténi vyssi Gcinnosti.

Vysavace Raycop dodava na cesky trh spole¢nost BLAKAR tra-
ding, s. r. 0., kterou také kontaktujte v pripadé zajmu rozsirit
sortiment svého obchodu o tuto unikatni tklidovou tech-
niku. BLAKAR trading v Cesku déle distribuuje robotické
vysavace znacek iClebo a CleanMate a také automatické
bezdotykové kose a davkovace mydla Helpmation.

raucop

|
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CESKA EKONOMIKA NATOM
NENI ZATIM VYLOZENE SPAT-
NE, VZHLEDEM K CELKOVE
SITUACI V UNII, A ANI KDYZ
SE PODIVAME, JAK SE DARI
DALSIM POSTKOMUNISTIC-
KYM ZEMIMV REGIONU. ZMI-
NUJI TO CASTO, ALE NELZE
SE TOMU VYHNOUT. STACI
SE PODIVAT DO MADARSKA,
KDE PRESTAVAJI FUNGO-
VAT NEKTERE ZAKLADNI
PROCESY NA TRHU. VYROB-
Cl DOMACICH SPOTREBICU
TO NEMAJI PRESTO U NAS
JEDNODUCHE A NAPRIC
MALOU CESKOU KOTLINOU
BEZI POSLEDNI DOBOU
DRB, ZE NEKDO MOZNA
BRZY SKONCI.
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Byt Séfredaktorem B2B ¢asopisu zaméreného na
trh s domacimi spotrebic¢i znamena, ze se kazdou
chvili setkdvam s manazery rozliénych firem, at uz
na strané vyrobcl ¢&i prodejcl. Béhem podzimu
navic uzavirame s partnery kontrakty na nasledu-
jici rok a probiha fada schiizek a jednani. Nehledé
na to, Ze jenom v poslednim fijnovém tydnu probéh-
ly dvé hlavni akce pro trade - veletrh HP Tronicu
v Brné a notoricky znamy Fast Day v Jihlavé. Za tu
dobu jsem tak mél moznost mluvit s desitkami lidi
v rlznych pozicich a prekvapivé ¢asto pfi hovoru
zaznéla informace, Ze bychom se mohli v dohled-
né dobé dockat urcité Cistky na tuzemském trhu.
Samoziejmé nékdy padly i konkrétni nazvy znacek
a firem, ale tento text nema za cil nékoho poskodit.
Drb je totiz velmi mocny a také velmi nebezpecny
nastroj. Nehledé na to, Ze konotacemi se slovem
drb urcité nejsou vyrazy jako ,ddvéryhodna infor-
mace“ nebo ,fakt“. A vSichni vime, jak to v byznysu
chodi. Takovy drb mudzZe byt jen prostou pomluvou,
ktera ma poskodit konkurenta. Ne vzdy se hraje Cis-
té a férové, takze ja nechci, aby bylo toto zamysleni
nastrojem necistého konkurenéniho boje.

Na druhou stranu zaznivala Gvaha nad koncem
nékterého z vyrobcu pfili§ ¢asto, abych ji mohl zce-
la ignorovat. Aktualni ekonomicka situace rozhodné
mozny konec spi$ podporuje, nez by ho vylucovala.
A to jak z hlediska ¢eského trhu, tak jinych zemi.
Je sice pravda, ze napfiklad podle GfK objemo-
vé tuzemsky trh s velkymi ani malymi spotfebiCi
neklesa, nicméné koncové ceny se neustale snizuji,
marze klesaji a zisky padaji, i kdyz ne GpIné véem
a ve vSech oblastech. Obecné to tak ale konstato-
vat mohu. Kazdopadné trh s domacimi spotrebici
na tom bezesporu neni Spatné jako ten se spotieb-
ni elektronikou, kde to jednotlivé firmy dotahly nejen
k dvoucifernému poklesu hodnoty, ale na nékolik
let ho v mnoha kategoriich v podstaté znigcily. ,Spo-
tfebku“ tdhnou samoziejmé televize a u téch byli
vSichni ochotni klesnout k naprosto nesmysiné niz-
kym cenam, takZe se ted televizory vyrabéji, spis
aby bézely tovarny, nez aby nékdo néco vydélal.
To neni byznys, to je obchodni tragédie.




Ale vratme se zpét k domacim spotiebicim. Na ¢eském trhu
mame bezesporu dost silnych firem, které jsou trvajici krizi, pre-
lévajici se v rliznych podobach od roku 2008 aZ do soucasnos-
ti, schopny prezit. Nékteré v ni dokonce vidély nemaly poten-
cial, protoze prave obdobi recese nékoho oslabi vic nez jiné.
A to je ta spravna chvile, kdy Ize velmi snadno schramstnout
néjaka ta procenta trzniho podilu a téZit z nich pak v budouc-
nu, az se takiikajic dockame lepsich Casl. Nebylo proto pro
me velkym prekvapenim, kdyZ napfiklad Whirlpool uvedl loni na
cesky trh némeckou znacku Bauknecht a Indesit zase znacku
Scholtés. Jenze zatimco jedni investuji, slabsi firmy se dostavaji
ve zhorSené ekonomické kondici statu, stagnujicim stavebnictvi
a nechuti lidi utracet do svizelné situace... Casto do zacarova-
ného kruhu, jehozZ obvod se stale zmensuje jako smycka okolo
krku obésence. V prvni fazi se to projevuje predevsim seskrta-
nim rozpoctu na marketing a postupnym vyklizenim pozic na
strankach casopisli a v dalSich reklamnich kanalech. Chapu, Ze
vymazat znacnou c¢ast excelové tabulky je rychlé feSeni, které
okamzité pfinese Uspory, ale je to také velmi kratkozraké rese-
ni, jez pouze uspisi nevyhnutelny konec. Co sejde z oéi, sejde
z mysli. A ten, kdo v hospodarské krizi inzeruje, také vétSinou
odejde jako vitéz. Pouze musi byt dostatecné silny, aby byl obdo-
bi zvySenych vydajl a snizenych pfijmi schopen preZit. Rikam
to uZ celé roky a budu to fikat i nadale. Skrtnuti vétsiny roz-
protoze v kazdé vétsi firmé bézi velké mnozstvi procest, ktery-
mi prosakuji ven mnohdy jeSté vétSi sumy. Najit diry, zacpat je
ukol, a proto se Skrta v marketingu. A pokud mluvim o marketin-
gu, tak na néj samozrejmé nehledim pouze optikou printového
média, ale myslim také komunikaci v trade segmentu a kva-
litu komunikace produktovych manazer s obchodniky. Pravé
posledni jmenované hraje velmi vyznamnou roli a produktovi
manazeri zde casto provadéji cistokrevny marketing, byt velmi
specificky cileny. Pokud ale nemaji dostatecny prostor, kvalitni
materialy a moznost poradat pro partnery akce, dfive ¢i pozdéji
se to mlize negativné projevit. Rozeslat postou katalogy na sou-
c¢asném krizi zmenseném kolbisti nestaci.

A jak jeto tedy s naSim obéSencem? Zatim nemam pocit,
Ze by mél nékdo do konce roku padnout. ZaleZet bude prevaz-
né na stavu central jednotlivych firem a leckdy i situaci v jejich
materskych zemich. Pokud k né&jakému ,imrti“ dojde béhem
roku 2013, nebude to asi velkym prekvapenim. Sam uz par
osobnich tipl mam a jsem jen zvédav, ktery z nich to pfipadné
bude. Samoziejmé nikomu pad na samé dno nepreji a doufam,
Ze na nejhorsi nedojde. Silni hraci by to urcité uvitali, protoZe by
si rozdélili uvolnéné pozice. Byznys je dZungle a v dzungli plati
jen jeden zakon - prezit. Hodné Stésti v boji.

ZRCADLO
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KENWOOQOD

Kenwood expanduje
do Kanady

Britsky vyrobce, patfici do italské
skupiny De’Longhi, je specialistou
na kvalitni kuchynské roboty, ale
ve svém portfoliu ma celou fadu
pomocnik( pro vareni a pfipravu ji-
del. Od fijna jsou jeho vyrobky nové
dostupné také na kanadském trhu.
Firma se zde chce prosadit pre-
devsim s roboty, pro které nabizi
nebyvale velké mnozZstvi pfislusen-
stvi. Na kanadském trhu tak pes-
tra nabidka pro nadsené domaci
kuchare i profesionaly dosud neby-
la. Kenwood do své nabidky zaradil
také vlajkovou lod Cooking Chef,
coZ je robot s integrovanou indukc-
ni technologii pro ohfev pokrmi
pfimo v mise. Mlzete tak rychle
a snhadno pripravit polévku, jiz bude
robot sdm neustale michat.
Kenwood patfi celosvétové mezi
predni znacéky s malymi kuchyn-
skymi spotrebici, kterych proda po
celé planeté kolem 10 milion( roc-
né. Expanze do Kanady a osloveni
dalSich potencidlnich zakaznik( je
tak logickym krokem pro dalSi roz-
voj znacky.
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Indesitu se ve
3. c¢tvrtleti darilo

Vyrobce domacich spotfebicl z ital-
ského Fabriana vydal oficialni zpravu
o vysledcich firmy ve tfetim Ctvrtleti
letoSniho roku. A Indesit se nema
rozhodné za co stydét. Pfijmy ve
tfetim Ctvrtleti stouply pfi srovnani
se stejnym obdobim v lofiském roce
0 4,6 %. Mozna bude pro mnohé pre-
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company
kvapenim, Ze za pozitivnim vyvojem
stoji dvouciferny rdst firmy na evrop-
skych trzich, které se v soucasnosti
potykaji s celou Fadou problém.
Indesit se ovSem trefil do pozadavkl
a potreb spotrebitell se svymi novymi
modely. V konkrétnich éislech dosahly
pfijmy ve tfetim kvartalu 797,6 milio-
nu eur. Kdyz se podivame do zapadni
Evropy, zjistime, Ze zde rostly pfijmy
pouze o 1,4 %, kdezto ve vychodnich
zemich o témér 10 %. Zapadni evrop-
ské staty presto stale generovaly vét-
§i ¢ast pfijm0. Do rodiny Indesit patfi
znacky Indesit, Hotpoint a Scholtés.

iRobot hlasi spokojenost
s rokem 2012

Americky vyrobce profesionalnich
i domacich Uklidovych robotl povazu-
je jesté pred jeho skoncenim rok 2012
za velmi dobry. V segmentu obrannych
a bezpecnostnich robotl doslo sice
k poklesu pfijm0, ale celkové fir-
ma rostla. Ve tfetim kvartalu 2012
v meziroénim srovnani vzrostly pfi-
jmy z 120,4 na 126,3 milionu dolar(.
OvSem v ramci domacich robotl stou-
paly pfijmy o celych 33 %, za éimz sto-
ji velky rlist prodejl jak na domacim
trhu v USA, tak ve zbytku svéta. Colin
Angle, generalni feditel iRobotu, zdl-
raznil, Ze Gspéchy jsou také vysledkem

irRobot

dllezitych strategickych rozhodnuti
véetné akvizice spole¢nosti Evolution
Robotics, o které jsme vas informovali
v minulém vydani SELLu. V roce 2013
oCekava ale jesté dalsi pokles poptav-
Ky v kategorii obrany a bezpecnosti.
Restrukturalizace této ¢asti firmy byla

proto nutna.
W o
B
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Prodeje

spotrebici Hitachi

v Japonsku klesly

Ze na tom neni japonska spolednost
Hitachi UpIné nejlépe, se
obecné vi a dalSim dika-
zem jsou i nedavno zve-
fejnéné vysledky za druhé
Ctvrtleti fiskalniho roku
2012, které pro Hitachi
skoncilo 30. zafi. Pfijmy
klesly v pfimém srovnani
se stejnym obdobim loni
22422036

jend na 2 234 853, Cisty
zisk pak z 63 548 milio-

HITACHI

Inspire the Next

nl jent na 45 133 miliond. V ramci

- divize Digital Media & Con-

sumer Products, kam patfi

i domaci spotrebice, dosSlo

k poklesu pfijml o 12 %. Jde

o dusledek snizeného zajmu

spotrebitell o nové televizory

a dalsiho snizeni cen vyrob-

ki s optickymi mechanikami

obecné ve svété. Kromé toho

za to mohou slabsi prodeje

domacich spotfebicd a klima-
tizaci pfimo v Japonsku.




Chytré spotrebice

maji budoucnost

Firma Pike Research, zabyvajici se
prizkumy trhu, ocekava brzky nastup
inteligentnich spotfebiéd, tedy ,smart“
spotfebicl, které budou disponovat
interaktivnimi a sitovymi funkcemi.
Zatim predpoklada, ze k velkému na-
rdstu prodejd této techniky dojde po
roce 2015. O pét let pozdéji uz by se
jich mélo na celém svété prodat zhru-
ba 45 miliond kusd. Firma definuje
smart spotrebice jako velkou bilou
techniku, pouzivajici inteligentni spra-
vu spotfeby energie. Zafizeni bude

mozné také ovladat na dalku a budou
vybavena jeSté dalSimi pokrogilymi
funkcemi, stojicimi na pocitacovych
Cipech. K vyméné drive nez po obvyk-
lych 10 letech pry budou motivovani
uzivatelé pouze tehdy, pokud spotrebi-
¢e nabidnou vyraznou Gsporu a budou
nabizeny za pfijatelné ceny.

Sony opét
ve ztraté

Japonsky vyrobce spotfebni
elektroniky, pocitacl, tele-
komunikaéni i rozliéné profi
techniky utrpél loni rekord-
ni ztratu. Podle poslednich
informaci se ale firmé nedafi
pfili§ ani letos. Cista ztrata
doséhla ve druhém étvrt-
leti fiskalniho roku témér
200 milionG dolar(. Loni byla
vestejnémobdobiskorodvoj-
nasobna, tudiz je vidét, ze
se projevila néktera z Gspor-
nych opatfeni. Oslavovat
v Sony zatim ale nemohou.
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Nezavisli reditelé
nedoporucili prodej
Fisher & Paykel

Vypadalo to, Ze Cinsky Haier zce-
la pohlti novozélandského vyrob-
ce domadcich spotfebicd Fisher
& Paykel. Z obchodu nebyla vSak
celd fada investorl a akcionar(
firmy nadsena. Je potfeba fici, Ze
Haier uz velkou ¢ast spolecnos-
ti vlastni, nicméné ne nadpolo-
viéni vétsinu. Nezavisli Feditelé
celého holdingu pak zacatkem
fijna  doporuCili  akcionartim,
aby na nabidku Haieru nekyvli.
A to na zakladé analyzy, kterou
si nechali Tfeditelé vypracovat.
Nabidka Haieru 1,20 novozéland-
ského dolaru za akcii se jim nezda
dostatecéna. Cena se pry v redlu
pohybuje nékde mezi 1,28 az 1,57
novozélandského dolaru.

BSH mozna postavi

v Africe prvni tovarnu
Africkd Ghana zakazala od ledna
2013 dovoz pouzitych chladni¢ek
a némecky koncern na vyvoj v zemi
reagoval velmi promptné. ZvaZzuje,
Ze postavi v Ghané tovarnu, ktera by
pro mistni trh, ale i dalsi africké sta-
ty produkovala zbrusu nova chladici
zarizeni. Investofi reprezentujici firmu
pry vedou jednani s ghanskou ener-
getickou komisi a dalsimi Giniteli. Kofi
Agyarko, predseda komise, pozna-
menal: ,Investofi jsou pfipraveni, ale
chtéji vidét, jak efektivné dokazeme
zakaz uplatiovat. Pouzité chladnicky
je vzdy odrazovaly. Spolupracujeme
s témi, ktefi s pouzitymi chladni¢kami
obchoduji, aby zacali importovat pou-
ze nové zbozi.”
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Domaci veletrh
HP Tronic 2012

NA BRNENSKE VYSTAVISTE DORAZILO DO JEDNE Z HAL NEKO-
LIK DESITEK FIREM, KTERE ZDE PREZENTOVALY PRODEJCUM
SVE VYROBKY. NA DEALERSKE AKCI SAMOZREJME NEMOHL
CHYBET ANI CASOPIS SELL, JAKOZTO JEDINY MAGAZIN PRO
VYROBCE A PRODEJCE DOMACICH SPOTREBICU V CESKU. PRI
PROCHAZENI ROZLEHLOU HALOU JSME SE POCHOPITELNE
ZAMERILI NA NAS TEMATICKY SEGMENT.

Na veletrh HP Tronic dorazila cela fada
znacek z kategorie domacich spotrebicu
a mezi nimi samozrejmé i vérni partne-
fi naSeho ¢asopisu. Na misté jsme se
setkali s ¢elnymi predstaviteli jednot-
livych firem a méli moZnost pohovorit
o novych produktech, déni ve firmé, situ-
aci na trhu a dalSich zajimavych téma-
tech. Podivejte se, co vSechno firmy
v Brné prezentovaly.

Baumatic
Znackazamérenaprimarnéna
designové kuchynské spotre-
biCe ukazovala svou Sirokou
nabidku vestavné techniky,
ktera se déli do nékolika fad.
K vidéni byly také letos uvede-
né ,sklenéné“chladnicky, kte-
ré uz nékolikrat na strankach
SELLu prezentovala. Kromé
spotrebicll zaujala u stanku
¢ast s mopedem VESPA. Kdo
se na ném nechal zastupci
Baumaticu vyfotit, byl zara-
zen do slosovani o vikendovy
zajezd do Rima pro dva. Pro-
dukty ndm na misté predsta-
viliobchodniteditel Lubos$Filip(nafotce)
a koordinatorka marketingu Lenka
Koskova.

BEKO

U prezentace stale silici znacky na Ces-
kém trhu na sebe strhavaly pozornost
sli¢né blondynky, které rozdavaly katalo-
gy a letaky s aktualni nabidkou firmy. PFi-
tomni byli ale samoziejmé také manaze-
i Ceské pobocky, se kterymi jsme méli
moZnost kratce pohovofit. Ze spotfebicu
musime zminit nové Usporné pracky,

napriklad model WMB 91242 LC ve tii-
dé A++, ¢i znamé ¢&tyrdverové chladnic-
ky, které firma s kazdou novou generaci
nadale vylepsSuje.

De’Longhi a Kenwood

U tradi¢né bohaté navstévované zony
italského koncernu se bylo rozhodné na
co divat. Krasné divky zde servirovaly
navstévnikim vynikajici kavu z auto-
matickych kavovar(, pro které je znac-
ka De’Longhi zndma po celém svété.
K vidéni byla jak vlajkova lod PrimaDon-
Nechybéla ukazka pestré nabidky snida-
novych setu vcetné novinky Icona Vinta-
ge, Zehlicich systému a Zhavé novinky
v podobé C¢isticky vzduchu, ktera dle
barevnosti LED diodek informuje uziva-
tele o Gistoté vzduchu v mistnosti. Cis-
ticky vzduchu AC 230 a AC 150 pouZivaji
TiO2 filtr, UV svétlo, HEPA filtr, uhlikovy
filtr a ionizator. Z nabidky Kenwoodu byly
ve svétle reflektord nejvice kuchyn-
ské roboty. Informace na misté poda-
val pocetny tym z éeského zastoupeni
v &ele s Sarkou Kohoutkovou.

Fagor

Spanélsky vyrobce domacich spotfebicl
se veletrhu také zGc¢astnil a prezentoval
na misté svou skute¢né pestrou nabid-

ku malé i velké domaci techniky. K vidé-
ni byly napfiklad nové vestavné trouby
¢i kulaté a barevné mikrovinné trouby.
Z managementu bylo na misté hned
nékolik dllezitych postav. Nas prezen-
taci proved! Josef Kunicky a nova posila
marketingu firmy pan Schneeweiss.

Indesit

Zajimavou prezentaci si pfipravil pro
akci také italsky Indesit, jenz dal nejvét-
Si prostor znacce Hotpoint. Ta totiz sla-
vi na éeském trhu nemalé Uspéchy. Asi
nejvétsim je jeji zafazeni do nabidky sité
kuchynskych studii Oresi, o ¢emz infor-
mujeme v novinkové sekci na strané 6.
Z volné stojicich spotfebict se nam nej-
vice libila nova chladni¢ka z fady Qua-
drio a set zcela novych modeld pracky
a susSicky z fady Aqualtis. Vyrobky nam
prezentoval sdm country manaZer pro
Cesko a Slovensko Jan Sach a marketin-
gova manazerka Lucie Klabanova.

Whirlpool

V expozici americké znacky nam padla
do oka nova 70 cm Siroka chladnicka
s mrazakem nahofe. Zaujala jak nere-
zovym provedenim, tak chytfe feSenym
dotykovym ovladanim a funkci 6. smys-
lu. Nese oznaceni Whirlpool WTV 4597
NFC IX. Podrobné nam ji a dalsi novinky,
véetné spotiebiCll znacky Bauknecht,
predstavila  produktovd manaZerka
Whirlpoolu Adéla Shejbalova.

Zelmer

Vycet firem uzavird polsky vyrobce
domacich spotfebicl, u kterého jsme
mohli ochutnat Cerstvou ovocnou Stavu
zodstaviovace JuiceMaker, predstavné-
ho letos na jare. Ten se vyznacuje paten-
tovanym systémem pomalého lisovani.
U prezentace, kterd obsahovala i dalsi
zajimavé vyrobky véetné (dspésnych
vysavacl Zelmer, jsme se také setkali
se Sandrou Horynovou, zodpovédnou za
marketing Zelmer Central Europe.
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MIKROVLNNE TROUBY NA CESKEM TRHU PODLE GFK

MEZIROCNiI SROVNANI* PRVNI
POLOVINY ROKU ZUSTALO VE
SLEDOVANYCH DISTRIBUGNICH
KANALECH? U MIKROVLNNYCH

MIKROVLMNE TROUBY:

Struktura trhu podle provedeni

Prode) v ks
LA e

12011

Paneiory irh GIK
Ceaich reputiia

GFK

TRUB V KLADNYCH CGiSLECH.

V OBJEMU NAROSTL TENTO
SORTIMENT O 5 %, PRIRUSTEK
TRZEB PRITOM DOSAHL

1 %. KUPUJICI ZAPLATILI ZA
MIKROVLNNE TROUBY V PRVNICH
SESTI MESICICH LETOSNIHO ROKU
V PRUMERU? 2 400 KORUN*, TEDY
0 100 KORUN MENE NEZ PRED
ROKEM.

100 % 100 %

Yl 22 W1 2012

100 %

Mezirocni pokles pramérné ceny generovaly prodeje mik-
rovinnych trub s grilem a dale ostatni kombinace, napf.
s horkym vzduchem. Do obou téchto typu vyrobkd inves-
tovali v prvni poloviné letosniho roku kupujici v priiméru
0 500 az 600 korun méné nez pred rokem. Naopak pfi-
stroje vybavené pouze mikrovinami zaznamenaly mirny
mezirocni narlst prGdmérné ceny.

Tézisté objemu prodeje:

volné stojici provedeni

Prodeje vestavnych mikrovinnych trub® (do vysky 45 cm)
predstavovaly v prvni poloviné tohoto roku 15 % celko-
vého objemu prodeje. Podil tohoto segmentu mezirocné
mirné posilil, i kdyZ podstatna ¢ast sortimentu se nada-
le prodavala ve volné stojicim provedeni. Za néj v prvni
poloviné letosniho roku zaplatili spotrebitelé v primé-

ru 1 600 korun, zatimco do vestaveb investovali témér
7 tisic korun.

Vyrobky pouze s mikrovinnym ohievem

Na ¢eském trhu zatim vedou jednoduché pfistroje, tedy
volné stojici provedeni, které je vybaveno pouze mikro-
vinami. To se v prvni poloviné letoSniho roku podilelo
na celkovém objemu prodeje komodity vice nez 50 %.
Také v hodnotovém srovnani tento segment jesté vedl,
i kdyZ jeho podil dosahl v uvedeném obdobi necelych
30 %. Meziro¢ni srovnani objemu i hodnoty prodeje vSak

u tohoto sortimentu skoncilo v éervenych &islech.

Na druhé strané vyrobky vybavené pouze mikrovinami,
avSak ve vestavném provedeni zaznamenaly meziro¢né
témér pétinové zvySeni obratu. Tento sortiment pred-
stavoval necelou desetinu objemu prodeje komodity,
zatimco v hodnoté obsahl ctvrtinu. Jednalo se pfitom
0 meziro¢né nejdynamictéji rostouci segment mikrovin-
nych trub, ktery se v éervnu 2012 prodaval v priméru
za 6 700 korun.

Mikrovinny ohiev v kombinaci

s grilem a ostatni kombinace

Trzby volné stojicich mikrovinnych trub s grilem mezi-
ro¢né vzrostly o necelou desetinu a na celkovém obra-
tu komodity se v prvni poloviné letoSniho roku podilely
20 %. Za tyto vyrobky zaplatili kupujici letos v ¢ervnu
2 100 korun, do vestavného provedeni investovali o dal-
Sich 3 800 vice. To vSak v hodnoté mezirocné ztratilo
zhruba pétinu, a¢ v mnozstevnim srovnani byl tento seg-
ment jesté 4 % v kladnych cCislech.

Ostatni kombinace mikrovinnych trub predstavovaly
v prvni poloviné roku 2012 pfiblizné 5 % kusovych prode-
ju komodity a tvofilo je ve vétSi mite volné stojici prove-
deni. Primérna investice do ostatnich kombinaci dosahla
v prvni poloviné letoSniho roku 6 400 korun, coZ se odra-
zilo na hodnotovém vyjadreni zhruba 15 %.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Retail and Technology, kontinualn& monitoruje trh se zboZim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované Gdaje o prodejich kone¢nému spotrebiteli ze stalého reprezenta-
tivniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.cz a www.gfkrt.com, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Retail and Technology

Directora (zdenek.barta@gfk.com).

1 Neni-li v textu uvedeno jinak, pak meziroéni srovnani znamena obdobi I-VI 2012 vs. |-VI 2011.

2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry, obchodni domy,
zasilkovy obchod a €isté internetové prodejny), kuchyriska studia a prodejny nabytku.

3 Vazena poctem prodanych kusu.

4 Cena zaokrouhlena na stovky korun.

5 Mikrovinné trouby s vySkou nad 45 cm jsou zafazeny do sledované skupiny vestavnych trub.

GfK - Growth from Knowledge



Je libo kavu nebo
Cremesso predstavuje pestry sortiment

horkych napoju v kapslich

KAPSLOVY SYSTEM CREMESSO PRO PRIPRAVU KAVY | CAJE ZISKAVAV CESKU DALSIVERNE ZAKAZNI-
KY A ROZSIRUJE SE DO DOMACNOSTI NAPRIC REPUBLIKOU. SIROKA NABIDKA PRISTROJU | KAPSLI S
KAVOU A CAJl USPOKOJi | NAROCNE]JSi SPOTREBITELE. MOZNOST PRODAVAT NEJEN PRISTROJE,ALE
TAKE SAMOTNE KAPSLE POSKYTUJE OBCHODNIKUM PROSTOR PRO SKUTECNY BYZNYS VE SVETE
KAPSLOVE KAVY A CAJE A ZAKAZNIKUMVYBORNOU DOSTUPNOST JEJICH OBLIBENYCH CHUTI.

Cremesso se po celosvétovém Uspéchu
prosazuje i na ¢eském trhu. Dlvody jsou
jasné: maximalni kvalita na minimalni plose,
prvotridni kava, prémiovy caj v praktickych
kapslich, povéstna Svycarska preciznost,
ekonomicky a ekologicky provoz. Prevrat-
nou zménou je i samotny zpusob prodeje,
kdy zakaznik na jednom misté zakoupi
kavovar i kapsle — jednoduse, bez dlouhé-
ho hledani.Vsechny kavovary Cremesso
jsou vybaveny Uspornym rezimem Energy
Save, ktery se automaticky spusti minutu
po poslednim pouziti. Spotfeba elektrické-
ho proudu se tim snizi na neuvéritelnych
0,3 W za hodinu, k zahrati pak staéi pou-
hych |5 vtefin. Neni divu, Ze jsou kavovary
Cremesso energeticky nejefektivnéjsimi
svého druhu.

Kava ze vSech kouti svéta
Cremesso ma v sortimentu kapsle s deseti
druhy kav spickovych odrid kavovnikd

z proslulych svétovych plantazi a tfi caje

— samozr'ejmé pravé Caje, Zadné instantni
nahrazky. Kava Cremesso byla jako prvni na
svété certifikovana asociaci UTZ, coz zna-
mena, Ze byla vypéstovana Setrné k prirodé

a s dlirazem na spolecenskou zodpovéd-
nost vUci lidem, ktefi se na jejim péstovani
podileji. Majitelé plantazi tak musi svym
zaméstnancum zajistit dlstojné Zivotni
podminky, zdravotni péci, Skolni dochazku
pro déti atd. Z kédu kazdého baleni kavy
Cremesso lze na internetu vysledovat,

z kterych konkrétnich plantazi kava pochazi.
Vedle stabilni nabidky Cremesso pravidelné
prezentuje také limitované edice z kolekce
World Tour — Cesta kolem svéta s prémi-
ovou jednodruhovou kavou z nejlepsich
svétovych lokalit. Kapsle Cremesso neob-
sahuiji hlinik, a Ize je tedy zlikvidovat jako
bézny domaci odpad.

V Fijnu predstavilo Cremesso dvé nové
kavy, a rozsirilo tak pivodni nabidky osmi
druh o dalsi dva. Novinkami jsou For-
tisssimo a Vaniglia. Fortisssimo — jemna
arabika a prémiova robusta ze Strredni

a Jizni Ameriky, Afriky a Asie — je charak-
terizovano plnym a zralym télem, umné
zkombinovanym s intenzivnim aroma.
Vaniglia — souznéni vynikajiciho espresa

a jemné viné vanilky pro smyslny pozitek
ze 100% arabiky pochazejici ze Stredni

a Jizni Ameriky, Afriky a Asie.



Cremesso

O0F SWITZERLAND

UTZ

CERTIFIED

Good inside

Unikum v kapslovém svété - caj
Uspésny koncept $vycarskych kapslovych
kavovart Cremesso nabizi také kapsle

s Cajem. Zajistit nalezitou extrakci ¢aje
béhem kratké chvile prutoku vody pres
kapsli umoznuji profesionalni technické
parametry kavovaru Cremesso a patento-
vany systém specialné upravenych kapsli.
Pristroj staéi kratce proplachnout stiskem
tlacitka a je nachystan k pFipravé kvalitni-
ho caje.

Pivodni vybér dvou caju rozsirila letos

v Fijnu jesté jedna novinka v podobé
korenitého a prijemné natrpklého Ceylon
Pekoe. Peclivé vybrané cajové listky ze Sri
Lanky zarucuji maximalni pozitek z toho-
to skvélého cejlonského cerného caje.
Plvodni dva caje ale stoji samozrejmé také
za pozornost a ochutnani.V prvnim jsou
rizné druhy ovoce harmonizovany

s vani ¢erného rybizu, jahod a ibisku, takze
je idealni volbou pro vsechna roéni obdobi
a obzvlasté rady jej maji déti.V bylinném
¢aji je koncentrovano sedm druht lécivych

e

bylinek ze svycarskych Alp, doplnénych
osvézujici matou.A nejde o zadné instant-
ni nahrazky — ¢aje Cremesso obsahuji
vyhradné autentické prirodni suroviny,

o Cemz se Ize snadno presvédcit otevre-
nim kapsle. Unikatni systém pro uchovani
chuti a aroma zarucuje dokonaly pozitek.

Jaky pFistroj?

Letos na podzim rozsirila sortiment
kavovar( nova rada Caffé Latte se dvéma
modely pro pripravu espresa i mlécnych
kavovych specialit stiskem jednoho tla-
Citka. Zakaznik ma na vybér dvé barevna
provedeni — Burgundy Red a Titan Silver.
Kromé toho zlstavaji nadale v nabidce
rady Compact Automatic a Compact
Manual a minimalisticka fada Uno, vSechny
ocenéné red dot design award.

Kavovary i kapsle Cremesso muzete
pro svij obchod objednavat u ceského
zastoupeni znacky, které ma na starost
Potten & Pannen — Stanék group.

o g, i
S

2

WWW.Cremesso.CZ
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Tamas Baritsa

Madarska
zakladna

MOMERT PUSOBI NA DOMACIM MADARSKEM

TRHU A DALSICH TRZICH 45 LET. ZNACKA JE ZNA-

MA PRO SVE KAVOVARY A VAHY, ALE PORTFOLIO
MALYCH DOMACICH SPOTREBICU MA MNOHEM

SIRSI. S TAMASEM BARITSOU, OBCHODNIM REDI-

TELEM SPOLECNOSTI, JSME HOVORILI O TRHU
A POZICI MOMERTU V RUZNYCH SEGMENTECH.

roku s ohledem na tézké ekonomické problémy?

Toto neni prvni rok, kdy musime bojovat s nepfijemnou
situaci, takZze pro nas nebylo zadnym prekvapenim, Ze trh
opét poklesl. Nasi stali zakaznici, akce schopny obchodnitym
a produktova nabidka, ktera je stale znaméjsi mezi obchod-
niky, tudiz mdze byt lehce prodavana koncovym zakaznikiim
s dobrym profitem, to v§e nam dava moznost dal$iho rdstu.
Jak jednate na zahranic¢nich trzich coby madarska firma?
Jak je pro vas tato ¢ast byznysu dulezita?
Uvnitf Momertu méa export velkou tradici. Na konci 20. sto-
leti vyrabél zavod v Dunadjvarosi 5 % vah vyprodukovanych
v celém svété. Drzeli jsme si obchodni vztahy, ale dnes nasi

J ak hodnotite vysledky Momertu po prvni poloviné
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Hungarian
base

MOMERT HAS BEEN PRESENTED ON THE
DOMESTIC AND FOREIGN MARKET FOR 45
YEARS. THE BRAND IS KNOWN FOR ITS
COFFEE MACHINES AND SCALES, BUT THE
SMALL DOMESTIC APPLIANCE PORTFOLIO
IS A LOT WIDER. WE TALKED WITH BARITSA
TAMAS, COMMERCIAL DIRECTOR OF COM-
PANY, ABOUT THE MARKET AND MOMERT'’S
ROLE IN THE DIFFERENT SEGMENTS.

ow do you see the Momert’s results after the
H first half of the year with respect to hard eco-
nomic circumstances?
This is not the first year when we have to fight with the hard
situation, so it wasn’t surprise for us that the market dropped
again. Our stable clients, our competitive sales team and
our product portfolio, which become more and more well-
known for costumers, so it could be sold easily with profit to
end users, all this gives us possibility of growth.
As a Hungarian company, how do you act on foreign mar-
kets, how important is this aspect for you?
Inside of Momert the export has serious tradition. In the end
of the 20th century the factory in Dunaljvaros made 5 %
of scales produced in the world. We kept the business re-
lationships, but today our foreign partners choose Momert
because of the quality. The Hungarian products are famous
worldwide; we are trying to make this image even stronger.
We have several clients from outside of European Union,
even other continents as well. You can find Momert’s prod-
ucts in the North America, Africa and Middle East too.
How crowded is the baby care market in Hungary? How
does Momert play on this field? What kind of products do
you have?
As all other segments this is also full of competitors. Not
only in Hungary but everywhere in Europe. In Hungary birth-
rate is declining for years, which is disadvantage for this seg-
ment, so more and more producers try to sell to less and
less consumers. Momert is able to keep its market position
with their domestically made baby scales, but we also sell
imported products with our brand. It seems the Hungarian
market accepted it well. For example our range includes
feeding bottle sterilizer, home and travel bottle warmer,
baby monitor and breast pump.
Momert is well known for their scales. What are the end
user expectations today regarding kitchen and personal




scales? What are the specifications that make the scale
high end product?

Momert brand has not been only about the scale for years.
We extend our small domestic appliances portfolio every
year. And our previously mentioned baby care division is
quite strong. We also can mention our special scales like pet
scales and barrel scales. Of course we have wide kitchen
and personal scale portfolio as well. Today a good personal
scale works automatically, so you don’t have to switch on,
you just have to stand on it and it scales. The 180kg measur-
ing range is also a basic feature today. The models which are
able to calculate the body fat ratio are not so popular. This
is parallel with the Hungarian trends, so the consumers look
for cheaper products. We can say that the solar scales are
the premium ones. Probably this is the direction of the fu-
ture, because you don’t have to change battery. Current so-
lar scales are able to operate with the normal 60 watt light.
Regarding kitchen scales the glass covered model are com-
mon nowadays. In this category the 5 kg measuring range is
the minimum expectation, but there are ones with 15kg. We
have also a model like this. All Momert kitchen scales have
glass cover with touch control, so there are no mechanic
parts which could break down.

Could you tell us something about your future plans
as well?

We launched few models in the field of food preparation,
which are successful, and we are also renewing our assort-
ment in baby care and health categories. New thermom-
eters, blood pressure monitor and bottle warmer got into
our portfolio this year. We will step into the market this year
with a premium humidifier; we expect it to become the most
popular in its class in a short time. In the coming years,
we want to strengthen the domestic production further.
Of course, the developments are safely kept, so all | can
tell you is that one of these products will be a 21st century
equivalent of an old tool, which could be previously found in
every household.

INTERNATIONAL LOOKAROUND  TAMAS BARITSA « MOMERT

zahrani¢ni partnefi voli Momert kvUli kvalité jeho produktd.
Madarské vyrobky jsou znamé po celém svété a my se snazi-
me, aby byl tento obraz jesté silnéjsi. Mame nékolik klientl
mimo Evropskou unii, dokonce i na dalSich kontinentech.
S nasSimi vyrobky se mlzete setkat v Severni Americe, Africe
i na Blizkém vychodé.

Jak konkurenéni je v Madarsku trh v oblasti péce o dité?
Jak si stoji Momert na tomto poli? Jaké vyrobky nabizite?
Stejné jako ve vSech ostatnich segmentech je i zde plno
konkurent(l. Nejen v Madarsku, ale v celé Evropé. V Madar-
sku klesa porodnost uz celé roky, coz je pro tento segment
samoziejmé nevyhodou. Vice a vice vyrobcl se snaZi pro-
dat mensimu a mensimu mnozstvi spotfebiteld. Momert je
schopen si udrzet svou pozici pomoci v Madarsku vyrabé-
nych kojeneckych vah, ale prodava také importované pro-
dukty pod svou znackou. Nas sortiment napfiklad zahrnuje
sterilizator lahvi na krmeni, domaci i cestovni ohfiva¢ na
lahve, baby monitor a odsavacky.

Momert je dobfe znam diky svym vaham. Jaka jsou oceka-
vani koncovych zakazniku v oblasti kuchynskych a osob-
nich vah? Jaké specifikace posouvaji vahu do nejvyssiho
segmentu?

Momert uz se netoéi celé roky jenom kolem vah. RozSifu-
jeme své portfolio malych domacich spotfebic kazdy rok.
A nase zminovana ,baby divize“ je také silnd. Mohu také
zminit nékteré nase speciadlni vahy, jako vahy pro domaci
mazlicky a profesionalni vahy. Samoziejmé Zze mame Siroké
portfolio kuchynskych a osobnich vah. Dobra osobni vaha
dnes pracuje automaticky, takZe ji nemusite zapinat. Jen si
na ni stoupnete a ona vas zvazi. Rozsah do 180 kg je dnes
bran také za standard. Modely, které poditaji télesny tuk,
nejsou pfiliS popularni. To jde ruku v ruce s madarskymi
trendy, kdy hledaji spotfebitelé levnéjsi vyrobky. Da se asi
fici, Ze solarni vahy patfi do prémiového segmentu. Mozna
pravé tam sméfuje budoucnost, protoze u nich neni potfeba
ménit baterie. Sou¢asné solarni vahy funguji'i pfi normalnim
60W svétle. Co se tyée kuchynskych vah, ty ze skla patfi
dnes k b&znym. V této kategorii je vaZeni az do 5 kg mini-
malnim ocekavanim a najdeme na trhu i modely schopné
vazit do 15 kg. VSechny kuchynské vahy Momert jsou ze
skla s dotykovym ovladanim, takZe v nich nenaleznete zad-
né mechanické ¢asti, které by se mohly rozbit.

Mohl byste nam fici néco o vasich budoucich planech?
Uvedli jsme na trh nékolik modeld v oblasti pfipravy jidla.
Ty jsou velmi Gspésné. Dale také obnovujeme nasi nabid-
ku zafizeni z péce o dité a zdravi. Do nasSeho katalogu se
dostaly nové teploméry, tonometry a ohfivace lahvi. Na trh
také vstoupime jesté letos se zvihéovacem vysSi tiidy. Oce-
kavame, Ze pljde rychle o nejpopularnéjsi vyrobek ve své
kategorii. V dalSich letech chceme dal posilit domaci pro-
dukci. Samozfejmé si vyvoj bedlivé stfrezime, takZe vam ted
mohu prozradit pouze to, Ze jeden z téchto produktl bude
ekvivalentem starého nastroje pro 21. stoleti. Dfive jste se
s nim mohli setkat v prakticky kazdé domacnosti.
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SKUPINA VYROBKU ¢ MIKROVLNNE TROUBY

MIKROVLNKY NEJEN
PRO OHREV

MIKROVLNNA TROUBA SE STALA SYNO-
NYMEM PRO RYCHLY OHREV UZ PRI-
PRAVENEHO JIDLA. DNES JE TO VSAK
JEN JEDNA Z MNOHA FUNKCIi, KTE-

RE TOTO ZARIZENi DOKAZE POSKYT-
NOUT - LEPE VYBAVENE MODELY JSOU
SCHOPNY NAHRADIT V MENSi DOMAC-
NOSTI | KLASICKOU TROUBU.

Princip ohfevu pomoci mikrovinnych vin je starsi, nez
by se mohlo zdat, a zcela prekvapivé zacina v Praze.
Na Prirodoveédecké fakulté Univerzity Karlovy popsal
profesor Augustin Za&ek princip oscilace magnetronu.
Tento fyzikalni jev naSel uplatnéni v mnoha oborech
lidské Cinnosti, mimo jiné také v radarové technolo-
gii. Technici spravujici radarové antény na britském
pobrezi béhem druhé svétové valky si vSimli, Ze se jim
v kapse rozpousteji cokoladové tyCinky. Odtud byl uz

jen krucek ke komerénimu vyuZziti. To uvedl do praxe
Percy Spencer v roce 1946, o rok pozdéji pak nasle-
dovala prvni komeréné prodavana mikrovinna trouba.
Nelze si ji vSak predstavovat jako doplnék domac-
nosti, jaky zname dnes. PlUvodni model byl témér
dva metry vysoky, vazil kolem 400 kilogramu a stal
3 000 dolart. Pouzival se proto vyhradné v restaura-
cich.

Invaze do svéta kuchyni

Do domacnosti se trouby podivaly az v poloviné pade-
satych let, ale i pres znatelné zmenseni se jednalo
o0 zalezitost pro nejmajetnéjsi. Zlom prisel az s novou
generaci magnetron(i produkovanych v Japonsku,
které byly nejenom mensi, ale také levnéjsi. Cena
tak klesla pod 500 dolart a mikrovinné trouby zacaly
byt masovou zalezitosti, ktera se zpozdénim dorazila
do Evropy a k ndm do Ceska aZ zacatkem devade-
satych let. Pravé béhem posledni dekady dvacatého
stoleti také dosSlo k vyraznému vyvoji mikrovinnych
trub, které si k plvodni funkci ohfevu pribraly nék-
teré nové. Jednou z prvnich, kterou dnes najdeme
i v téch nejlevnéjsich modelech, je gril - jednoduché
topné téleso umisténé na horni ¢asti dopomuze vytvo-
fit na pokrmech tolik zadanou kurcicku. S grilem se
poji i dalSi obvykla funkce nazvana Crisp. Jejim cilem
je vytvoreni kfupavého povrchu napriklad na pizze
nebo hranolcich. Z toho ddvodu se pfi ni pouZziva spe-
cialni pecici plech, ktery se vlivem mikrovin rozzhavi,
a pokrm se tak pece z obou stran dokfupava. Cely
proces je v tomto pripadé vyrazné rychlejsSi nez pri
pouziti klasické trouby.

Dalsi funkei, kterou si lepSi mikrovinné trouby pujcuji
od téch klasickych, je horky vzduch. Ten se hodi zejmé-
na pri peceni - priprava pomoci vzduchu je rychlejsi
a takeé je nizsi riziko pripaleni.

Samozrejmé nesmime zapomenout na hit posledni
doby, kterym je priprava jidel v pare, bez pridané-
ho tuku. Opakovat jeji vyhody, jako je uchovani Zivin
a chuti, by bylo nosenim dfivi do lesa, dllezity je fakt,
Ze takto vybavena trouba uSetfi v kuchyni spoustu
mista, které by jinak zabral parni hrnec.

VySe popsané funkce lze rlizné kombinovat. Proto
lepsSi trouby nabizeji kromé& manualniho nastaveni
i nejraznéjsi programy. Stacitak vybratdruh jidla, zpG-
sob jeho pripravy a o ostatni se postara trouba za vas
a nékteré k tomu dokonce pridavaji vahovou auto-
matiku.

Vyvoj mikrovinnych trub pokracuje samozrejmée
i v oblasti designu. Jednotlivi vyrobci se snazi mezi
sebou odlisit. Sazeji asto na uslechtilé materialy, jako
je nerezova ocel, obCas se pusti do néjakého odvaz-
né€jSiho barevného provedeni a na trhu Ize dokonce
nalézt pristroje, u kterych byste na prvni pohled roz-
hodné nehadali, ze se jedna o mikrovinnou troubu.
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AEG
MCC2581E-M

Tato mikrovinna trouba
o pfikonu 1 400 W v sobhé
kombinuje funkce, jako je
rozmrazovani,  grilovani
a dokonce také horko-
vzdusné peceni. To vSe
Ize navzajem kombinovat, a pfipravit tak chutny pokrm
s minimem namahy. S tim pomaha cela fada prednasta-
venych programu. VSe se ovlada prostrednictvim velkého
a dobre Citelného LCD displeje. DalSi zajimavosti je zvétSe-
ny objem 25 |, coZ pfinasi vétsi volnost pro pfipravu vétSich
pokrmdU. Proces pripravy jidel dale usnadiuje boc¢ni otevi-
rani dvefi anebo nerezovy vnitfek.
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Bauknecht
MW 79 IN

Volné stojici mikrovinna trouba
Bauknecht s oznaéenim MW 79
IN disponuje mnozstvim zajima-
vych doplikovych funkei. Jednou
z nich je i vareni v pare. Ta je ide-
alni pro zeleninu, ryby nebo ryzi,
protoZe takto pfipravené potraviny si uchovavaji svou chut
i ziviny. Jako praktické prfisluSenstvi se dodava nadoba
na vareni v pare, kterd odolava teplotam od -40 °C do
120 °C alze ji myt v mycce. Dalsi pokrocilou funkcei je Crisp
pro upeceni pokrm( dokfupava shora i zespodu (k tomu
slouzii dodavany zapékaci talit) a také systém horkovzdus-
ného peceni Rapid nebo funkce rychlého rozmrazovani.

Baumatic
BTM25.5SS

Mikrovinna trouba s gri-
lem a horkym vzduchem
je vybavena celkem 10
raznymi funkcemi, mezi
nimiz najdeme pfipravu
zeleniny, ryb, masa a dalSich pokrmu. Vnitfni objem trou-
by o pfikonu 900 W je 25 | a povrch vnitfku je vyroben
z nerezu. VSe se ovlada pomoci nékolika knoflik(l a otocné-
ho ovladace, Gdaje se zobrazuji na LCD displeji. Po skon-
¢eni programu se ozve zvukovy signal. Povrchovéa Uprava
je odolna proti ulpivani otiskll prstl. Jako prislusenstvi

se dodava grilovaci mfizka.

Lexikon

3D mikroviny
Novéjsi zpusob distribuce mikrovinného zafeni uvnit¥
trouby. Ten je rovnomérnéjsi nez ty predchazejici, z cehoz
plyne, ze jidlo bude Iépe a rovhomérnéji ohraté

Vykon

Uréuje mnozstvi prace vykonané za casovou jednotku.
Gim tedy bude vykon trouby vyssi, tim kratsi bude potie-
ba cas na ohrati stejného mnozstvi potravin. Nékdy se

oddélené udava vykon mikrovinné a grilovaci ¢asti.

Brandt
CE 3282SP

Model trouby od
francouzské znacky
je mimo jiné urcen
také pro peceni
chleba, a to pomoci
6 prednastavenych
receptl. UZivatel k tomu dostane s troubou také special-
ni pfislusenstvi. Kromé toho jde o troubu s horkym vzdu-
chem a grilem, kterd méa nadstandardni objem 32 I. Vyba-
vena je dale elektronickym programovanim, 8 autorecepty
a 3 pozicemi pro uloZeni vlastnich receptu.

Gril

Je topna spirala, ktera vytvari teplo pomoci vlastniho
elektrického odporu, a ohriva tak potraviny pomoci kla-
sického zplisobu - salavym teplem. Obvykle byva umistén

na svrchni ¢asti, mize vSak prochazet i sttedem trouby.
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Electrolux
EMS 21400 W

Volné stojici  mikro-
vinnd trouba nabizi
vykon 800 W a 18,5 |
vnitfniho prostoru. Pra-
mér otocného talife je
27 cm. Zatizeni je dale vybaveno grilem o vykonu 1 000 W.
K dispozici je 11 vykonovych stupnl a ¢asovac do 90 minut.
To vSe se nastavuje otoénymi ovladaci a ukazuje se na roz-
mérném LCD displeji, ktery slouzi i jako hodiny. K dispozici
jsou i pfednastavené programy, napfiklad ty pro rozmrazo-
vani. Vnitfek trouby je vyroben z lakované oceli a jako pfislu-
Senstvi se dodava grilovaci rost.

o

Détska pojistka

Tato funkce zabranuje (vétsinou prostfednictvim stisku
nékolika klaves) nahodnému spusténi mikrovinné trouby.
Nékdy muze byt jeji soucasti i pojistka proti nahodnému

otevreni dvifek.

De’Longhi
MW 50 CV

Mikrovinna trouba s vyko-
nem 800 W a vnitfni kapa-
citou 21 | je vybavena
5 rlznymi druhy ohfevu:
pouze mikroviny, pouze
gril, jejich  kombinace,
program pro pizzu a také vareni v pare. K tomu je jesté
potfeba pricist schopnost rozmrazovani potravin. Jako
dals$i funkei Ize zminit ¢asova¢ s rozsahem az 30 minut,
ktery je opatfen zvukovym signalem po dobéhnuti nasta-
vené hodnoty. Jako pfislusenstvi se dodava grilovaci rost,
otoény talif s primérem 24,5 cm, tac na pizzu a nadobi
pro vareni v pare.

DOMO
DO 2015 G

Mezi standardné vypadaji-
cimi mikrovinnymi trouba-
mi tento model urcité jen
tak nezapadne - at uz diky
netradiénim barvam, anebo extravagantnimu designu, kte-
ry se veze na retroviné. Co se vSak vybavy tyce, jde o moder-
ni zafizeni, takZe nechybi nic podstatné. Mikroviny nabizi
vykon 800 W, gril pak 1 000 W. Vnitini objem pojme 20 I,
otocny talif ma primér 24,8 cm. K dispozici je 5 program
pro nastaveni mikrovin a 8 program( pro automatické vare-
ni. Nechybi ani funkce rychlého startu anebo rozmrazovani
podle vahy anebo podle ¢asu. Po skonéeni programu se

Fagor
SPOUT-28UV

Zapomente na vSechno, co
si myslite o mikrovinnych
troubach. Tento model totiz
vypada zcela jinak. Jeho
inspirace  prvni  umélou
druzici Zemé neni samou-

mikrovinna trouba ohlasi zvukovym signalem.
¢elna - netradicni tvar neje-

nom Setii misto, ale také

usnadnuje vkladani a vyndavani potravin. Oto¢ny talif méa
primér 28 cm a pro vétsi efekt a snadnéjsi kontrolu je
prosvétlen. Ovladacimu panelu dominuje rozmérny LCD
displej, na kterém lIze navolit budto rozmrazovani, ane-
bo jednu ze 2 Grovni vykonu mikrovin. K dispozici je také

¢asovac do 60 min. anebo rychly pdlminutovy ohfev.

Prednastavené programy

U mnohych mikrovinnych trub nemusite pfi pfipravé pokr-
mu spoléhat jen na vlastni nebo doporucené ¢asové odha-
dy, ale i na pfednastavené programy v paméti mikrovinky.
Staci jen zadat mnozstvi pokrmu, jeho charakteristiku
a zbytek za vas udéla automatika.
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Na mikrovinach Baumatic

SPOLECNOST BAUMATIC, SPECIALISTA NA VESTAVNE SPOTREBICE A DODA-
VATEL KVALITNi VOLNE STOJiCi DOMACI TECHNIKY, MA VE SVE PESTRE
NABIDCE HNED NEKOLIK MODELU KLASICKYCH MIKROVLNNYCH TRUB.
A CHYBET NEMOHOU ANI TROUBY S MIKROVLNNYM OHREVEM V RADE KOMPAKT-

NICH SPOTREBICU S VYSKOU 46 CM.

Mikrovinna trouba uz dnes neslouzi pouze k ohrevu jidel, ale
diky integraci grilu, a u nejvybavenéjSich modelt dokonce horké-
ho vzduchu, s nimi mizZete i péct ¢i kvalitné pfipravit mrazenou
pizzu apod. Baumatic ma proto pestrou nabidku mikrovinek,
z niz si kazdy spotrebitel vybere tu svou.

Kompaktni trouby

Stale popularnéjsi kompaktni spotrebice s vySkou 46 cm jsou
vhodné do mensich bytl &i pro mladé pary a svobodné.V této
kategorii spotrebicu naleznete jak multifunkéni mikrovinné
trouby, tak trouby klasické a parni, mycky nadobi, automatické
kavovary ¢i dokonce vakuovaci pristroj a Sokovy zmrazovaé
a zchlazovad. Z mikrovinnych trub mizZete u Baumaticu vybirat
ze 4 modelu riznych designovych rad. Z Premium Line jsou to
modely BMC455TS a BMC461SS s dotykovym ovladanim, grilem,
horkym vzduchem, 7 funkcemi peceni, prednastavenymi i vlastni-
mi recepty a velkym objemem 34 |. Trouby se vyznacuji bocnimi
titanovymi/aluminiovymi liStami a stylovym kourovym sklem.
Levnéjsi alternativou je trouba BMC460BGL s klasickym ovlada-
nim oto¢nymi voli¢i a ¢ervenym LED displejem. Poskytuje jes-
té vétsi objem 44 | a je vybavena grilem a horkym vzduchem.
Designové zcela odlisna je pak trouba BMC450SS s nerezovy-
mi horizontalnimi prvky a tradi¢nimi volici. Taktéz jde o troubu
s grilem a horkym vzduchem. Jeji objem je 44 .

www.baumatic.cz

Tradi¢ni mikrovinky

Ve standardni Fadé mikrovinnych trub nabizi Baumatic vestavné
i volné stojici modely. Nejvybavenégjsi vestavna BMC253SS ma
objem 25 |, 10 funkci a digitalni programovatelné hodiny.Ve funké-
ni vybavé ma jak gril, tak horky vzduch. U modelu BMC255SS
najdete kromé mikrovin jesté gril, které ohfrivaji ¢i pecou pokrmy
ve vnitfnim prostoru o objemu 25 I. Kdo hledd mensi troubu
s grilem, muZe zvolit BMG200SS s objemem 20 I. Zcela zaklad-
ni variantu bez horkého vzduchu a grilu tvori potom model
BMM204SS.

U volné stojicich stoji za pozornost urcité model BTM25.5SS
s grilem a horkym vzduchem, vnitfnim objemem 25 | a 10 funk-
cemi.V nabidce nechybéji ani varianty pouze s grilem ¢i zcela
standardni trouby jenom pro mikrovinny ohrev.Vsechny se vsak
vyznacuji elegantnim designem, vnitFnim povrchem z nerezu
a celkoveé vysoce kvalitnim provedenim.

f..-:,y )
Baumatic:




4 88KUPINA VYROBKU  MIKROVLNNE TROUBY

Rohnson
R 2303

Megawave
Elegantné  zpracovana
mikrovinna trouba v zrca-
dlovém designu znacky
Rohnson nabizi vykon
900 W pro mikroviny, 1 000 W pro gril a 23 | vnitfniho pro-
storu. Ten Ize 1épe vyuZit, protoZe na rozdil od jinych modeld
zde chybi otaceci talif. Ten je nahrazen keramickym anti-
bakterialnim dnem. VSechny funkce Ize ovladat jednoduSe
jednim tlaéitkem, informace se zobrazuji na prehledném dis-
pleji. Z dalSich funkci miZeme jmenovat rozmrazovani, zvu-
kovou signalizaci anebo moznost sou¢asného ohfevu dvou
talifd najednou.

Defrost (Rozmrazovani)

Specialni program, ktery reguluje vykon mikrovinné trou-
by tak, aby doslo pouze k rozmrazeni viozené potraviny,
nikoli vSak k jejimu ohrevu.

Horky vzduch

Ventilatory umisténé v troubé se staraji o rovnomérnou
distribuci horkého vzduchu. Ohfev tak probiha jako v kla-
sické troubé, a je tedy vhodny napfiklad pro peceni.

Siemens
HF24G541

Volné stojici  mikrovinna
trouba od Siemensu nabizi
objem vnitfniho prostoru
251a 900 W vykonu pfi mik-
rovinném ohrevu, respektive
1 200 W pfi grilovani. Lze pouzit jeden z 5 vykonovych
stupnld anebo se spolehnout na vahovou automatiku.
Ta nabizi programy pro rozmrazovani anebo kombina-
ci mikrovin a grilu. Funkce s nazvem cookControl skyta
7 desitek rznych program0 pro nejriznéjsi druhy pokrma:
staci jen zvolit druh jidla a nastavit jeho hmotnost. Skle-
nény otocny talit ma pramér 31,5 cm a vnitfni povrch je
vyroben z uslechtilé oceli.

Whirlpool
FT 381 SL

Tato mikrovinna trouba nabi-
zi prGmér oto¢ného talite
32,5 cm a vnitfni objem 28 I.
VSechny jeji funkce se ovla-
daji na postrannim panelu, kde se vedle tlacitek nachazi
i rozmérny LCD displej. Z nabidky funkci jmenujme prede-
vSim Jet Menu Crisp, ktera funguje jako vybér z predvole-
nych potravinovych tfid. Pokud se uzivatel rozhodne pro
manualni nastaveni, pak ma k dispozici funkce jako Crisp,
gril, horkovzdusny ohfev, vafeni v pafe a samoziejmé mik-
rovinny ohfev. Soucasti trouby je i bohaté pfislusenstvi,
které zahrnuje crisp talif, jeho drzak, parak, grilovaci mfiz-
ku a mfizku na peceni.

Zelmer
292010

Za zrcadlovymi dvit-
Ky této mikrovinné
trouby se ukryva
objem 20 I. Potra-
viny lze pripravovat
jednim ze 24 auto-
matickych  progra-
mu. K vybéru programu slouZi sada tlacitek, pro nastaveni
Casu pak otoCny ovladac. K dispozici je pét vykonovych
stupnl a také rozmrazovani. Mikroviny maji pfikon 800 W,
gril pak 1 000 W. Otoény talif ma pridmér 27 cm a mate-
rialem vnitfniho prostoru je smalt. Jako pfislusenstvi je
v krabici pfibalen také rost grilu.

Para

Moderni mikrovinné trouby disponuji i generatorem pary,
ktera pak ohfiva potraviny. Ma se za to, Ze je tento zpu-
sob nejsetrnéjsi k vitaminim a jinym dulezitym latkam
obsazenym v jidle.
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Vestavné multifunkéni mikrovinné
trouby Hotpoint Luce
— elegance a styl na 45 cm

DAVNO |SOU PRYC DOBY, KDY MIKROVLNNE TROUBY SLOUZILY POUZE K OHREVU
POTRAVIN. DNES JE JIZ MNOHO Z NICHVYBAVENO MOZNOSTI PECENI PROSTREDNIC-
TVIM GRILU NEBO HORKEHOVZDUCHU S MNOHA AUTOMATICKYMI PROGRAMY,A TAK
VELMI CASTO NAHRAZUJi V DOMACNOSTECH KLASICKE TROUBY. MODERNI DESIGN
DLE POSLEDNICH SVETOVYCH TRENDU |E JIZ POUHOU TRESNICKOU NA DORTU. NE
JINAK JETOMU U KOMPAKTNICH MULTIFUNKCNICH MIKROVLNNYCHTRUB RADY LUCE

ZNACKY HOTPOINT.

Mikrovinné trouby Hotpoint rady Luce jsou moderni,
inovativni, Setrné, praktické a uzivatelsky nenarocné.
S ohledem na design v kombinaci skla a oceli, zplsob
peceni a inovativni funkce reaguji na veskeré potreby
moderni kuchyné a svym uzivatelim poskytuji maxi-
malni komfort. Mlzete v nich pripravovat pokrmy
nejen na bazi mikrovln, ale také prostrednictvim hor-
kého vzduchu nebo grilu, a to s moznosti libovolného
kombinovani. Automatické funkce jsou prednastaveny
pro jednotlivé typy a hmotnosti potravin a rtzné zpu-
soby Upravy. V pripadé nedostatku prostoru v kuchyni
tak mate k dispozici mikrovinnou a klasickou troubu v
jednom. Vnitfni objem trub je az 40 litrd, otocny taliF
ma primér 36 cm. Mikrovinné trouby Hotpoint jsou
vybaveny systémem automatického ochlazovani trou-

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

by po dokonéeni programu, soucasti prislusenstvi je
smaltovany plech a rost upraveny na miru vnitfnimu
prostoru mikrovinné trouby. Zajimavy elegantni design
dokresluje netradicné pojaty panel dotykového ovladani
s modernim digitalnim displejem.

Vestavné mikrovinné trouby Hotpoint Luce patfi do
specialni kolekce kompaktnich spotrebici s vyskou
45 cm. Ta obsahuje pyrolytickou troubu, mikrovinné
trouby, kavovar a vinotéku s kapacitou 24 lahvi ve sla-
déném designovém provedeni nerez a sklo, se stejnym
typem madla a ovladaciho panelu. Diky tomu |ze vestav-
né kompaktni spotrebice Hotpoint Luce kombinovat do
elegantnich sett, které kazdé kuchyni vdechnou osobity

uzivatele.

H Hotpoint



SKUPINA VYROBKU PLUS * KAVOVARY

AUTOMATY NA ESPRESO

DE’LONGHI DE’LONGHI DE’LONGHI DE’LONGHI

MAGNIFICA PERFECTA ESAM PERFECTA

PRIMADONNA AVANT
ESAM 4500 5400 EX1 ESAM 5500.B I

ESAM 6700 EX1

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLECNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi

PRIKON

DE’LONGHI DE’LONGHI DE;LEONGHI

PRIMADONNA PRIMADONNA S PRIMADONNA
ESAM 6620 ECAM 26.455M ESAM 6700 EX1 DO 429 K

NADRZKA NAVODU
DISPLEJ
AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV

SAMOCISTENi/ ODVAPNEN(

PRIKON

ELECTROLUX ELECTROLUX JURA

ECG6600 ECG6200 CAT-44 NG GIGA 5
NADRZKA NAVODU
DISPLEJ
AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENI

PRIKON
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SKUPINA VYROBKU PEUS * KAVOVARY

JURA

JURA

IMPRESSA J9.TFT
ONETOUCH ENA 9 ONETOUCH ENA MICRO 9 ENA MICRO 1

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLECNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi

JURA MELITTA MELITTA

-‘i
T:)TJ%?{E(?ASI"‘PZJC((’:FNEO CAFFEO CI CAFFEO LOUNGE

~|

IMPRESSA J9 ONE
TOUCH CAPPUCCINO

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNEN(

PRIKON

NIVONA NIVONA NIVONA NIVONA

CAFEROMATICA CAFEROMATICA CAFEROMATICA
855 830 767

CAFEROMATICA 757

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLECNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENI

PRIKON

*Podsvétlené ikony
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AUTOMATY NA ESPRESO

PHILIPS PHILIPS PHILIPS
NIVONA SAECO SAECO SAECO

CAFEROMATICA 635 HD8751 HD8752

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLECNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENI

PRIKON

PHILIPS PHILIRS PHILIRS
SAECO SAECO SAECO

HD8854 HD8856 HD8946 HD8750/19
NADRZKA NAVODU
DISPLEJ
AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV

SAMOCISTENi/ ODVAPNENi

PRIKON

PHILIPS PHILIPS
SAECO SAECO SIEMENS ZELMER
HD8852/09 HD8857/09 E%'Esslg:?ggfnlwo CM 4003ALS

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi

PRIKON
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« leditions

Na zacatku listopadu 2012 zahdjil caso-
pis SELL prodej prednich obalek véetné
exkluzivnino prostoru a uzavirani ro¢nich
inzertnich balickud. Zajistéte si nékterou

z prednich obalek a prezentujte obchodnim
partnertim i potencialnim partneriim své

produkty na nejlepSich pozicich v magazinu.
VétSina nejlepSich pozic byla uz prodana.
Vyhody véasného uzavreni
rocni spoluprace:

¢ Moznost ziskat nékterou z prednich oba-
lek. Ke kazdé obalce je jako bonus poskyt-

nut prostor pro 2strankovy ¢lanek uvnitr
] ] - ¢asopisu
P ro d ej ex kI u Z Ivn I c h ¢ Celoro¢ni redakéni podpora znacky
¢i znacek ve Vasem portfoliu - zarazovani
produktl do prehled(, prostor v novinkové
n L e - sekci
poz I c j I Z Za h aj e n ¢ Kontinualni prezentace znacky
v SELLu ve vSech ¢islech v roce 2013
¢ Nadstandardni prostor ve srovnavacich

JEDINY CESKY B2B MAGAZIN PRO VYROBCE tabulkeh na konci kazdeno Sisla

¢ \lyrazné cenové zvyhodnéni pfi

A PRODEJCE DOMACICH SPOTREBICU uzavFent celoroéni spoluprace
Proc byt v magazinu SELL?

SELL je jediny trade magazin o domacich

spotfebigich na eském trhu. Casopis je
zasilan pfimo na jméno vybranym lidem
z oblasti vyroby, distribuce, prodeje a pro-

pagace domacich spotfebicl. Nabizi tedy
jedinecnou platformu pro prezentaci nejno-
véjSich Ci teprve chystanych vyrobkd. Infor-
= o o mujte své partnery a dalsi tisice lidi z oboru
morim e e et o novinkach jesté pred zahajenim spotrebi-

o telské marketingové kampané. Prezentujte
B tvare svych firem formou interview, dejte
ostatnim védét o svych Uspésich na trhu.
Pfi uzavreni roéni spoluprace mate moznost
pravidelné po cely rok informovat prodejce
0 novinkach a byt neustale na ocich.

H Hotpoint

NOVA KRALOVNA ALUTOMATICHYCH
KAVOVARI PRICHAZI EVOLUTION Chyvstané novink
g s PRIMADONNA EXCLUSIVE 1 . T yw . y P
A qu;ﬁDRl? e V piistich mésicich zahajime digitalni
NOVA DIMENZE : > distribuci Sasopisu, ktera doplni tradic-

CHLAZENI ' ni tisk, a vyrazné rozéifime ¢tenafskou
zékladnu. Magazin bude distri-
buovan formou newsletteru do
e-mailovych schranek vybranych
profesionalll. Kazdy ¢tenar si
vybere mezi efektni flashboo-
kovou verzi ¢i tradicnim PDF,
které uz jsou obé nyni volné
dostupné
na webovych strankach
www.rededitions.cz. Tis-

té€na verze na kvalitnim
kiidovém papire bude
samozfejmé zachova-
na v plvodnim nakla-
du 3 000 kusu.

5 MAJNTELEM

ITALSKHE ZNACKY = s
e [ |
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V pristim cisle SELL:
Posledni letosni vydani zamifi na vase stoly
v rozsirené podobé jesté pred Vanocemi.

Zamérime se v ném primarné na vestavné
spotrebice, ale chystame také pro SELL méné
tradicni obsah. Nebudeme prozrazovat vice,
vSe se dozvite, az otevrete pristi Cislo.
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PRIMADONNA
excylsive

S novym kévovarem PrimaDonna Exclusive ESAM 6900.M De’Longhi

ziskate jedinym stiskem tlacitka sametové italské Espresso, nadychané
Cappuccino, krémové Latté Macchiato ¢i lahodnou horkou ¢okoladu.
Stacijeden dotyk a proménite kazdy okamzik v nezapomenutelny zazitek.

www.delonghi.cz

Better Everyday



JURA Switzerland
EST. 1931

MUZete jej pfedprogramovat

na tfi velikosti $alkd, kazdy s
vybérem dvou stupn sily kavy.
Aromakryt udrzuje kavova zrna
Cerstva, Aroma* mlynek je jemné
rozemele a Micro sparovaci
jednotka pripravi kavu podle
idedlnich parametrd. Inteligentni
systém predehfivani zarudi, ze

je Vase kava, pokryta lehkou
cremou, vzdy pfipravovana
spravné horka.

ENA Micro 1
Simply Espresso

Super-kompaktni, jedno-salkovy
automaticky kavovar je navrzen tak,
aby umél pripravit skvélé espresso
a aby zabiral co nejméné mista.

JURA - KdyZz milujes kavu

Pro vice informaci o produktech a prodejcich navstivte nasi
webovou stranku na adrese: www.cz.jura.com






