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Nejuzsi
plnoautomaticky
kavovar na trhu

PrimaDona XS DelLuxe ECAM 35.365. M
od De’Longhi je novy, tenky,
prostorové usporny,

nerezovy plnoautomaticky kavovar,
ktery méri pouhych 19,5 cm na Sifku.
Technologie té nejvyssi kvality

a inovativni italsky design zarucuji
perfektni vysledky.

Pripravte si jakykoli horky napoj
pouhym stisknutim tlacitka - pravé
italské espresso,

naslehané cappuccino, latte

macchiato ¢i caffé latte.
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De ‘Longhi Praga s.r.o.

Kralodvorska 16, 110 00 Praha 1
Tel.: +420 222 222 650, Fax: +420 224 242 846
e-mail: info@delonghi.cz
www.delonghi.cz



ekonomika nam pfiliS neSlape a jeji lonsky 1,2% propad se samoziejmé projevil
i na trhu s domacimi spotrebici. Tématem cislo jedna tohoto vydani jsou kavovary
a ani ty nebyly uSetreny negativniho vyvoje, ackoliv na rozdil od mnohych dalSich
produktovych skupin nedosahly tak Spatnych vysledk(. Jak uvadi v tomto vydani
i GfK, samotna kategorie plnoautomatl rostla a z poslednich zprav, které se ke
mné donesly, rostl také lidr trhu, spole¢nost De’Longhi. Pokud to pUjde takhle dal,
bude mit zanedlouho tfi ¢tvrtiny pomysiného kolace, coz vypovida o dvou vécech.
Za prvé o mimoradnych schopnostech ¢eského tymu a perfektné zvolené strategii
pro soucasné ekonomicky ne zcela priznivé obdobi (je vidét, Ze podpora marketingu
navzdory krizi prinasi své ovoce). Za druhé o neschopnosti drtivé vétsSiny konkurence
nepreplnény trh s plnoautomaty radné uchopit a zacit s nim pracovat. Z mého
pohledu se snazi ziskat pozici solidni dvojky pouze Svycarska JURA, coz dokazuje
jak vyraznym zvysenim marketingovych aktivit v Cesku, tak svymi vyjadrenimi, ktera
si muZete precist v naSem exkluzivnim rozhovoru se Séfem stfedoevropské centraly
na strané 12. Sam jsem zvédav, jak se bude zdejSi souboj o zakazniky dale vyvijet
a zda nékdo dokaze z podilu De’Longhi alespon kus uloupnout. Rozhodné nebude
stacit vystaveni kavovarud v fetézcich a ¢ekani, Ze o né svedou spotiebitelé bitvu.
Prodej plnoautomatu si zada dplné jiné postupy nez napriklad prodej chladnicky,
zakaznik oCekava osobni pristup, prezentaci se vSim vSudy vcetné ochutnavky.
Ruku v ruce s tim musi jit ale velkolepa prezentace. Zakaznik nechce kupovat zajice
v pytli - pokud nejsou kavovary vidét v rtznych komunikacnich kanalech, jeho
divéra ve znacku neni dostatecné velka. A kdyz jdu utratit 30 tisic za pfistroj na
kavu, chci si byt secsakra jisty, Zze bude spolehlivy a funkéni po dobu nékolika let.

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

BEKO sazi na chytreé
spotrebice

Nabidka znacky BEKO je neustale roz-
Sifovana a obménovana novymi spo-
trebici, které nabizeji jesté vétsi Gspo-
ru a jesté pokrocilejsi technologie.
Firma uvedla v posledni dobé hned
nékolik zajimavych modell z rliznych
produktovych kategorii - novou prac-
ku, chladni¢ku, mycku i vestavnou
troubu.

Pracka WMB 71444 PTLA s kapacitou
na az 7 kg pradla zaujme energetic-
kou tfidou A+++ - 10 % (A - 40 %),
vysoce efektivnim odstfedovanim
s aZz 1400 ot./min. a bohatou nabid-
kou programi. Celkem disponuje

praCka 16 programy véetné notoricky
znamého BEKO BabyProtect pro pra-
ni pradla déti a alergikd. Novy model
také pfinasi dvé vyznamné technolo-
gické inovace - pouziva novy buben
Aqua Wave pro Setrnéjsi prani a funk-
ci pfimého sprchovani AquaRound,
zajistujici maximalni vyuZiti vody. Vy-
sledkem je niZSi spotfeba jak vody,
tak energie. Stejné tak pracky ozna-
Cované jako S-shape poskytuji vyssi
stabilitu, dale nechybi 34cm XL dvit-
ka a Hi-tech topné téleso.

V oblasti chlazeni predstavilo BEKO
novou chladnicku CN 136241 X
v designu New Fascia. Stfibrnad kom-
binace s mrazakem dole se vyznacuje
beznamrazovou technologii No Frost
a nejlspornéjsi energetickou tfidou
A+++. Za rok spotfebuje CN 136241 X
177 kWh. Elektronicka regulace teplo-
ty a volba dalSich funkci se provadi na
integrovaném dotykovém displeji. UZi-
vatelé také oceni Usporné LED osvét-
leni vnitfniho prostoru, ventilator,

antibakterialni filtr a ionizator. Chlad-

ni¢ka pouziva takzvany
Active DUAL-COOLING
systém, zajistujici ide-
alni  droven vlhkosti
a teploty diky oddéle-
né cirkulaci v chladici
a mrazici ¢asti. V. myci
technice byste pri ob-
jednavani nového zbo-
Zineméli minout novou

volné stojici mycku DFN 71046 X30
v extra Usporné tfidé A+++ - 10 %.
Na jeden standardni myci cyklus
spotfebuje mycka 10 | vody a vejde
se do ni az 13 sad nadobi. Dvif-
kim v horni ¢asti dominuje velky
LCD displej, na kterém se zobra-
zuji veSkeré informace o nastaveni
a probihajicim programu. Celkem
ma uZivatel na vybér z 6 teplot myti
a 10 programu, mezi nimiz nechybi
Intensive 70, Hygiene+ Ci Eco6L.
Myéka pouzivd 3 sprchovaci Urov-
né a tfeti vysuvny kosik na pfibory.
Novinkou je suSeni Effective Drying
System a automatické otevieni dvi-
fek po skonceni myti. Mycka pou-
Ziva tichy a spolehlivy BLDC motor
a samoziejmé& ma senzor Cistoty
vody a senzor naplné.
Moderni kuchyné se neobejde ani bez
kvalitni vestavné trouby. Zbrusu no-
vym modelem u BEKO je 65| trouba
OIM 25604 X s dotykovym ovladanim,
12 programy a zapusténym grilovacim
télesem. Trouba se dale vyznacuje tele-
___  skopickym vysu-
vem, Soft Close
dvifky (automa-
tické dovreni)
a celosklenénym
provedenim vnitf-
ni Casti dvitek
se 3 skly (s NA-
NO Upravou pro
snadné cisténi).

Kava JABLUM GOLD

z kolekce Jamaica Blue
Mountain na ¢eském trhu
Spole¢nost JABLUM Czech, vyhradni
dovozce jedné z nejlépe hodnocenych
kav Jamaica Blue Mountain, pfichazi
na trh se zajimavou novinkou. Milov-
niky kvalitniho espresa jisté potési
rozSifeni sortimentu této jamajské

perly o novou exkluzivni kdvu JAB-
LUM GOLD. Novinka se pysni certi-
fikaci Coffee Board of Jamaica a je
vybérem téch nejkvalitnéjSich zrn
z plantazi v oblasti Blue Mountain.
Tvoii ji vybrana zrnka Jamaica Blue
Mountain GRADE 1 a zrnka Jamaica
Blue Mountain Peaberry uprazena na
stfedni ton. Jedinecna chut a aroma
si vas ihned ziskaji a odhali mimorad-
nost této kavy zadané po celém své-
té. Kava je dodavana jako mleta nebo
zrnkova v 227g balenich. Kromé nad-
Senych degustator by neméli novou
kavu opomenout ani prodejci prémi-
ovych kavovard, pro které se muze
stat zajimavym doplikovym sorti-
mentem. Vice informaci naleznete na
www.kava.jablum.cz.
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Firma DOMO-ELEKTRO s.r.0. byla zaloZena v roce 2009 belgickou
matefskou firmou Linea 2000, vyrobcem a distributorem zna¢cky DOMO.

Cilem této aktivity bylo zlep3eni logistiky a rozsifeni odbytovych
moznosti v CR a v neposledni fadé i zkvalitnéni dodavek a servisu
pro Ceské zakazniky.

Silné zazemi materské firmy v Belgii dava dostatec¢nou zaruku

k uskute¢néni viech nasich marketinkovych plant , kde prvotnim
cilem je se stat stabilnim a spolehlivym partnerem ceskych
obchodniki i kone¢nych zakaznika.

Znacka DOMO je v celé Evropé synonymem radosti z vareni
a pohodli v kazdé domacnosti.

® DOMO-ELEKTRO s.r.o.
DOMO s
Tel.: 379 789 684
ELEKTRO obchod@domo-elektro.cz
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Whirlpool spustil vyrobu
uzkych pracek v Popradu

Koncem Unora slavnostné zahdjila
svétova jedniCka ve vyrobé velkych
domacich spotiebict vyrobu Uzkych
pfedem plnénych pracek ve své to-
varné na Slovensku. Do popradského
zavodu Tatramat vstoupil Whirlpool
uz v roce 1992 a od roku 1996 ho
cely vlastni. Pfedloni zde firma osla-
vila vyrobenou pracku s poradovym
gislem 20 000 000. Uzké praéky jsou
vyrabény na jiz existujici vyrobnilince
a mifi odsud do celého svéta - nejvi-
ce do zapadni Evropy (55 %) a také

do stfedni (37 %). Cely projekt od vy-
voje prototypu pres Upravu vyrobnich
linek aZ po zatézové testy probihal ve
vyvojovych laboratofich spole¢nosti
Whirlpool pfimo v popradské tovar-
né. Firma také na zakladé Gdaji GfK
informovala, Ze kompaktni pracky
predstavuji pfiblizné 36,3% podil
na celkovém prodeji pracéek v Ceské
republice s mezirocnim nardstem
0 7 %. Tovarna v sou¢asnosti zamést-
nava vice nez 1000 lidi, ¢imz se fadi
mezi nejvyznamnéjsi zaméstnavate-
le v regionu. Pravé vyrobou nového
typu pracky by spolecnost chtéla vy-
tvofrit dalSi pracovni prilezitosti.

Fagor ma

nové tlakové hrnce
Spanélsky vyrobce domacich spo-
tfebiCli a kuchynského vybaveni
uvedl na cesky trh zajimavou no-
vinku v podobé tlakovych hrncu
s neotfrelym designem. Nové tlakové
hrnce usnadnuji vafeni a umoZznuji
rychlejsi pfipravu jidla diky znacéné-
mu zkraceni doby vafeni. Na prvni
pohled zaujmou vyraznymi barva-
mi, které se opét vraceji do kuchyni
a jsou trendy. Tlakové hrnce ARIN
s kapacitou 6 | jsou vhodné na vSech-
ny druhy ohfevu, v€etné indukce.

Nekonvencni vysavac
Dyson DC45 Animal Pro

Tradi¢né existovaly dva typy vysavacu
- béZné vysavaCe napdjené ze sité
a akumulatorové ruéni vysavace. Stan-
dardni vysavaée mohou byt téZkopad-
né, Ize je tézko prizplsobit rlznym
UkolUm a vyZzaduji pfistupnou elektric-
kou zasuvku. Akumulatorové vysavace
zase Casto trpi mnohem slabSim vy-
konem. Vysava¢ Dyson DC45 Animal
Pro je jiny. Digitalni motor Dyson, tech-

nologie Root Cyclone a akumulator
s dlouhou Zivotnosti zajiStuji vysoky
konstantni saci vykon. Pfistroj nema
sitovy kabel, je velmi lehky a rychle se
je umisténo v blizkosti Gchytu, takze je
vyvaZzeny a umoziuje vysavani podlah
i stropl. Najdete u ného kartacovou
jednotku se dvéma druhy Stétin. Jed-
nak tuhé nylonové, které dobre funguji
na kobercich, ale na hladkych podla-
hach nejsou tak efektivni a prach na
nich miZe zlstavat, a jednak Stétiny
z antistatickych karbonovych vlaken.
Druhé jmenované velmi dobfe od-
stranuji jemny prach pravé z pevnych
a hladkych podlah.

Soucasti pfislusenstvi je také elek-
tricky rota¢ni minikartac, ktery slou-
Zi k odstranéni vlaken, chlupl, pra-
chu a necistot z ¢alounéni, sedacek
a ve stisnénych prostorach, napfiklad
v automobilu. Hlavni vyhodou mode-
lu DC45 je vysoky vykon a schopnost
dosahnout skvélych vysledkl i s vy-
savatem pohanénym bateriovymi
¢lanky.
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Vase domaci kavarna

Kavovary NESCAFE DOLCE GUSTO s jedineénym automatickym systémem ovladdani play&select
pripravi Salek kavy presné podle Vaseho gusta. Staci jen pomoci koleCka ,mouse wheel“ navolit pocet
carek, ktery je doporuceny na kapsli, zvolit teplou ¢i studenou vodu, a pak uz si jen uzivat svou chvilku.

Pfiprava kdvy s automatickymi modely NESCAFE DOLCE GUSTO je rychld, ¢istd a naprosto jednoducha.

www.dolcegusto-premium.cz

NESCAFE i PLAY &
olce = A SELECT

usto EEE—‘-‘
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iRobot jmenoval nového
séfa své divize domacich
roboti

Vyrobce domaci
i profesionalni robo-
tické techniky prijal
do svych fad novou
posilu, zkuSeného
vedouciho pracovni-
ka, ktery do iRobotu
zamiftil z americké
centraly Whirlpoolu.
Christian Cerda se
stal jak senior vice
presidentem, tak
generalnim  Fedite-
lem divize domacich
robotd iRobot. Cerda nastoupil na za-
¢atku brezna a prichazi z Whirlpoolu,
kde pracoval na pozici generalniho
feditele jednoho z hlavnich prodej-
nich kanall spolecnosti. Zodpovédny
byl i za marketing, komunikaci a vy-

Nejista budoucnost
australské tovarny
Electroluxu

Jesté pred nedavnem to vypadalo,
Ze se docCka tovarna na vyrobu vyso-
ce efektivnich chladni¢ek v austral-
ském Orange modernizace. Elect-
rolux plany v Gnoru zastavil a navic
oznamil, Ze o dalsi budoucnosti to-
varny jesté rozhodne po dukladném
Setfeni. Mistni média informovala na
zékladé rozhovord se zaméstnanci
vyroby, Ze musi provoz prokazat svou
konkurenceschopnost a snést srov-
nani s dalSimi provozy Electroluxu
v Thajsku, na Novém Zélandu a snad

voj produktu. Jesté predtim pracoval

v Boston Consulting Group a v Proc-

ter & Gamble.

V iRobotu by mél Cerda pomoci s dal-
Sim rozvojem domacich
robotll a predevsim
v pokracujici expanzi na
dalsi trhy. Kromé toho
se bude podilet také na
vyvoji novych produktd.
Cerdlv nadfizeny Jeff
Beck zddraznil, Ze se
chce firma nyni soustre-
dit hlavné na latinsko-
americkou z6nu a na
Cinu. Cerda podle ného
bude dlleZitou posilou,
kterd zuzitkuje své bo-

haté zkuSenosti z maloobchodnich

kanall. Beck také oCekava po lon-
ském 28% rlstu pfijm0 ve srovnani

s rokem 2011 leto$ni rdst na Grovni

okolo 20 %. Celkem uzZ prodal iRobot

na celém svété 9 milionl robotd.

i Ciné. Generalni feditel australské-
ho Electroluxu fekl, Ze bude prove-
dena Sestimésicni investi¢ni studie.
Pokud nebude tovarna schopna kon-
kurovat dal$im vyrobam v oblasti na-
klad(, bude uzaviena koncem roku
2015. Pritom jeSté na zacatku Unora
se objevila zprava o chystané inves-
tici 14 milion( australskych dolar
do modernizace vyroby v Orange s ci-
lem dodéavat na trh jesté efektivnéjsi
chladici techniku. Electrolux planu-
je ve vysledku jeSté vétsi investici,
a to zhruba 50 milion( dolar(. Chce
ovSem, aby o ni bojovalo hned néko-
lik zavodU v rGznych zemich a ukaza-
ly svUj potencial.

Chladnicka
s davkovacem

horké vody?
Na americkém
trhu ano

U side by side ¢i americkych chlad-
nicek jsme zvykli vidat integrova-
ny davkovaé studené filtrované
vody a ledovych kostek/tfisté, ale
aby chladni¢ka dokazala nahradit
varnou konvici, to uz je prece je-
nom netypické. Americky vyrobce
domacich spotiebicl GE takovy
model ovéem ma, dokonce néko-
lik. Jedna se o takzvané ,French
door“ varianty - tedy s dvoukfid-
lymi dvefmi zakryvajicimi chladici
¢ast. Chladni¢ky nesouci oznace-
ni GE Café vam béhem par minut
dokazou pfichystat horkou vodu
pro pfipravu ¢aje ¢i instantni kaSe.
Soucasné nabizi vyspély filtraéni
systém eliminujici Skodliva farma-
ceutika z vody a ledu. PInéni Salku
¢i sklenicky probiha automaticky
diky funkci Hands-free Autofill. GE
Café jsou plné vybavenymi chlad-
ni¢kami spadajicimi do vySsi ceno-
vé tfidy. Prodavaji se od 1 699 do
2 999 dolart.
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GE zaluje v Americe
Whirlpool za urcovani cen

Spole¢nost GE se pustila do sporu
s jednim ze svych nejvétsich konku-
rentd a obvinila ho z nezakonnych
dohod s dodavateli kompresord.
GE pry byla kvdli tomu nucena na-
kupovat kompresory za vySsi ceny,
nez za jaké by bylo zboZi prodava-
no normalné. Firma uz podala Zalo-
bu k soudu v Kentucky a vini v ném
celkem 8 subjektil. Zaloba se tyka
obdobi od roku 1996 dale. Zda
je GE v pravu, ¢i nikoliv, rozhodne
az soud.

BSH inovuje vyrobu
mycek v New Bernu

V pfimofském mésté New Bern,
leZicim v Usti dvou fek ve staté Se-
verni Karolina, se nachazi jeden
z vyrobnich zavodl némeckého
koncernu BSH. Jedna z jeho dvou
linek na vyrobu mycéek byla docas-
né zastavena a vSech sto zamést-
nancu, ktefi na ni pracovali, doCas-
né poslano domu. Do prace budou
moci nastoupit, az bude dokonce-
na inovace linky a znovu spusténa
vyroba v pribéhu dubna. Americka
BSH Home Appliances ohlasila
upgrade linky uz v prosinci 2011
a slibila, Ze v prabéhu Ctyr let diky
ni vznikne 119 novych pracovnich
mist. VSem docasné postizenym
zaméstnancim se dostalo od firmy
podpory a pomoci. Vedeni zdlraz-
nilo, Ze nebude nikoho propoustét
a vSichni se budou moci do prace
vréatit. Skoleni pro praci v inovova-
ném provozu zacne také béhem
dubna.

Gorenje prochazi
zasadnimi zménami

Konéi's vyrobou kuchyfiského nébytku
a optimalizuje vyrobu spotfebicu
Slovinska spole¢nost Gorenje ozna-
mila na zacatku bfezna zasadni zmé-
nu ve své strategii. Své dcefiné spo-
leCnosti Gorenje Kuhinje a Gorenje
Notranja oprema proda privatni inves-
tiéni firmé CoBe Capital, takZe vyroby
ve Velenje, Mariboru a Nazarje budou
pokracovat pod novym vedenim. Go-
renje bude nadale kuchynsky nabytek
prodavat, ovSem uz ho bude od no-
vého vlastnika svych byvalych vyrob-
nich zavodu nakupovat. Firma si od
celého obchodu slibuje hlavné zvysSe-
ni své ziskovosti. Nabytkovy segment
Gorenje vykazal v poslednich étyfech
letech ztratovost, ktera byla zplsobe-
na hlavné ekonomickou krizi. Dlsled-
kem nepfiznivé situace predevsim ve
vyspélych zemich je zpomaleni sta-
vebnictvi, coZz ve vysledku vyrazné
ovliviiuje jak vyrobce, tak prodejce
kuchyni a vestavnych spotfebic.

V CoBe Capital nasSlo Gorenje
strategického partnera, ktery pomuze
zachovat provoz vSech vyrob. Novy
majitel je spole¢nosti specializujici se
na ziskavani nedostatecné vykonnych
podnikl v Americe a Evropé. Loni
ziskala CoBe Capital napfiklad
némeckého vyrobce kuchynského
nabytku Warendorf a letos jesté
rakouského vyrobce ku-

ZPRAVY ZE SVETA

chynského nabytku z masivu, firmu
Kornmueller.

Dalsi vyznamnou novinkou u Gorenje
je otevreni druhé vyroby chladnic¢ek
v srbském mésté Valjevo. Prvni zde
zahajila provoz v roce 2006 a béhem

letoSka by spoleéné mély dosahnout
vyrobni kapacity 800 000 jednotek
chladici a mrazici techniky. Goren-
je zacCalo se zménami ve vyrobé uz
v roce 2012. Hlavnim cilem je zvy-
Seni ziskovosti a konkurenceschop-
nosti firmy. | z toho ddvodu doslo
k vyznamné investici 21 miliond eur
ve Valjevu a dale k uzavieni vyrob ve
Finsku a Svédsku, o nichZ uZ jsme
vas informovali loni. Gorenje ziskalo
tyto provozy v roce 2010, kdyZ koupi-
lo od bankrotujici italské spole¢nosti
Antonio Merloni znaCku Asko vcetné
vyrobnich zavodu. Z finského Lahti
byla pfesunuta vyroba techniky pro
vareni a peéeni do Ceska a aktualné
probiha presun vyroby pracek a my-
Cek ze Svédské Vary do vySe zminova-
ného Velenje. Odhaduje se, Ze proces
bude dokonéen béhem letosniho Iéta
a v zari 2013 bude ve Velenje spus-
téna vyroba praci a myci techniky.
Vyzkum a vyvoj spolu s managemen-
tem znacky Asko ovéem ve Svédsku
nadéle zlstanou. AZ bude cely re-
strukturalizaéni plan dokoncen, bude
Gorenje vyrabét spotrebice pouze ve
Slovinsku, Srbsku a v Cesku.
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Ing. Hans-Peter Rubert:
Zakazniky chceme
nadchnout Svycarskou

kvalitou nasich kavovaru

SVYCARSKA ZNACKA JURA SE ZAMERUJE PREDEVSIM NA
PREMIOVY SEGMENT AUTOMATICKYCH KAVOVARU. NA CESKEM
TRHU PUSOBI UZ DLOUHE ROKY, ALE TEPRVE NEDAVNO ZACALA
BYT STREDOEVROPSKA CENTRALA AKTIVNEJSI, DOKONCE
ZALOZILA V PRAZE VLASTNI POBOCKU. JEJIM CILEM JE STAT
SE VYZNAMNEJSIM HRACEM NA CESKEM TRHU. O SITUACI
S NAMI HOVORIL ING. HANS-PETER RUBERT, GENERALNI
REDITEL SPOLECNOSTI JURA CEE, SIDLICI VE VIDNI.

JURA je Svycarska znacka prémiovych
kavovarii a na ¢ceském trhu se s ni se-
tkavame uz mnoho let. Kdy se poprvé
objevily vase pfistroje v éeskych obcho-
dech?

Poprvé to bylo v roce 1995, kdyz jsme
uzavreli spolupraci s nasim ¢eskym part-
nerem. Tato specializovana distribuc-
ni spolecnost sidlila v Brné a méla zde
i vlastni obchod. Nespolupracovali jsme
ale pouze s jednou firmou. Druhy partner
pochazel z Gzemi Cech, pficem? kazdy
z nich byl zaméreny trochu odliSné. Diky
tomu tato spoluprace fungovala velmi
dobre celé roky.

Pusobeni zna¢ky na trhu se ale béhem
let ménilo. Nyni mate vlastni pobocku
v Praze. MiZete popsat, jaka k ni vedla
cesta?

Jak uz jsem rtekl pred chvili, zacali jsme
s distributorem, ktery se zaméroval na
specializované prodejny a také na malé
a stfedni prazirny kavy. Poté y 4
jsme pronikli do prvnich fe-

tézcl a produkty JURA nyni

naleznete v Expert Elekt-

ro, Euronicsu a Datartu, na Slovensku
pak napfiklad v siti Nay. Nicméné tento
byznys model byl tak trochu roztfistény
a k dalsimu posunu vpred, tedy i rustu,
jsme zalozili Jura Czech, s. r. o, jakoZto
takové zastfeSeni pro nase dva distribu-
tory. Chceme urcit spravny smér dalSiho
rozvoje na trhu a drZet se jedné strategie.
Nemusime byt vidét vSude a je pro nas
dllezité se soustfedit na mista s nejvét-
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§im potencialem a také zvySit povédomi
o znacce.
JURA CEE byla zaloZena Svycarskou
centralou firmy pro expanzi ve stiedni
Evropé. Které trhy mate na starost?
JURA CEE je zodpovédna za mnoho zemi,
které muzeme rozdélit do dvou skupin.
Prvni tvofi ty silné s rozvinutym trhem
s kavovary. Patfi sem Ceska republika,
Slovensko a Madarsko. Potom zde mame
zemé jihovychodni Evropy, kde jsme na
tamni trhy vstoupili a pracujeme na jejich
rozvoji. Aktuainé plsobime ve Slovinsku,
Chorvatsku, Srbsku, Bosné a Hercegovi-
né, Albanii, Bulharsku a Rumunsku.
Ktery trh v regionu stfedni Evropy je pro
Nase firemni politika mi nedovoluje srov-
navat jednotlivé trhy, ale posledni ¢isla
o0 vyvoji mlzZete najit v nasi nedavné
tiskové zpravé. Vyrazny 44% rist jsme
zaznamenali v Britanii, v Ciné 38%,
v Kanadé 32%, v Rusku 22%
avltalii18%.Zhlediska JURA
CEE se hlavné zamérujeme
a vzdy jsme se zamérovali
na ¢esky trh, ktery ma nejvétsi potencial.
Prodéa se na ném za rok néjakych 40 000
kavovarl. Investujeme a budeme nadale
investovat hodné ¢asu a Usili pravé do
Ceska.
Predchozi otazku jsem vam polozil pfe-
devsim z toho duvodu, Ze je zjevné, ze
zalozenim ¢eské pobocky chcete byt na
zdejsim trhu mnohem vice vidét, ziskat
vice prostoru v obchodech a samoziej-

mé ziskat i vétsi trzni podil. Jakou mate
pro Cesko nyni strategii?

Urcité chceme byt trhu bliz, ¢ehoz chce-
me dosahnout nasim jedineénym nastro-
jem v podobé selektivniho distribu¢niho
systému. S prodejci podepisujeme smlou-
vy, které jasné definuji prava a povinnosti
stejné jako smérnice a odpovédnosti. Tim
zajistujeme ochranu pred Sedym dovo-
zem a dostavame partnery do pozice, ze
jsou schopni prodat prémiové vyrobky.
Strategii nyni aplikujeme ve vSech nasich
distribuénich kanalech, tedy ve velkoob-
chodé, maloobchodé i na internetu.

Trh s kavovary v Cesku neni rozhodné
pfeplnény. Vlastné je zde jen jeden vel-
mi silny hra¢ s obrovskym trznim podi-
lem. Nemélo by byt tedy slozité mu né-
jaka procenta ukrojit. Vnimate toto jako
svou pfilezitost?

Rostouci trh vzdy potrebuje alespon dva
silné hrace, aby zUstal zdravy a nabidl
zakaznikovi moznost vybéru. MuZeme
na rozvoji trhu a jeho vzdélani pracovat
s konkurenci spole¢né, ukazat napfiklad
feSeni pro stale rostouci trh porcované
kavy. Neni zadnym tajemstvim, Ze kava pro
tyto systémy neni levna. Ke vSemu pri je-
jim pouZivani vznika spousta odpadu kvuli
samostatnym kapslim. Spotfebitel nako-
nec rozhodne, které rfeSeni se mu libi vice,
a proto se soustredime na osobni predsta-
veni kavovard. Chceme ukazat jejich vyho-
dy a vSe podrobné vysvétlit. Nemame nijak
velky ATL rozpocet, takZe na vétSinu aktivit
se soustfedime v oblasti BTL.




A jaké marketingové aktivity mizeme
od JURA CEE letos ocekavat? Zaslechli
jsme néjaké zvésti o vaSem partnerstvi
s jednou ze staji formule 1.

Ve druhém cCtvrtleti zahajime prezentace
nasich produktl v ¢eskych nakupnich
centrech, predevS§im v Praze. Bude po-
kracovat také nase partnerstvi s Tchibo.
Prodavame v siti jejich prodejen v Cesku
a na Slovensku jeden z nasich zakladnich
modelll a budeme se Gc¢astnit také jejich
soutéze. Jednou z nejvétSich udalosti le-
toSniho roku bude ale otevieni naseho
vlastniho showroomu a obchodu v centru
Prahy. Planovano je na fijen a sdm se na
néj opravdu tésim. PreruSovat nebude-
me ani nasi dealerskou akci ,JURA on
tour”, dojde nicméné k drobnym zménam.
A v neposledni fadé pak chystame jesté
dalsi prezentace produktd v obchodech
bé&hem podzimu.

Co se tyCe naseho partnerstvi s tymem
Sauber F1, jsme jejich propagacnimi
partnery, takZze dodavame jejich fidicim
a technikim nase kavovary. Jednani jesté
nejsou zcela uzavrena, takze vSechny ak-
tivity nebyly obéma stranami odsouhlase-
ny. Kazdopadné se 28. cervence pojedu
podivat na zavod v Budapesti.

Jak chcete prezentovat znacku JURA na
ceském trhu? Na ¢em by mél postavit
prodejce vasich kavovaru svou prezen-
taci?

Rozdéluji naSi strategii na tfi ¢asti: pred
prodejem, béhem prodeje a po prodeji. V
prvnim pripadé musime posilit nasi pozici
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v koncovém prodeji a podpofit zminova-
nou selektivni distribuci, abychom vzbudili
u spotrebitelll zajem. A je jedno, zda jde
o tisténé brozurky, nas web nebo pfimo
0 misto prodeje. Zakaznik musi zkratka
vZdy ziskat odpovidajici informace o mi-
moradné kvalité nasich vyrobkd. Béhem
prodeje jsou pak potfeba schopnosti
a znalosti spolu s myslenim doslova ,Svy-
carské kvality“. Prezentace kavovar( musi
byt transformovana do zazitku pohlcujiciho
vSechny smysly. A kone¢né po prodeji, zde
nabizime vysokou kvalitu sluzeb véetné
globalni sité servisnich stredisek, horkych
linek a informaci na naSem webu.

V ¢éem se odliSuji vase kavovary od
konkurence po technické a designové
strance?

Nasim hlavnim cilem je pfiprava dokonalé
kavy a fekl bych, Ze v tom jsme vazné dob-
fi. Nase kavovary maji nejvétsi spafovaci
jednotku pro 5 aZz 16 gramU( kavy, kterou
proméni v dva opravdové Salky espresa
najednou. Jedinou vyjimku tvofi fada ENA
Micro s 10gramovym jednoSalkovym sys-
témem. Sparovaci jednotky nelze z nasich
kévovard vyjmout, protoZe pouZivaji inte-
grovany Cistici systém. Jak dokazuje vy-
sledek studie némeckého TUV Rheinland,
jde o zcela hygienické feSeni. Také musim
zminit model ENA Micro 9 One Touch, pat-
fici mezi nase bestsellery. Stal se totiz vité-
zem nedavného testu v asopise Stiftung
Warentest, cozZ je obdoba ceského dTestu.
DaleZity je pro nas samoziejmé také de-
sign, za ktery ziskala JURA uZ celou fadu
ocenéni véetné red dot, IF Product Design
Award, Chicago Good Design a dalSich.
Béhem lonského podzimu jste pred-
stavili nové automatické kavovary bez
pfipravy mlééné pény. MuizZete nam
o nich fici vice? Jedna se o levnéjsi a do-

vnimat jako reakci na ekonomickou ne-
jistotu, ktera se uz nékolik let plizi Ev-
ropou?

Nikoliv, v nabidce jsme méli uz predtim ka-
vovary v této cenové kategorii, napfiklad
model IMPRESSA C5, ktery je dostupny
v Ceskych a slovenskych obchodech
Tchibo. Nicméné jsme chtéli pfijit na trh
s opravdovym konkurentem pro kapslové
systémy. Chceme uzivatelim kapslovych
kavovarll ukazat, ze cena kavy, respek-
tive kapsle, je vySsi ve srovnani s cenou
Salku z béznych kavovych zrn. Pfi tfech
kavach denné se vam investice do nase-
ho kavovaru navrati béhem dvou az tfi let,
pricemzZ Zivotnost kavovart se pohybuje

mezi péti az Sesti lety. Jeho koupi ziska-
te vSechny vyhody plnoautomatického
pristroje véetné moznosti volby jakékoliv
kavy, doslova vidite, co pijete, a hygienic-
ké Cistoty.

Kdo je vas typicky zakaznik?

To se liSi podle modelovych fad, ale
vpodstaté se soustiedime namajitele bytd
a domu s pfijmem domacnosti od
40 000 K¢ vySe. Nasimi zakazniky jsou
milovnici kavy a také milovnici designu.
Pomérné nedavno jste na stiedoev-
ropské trhy uvedli novy pristroj JURA
IMPRESSA Z9. Jedna se o kavovar nej-
vyssi cenové kategorie s cenou okolo
60 000 Kc. Proc¢ by mél nékdo zaplatit
tolik penéz za zafizeni, které ,pouze“
déla kavu?

Ano, mate pravdu, ,pouze* déla kavu. Pod-
statny pro nas je nejlepsi mozny vysledek
v Salku. Ale proc¢ si lidé kupuji vozy Merce-
des, Porsche nebo Audi? Protoze mohou
a protoze chtéji ukazat, ze ,mohou‘.
To neni samoziejmé jedinym divodem.
Nejnovéjsi technologie véetné naseho
mlynku Aroma+, TFT displeje, energetic-
ky Gsporného médu a technologie , Fein-
Schaum*“ pro dokonale napénéné mléko,
to vée dohromady spolu s vysoce kvalitni-
mi materialy, oznacenim ,SWISS MADE*
a mimoradnym designem v severském
stylu presvédcuji zakazniky, aby si poridili
kavovar JURA. Rad bych jesté zddraznil
jednu specialitu, s niz prichazi pravé IM-
PRESSA Z79. Jedna se o moznost vlast-
niho pojmenovani jednotlivych napojd
v menu kavovaru.

Planujete pro letosni rok jesté néjakeé
dalsi novinky?

Abych byl upfimny, jsme spokojeni s nasi
soucasnou nabidkou od zékladniho mo-
delu ENA Micro 1 aZ po nas superprémi-
ovy GIGA 5. Nasi Svycarsti vyvojari ovsem
stale na néfem pracuji, takze muZete
ocekavat letos jesté nékolik novych pro-
duktl. Zatneme s modelem IMPRESSA
C55, ktery bude exkluzivné nabizen v siti
prodejen Tchibo. DalSi novinkou bude
IMPRESSA J9.4 v provedenich Premium
a Pure aluminum. Druha zminovana vari-
anta bude mit Sasi vyrobeno takzvanym
die castingem, tedy odlévanim z kovu,
takze kazdy jednotlivy kus bude mit uni-
katni povrch. Majitelé takeé jisté oceni, ze
je povrch jemny na dotek. Posledni letoSni
novinkou pro spotrebitele bude novy ¢len
rodiny ENA Micro. V profesionalni sfére
predstavime novy GIGA X8 Speed, ktery
vstoupil nedavno na némecky trh.
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IMPRESSA Z9 One Touch TFT

ELEGANCE A SOFISTIKOVANOST

NA PRVNI POHLED JE ZREJME, ZE IMPRESSA Z9 ONE TOUCH TFT STANOVUJE NOVE STAN-
DARDY. PRINASI VYJIMECNOU KVALITU KAVY, EDNODUCHE OVLADANI A ELEGANTNI
DESIGN.VYROBENO SE SVYCARSKOU PRECIZNOSTI S POUZITIMVYSOCE KVALITNICH
MATERIALU. OHROMUJICI PRISTROJ VYZARUJICi SiLU A CHARISMA. JEDNODUSE SI VYBER-
TE NAPOJ POMOCI BAREVNEHO TFT DISPLEJE A DOKONALE TICHY PRISTROJVAM PRI-
PRAVI RADU KAVOMLECNYCH NAPOJU OD ESPRESA PO CAP-PUCCINO CI LATTE MA-

CCHIATO.

Cisté a jednoduse

Spickova technologie pouzita k vytvoreni origindlniho a autentic-
kého vysledku. Mlynek Aroma+ mele zrnka kavy dvakrat rychleji
nez klasické mlynky pri zachovani pIného aroma kavy. Dva
termobloky, jeden pro kavu a druhy pro pripravu horké vody

a pary, zaru€uji optimalni pripravu kavy. Jakékoliv teplotni vykyvy
vyskytujici se béhem nepouzivani jsou kompenzovany funkci
inteligentniho predehfevu.Tyto inovativni prvky dohromady
vytvareji jednoduse lahodnou kavu, zatimco vyborna chut’ kavy
je zaruéena vyskové a sirkoveé stavitelnou vypusti kavy.

Kralovsky obrad

Diky pouziti technologie FeinSchaum vytvori IMPRESSA Z9
lahodnou, jemnou, sametovou mlécnou pénu.Vyskové stavitelna
cappuccino tryska je uzplsobena i pro vysoké sklenice na pri-
pravu latte macchiata. IMPRESSA Z9 umoziuje pripojeni JURA
Cool Control wireless, ktera neustale komunikuje s pristrojem.
Je-li nedostatek mléka, pristrojVas upozorni napisem ,,Doplnit
mléko* na displeji.

' 4

Elegantni design

Vitéz nékolika ocenéni, kombinace Cistych linii s jemnou pfedni
linkou.Vysoce kvalitni materialy, jako predni 3mm hlinikovy
panel, a perfektni precisnost pFi zpracovani urcuji luxus, eleganci
a sofistikovanost.

Pusobiva pouzitelnost

Pomoci rotaéniho ovladace a barevného TFT displeje je ovladani
velmi intuitivni. Sest produktt méize byt individualné usporada-
no a oznaceno na displeji. DalSich || produkti mate moznost
navolit pomoci rotacniho ovladace. Nikdy nebylo snadnéjsi najit
produkt, ktery chcete.

IMPRESSA Z9 One Touch TFT je dostupna ve 3 variantach:
Chrome (13693), Piano Black (13720) a Aluminium (13647).

Pro vice informaci o produktech navstivte nasi webovou stranku
na adrese: www.cz.jura.com



CISTYM DESIGNEM,VYRAZNYMI KRIVKAMI A JEDINECNYMI TVARY VYJADRU-

JE IMPRESSA F7 SVOU VYJIMECNOU OSOBNOST, PRESTO SKVELE ZAPADA DO N
NABIDKY AUTOMATICKYCH KAVOVARU JURA. IMPRESSA F7 JE POSTAVENA NA
JASNEM KONCEPTU OVLADANI, KTERY KAZDEMU MILOVNIKOVI KAVY UMOZ-
NUJE JEDNODUSE PRIPRAVIT SALEK POZADOVANE KAVOVE SPECIALITY.

Siroka $kala napoju

Kavovar vyuziva nejmodernéjsi technologie pro pfipravu
toho nejlepsiho mozného Salku kavy, coz déla z pristroje
IMPRESSA F7 nejlepsi kavovar rady F viibec. Na své si

s timto modelem prijde kazdy milovnik ristretta a espresa,
ktery si obcas chce doprat to nejlepsi cappuccino. Paten-
tovana sparovaci jednotka dokaze z kavy extrahovat to
nejlepsi aroma a navic umi pripravit kavu o sile mezi

5a 16 gramy. Na chut’ si tak

prijde opravdu kazdy.

Dvakrat tak rychly Aroma+ mlynek
Zdokonalenim Ghlu Fezu v kuzelu mlynku se podari-

lo vyvojarim JURA podstatné zlepsit efektivitu mleti.
Vysledkem je jesté lepsi aroma a chut’ vysledného Salku
Vasi oblibené kavy za polovi¢ni dobu mleti. Nyni si tak
milovnici kavy mohou doprat Cisty a jemny kavovy
pozitek za kratsi dobu a s nizsim hlukem. Nasypku mleté
kavy mGzete vyuzit pro jiny druh kavy, napriklad bez
kofeinu.

Pro vice informaci o produktech navstivte nasi

webovou stranku na adrese: www.cz.jura.com

IMPRESSA F/
RYCHLY AVSESTRANNY

Energeticky usporny a pripraven

k pouziti v okamziku

Co narocni uzivatelé ocenuji na tomto kavovaru nejvice,
je kombinace technické dokonalosti a rychlosti. Kdyz
prijde na pripravu kavy, dostane se IMPRESSA F7 z 0 na
100 v okamziku.To i diky novému modernimu termoblo-
ku, ktery kromé rychlosti nabizi i energetickou Setrnost.
Tim se IMPRESSA F7 stava nejen nej-rychlejsim, ale

i nejuspornéjsim kavovarem rady F vibec.

Vyskové stavitelna vypust kavy a mléka

Nabizi funkei horké vody na ¢aj a pary pro automatické
nahrati mléka treba na horkou ¢okoladu s mlécnou pénou
navrchu.Tyto funkce jsou stejné tak soucasti kvalitniho
automatického kavovaru, jako i inovativni systém pripravy
cappuccina.Vypust kavy i vypust mléka jsou prubézné
vyskové stavitelné.

IMPRESSA F7 je dostupna v barvé Piano Black (13639).

Atraktivni nabidka IMPRESSA F7 plus Cool Control
Wireless 0,6 bude dostupna v poloviné dubna.
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SKUPINA VYROBKU ¢ AUTOMATY NA ESPRESO & KAPSLOVE KAVOVARY

Pro kapku
dobré kavy

PRESTOZE CiSLA GFK UKAZUJI, JAK DRIVE JASNE
ROSTOUCI TRH S KAVOVARY LONI UPADL CELKO-
VE DO CERVENYCH CiSEL, PLNOAUTOMATICKE
MODELY NADALE VYKAZUJi RUSTOVOU DYNAMI-
KU. TRH V GESKU JE NAVIC VELMI SPECIFICKY,

PROTOZE ZDE V TETO KATEGORII VLADNE S OB-
ROVSKYM NASKOKEM SPOLECNOST DE’LONGHI, V
CISTE KAVOVYCH KAPSLOVYCH SYSTEMECH ZASE
HRAJE PRIM NESPRESSO. KONKURENTI MAJi NA
LIDRY VELKOU ZTRATU A NEKTERI Z NICH NADALE
SPIS TAPOU.

Ceského turka uz ve véts§iné domacnosti nahradila in-
stantni kava, v lepSim pripadé pak espreso, které Ize pfri-
pravovat pomoci riznych druhd kavovaru. Vzdy se jedna o
pfistroj, ktery musi pod stalym tlakem minimalné 8 bar(
protlacit vodu pres pomletou kavu. Bud muze jit o kla-
sicky pakovy kavovar, az na ¢estné vyjimky bez vlastniho
mlynku, nebo plnoautomaticky model s vlastnim mlyn-

kem, pripadné o kavovar na kapsle, kam patfi kupfikladu
pristroje Nespresso ¢i Cremesso. V kapslich se nachazi
pouze Cista kava. OdliSnou kategorii je potom nizsi tfida
kapslovych systéml, kterou bychom spiSe nazvali zafi-
zenimi pro pfipravu horkych napojd. Jedna se o systémy
jako Dolce Gusto nebo Tassimo, které pfipravuji z kapsli
napfiklad i mlééné kavové speciality, pfipadné horkou ¢o-
koladu nebo ¢aj. Diky nizké porizovaci cené jednotlivych
zarizeni si ziskaly mezi spotfebiteli velkou popularitu.

Trh s plnoautomaty

Italské De’Longhi je nékolik let jasnym cislem jedna
na ¢eském trhu v kategorii plnoautomatickych kavova-
rd. Vidét je to jak v naSem magazinu, kde firma propa-
guje od roku 2008 své vyrobky v Cele s kavovary, ale
i v. mnoha jinych komunikacnich kanalech véetné tele-
vize. Vyraznéji se chce nyni angazovat na ¢eském trhu
také Svycarsky vyrobce JURA, zamérfujici se hlavné na
prémiovy a superprémiovy segment. DalSi konkurenti
neprojevuji pfilis aktivit, ackoliv znacek plnoautomat(
u nas neni malo. Napriklad némecka Melitta vstoupila
s automatickymi kavovary do Ceska v roce 2009, jen-
Ze od chvile, kdy loni prevzal distribuci kavového sorti-
mentu K+B Progres, neni o produktech prakticky slySet.
A znacce Philips Saeco se vénuje Séfredaktor SELLu
Lubor Jarkovsky v samostatném ¢lanku v nasi Stiplavé
nazoroveé rubrice na strané 26.

Porcovana kava

U kapslovych systém0 je nejvice vidét Svycarské Nes-
presso, které ovladlo trh uz jenom diky tomu, Ze pfrislo
do Ceska ve velkém jako prvni. Jeho jedinym vyraznym
protihracem se stalo Cremesso, poté co predloni dis-
tribuci prevzala spoleénost Potten & Pannen - Stanek
group, spol. s r. 0. Zacala s marketingovou kampani
a diky vlastni siti prodejen oslovila predevSim v Praze
nemaly pocet zakaznik(. Loni dokonce doslo k promé-
né prodejny Potten & Pannen v prazském obchodnim
centru OC Novy Smichov a ¢ast ji je vénovana pouze
znacce Cremesso. PrestozZe zlstava ve svété porcované
kavy Nespresso tim, ¢im je v mobilni komunikaci Apple,
ma Cremesso Sanci ziskat slusny trzni podil - hlavné
diky tomu, Ze nefunguje na klubovém systému a kaps-
le jsou ve volném prodeji. Tim se stava prodej systému
Cremesso zajimavym také pro obchodniky, ktefi mohou
prodavat nejen kavovary, ale predevsSim kapsle do nich
urcené, na nichz cely byznys s touto porcovanou kavou
stoji. Systém je také imunnéjsi vici pfipadnému parazi-
tovani ze strany vyrobcl alternativnich kapsli.

Vyhled do budoucnosti

VySe popsané rozlozeni sil v oblasti plnoautomatt i kap-
slovych kavovaru vysila do svéta jednu zasadni informa-
ci - pro dalSi firmy je zde dostatek prostoru pro zahajeni
podnikani nebo start nové strategie s cilem ziskat vyraz-
né vétsi podil na trhu. Prekvapivé se dlouho nic nedélo
a lidri méli celé roky klidné spani. V plnoautomatech
ocekavame béhem pfristich dvou az tfi let vyraznéjsi
nastup znacky JURA, jejiz Celny predstavitel pro stred-
ni Evropu Hans-Peter Rubert dal v rozhovoru na strané
12 jasné najevo, 7e ma s Ceskem velké plany.
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De’Longhi
PrimaDonna XS DeLuxe
ETAM 36.365.M

Zhava novinka na trhu s kavovary se po
svém uvedeni stala nejuzsSim plnoauto-
matickym kavovarem, jaky lze koupit.
Na Sitku ma pouhych 19,5 cm, takze Se-
tfi misto, ale soucasné nabizi vSechny
funkce kvalitniho plnoautomatu. Pfistroj
ma télo z nerezu, ¢tyffadkovy displej s éeskym menu a dotykova
tlacitka. Chybét nemuze patentovana funkce ,Cappuccino jednim
stiskem® pro snadnou a rychlou pfipravu cappuccina a dalSich
mlécnych kav. Zabudovany mlynek mé 13 nastaveni hrubosti mle-
ti a uzZivatel mGze zvolit také silu aroma a teplotu vody. Nadrzka
na vodu ma objem 1,3 |. Kavovar spada do energetické tfidy A+
a disponuje energeticky Gspornym rezimem.

De’Longhi
PrimaDonna
Exclusive ESAM 6900.M

Uz v roce 2011 jsme mohli na veletrhu IFA
poprvé vidét v akci vlajkovou lod kavova-
r0 De’Longhi. Do Ceska byla uvedena v
dubnu 2012 a nadale zUstava nejvybave-
néjSim modelem v portfoliu italské znac-
Ky. PFistroj ma télo z nerezu, ale na prvni
pohled zaujme hlavné svym rozmérnym barevnym LCD displejem.
Samoziejmosti je funkce ,Cappuccino jednim stiskem“. Jako je-
diny plnoautomat na trhu ovSem pripravi také horkou ¢okoladu
v dodavané specialni nadobce. Nastavit Ize osobni nastaveni kavy
az pro 6 osob. Zasobnik na vodu o objemu 1,4 | obsahuje vodni
filtr. De’Longhi nezapomina ani na snadné ¢iSténi a odvapnovani
kavovaru Ci indikator nedostatku vody Ci kavy.

DOMO
DO 429

Loni se na trhu s automatic-
kymi kavovary objevil vibec
prvni model belgické znacky
DOMO. Pfistroj ma sklenény
dotykovy panel s displejem
a dokaze pripravovat jak
espreso, tak cappuccino
Ci latte macchiato stiskem
jednoho tlaéitka. Kavovar
ma dvojity termoblok, takZe pfipravi najednou nejen dva Salky
espresa, ale také cappuccina. Mlynek je keramicky a Ize u ného
nastavit 5 stupnl mleti. Z&sobnik na kadvu pojme 250 g zrn, nado-
ba na vodu 2 | této tekutiny a vyrobce jesté pridava odnimatelny
zasobnik na mletou kavu. Specialitou je potom oto¢na zakladna
pfistroje pro jeho pohodIné nasmérovani.

SKUPINA VYROBKU « AUTOMATY NA ESPRESO

Automaty,
na espreso

JURA
IMPRESSA Z9

V kategorii superprémiovych
plnoautomatl se koncem
Gnora objevila vyrazna no-
vinka v podobé tohoto mode-
lu z fady IMPRESSA. Kéavovar
je dostupny v ¢erném klavir-
nim laku nebo v nerezu. Na
prvni pohled upouta svou ro-
bustnosti a rozmérnym barevnym LCD displejem na ¢elni strané.
V ¢eském menu si miZzete zadat az 6 individualnich nastave-
ni véetné libovolného nazvu pro jednotlivé napoje. Na vybér je
i 11 druhd kavovych specialit, jejich vybér usnadnuje rotacni ovla-
dac. Novinka pouziva vylepSeny mlynek a vyznacuje se rychlou
pfipravou v§ech napoju. Dodavana je i s termonadobkou na mlé-
ko. Nadrz na vodu méa nadstandardni objem 2,8 I.

Pristroje na pripravu
kavy na ceském trhu
podle GfK

Zdroj: Meziroéni srovnani obratu s pfi-
Zdenék Barta stroji na pfipravu kavy se ve sle-
Consumer dovanych distribuénich kanalech
Choices Director dostalo za lonsky rok do ¢ervenych
CZ&SK cisel. F:o](les trzeb ce[é sktfpin)f
GfK Czech zahrnujici espresa, prekapavaci

a moka kavovary véetné percolato-
ri dosahl v uplynulém roce 5 %.

Espres se v lonském roce prodalo
témér o 5 % méné nez v predcho-
zim roce, nelispésny byl ve srovnani
s predchozim rokem predevsim za-
vér roku. Meziro¢ni srovnani objemu
prodeje ukazalo v prosinci lonského
roku na 25% ztratu, zatimco obdob-
né srovnani o rok dfive skoncilo
s vice nez pétinovym priristkem.

Kategorie espres je taZzena prede-
v§im pIné automatickymi pfistroji,
které maji dominantni postaveni
na trhu a pokracuji v rastu. Tato

plné automatizovana provedeni
se v lonském roce na celkovém
objemu prodeje espres podilela
zhruba pétinou, do celkovych tr-
Zeb se pritom promitla jiz necelymi
60 %. Presto i tento segment za-
znamenal v prosinci minulého roku
ve srovnani s predchozim rokem
mirny pokles v objemu, trzby vSak
diky ochoté kupujicich investovat
v obdobi tésné pred Vanocemi do
drazsich pristroji naopak mirné
vzrostly.



SKUPINA VYROBKU « AUTOMATY NA ESPRESO

JURA
ENA 9 One Touch
Cappuccino

Cenové dostupny plnoautomat
s malymi rozméry se pysSni desig-
novym ocenénim iF Award. Sitka
pristroje ¢ini pouhych 23,8 cm.
K pfipravé espresa, ale i cappuc-
cina a dalSich mléénych kav staci
stisk jednoho tlac¢itka. Milovniky
silné kavy s vyraznym aroma po-
téSi funkce Aroma Boost - stis-
kem specialniho tlacitka pome-
le kévovar nejvysSi moznou davku zrn a ve variabilni spafovaci
jednotce posléze extrahuje extrasilné espreso. JURA také slibuje
jesté kvalitnéjsi mléénou pénu diky vylepSenému systému jeji
pripravy.

Lexikon

Sparovaci jednotka

Srdcem kazdého automatického kavovaru je sparovaci jed-
notka, do které mifi z mlynku cerstvé pomleta zrna. Pfes tuto
davku kavy poté zene cerpadlo horkou vodu pod stalym tla-
kem zpravidla 15 baru. Vétsina vyrobct umozinuje jednotku
vyjmout a manualné vycistit. Nékteri voli variantu nevyjima-
telné jednotky, o kterou se stara kavovar kompletné sam.

Melitta
CAFFEO CI

Automaticky kavovar ocenény ce-
nou Plus X Award v kategoriich
Design a Ease of Use (Snadné po-
uzivani) je uz nékolik let nejvyssim
modelem ve staji némecké znacky.
Vyznacuje se pulvodni pfipravou
cappuccina, kdy je nejprve do Salku
vypusténo espreso a teprve poté mlééna péna. K pfipravé mléc-
né pény slouzi systém s nadobkou a pfimym pfipojenim hadi¢-
kou ke kavovaru. Hygiena je zajiSténa automatickym ciSténim.
DalSi dulezity prvek tvofi dvoukomorovy zasobnik na kavova zrna
a moznost mezi nimi prepinat. Chut kavy mlZete také ovlivnit na-
stavenim intenzity aroma - az 4 osoby mohou pomoci funkce My
Coffee ulozit individualni volby. Objem nadrzky na vodu je 1,8 I.

Nivona
CafeRomatica 635

UZ pfed ¢asem se v nabidce znacky
Nivona objevil tento model, ktery spada
doniZzsihocenovéhosegmentu. Kavovar
v cerné barvé ma jednoduché ovla-
dani a displej s podsvicenymi sym-
boly napfiklad pro snadnou volbu
poZzadované intenzity aroma. Mezi
dalsi funkce patfi nasviceni Salku, systém Spumatore pro na-
pénéni mléka pfimo z krabice a volba nastaveni jemnosti mle-
ti kdvovych zrn. Chybét nemuze funkce automatického vypnuti
a ECO mod pro Usporu energie.

Philips Saeco
Xelsis Evo
HD8954/09

V soucasnosti nejvySSi model
v nabidce Philips Saeco na ¢es-
kém trhu je soucasné zZhavou no-
vinkou, ktera byla teprve nedav-
no zarazena do nabidky. Kavovar
zaujme barevnym LCD displejem
s ¢eskym menu, automatickym
systémem pfipravy mlécné pény
Latte Perfetto a dvéma nezavis-
lymi topnymi systémy. Firma jeSté podtrhuje Saeco Brewing Sys-
tem, umoznujici nastavit intenzitu espresa - pfi davkovani zméni
strukturu cremy. Nadrzka na vodu ma objem 1,6 |, konévka na
mléko pak 0,5 I.

Systémy napénéni mléka

MIécna péna pro cappuccino a jiné mlécéné kavy muze vzni-
kat riiznymi zpusoby. Levnéjsi kavovary nabizeji parni trysku
pro manualni naslehani, ale plnoautomatické modely napé-
nuji mléko samy. Bud pouzivaji konévku s vlastni tryskou,
Z niz mifi napénéné mléko do salku, nebo bez trysky s pfimym
pfipojenim mléénych cest ke kavovaru (mléko mize poté vy-
tékat z kavové vypusti nebo separatniho mlééného vystupu).
U nékterych kavovaru je zase mozné nasavat mléko pfimo
z krabice apod.
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SERIVE
cafe

KAVU ZNAME DO NEJMENSICH DETAILU

REZ ZELENYM ZRMEM KAVY BANUA REZ UPRAZENYM ZRNEM KAVY BANMUA

CERSTVE PRAZENA KAVA BANUA VAM PRINASI ZCELA
NOVY KONCEPT PRODEJE KAVY VE VASEM OBCHODE.
VYZADEJTE 51 INFORMACE U NASICH ZASTUPCU.

WWWw.BANUA.CZ




SKUPINA VYROBKU ¢ KAPSLOVE KAVOVARY

Bosch
Tassimo T55

Pfistroj pro pfipravu napojd v ram-
ci systému Tassimo je k dostani
ve tfech barevnych provedenich
- bilém, cerném a cerveném. MU-
Zete v ném pripravovat jak espreso,
cappuccino a dalSi kavy, tak horkou
¢okoladu a ¢aj. Po vloZeni kapsle
T Disc pozna pfistroj podle ¢arko-
vého kodu, o jaky druh napoje se
jedna, a podle toho zvoli optimalni
mnozstvi vody. Intenzitu chuti Ize
ovSem upravit. Po kazdé pripravé dochazi k automatickému ¢is-
téni trysek, aby nedoSlo k pfenosu chuti. Zafizeni pracuje s tla-
kem 3,3 baru. Ochranu pred vodnim kamenem zajistuje filtracni
systém BRITA. Zasobnik na vodu ma objem 1,4 I.

Lexikon

Hrubost mleti

Kvalita espresa zalezi nejen na tlaku cerpadla a kvalité kavo-
vych zrn, ale také na hrubosti mleti. Pfi prezentaci kavovaru
byste proto neméli opomenout casto prehlizené nastaveni
mlynku. Vyrazné je tak ovlivnéno aroma. Pro espreso se obec-
né doporucuje hrubsi ¢i stredné jemné mleta kava, ale pokud
chcete silny napoj, Ize zvolit i jemné mleti. Ale pozor, pfi velmi
jemném mleti se dostava do kavy vice trislovin. Hrubost mleti
by také méla zaviset na zvolenych zrnech.

Cremesso
Caffe Latte

Loni na podzim na ¢esky trh uvedeny pl-
noautomat na kapsle Cremesso. Na stisk
tlacitka dokaze pfripravit nejen espreso,
ale také cappuccino ¢i caffe latte s pou-
Zitim Cerstvého mléka. Pfistroj je dodavan
s konévkou na mléko o objemu 1| - je vy-
jimatelna a lIze ji uchovavat v chladnicce.
V zadni ¢asti pfistroje pak naleznete nadrzku na vodu o objemu
1,6 I. Mezi dalSi vlastnosti patfi moznost naprogramovani mnoz-
stvi kdvy a mléka, specialni tlaitka pouze pro napénéni miéka
a automaticky systém cisténi Easy-Clean (mlé¢né i kdvové ces-
ty). Pro pfipravu kavy pouziva kavovar tlak 19 bar(. Kromé kapsli
s rliznymi druhy kavy dodava na trh Cremesso také kapsle s Cajem.
Firma zddraziuje, 7e se jedna o pfistroj vyrabény ve Svycarsku.

NESCAFE
Dolce Gusto Genio

Automaticky kavovar na kapsle systému
Dolce Gusto disponuje ¢erpadlem s tlakem
15 bar(. PouZit Ize pIné automaticky rezim
pfipravy napoje nebo manualni, u kterého
Ize vybrat ze 7 mozZnosti nastaveni mnoZstvi
vody. Napoje Ize vybirat z bohaté nabidky
kapsli Dolce Gusto, kde naleznete jak rliz-
né druhy espresa, tak mléénych kavovych
specialit, ale i horkou Cokoladu nebo caj.
Pfistroj se také vyznacuje kompaktnimi roz-
méry a Gspornym rezimem (automatické vypnuti po 5 minutach).
Nadrzka na vodu ma objem 0,6 I. Na vybér ma uZivatel z nékolika
barevnych provedeni - ¢erné, titanové, fialové, cervené a bilé.

Nespresso
PIXIE Stainless

Na zacatku bfezna informovala spo-
leénost Nespresso o uvedeni nového
modelu z popularni fady PIXIE. Novin-
ka, ktera je v prodeji od poloviny brez-
na, ma bocni panely vyrobeny z nere-
zové oceli. Panel byl pfitom zmensen
a nova Cerna rukojet zdlraznuje linie
kavovaru. Vybirat Ize mezi dvéma ver-
zemi - Steel Dots s vystouplymi tecka-
mi a Steel Lines s vystouplymi liniemi.
Jinak jde o standardni kavovar PIXIE
s 19barovym cerpadlem, termoblo-
kem a 0,7| nadrzkou na vodu. Pfistroj se automaticky vypina po
9 minutach necinnosti a spada do energetické tfidy A++.

Alternativni kapsle

Byznys s kapslovymi kavovary nestoji ani tak na prodeji samot-
nych pfistroju, ale pfedevsim kapsli do nich. U téch nejpopu-
larnéjsich se uz pred delsi dobou objevily ve vyspélych zemich
levnéjsi alternativni kapsle, ze kterych majitel systému nema
samoziejmeé radost. Doslo i k Fadé soudnich spori. Alternativni
kapsle jsou nicméné na trhu a béhem lonska dorazily ve vétsi
mire také k nam, hlavné pro systém Nespresso. Kvalita hodné
kolisa a je dobré pfed nakupem na prodejnu peclivé jednotlivé
druhy kapsli ochutnat. Pro prodejce kavovari se nicméné jed-
na o zajimavy zpusob moznosti zvyseni zisku.

20 ¢ Sell » Brezen 2013



Vychutnejte si kavu

z pohodli Vaseho

domova

Za poslednich 5 let, kdy je znaCka NE-
SCAFE DOLCE GUSTO na &eském trhu,
si mnohé domacnosti oblibily tento
kapslovy systém domaci kavarny jako
alternativu k drazsSim plnoautomatickym
kavovarlim. Je to predevsim diky vysoké
kvalité kadvovaru a vystupnimu tlaku cer-
padla 15 bar(, cozZ je tlak srovnatelny
s profesionalnimi kavovary. K tomu pa-
tentovana technologie vzduchotésnych
kapsli optimalizuje tlak podle druhu
pripravovaného napoje. Vase espreso
tak vzdy bude mit krasnou ,cremu” na
povrchu a latte nebo cappuccino si vy-
chutnate s krasné naslehanou pénou.

Dal&imi prednostmi systému NESCAFE
DOLCE GUSTO je, Ze jako jediny kaps-
lovy systém na trhu umoZnuje pripravu
jak teplych, tak studenych napoju.
Nyni je v nabidce 29 rGznych variant
kavovych i nekavovych napoju. Milov-
niky Cerné kavy potési nékolik druhud
espresa, kdo ma v oblibé mlécné napo-
je, mlze si pfipravit lahodné Latte Ma-
cchiatto nebo Cappuccino, a to i v light
variantach. Jako novinka prichazi na
trh horky matovy ¢aj Marrakesh Style
Tea a dlouhé silnéjSi espreso Lungo
Intenso. NESCAFE DOLCE GUSTO je
domaci kavarna, kterd potéSi vSech-
ny ¢leny rodiny. Déti si oblibily zejmé-
na horkou Cokoladu Nesquik a v lété
osvézujici citronovy nebo broskvovy ¢aj
Nestea.

Circolo

Ke kavovarlim s manualnim ovladanim
byly v lonském roce na trh uvedeny
kavovary s jedineCnym automatickym
ovladanim play&select. Ty jsou uréeny

pro vSechny, ktefi maji radi jeSté vétsi

pohodli a inovativni technologie. Cely
systém spociva v tom, Ze si uzivatel
pomoci koleCka na vrchni strané kavo-
varu navoli pocet carek, ktery je dopo-
ruceny na kapsli i krabicce pfislusného
napoje. Pak sta¢i zmacknout tlacitko

a kavovar sam automaticky zastavi

pritok vody, jakmile je napoj hotovy. Vy-
sledkem je lahodna kava, ktera je vzdy
pripravena podle doporuc¢eného mnoz-
stvi vody, a tudiz ma vyvazenou chut
i aroma. Automatické kavovary se vy-
rabé&ji v riznych modelovych variantach

a mnoha barevnych provedenich. Od

modeltd do malych kuchyni

|

az po kousky ocenéné
prestiznimi cena-
mi za design.

* W %
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reddot design award
hanourable mention 2010

Melody 3

PLAY &

SELECT

Genio

Na nasSich webovych strankach najdete
celé portfolio kavovard a napojovych
variant dostupnych na naSem trhu,
ale také Sirokou Skalu doplnkd a pfi-
sluSenstvi. Svij kavovar si tak mizete
doplnit tfeba o sklenice, IziCky, i Salky
a vychutnat si poZitek z bajecné kavy
v pohodli Vaseho domova.

www.dolcegusto-premium.cz



De Longhi - lidr na trhu
s pInoautomatickymi
kAvovary

Spolecnost De Longhi si v lonském roce upevnila

SVOU pozici jednicky na trhu s pInoautomatickymi

avovary. Jednim z divodu je snaha o neustdlé

PSOvani vyrobky z hlediska vykonu, designu

lenlivosti, protoze De'Longhi si klade za cil byt

veon

den lepsi” (,Better Everyday™).

MADE IN ITALY

De’Longhi nabizi ucelenou fadu
technologicky inovativnich plno-
automatickych kéavovard, které
jsou navrzeny tak, aby uspokojily
viechny milovniky kévy s rlznymi
preferencemi.

Mezi vyrazné benefity plnoauto-
matickych ké&vovarl De’Longhi
patfi predevsim speciaini funkce,
z nichz je celd fada patentem
spolecnosti. Nékolik si jich na ndsle-

dujicich fadcich predstavime.

Jednoduché oviadani

U kavovard De’Longhi je kladen
ddraz na jednoduché pouziti
tak, aby si vybornou kévu zviadl
pripravit opravdu kazdy. Plnoau-
tomatické kéavovary maji digitaini
displej a tlacitka se symboly, kterd
vam napovi vie potiebné. Ovia-
dani je tak velmi snadné a infui-
fivni.  VSechny plnoautomatické
kavovary De’longhi je mozné
ovlddat zepredu, coz ocenite napr.
pfi doplnovani vody, vysypavani
sedlin i pfi pouhé prfipravé kavy.

Pomoci displeje s vami kavovar
komunikuje, takze vzdy vite, v jaké
fazi je pravé priprava kavy, kdy je
poftrebba dolit vodu, dosypat kévuy,
odvapnit k&vovar apod.

Nastavitelny mlynek
PInoautomatické kavovary
De’longhi  maji zabudovany

mlynek na zrnkovou kavu s 13
moznostmi  hrubosti  namleti.
Diky tomu si mUzete prizpU-
sobit hrubost tak, aby byla kava
spravné exfrahovéna a aby
vytvofila tu  sprdvnou crému
na espressu. Navic jsou kdvovary
vybaveny tzv. fubeless systémem,
ktery snizuje mnozstvi namleté
kadvy v mlynku na minimum.

To zarucCuje, ze pijete pokazdé
Cerstvé umletou kavu.

Maximaini personalizace

Na plnoautomatickych kavova-
rech De Longhi si mUzZete nastavit
kévu presné takovou, jakou
madte radi. Kavovar si toto nasta-

PrimaDonna Exclusive
ESAM 6900 M




veni uloZi do pameéti a vy uz pak
jen prijdete, stisknete prislusné
tlacitko a vychutnate si svou obli-
benou kavu. Nastavit si mizete
silu kavy - tedy kolik gramC kévy
ma byt namleto - od extra jemné
aZ po extra siinou. Ddle si mUzete
nastavit  velikost kavy - tedy
kolik vody do své kdvy chcete
- od malé po extra velkou. Voli-
tfelnd je i teplota. V pripadé
milécnych ké&v - cappuccino,
latte macchiato, caffelatte - si
mUzete nastavit, kolik mlécné
pény a jak siiné napénéni i kolik
kadvy do ndpoje chcete. Také
tato nastaveni si kavovar ulozi
do paméti pro prist pfipravu.

Cappuccino jednim
stiskem

Obliba mlécnych kav je u spotre-
biteld na vzestupu. Kdo by odolal
naslehané milécné Cepici
na cappuccinu nebo hladké
mlécné péné nalatte? Tyto ajesté
dalsi kavové ndpoje s mlékem
mlzete s plnoautomatickymi
kavovary De’longhi  pfipravit
pouhym jednim stfiskem flacitka
- a to diky specidlni naddobce
na mléko. Snadné pourziti,
viestrannost, kvalita a pfizpUso-
bivost - témito slovy zdkaznici
nejcastéji popisuji systém pripravy
horkého mléka a mlécné pény
u kavovard De Longhi.

Nadobka je napojend primo
na kavovar, Misi pdru, vzduch
a mléko a do pripraveného salku
jiz viéka hustd milécnd péena
presné takovd, jakou si ji nastavite.
Po pfipravé ndpoje staci nddobku
jednoduse procistit diky auto-
matické funkci CLEAN. Poté ji Ize

vyjmout a umistit do lednice pro
dalsi pouziti, Nadobku na mléko
Ize myt v mycce.

Vyjimatelna spafovaci
jednotka

Sparovaci jednotka plnoautoma-
tickych kavovarl De’Longhi md
kompaktni rozmnéry a je vyjimao-
telnd. Diky tomu nepotiebujete
7&dné Cistici tablety, ani asistenci
drahého tfechnika. Jednoduse
doma sami spafovaci jednotku
vyjmete z wvnitini Casti  stroje

a omyjete pod tekouci vodou.
Spafovaci jednotka De’Longhi
navic umoznuje pfipravu 2 §alkd
espressa najednou.

Snadna udrzba

Vsechny automatické kavovary
De’Longhi maji automatickou
Cistici funkci. To znamend, ze pfi
kazdém vypnuti a zapnuti kavo-
varu se automaticky procisti
tedy obdavat ngjakych zbytkovych
necistotf, ani povolavat na procis-
téni servis. Odkapdvaci mrfizka,
zdsobnik na  kavové sedliny,
nadobka na miléko i sparfovaci
jednotka jsou snadno vyjimatelné
a omyvatelné.

Design

Inovativni italsky design plnoau-
tomatickych kavovard De’Longhi
se prizpUsobi kazdému interiéru.
Technicti inzenyfi De”Longhi dobre
védi, Ze funkcnost a styl jsou

z&kladem neprekonatelné chuti.
Vzdy se snazi vyslySet prani zakaz-
nikd a pfijit s nécim prevratnym,
fak aby kavovary De’Longhi byly
vzdy tim nejlepsim. Pinoautoma-
tické ké&vovary De’Longhi jsou pro
svlj design, kombinaci materiald
a dalsi inovativni prvky pravidelné
ocenovany na prestfiznich desig-
nérskych soutézich jako jsou Plus X
Award ¢i Red Dot Design Award.

www.delonghi.cz

él.ongil

Better Everyday
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TRH S TECHNICKYM ZBOZIM ZAZIL V POSLEDNIM
CTVRTLETI 2012 VYRAZNY PROPAD

EKONOMICKA RECESE A NEOCHOTA LIDIi UTRACET SE PROJEVILA VYRAZNE V ZAVERU
LONSKEHO ROKU, KDY PODLE UDAJU GFK DOSLO PO POMERNE STABILNICH TRECH
LETECH K VYSOKEMU PROPADU HODNOTY TRHU.

V poslednim Ctvrtleti let 2009, ‘ywol obratu u zbodi disuhodobs spotfeby nosnych poéitadd. Spatné
2010 a 2011 se pohybovaly Gasy zaZzivaji vSechny skupiny
objemy prodeje technického a D vyjma tablet(. Celkové proto
zbozi v Cesku mezi 23,31 a7 0 " &inil pokles v této kategorii
23,61 miliardy korun. Loni 2 vice nez 16 %. Kancelarska
vSak dosahly pouze hodno- . technika pak klesla o0 9,3 %
ty 21,03 miliardy, a doslo 23 - doslo ke snizeni prodeju
tak k poklesu o témér 11 %. " inkoustovych zafizeni, které
Negativni vyvoj dopadl na 0 nedokazou rostouci laserova
vSechny sledované segmenty, 18 multifunkéni zafizeni kom-
pouze sektoru telekomunikaci n penzovat.
se podafilo zvysit obrat. i
1] .

o o 5 Telekomunikace
Don]?m’spotreblcev .i Jedina
HO'LS' vysledky, nez 12 v ¢ernych cislech
se cekalo " Z e Obrat sektoru zaznamenal ve
Ze srovnavaci tabulky jas- ?'.:, ?..,,:,' ?;;' ?3;' :::J' c‘; '::,;,' “'1",: T, c':;' - cﬂ l::; “',‘f ';;: r.:: Ctvrtém  Ctrtleti roku 2012
né vyplyva, Ze jak u velkych, nardst o vice nez 12 % oproti
tak malych domacich spo- . stejné periodé roku predcha-
tfebicld doslo sice k poklesu, nicméné Fototechnika zejiciho. Bylo to zplsobeno predevsim velmi

v porovnani s vétSinou ostatnich skupin ne
k tak dramatickému. Trh s velkymi spotfebi-
¢i klesl 0 4,1 % v prodejni hodnoté, pficemz
nejvyznamnéji se na poklesu podilely chlad-
nicky a pracky. Nejrychlejsim tempem v pro-
danych kusech roste zatim relativné mala ka-
tegorie susicek a dale vestavné spotrebice,
u kterych je ale na druhou stranu cenova ero-
ze nejsilnéjsi. PFi srovnani celych 12 mésicl
lonského a predlonského roku klesla hodno-
tatrhuo 1,4 %.

Malé spotiebice vykazaly stejné jako ve tre-
tim Ctvrtleti zaporna Cisla a dostaly se pod
hodnoty lonského roku. | pies pomérné velka
ocekavani na konci roku trh nedosahl klad-
nych vysledkU. Jedina kategorie, u které byl
zaznamenan ruast, jsou kuchynské roboty
a mixéry, a to diky narustu kuchynskych ro-
botli. Ostatni kategorie konéi v zapornych
hodnotach. Celkové poklesl trh v hodnoté
06,8 %, za cely rok pak 0 2,5 %.

Spotrebni elektronika
Strmy pad

Pokles trhu 0 23,6 % pusobi opravdu hrozivé
- pravé spotiebni elektronika ma velky podil
na celkovém poklesu trhu s technickym zbo-
Zim a tahne Cislo za hranici 10 %. DuleZité je
fici, Ze Zadna kategorie spotfebni elektroniky
nevykazuje meziro¢ni narust. K nejvétsimu
propadu spotfebitelského zajmu dochazi
u set top boxt a DVD prehravacl. U klicové
kategorie, plochych televizor(, dale roste
vaha vétSich Ghlopficek s pokrogilymi funk-
cemi (pfistup na internet, 3D).

Jen mirny propad

Vzhledem k celkovému vyvoji mohou byt rela-
tivné spokojeni vyrobci digitalnich fotoapara-
tl a kamer stejné jako jejich prodejci. Doslo
zde k poklesu ,pouhych“ 2,2 % v hodnoto-
vém vyjadreni. Zajem na trhu roste o aparaty
s vyménnymi objektivy. Naproti tomu modely
s pevnym objektivem zaznamenaly pokles jak
v kusovém, tak i hodnotovém vyjadreni. | pre-

ka obratu.

Informacni technologie
a kancelarska technika

Stabilné v cervenych ¢islech

Dlouhodobé je na tom Spatné trh s pocitaci
a kancelarskou technikou, tedy tiskarna-
mi, kopirkami a dal§imi zafizenimi tohoto
typu. U informaénich technologii hlasi GfK
nasycenost trhu a velmi nizké prodeje pre-

pozitivnim vyvojem segmentu chytrych tele-
fonu, ktery tak posiloval na Ukor klasickych
mobilnich telefon(.

Nas pohled

Soucasny vyvoj nadale oslabuje vSechny
firmy a destabilizuje jejich vydobyté pozice.
Situace nahrava tém, ktefi maji dostatek
prostfedku pro podporu svych znacek, pravé
oni maji nejvétsi Sanci uvoliujici se pozice
prevzit a ziskat vétsi trzni podil. Nejh(fe na
soucasnou situaci doplati firmy, které pod
naporem negativnich nalad bezhlavé omezi
vSechny druhy podpory prodeje a takfikajic
sejdou z oi a nasledné sejdou z mysli. Aktu-
alni vyvoj je potfeba vnimat pfedevsim jako
velkou prilezitost a pfijmout dlouhodobéjsi
strategii, kterd ze soucasného negativniho
déni bude nakonec tézit.

Zdroj: GfK TEMAX
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OBJEVTE NOVE UZKE PRACKY
WHIRLPOOL PLNE B/ .REV

Whirlpool predstavuje nové (zké pracky s prednim plnénim, které se
svymi vlastnostmi plné vyrovnaji prackam se standardnimi rozméry.
Nové tzké pracky s technologii 6. smysl Colours pecuji o vase pradlo
s maximalni péci, a toi pti 15°C. Technologie Wave Motion rozlozi textilii
rovnomérné kolem bubnu a umoziuje dokonalou absorpci praciho

prasku. To znamena, Ze diky volbé Colours 15°C je zajiSténa stejna praci

schopnost jako u pracich cykld pfi teploté 40°C.

V@VDhirl ool

SENSING THE DIFFERENCE

= |
Whirlpool

ZISKEJTE ZPET

1000-

pri ndkupu vybraného zbozi
Whirlpool nad 10 000.-

- 2@ -
let na teském trhu

Vice informaci na www.whirlpool.cz




ZRCADLO

TRH S KAVOVARY PATRI V CES-
KU STALE MEZI VELMI SLIB-
NE. NAVZDORY EKONOMICKYM
PROBLEMUM JE MEZI SPOTRE-
BITELI NADALE VELKY ZAJEM
O PLNOAUTOMATICKE PRISTRO-
JE A VELKOU POPTAVKU ZA-
ZNAMENAVAJI PRODEJCI TAKE
PO KAPSLOVYCH SYSTEMECH.
CESKY TRH SE OD MNOHYCH
ZAPADNICH VELMI LISI, PROTO-
ZE ZDE V KATEGORII PLNOAU-
TOMATU VYRAZNE DOMINUJE
SPOLECNOST DE’LONGHI. PRO-
STOR PRO RUST DALSICH FIREM
JE PROTO OBROVSKY. PHILIPS,
VLASTNICI OD ROKU 2009 SLAV-
NOU ZNACKU SAECO, OVSEM
SANCI NA VZESTUP DLE MEHO
NAZORU NEJSPIS PROPASL.
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Je to tak trochu paradox. V domaci Italii ma Saeco
jasnou pozici lidra trhu a v Evropé obecné patfi na
jednotlivych trzich vétSinou také mezi silné znacky.
V Cesku o jeho produktech ale pfili§ neslychame,
nejsou vidét a nejsou nijak vyrazné propagovany. Si-
tuace je o to pikantné&jsi, Ze jeSté v devadesatych le-
tech patfilo Saeco mezi nejzvuénéjSi jména v oblas-
ti kdvovar( u nas. Jenze firma zaspala a nechala si
cely trh vyfouknout dravym konkurentem De’Longhi.
Poté, co prisly finan¢ni problémy, nebyla pochopitel-
né marketingové pfilis aktivni. V roce 2009 zaclenil
Saeco s rocnimi prodeji v hodnoté 318 miliont euro
do svého portfolia nizozemsky Philips a uhradil za
néj ¢ast (170 milion) z monstrézniho, v podstaté
likvidacniho dluhu, dosahujiciho vyse 560 miliont
eur, a vypadalo to, Ze se blyska na lepsi ¢asy. Znac-
ka zamitila dokonce nékolikrat do naseho magazi-
nu, avSak nikdy neslo o néjakou soustavnéjsi ko-
munikaci, s nizZ by se snaZil jeji novy majitel oslovit
obchodniky a dat jim jasné najevo, ze dochazi na
trhu k vyrazné zméné. V té dobé mél totiz Philips dle
mého nazoru investovat primarné do B2B komuni-
kace vseho druhu, aby informoval stavajici prodejce
kavovar(i Saeco, ale také ty potencialni o tom, Ze
stoji za kormidlem pravé on, a mél intenzivné pre-
zentovat nové smérovani znacky. Nestalo se tak.

V roce 2011 se objevily v Némecku informace, ze
De’Longhi na tamnim trhu béhem predesiého roku
vyrazné zpevnilo svou pozici lidra a jeho strategie,




zacilena na segment cenové dostupnéjsich automatd na espre-
S0, pfinesla své ovoce. Olivier Sogno z divize Philips Consumer
Lifestyle v.té dobé poznamenal, Ze se chce Saeco zacit vice
soustredit na prémiovy segment kavovar(, protoZe klade vétsi
dlraz na marzi nez trzni podil. V podstaté tim dal najevo, Ze s
De’Longhi souperit Philips v Némecku nebude a radéji zamé-
fi svou pozornost na c¢ast trhu, kde se De’Longhi tak vyrazné
neangazuje. | kdyz pfi pohledu na produktové portfolio a ceny
mi sedi Saeco spis jako primy konkurent De’Longhi nezZ tfeba
Svycarské znacky JURA. Smér, jakym Saeco vyrazilo v Némec-
ku, pocitilo také Cesko. Jasnym dilkazem pro mé bylo tehdejsi
predstaveni novych pfistrojl v ¢ele s vlajkovou lodi nabidky Xel-
sis, vybavenou senzorem otisku prstu, na zakladé kterého po-
znal kavovar daného uzivatele a pripravil jeho oblibenou kavu.
Unikatni funkce hodna ,masiny“ za zhruba 50 tisic korun, o tom
neni pochyb.

VétSinu nabidky kavovard Philips Saeco u nas tvoii v soucas-
posazenym plnoautomatem se stala novinka z fady Xelsis, mo-
del EVO HD8954/09 s doporucenou cenou 44 999 K¢, ktery bli-
Ze popisujeme v produktovém prehledu na strané 16. Kavovar
uz zalistovali nekteri prodejci a nalezl jsem ho také v nékolika
e-shopech, nicméné na samotnych strankach Philipsu zafazen
v dobé uzavérky jesté nebyl. Celkové na mé proto plsobi
Nizozemci tak trochu bezradné, co v zemi, kde ma jedna fir-
ma_témer desetinasobné vyssi trzni podil nezZ jeji jednotlivi
konkurenti, délat. A to i pres to, Ze maji jejich kavovary slusny
potencial zakaznika oslovit.

Letos uplynou Ctyfi roky od chvile, kdy vznikla znacka ,Philips
Saeco“, a ja nemam pocit, Ze by Philips s obrovskym potencia-
lem, jejZ v sobé& Saeco skryva, v Cesku za celou dobu néjak vy-
raznéji pracoval. Pritom mél od roku 2009 pomérné dost ¢asu
pozvednout Saeco do pozice mnohem vyznamnéjSiho hrace
v kategorii automat(i na espreso. Jesté v roce 2011 poradal
pomeérne zajimavou tiskovou konferenci s prezentaci nékterych
novinek, ovsem od té doby komunikace znaCky Saeco takrka
zamrzla. Zda se mi, ze misto jejiho rozvijeni usnuli manazefi na
vaviinech a velkou Sanci, kdy komunikovalo své automaty po-
radné jen italské De’Longhi a nikdo jiny vétSi aktivity nevyvijel,
promarnili. Ted se v Cesku za&ina vyrazné&ji angazovat Svycar-
ska JURA, cozZ je ostatné vidét i v aktualnim vydani SELLu - po
dlouhé dobé ziskala predni obalku k tématu kavovar( jina firma
nez De’Longhi. Obé zminéné firmy si mohou pomérné pohodiné
rozdélit trh, pokud bude De’Longhi nadale cilit hlavné na stred-
ni cenovou hladinu a JURA bude posilovat predevSim v prémi-
ovém segmentu. A co udéla Saeco? O jakého zakaznika bude
chtit jeho majitel Philips bojovat?

ZRCADLO

tora, nikoliv celého vydavatelstvi.

1 nazor au

Clanek vyjadfuje osobn
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Trh s roboty zazil
v Americe dosud
nejlepsi rok

Americkd Robotic Industries As-
sociation (RIA) informovala, Ze rok
2012 byl v oblasti prodeje robo-
tické techniky v Severni Americe
vibec nejsilnéjSim v historii. Cel-
kové se zde prodalo 22 598 robotu
v hodnoté 1,48 miliardy dolaru.
Pfitom v roce 2011 to bylo ,pouze“
19 337 robotd. Nejvice tato zafi-
zeni pouzivaji vyrobci automobill
a zpracovatelé kov(.

BSH ma v Indii nového

partnera, budou spolu
vyrabét chladnicky

Predni némecky vyrobce domacich
spotfebicl BSH Bosch und Siemens
Hausgeraete GmbH uzavrel smlou-
vu s indickym vyrobcem Godrej
& Boyce. Spole¢né obé firmy vyvi-
nou novou fadu chladnicek, ktera
bude vyrabéna v Indii v jiz existu-
jicim zavodu Godrej & Boyce. Na
trh bude chladici technika mifFit
pod znackami obou firem, a to ne-
jen na indicky trh. Novi spolecnici
je chtéji dostat do tichomorskych
a asijskych zemi, na Stfedni vychod
a do Afriky.
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Daikinu se dafi,
diky expanzi

do Ciny

Vyrobce klimatizaéni techni-
Ky sidlici v japonské Osace
vydal na zadatku brezna své financ-
ni vysledky za tfeti kvartal fiskalniho
roku 2012, ktery se uzavfel na kon-
ci lonského prosince. Trzby firmé ve
zminovaném obdobi o néco stouply, z
283,6 miliardy jent na 286,3 miliardy
jen(. Provozni zisk Cinil 10,6 miliardy
jen(, coZ je ve srovnani se stejnym ob-
dobim ve fiskalnim roce 2011 méné,
tehdy dosahla firma provozniho zisku
12,4 miliardy. Zajem o ventilaéni, kli-

matizacni a top-
nou techniku na
hlavnich trzich
v Evropé a Aus-
tralii klesl, ale
celkova  Cisla
pozvedly vysledky z Ciny, kam Daikin
expandoval. Hlasi i zvySeni zajmu na
rozvojovych trzich. V roce 2012 se stal
soucasti spolec¢nosti americky vyrob-
ce Goodman Global Group. Obchod
za 3,7 miliardy dolarG byl dokoncen
k 1. listopadu 2012. Daikin planuje
v nove ziskané tovarné v Houstonu vy-
rabét ventilacni, klimatizaéni a topnou
techniku jak pro americké domacnos-
ti, tak firemni segment.

Arcelik
zvysil v roce
2012 obrat
025 %

Turecky  gigant,
jehoZz soucasti je
mimo jiné také
znacka BEKO, muZe byt s rokem
2012 nadmiru spokojen. Firmé stou-
pl obrat o zminovanych 25 % a dosa-
hl zhruba 5,92 miliardy dolari. Cisté
pfijmy byly potom témé¥ 310 milionu
dolar(. V pfipadé domacich spotfe-
biCu samotnych doslo ke zvySeni ob-
ratu o 27,3 %. Arcelik ocekava ruast
trzniho podilu v klicovych zemich
a v domacim Turecku pocita s narls-

tem prodeju o néjakych 4 az 5 %, coZ
v podstaté odpovida tempu rastu
tamniho HDP. Mimo domaci trh Arce-
lik predpoklada, ze prodeje vzrostou
o zhruba 10 %. Na vysledcich letos-
niho roku by se mélo promitnout
také zahajeni prodeje bilé techniky
pod znackou Grundig, ktera byla
historicky vzdy zamérena hlavné na
svét spotfebni elektroniky.

Indesitu stouply
zisky 0 6 %

Italsky vyrobce doma-
cich spotrebicl zvysil
jak své prijmy, tak podil
na trhu. A to i navzdory
zpomaleni na trzich za-
padni a vychodni Evro-
py, které jsou pro Inde-
sit Company primarni.
V roce 2012 dosahla
firma pfijma na Grovni
2 886 milionl eur, coZ je ve srovnani
s rokem 2011 zvySeni o 2,1 %. Pro-
vozni zisk ¢inil 133 milion( eur oproti
150 miliontim z roku 2011. Cisty zisk
ovSem stoupl v mezirocnim srovnani
0 6 % na 62 milioni eur. Uspésné

uvedeni novych spo-
tfebicl mélo vyznam-
ny vliv na zvySeni
trzniho podilu Indesit
Company na 13 %,
Uspéchy spole¢nost
zaznamenala prede-
vSim ve Velké Britanii
a na trzich vychodni
Evropy. Vedeni spo-
le€nosti vCetné pred-
sedy predstavenstva
Andrey Merloniho vyjadfilo s vysledky
spokojenost, obzvlast uvazi-li ¢lovék
souCasnou situaci na trhu. Pro rok
2013 ma Indesit dobrou pozici, ale
nelze oCekavat, Ze budou vysledky
0 moc lepSi nez loni.
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Vychutnejte si skutecné barvy ...

Vychutnejte si skutec¢né barvy vaseho okoli s LED zdroji Verbatim. Diky vysokému
svételnému toku a indexu podani barev pres 95, jsou PAR16, GU10 tou nejlepsi
volbou pro akcentni i celkové osvétleni na trhu.

e 6 W, 220 Im, nédhrada za 35W halogenové zarovky ® Uspora energie az 85 %

¢ 8,5W, 310 Im, ndhrada za 50W halogenové zarovky e Uhel polovi¢ni svitivosti 30°

e stmivatelné e dlouha Zivotnost svételného zdroje az 25 let*
o k diSpOZiCi \% teple bilé 2 700 K *yypocet zaloZeny na Zivotnosti 25 000 hodin a pouZivani 2,7 hodiny denné.

K dispozici také
Typ A Classic (GLS) | Svi¢kova zérovka | MR16 | Mini Globe | AR111 | PAR16 | PAR30 | PAR38

weensmeouceo-warse Y Verbatim

Pro vice informaci o kompletni nabidce LED Technology you can trust

svételnych zdroji Verbatim navstivte prosim
verbatim.com Mitsubishi Chemical Holdings Group




J;MI\

" | Hutpéin.t

n s 7 44 '
Bile a barevné konecne spolu! HIGH
DEFINITION

Nova technologie Direct Injection [(EEEES
v prackach Hotpoint Aqualtis

ROZTRIDIT BiLE A RUZNOBAREVNE PRADLO, TO JE RITUAL, KTERY PRED PRA-
NIM MUSI UDELAT KAZDY, A TO | V PRIPADE, ZE POUZIVA SPECIALNI PRACI
PRASKY A GELY NA OCHRANU BAREV. DNES UZ JE VSAK MOZNE PRAT | BEZ
TOHO. ZNACKA HOTPOINT, PATRICi DO PORTFOLIA SPOLECNOSTI INDESIT
COMPANY, PRINASI NOVOU TECHNOLOGI! PRIMEHO VSTRIKOVANI DIRECT
INJECTION V PRACKACH HOTPOINT AQUALTIS, KTERA PREMENUJE PRACI
PROSTREDEK OD PRVNICH MINUT PRANi NA PENU S CISTICIM VYKONEM

O 60 % VYSSIM NEZ V TRADICNI PRACCE. DIKY TOMU JE MOZNE SNIZIT TEPLO-
TU PRANi NA POUHYCH 20 °C PRI ZACHOVANI UCINNOSTI 40 °C, TAKZE LZE
PRAT BILE A BAREVNE PRADLO DOHROMADY, ANIZ BY SE VZAJEMNE OBARVI-
LO, A PRITOM S PERFEKTNIM ODSTRANENIM VSECH SKVRN A NECISTOT.

Direct

,,Posledni priizkumy evropského trhu zpracované pro a klade to na prvni misto pred rozdélenim pradla podle
spoleénost Indesit Company ukazaly, Ze péce o barvy materialu. Proto se znacka Hotpoint rozhodla vytvorit
stoji na prednim misté v otazce prani. Zvysuje se prodej  technologii Direct Injection, ktera tento trend nasleduje
specialnich pracich prostredkl ochranujicich barevné a prinasi skvélé reseni pro péci o barvy,” uvedla Martina

pradlo, dle barev rozdéluje pradlo pred pranim 92 % lidi  Krizakova, produktova specialistka spolecnosti Indesit.



Jak Direct Injection funguje?

Pod buben nového modelu pracky Hotpoint Aqualtis je
pridan okruh pro mixovani praciho prostiredku (prasku
Ci gelu) s vodou. Okruh preménuje praci prostiedek
jesté pred vypusténim do bubnu na extra ucinnou pénu
s Cistici silou o 60 % vétsi nez u standardnich pracek.
Navic technologie Direct Injection se automaticky
aktivuje pFi vSech pracich cyklech a prinasi skvély Gcinek
prani jiz pri teploté 20 °C. Naopak u tradi¢nich pracek
je praci prostiredek splachnut vodou primo do bubnu

a az zvysenim teploty a mechanickym pohybem je

z n€j vytvorena praci emulze. Hrozi vsak, Ze se nerozpusti
vSechen a z(stane usazen na dné bubnu nebo v pradle.

Vyhody technologie Direct Injection

Prvni vyhodou je moznost prat barevné pradlo na
pouhych 20 °C namisto 40 °C s nezménénym vysled-
kem prani, ¢imz se chrani barvy pred vyblednutim.
Timto zplsobem se také mohou prat spoleéné rizno-
barevné kusy pradla, aniz by doslo k obarveni svétlych
kust. Technologie Direct Injection prinasi energetickou
Usporu az A+++ — 20 %. Lepsi aktivace praciho pro-
stredku totiz umoznuje snizit teplotu béhem prani,
¢imz dosahneme az 60% Uspory pri prani s technologii
Direct Injection pri 20 °C v porovnani s 40°C progra-
mem u standardnich pracek. Vhodna je i pro alergiky.
Diky vyuziti intenzivnéjsi praci pény a pridani az 5 cykli
machani ve specialnim antialergennim programu jsou

z pradla odstranény i ty nejodolnéjsi alergeny (rozto-
¢i, srst, prach apod.). Navic v ném nezUstavaji zbytky
praciho prasku, které mohou také zplsobit nepFijemnou
alergickou reakci.

Predem plnéna pracka

Hotpoint Aqualtis AQI14D 697D EU/B
Kromé technologie Direct Injection prispiva ke snizeni
spotreby energie v energetické tridé A+++ také novy
termoizolacni material bubnu vyrobeny z polypropyle-
nu se sklenénymi vlakny, ktera napomahaji efektivné;ji
udrzet teplotu vody. Systém Super Silent diky specialni-
mu bezuhlikovému motoru doplnénému o 3 zvukotésné
panely a inteligentnimu systému cCerpani vody omezuje
hluénost na minimum. Bezuhlikovy motor na rozdil od
tradicniho uhlikového (kartaéového) motoru nevyzaduje
ke svému chodu kontakt kartacd. Pri vysokych otackach
odstredovani se tak nevytvari tfeni uhlikovych kartacu
a to napomaha tichému provozu a plnému vyuziti moto-
ru bez zbytecnych energetickych ztrat. Pracka je vybave-
na moznosti parniho prani pro jemnéjsi a Gcinnéjsi péci
o tkaniny nebo pro 20minutové osvézeni pradla, které
jej zbavi zapachu a pomackani. Vznik Zmolkd zamezi novy
tvar unasecu pradla v bubnu, snadnéjsi pInéni a vyjimani
pradla umoznuje naklonéni bubnu o 8 °. Kapacita pracky
je 1l kg, ovladani ulehcuje ¢esky LCD displej. Pracka je
vyrabéna v barevné kombinaci bila a stribrna. Co jisté
oceni kazdy uzivatel, je 10letd zaruka zdarma na motor
pracek Aqualtis.

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

M Hotpoint




SKUPINA VYROBKU « VRCHEM PLNENE PRACKY

Vrchem plnéné pracky

Ctvrtinu trhu nelze
podcenovat

KATEGORIE PREDEM PLNENYCH PRACGEK
POZVOLNA UKRAJUJE STALE VETSi PO-
DIiL NA TRHU, ALE NA VRCHEM PLNENE
MODELY NADALE PRIPADA NEMALA GAST

OBJEMU PRODEJU. ,VRCHOVKY*, JAK SE
TEMTO PRACKAM V HANTYRCE VYROBCU
I PRODEJCU RIKA, U NAS HRAJI NADALE
DULEZITOU ROLI.

Vrchem plnéna pracka ma v Cesku, ale i na Slovensku
a v dalSich postkomunistickych zemich na sobé jistou
skvrnu, vychazejici z totalitni éry. Porizovali a nadale
ji porizuji hlavné majitelé mensich bytl, zpravidla téch
panelovych. Pfedem plnény automaticky model byl
navic obecné vzato za komunismu tézko dostupnym

zbozim, takze po revoluci lidé zacali z principu vybirat
hlavné v této kategorii. Jenze vrchovka se nepfijemné-
ho stigmatu za téch vice nez dvacet let celkem umné
zbavila - proSla evoluci, v technologiich se pfiblizila vy-
bavenéjsSim predem plnénym prackam a samoziejmé
téz poskocila v energetické efektivité. A nesmime za-
pominat na jeji pfirozené vyhody, napfiklad to, Ze se pri
vkladani a vykladani pradla nemusite ohybat, buben
muzete kdykoliv otevrit a pridat dalSi pradlo, a v nepo-

sledni radé je nutné ocenit jeji mensi hloubku a Sifku,
coZ je pro mnohé pfi jeji koupi to stézejni.

Housenka motylem

Pfed par lety platila vrchem pInéna pracka za alterna-
tivu, po niz lidé sahaji pouze v pripadé nutnosti, jinak
feceno, pokud nemohou kvuli dispozicim svého bytu
poridit pracku predem plnénou. Tomu odpovidala také
vybava vrchovek, které za svymi kolegynémi s dvirky
vepfedu technologicky zaostavaly. Vyrobci ale prisli
v poslednich letech s modely, které dominujici skupinu
pracek z hlediska funkéni vybavy dohnaly, a v nécem
dokonce prekonaly. Stac¢i vzpomenout na prvni mo-
del Brandt E-dose se zasobnikem na tekuty detergent
a jeho automatickym davkovanim podle mnoZstvi vio-
Zeného pradla. U pfedem plnénych pracek se tato chyt-
ra a zajimava funkce objevila az pozdéji, pricemz dnes
stale nepatfi mezi standard, i kdyz se s ni uz setkame
u vice znacek.

Soucasna generace vyssSich modell vrchovek dosah-
la nejucinnéjsi energetické tfidy A+++ a inteligentnich
senzord. Vyjimkou u nich nejsou ani velké displeje, mo-
derni praci programy a v nabidkach nékterych vyrobc
najdete také vrchovky s funkci susiéky nebo samostat-
né vrchem plnéné susSicky. Za uréité omezeni Ize pova-
Zovat maximalni napln 8 kg, a tou disponuje jen nékolik
modell na trhu, protoZe nejbéznéjsi je u nich kapacita
6 az 7 kg, zatimco pfedem plnéné uz prekrocily davno
magickou hranici 10 kg. Kapacita 8 kg nicméné bézné
rodiné bohaté postaci.

Core business?

Vyraz ,core business” oznacuje v anglictiné ¢innost
firmy, ktera je pro ni zasadni, je jejim hlavnim predmé-
tem podnikani. V fadach vyrobcl domacich spotrebici
neni mnoho, u kterych by byly vichem plnéné pracky
minimalné na stejné Grovni dulezitosti jako ty predem
plnéné. Rozlisit Ize kazdopadné ty, ktefi povazuji trh
s vrchovkami za dlllezity, a ty, pro které jde o okrajovou
zalezitost. Tomu odpovida také nabidka jednotlivych
znacek - vétSina nabizi jeden ¢i dva modely, aby méla
na trhu néjakého zastupce v této kategorii. Zasadni
jsou tyto pracky pro znacky ze skupiny Fagor, tedy zmi-
novany Brandt a samoziejmé Fagor. Velmi se v této ka-
tegorii angazuje také Whirlpool spolu se svou némec-
kou znackou Bauknecht a italsky Indesit. A zapomenut
nesmi byt ani Svédsky Electrolux a jeho dalSi znacky
AEG a Zanussi.
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Bauknecht
WAT 820

Novinka u némecké znacky Bauknecht po-
jme az 6,5 kg pradla, které je schopna vy-
prat velmi Gsporné. Nese totiZ energeticky
Stitek A+++ a je navic vybavena senzorem
Green Intelligence, ktery optimalizuje spo-
tfebu vody podle mnozZstvi vlozeného pra-
dla. Spotfeba vody se muze dle Bauknech-
tu snizit az 0 50 %. Novinka také reflektuje
soucasné trendy a kromé tradi¢nich pro-
gramu nabizi i velmi rychlé prani - program
trva pouze 15 minut a vypere az 3 kg pra-
dla pfi 30 °C. Nabizi také no¢ni program s hlu¢nosti pouze 39 dB
a moznost ulozeni oblibenych nastaveni prani. Maximalni rychlost
odstredovani je 1200 ot./min.

o
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Bosch —~—

W0T24454BY

Pracka z fady Logixx 6 ma buben, do které-

ho se vejde az 6 kg pradla. Spada do ener-

getické tfidy A++ a odstfeduje s GcCinnosti

B (1200 ot./min.). V programové nabidce

naleznete jak standardni program pro prani

baviny pfi 60 °C a polovi¢ni naplné pfi 40 °C,

tak moderni programy jdouci ruku v ruce se

souCasnym Zivotnim stylem. Mdzete proto

zvolit napfiklad extrakratky 15minutovy pro-

gram, rychly 35minutovy program, program

pro dZiny a tmavé pradlo i program pro vinu.

Alergici oceni program AllergiePlus, ktery dikladné odstrani zbyt-
ky praciho prasku. Pracka v sobé také skryva senzor pro kontrolu
mnozstvi a druh vioZzeného pradla, podle ¢ehoZ dale optimalizuje
praci cyklus.

-

Brandt -

BWT 6412 DS R
Vrchem plnéna pracka francouzské znacky je - —
z fady E-dose, takze se vyznacuje integrova- i7)

nym automatickym davkovacéem tekutych de-
tergent( s kapacitou 4,5 I. Diky tomu dokaze
mnohem presnéji nez ¢lovék davkovat praci
prostiedek, a usetfit tak az 12 | vody. Mnozstvi
detergentu ur¢i na zakladé odvazeni naplné.
Tento model nese oznaceni energetické tfidy
A+++. PFi odstfedovani se buben muize tog€it
az 1200 ot./min. Pracka ma displej s dotyko-
vym ovladanim a ve funkéni vybavé ji nechybi
program OPTIA45 minut a rychly 30minutovy
program Flash 30"

Ll

Lexikon

Teplota vody
Volba spravné teploty vody uzZivatele casto déli od vy-
praného a zni¢eného obleceni. Dfive bylo nutné prat pfi
vyssich teplotach, aby byly odstranény vsechny skvrny
a necistoty. Soucasné pracky ale dokazou vyprat pradlo

kvalitné i pfi pouhych 15 °C, pokud neni hodné zaspinéné.

Candy
CTD 12662/1

Z dilny italského vyrobce domacich spo-
tfebiCU pochazi tato 6kg vrchem plnéna
praCka v energetické tfidé A++. V tech-
nickych specifikacich Candy zduraznuje
pfitomnost takzvaného Kg Detektoru,
ktery nabizi pfresnéjsi odvazeni pradla nez
bé&zny Fuzzy Logic, extrasirokého otvoru
pro vkladani pradla a velkého XXL bubnu
s objemem 43 |. Dale ma pracka ¢idlo kon-
troly mnoZstvi pény a bohatou programovou vybavu. Z programu
patfi k zajimavym poloZzkam Aquaplus pro uZivatele s citlivou po-
kozkou, Superprani pro odstranéni nejodolnéjSich skvrn a rych-
loprogramy na 14, 30 a 44 minut. Odstfedovani probiha pfi az
1200 ot./min.

A to i diky pokrokim v oblasti pracich prostfedku. Nizsi
teplota je kazdopadné k pradlu Setrnéjsi - neztraci tak
rychle puvodni barvu a nejsou tak namahana jeho vlakna.
Vyrobci proto v soucasnosti pfichazeji s programy pouziva-
jicimi teploty pod dfive nepfekrocitelnou hranici 30 °C.
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Fagor
FET-6412 B

Tato vrchem plnéna pracka pouziva technolo-
gii VarioScan, takze spotfebuje pouze nutné
mnozstvi energie a vody v zavislosti na mnoz-
stvi pradla v bubnu. UZivatel proto nemusi ¢e-
kat na tradi¢ni GpIné zaplnéni bubnu a mlze
efektivné vyprat i mensi mnoZstvi obleceni.
Pracka spada do energetické tridy A+++, jeji
maximalni naplih je 6 kg a vlozené textilie
zdima pfi az 1200 ot./min. Nabizi celou fadu
program( vcetné specialnich pro sportovni
obleceni, prikryvky, koSile, jemné pradlo ¢i
tmavé barvy. Disponuje také tfemi rychlymi
programy - Express 15 min, Flash 30 min
a Mix 45 min.

Gorenje
s WT63131

Slovinska znacka ma ve své nabidce tuto
6kg pracku s 15 programy a elektronic-
kym ovladanim. Spotrebi¢ spada do ener-
getické tfidy A a je vybaven senzorem
plnéni. Veskeré funkce vybira uzivatel
oto¢nym voli¢em, pfipadné na integrova-
ném LCD displeji. Z programové vybavy
patfi mezi zajimavé polozky intenzivni
prani, program pro velmi Spinavé pra-
dlo a program pro méné Spinavé pradlo.
Odstfedovani probihd pfi  rychlosti
= az 1300 ot./min.

Electrolux
EWT1367VDW

Z nabidky Svédského vyrobce jsme do pre-
hledu vybrali tento model, ktery prekracuje
stanovené tabulky a je jesté o 10 % Uspor-
néjSi nez pracky v energetické tfidé A+++.
Najednou vypere az 6 kg pradla, které zdima
pfi rychlosti bubnu az 1300 ot./min. Kromé
standardni programové vybavy obsahuje také
parni programy pro osvéZeni pradla ¢i pro
jeho nasledné snadné Zehleni. Pro standardni
prani slouZi celd fada dalSich polozek, mezi
kterymi se nachazi také rychly 14minutovy
program. Veskeré funkce vybira uZivatel po-
moci tradiéniho oto¢ného volice a LCD displeje. Pracka pouziva
invertorovy motor.

Lexikon

Pohyby bubnu

Moderni inteligentni pracky maji pro kazdy program, pro
kazdy typ pradla jinak nastaveny pohyb bubnu. Kromé
detergentu a vody je pravé otaceni bubnu tim, co ma za-
sadni vliv na kvalitu prani. Vyrobce musi najit kompromis
mezi kvalitnim odstranénim necistot a snahou co nejmé-
né pradlo namahat. Méni se proto také casto bubny a je-
jich perforace.

_ Hotpoint
= ECOTF 1251 (EV)

Vrchem plnénéa pracka Hotpoint je urce-
né k prani az 5 kg pradla. Na stitku ma
oznaceni energetické tfidy A+, pficemz
odstfeduje v tfidé B pfi 1200 ot./min.
V programové nabidce ma rychly 30mi-
nutovy program Eco Saver, ktery pere ve
studené vodé pfi pozménéné rotaci bub-
nu. Z dalSich program0 stoji za zminku
Woolmark Platinum Care pro prani viny,
program na koSile ¢i na hedvabi. Prac-
ka také disponuje pfidavnymi funkcemi
pro odloZeni startu, pfidani machani ¢i
snadné Zehleni. Mezi ovladacimi prvky
ma také displej a pfi prani zase pouZziva
mnozstevni automatiku.

Volba detergentu

Nékdo neda dopustit na klasicky sypky prasek, nékdo
zase na modernéjsi tekuty. Pravda je, Ze na skupenstvi
praciho prostredku tolik nezalezi, alespon v pripadé
standardnich programu. Pokud ale chce uzivatel pouzi-
vat nové extrarychlé programy na 15 ¢i 30 minut, dopo-
rucujeme pouziti tekutého prostiedku. Prasek se totiz
nemusi za tak kratkou dobu dostatec¢né rozpustit.
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VYROBENE
MASLOVENSKL

WHIRLPOOL PREDSTAVUJE ZCELA NOVE UZKE PRACKY S PREDNiM PLNE-
NiM, KTERE SE SVYMIVLASTNOSTMI PLNE VYROVNAJi PRACKAM SE STAN-
DARDNIiMI ROZMERY. NOVE MODELY SE DiKY SVYM KOMPAKTNIiM ROZ-
MERUM POHODLNE VEJDOU | DO MENSICH PROSTOR A PRITOM NABIZEJi
DOSTATECNOU KAPACITU PRANI,AZ 6 KG. PRODUKTY URCENE PRO EVROP-
SKY TRH SEVYRABE]Ji V POPRADSKE TOVARNE SPOLECNOSTIWHIRLPOOL.

Rozméry spotrebicl se staly jednim
z dUlezitych parametri pri jejich vy-
béru. PFedevsim v husté obydlenych
metropolich se potreby zakaznikl
kdekoliv na svété podobaji, jak po-
tvrdila studie provedena oddélenim
Global Consumer Design spolecnosti
Whirlpool, a to zejména pokud jde

o technologie a domaci spotrebice.
Zakaznici obecné vyhledavaji vynikaji-
ci kvalitu a vysoky vykon spolu

s kompaktni konstrukci, ktera se jed-
noduse zacleni mezi ostatni vybaveni
domacnosti.

Od soucasné pracky ocekava zakaz-
nik perfektni vysledky v péci o pradlo,
a to i v pFipadé malé domacnosti, re-
spektive malého spotrebice. Spolecné
pradelny jsou uz minulosti, a proto
Whirlpool nadale pracuje na své radé
Uzkych pracek, zabirajicich minimum

www.whirlpool.cz

mista, ale starajicich se s maximalni
péci o pradlo. Zatimco vnéjsi rozme-
ry byly u novych modell zmenseny,
buben je stale schopen pojmout az
6 kg pradla, coz je kapacita dostatec-
na i pro vetsi rodiny.

Nové uzké pracky disponu;ji inteli-
gentni technologii 6. smysl, ktera
automaticky prizpusobuje praci cyk-
lus tak, aby zabezpedila ten nejlepsi
mozny vysledek prani. Snizuje tim
spotrebu energie a vody az o 50 %.
Siroka kala nabizenych funkei
zahrnuje také napriklad program
Colours 15°, se kterym dosahnete
pri pouhych |5 °C stejného vysledku
prani jako pFi pracim cyklu na 40 °C.
Diky inovativni technologii Wave Mo-
tion s pohybem bubnu v obou smé-

rech je obleceni v bubnu rozlozeno
rovnomérnéji a praci prostredek se
lépe dostava k mistu znecisténi. Proto
Ize teplotu snizit na minimum, a lépe
tak ochranit i ty nejjasnéjsi barvy.
Nové pracky Whirlpool nabizi nejlep-
$i energetickou Ucinnost ve své tride,
jsou zarazeny az do energetické tridy
A+++. Diky funkci Eco Monitor ma
navic spotrebitel perfektni prehled

o spotrebé ihned po zvoleni progra-
mu, zobrazi se pomoci LED diod na
panelu.

Nova pifedem plnéna uzka prac-
ka Whirlpool AWS 63213

v energetické tridé A+++ s kapacitou
6 kg disponuje technologii 6. smysl
Colours, ktera usetfi cas i energii

a pFitom zachova pestrost barev
obleceni.V nabidce je celkem 18 pro-
gramu véetné Colours 15° ruéniho
prani, jemného pradla ¢i rychlého

| 5minutového programu.

=
Whirlpool



3 6 SKUPINA VYROBKU *VRCHEM PLNENE PRACKY

Indesit

*“&w. |WTE 71281 ECO EU

0Od znacky Indesit byl do produktového
prehledu vybran model s kapacitou na
7 kg pradla. Jedna se o pracku v ener-
getické tridé A+, pouzivajici tichy bezuhli-
kovy motor. Pfi prani muZete volbou Eco
Time zkratit délku programu, pfipadné
zvolit funkci Energy Saver pro prani ve
studené vodé s prizpusobenym otace-
nim bubnu. PraCka pouZivda mnoZstevni
automatiku a upravuje spotfebu podle
mnozstvi vloZzeného pradla. Vybavena je
velkym displejem a tradiénim otocnym
volicem. Naleznete u ni také 3 sportovni
programy a rychly 15minutovy program.

Lexikon

Davkovani prasku

Spravnou davku detergentu vlozi do pracky naprosté mi-
nimum uzivatelu. Vétsinou davaji lidé prasku ,,pro jistotu*
0 néco vic, coz ale prodluzuje a prodrazuje cely praci cyk-
lus. Znalost spravného davkovani prasku muze pfinést

uzivateli drobné dspory. Nékteré vyssi modely predem

Philco
PLD 1261 TL

S—— V katalogu znaéky Philco se nacha-
zeji dva modely vrchem pinénych
pracek. Do prehledu jsme vybrali ten
vy§§i, ktery ma navic funkci odloze-
ného startu. Jinak se od sebe v pod-
staté nelisi. Pratka nese oznacéeni
energetické tfidy A+, pojme az 6 kg
pradla a odstfeduje maximalné pfri
1200 ot./min. Celkem u ni nalezne-
te 11 programu véetné extrakratké-
ho a dsporného programu. Pro lepsi
prehled o ¢asu zbyvajicim do konce
programu ma LED disple;j.

o Qs Siemens
WP12T254BY

Vrchem pInéna pracka znacky Siemens je vy-
bavena displejem a LED ukazateli pro snadné
nastaveni programu prani. Spotfebi¢ nese
energeticky Stitek s oznacenim tfidy spotreby
A++. Mezi programy najdete polozky jako ko-
Sile/halenky, rychly/mix i ruéni prani/hedva-
bi. Samozfejmosti jsou standardni programy
pro bavinu. Zvolit miZzete také extra funkce
pro lepSi odstranéni skvrn nebo ochranu
proti pomackani. Pracka pouziva mnoZstevni
automatiku, takZe ovliviiuje pribéh programu
a spotiebu vody podle mnoZstvi viozeného pradla. Odstfedovani
probihd maximalné pfi 1200 ot./min.

L Whirlpool
AWE 98612 ZEN

= Pracka s novou funkci 6th Sense Colours,

ktera zajisti maximalné Setrnou péci o pra-

dlo a jeho delSi Zivotnost. Volbou progra-

mu Colours 15 zahajite prani pfi pouhych

15 °C, pficemz Whirlpool garantuje, Ze

pradlo bude vyprano stejné kvalitné jako

pfi 40 °C. NizZSi teplota je ale k pradlu Se-

trnéjsi a |épe pecuje o barevné obleceni.

— Do bubnu se vejde az 6 kg pradla, které

\ pracka pere velmi Usporné, protoZze ma
e senzor naplnéni. Spada také do fady spo-
tfebicl Green Generation, které jsou ohleduplné k Zivotnimu pro-
stfedi. Reflektuje to ostatné i energeticka tfida A+++. Programova
nabidka ¢ita 14 polozek, mezi nimi i rychly 15minutovy program
nebo tichy noéni program. Zdimat Ize pradlo pfi az 1200 ot./min.

plnénych pracek nabizeji funkci odvazeni pradla pred
zacatkem samotného prani, takze uzivateli na displeji
feknou, kolik prasku ma vlozit. Jiné maji jiz v tvodnim
¢lanku zminovany zasobnik na tekuty detergent a davkuji
ho samy, coz je samoziejmé systém nejpresnéjsi.
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PRACKY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

OBRAT PRACEK SE

NSKY el GFK
ZA LON,SK,Y ROVK VE ) Struktura trhu |
SROVNANI S PREDCHOZIM e H e inii
ROKE’M1 DOSTAL& % p— R
DO ZAPORNYCH CISEL, ot 13 3801 12 PRI

ACKOLI OBJEM PRODEJE
ZUSTAL VE SLEDOVANYCH
DISTRIBUGNICH KANALECH?
MEZIROCNE ZHRUBA NA
STEJNE VYSI. CENOVA EROZE
PROSTOUPILA JAK SORTIMENT
PRACEK PLNENYCH ZPREDU,
TAK | SHORA, PRACKY SE
SUSICKOU NEVYJIMALE.

W IERE N, fAr

[ e e, et
W EORARADE

B o ey

2n i
100%  100%

V souhrnu se pracek prodalo za lonsky rok o 1 % vice nez
pred rokem, zatimco obdobné srovnani o rok dfive skoncilo
s prirlstkem presahujicim 10 %. Mezirocni mésicni srovna-
ni objemovych prodeju zlstavalo v prvni poloviné lonského
roku kladné na rozdil od jeho druhé ¢asti, zejména pak po-
sledniho mésice v roce. V prosinci 2012 dosahl meziro¢ni
pokles objemovych prodeji pracek 15 %, trzby se ve srovna-

ni s prosincem predchoziho roku sniZily o necelou pétinu.

Struktura trhu

Mezirocni narlst objemu prodeje zaznamenaly mélké
(,slim“) pracky plnéné zpfedu a dale vyrobky se susSickou.
V hodnoté vSak rostly pouze pracky se susickou, které se
na celkovém obratu skupiny podilely necelymi 3 %. Naopak
nejvysSim tempem klesly v objemu i obratu pracky plnéné
shora, které tvorily z celkovych objemovych prodejl komo-
dity Gtvrtinu.

Zpredu plnénych mélkych pracek se mezirocné prodalo
0 7 % vice, hluboké provedeni zlstalo na stejné Grovni pro-
dejd. U mélkych vyrobkl vSak klesla ve vétsi mite pramér-
na cena® coz se negativné promitlo do vyvoje trzeb - ty
se mezirocné snizily u obou segmentl s prednim plnénim
vrozsahu 1 az 2 %.

Energeticka ucinnost

Trh pracek se nadale presouva k modeltm vysSich energe-
tickych tfid s rychlosti odstredovani alespon 1200 ot./min

a moznosti napiné t€z8i nez 5 kg. Pracky s energetickou
G¢innosti A+++ dosahly v lonském roce objemového podilu
pres 10 %, na obratu se podilely jiZ pétinou, coZ odpovidalo
zhruba jeho zdvojnasobeni ve srovnani's rokem 2011. Mezi-
rocni nardst objemového i hodnotového podilu zaznamena-
ly i vyrobky energetické tfidy A++ a A+, naopak ustupujicim
segmentem byly pracky s energetickou ucinnosti A. Ty se
v minulém roce na celkovych trzbach pracek podilely pfibliz-
né Ctvrtinou.

Provedeni pracek: napin, otacky

Jiz dvé ze tfi pracek prodanych vioni na ¢eském trhu byly ur-
¢eny na vice nez 5 kg suchého pradla. Zajem o tyto vyrobky
roste jak na strané nabidky, tak i poptavky, coZ - vyjadfeno
Cisly - odpovidalo narlistu objemového podilu o necelych
deset procentnich bodd. Do celkovych lonskych trzeb pra-
Cek se tento sortiment promitl ze tii Ctvrtin.

Z hlediska otacek byl v lonském roce objem trhu pracek roz-
délen priblizné na poloviny hranici 1000 ot./min. Polovinu
celkového lonského objemu prodeje pracek predstavovaly
modely s ota¢kami vy$Simi nez 1000 ot./min, jejichZ hodno-
tovy podil se blizil k 60 %.

Mezirocni narlst zaznamenaly vyrobky presahujici rychlost
odstredovani 1300 ot./min, které se na celkovém obratu
pracek podilely témér z pétiny.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Retail and Technology, kontinualn& monitoruje trh se zboZim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjisStované (daje o prodejich konecnému spotfebiteli ze stalého
reprezentativniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.cz a www.gfkrt.com, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Retail and

Technology Directora (zdenek.barta@gfk.com).

1 Neni-li v textu uvedeno jinak, pak meziroéni srovnani znamena obdobi
1-X112012 vs. 1-XI1 2011.

2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry,
obchodni domy a nespecializované Cisté internetové prodejny), kuchynska
studia a prodejny nabytku.

3 Vazena poctem prodanych kusu.

GfK - Growth from Knowledge
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Domaci ekonomika
doznava pokrok? Kdepak!

CESKA EKONOMIKA SE NACHAZI OD ZACATKU LON-
SKEHO ROKU V RECESI. BOHUZEL, ODHADY LONSKE-
HO CTVRTEHO CTVRTLETI UKAZUJI NA DALSI POKLES
HDP, PREDBEZNE O DALSI DESETINU PROCENTA.

Opatrné optimistické
prognozy

PFi¢inou jsou stale jeSté dopady recese.
Presto nelze fici, Ze by se hospodarsky
pokles v CGeské ekonomice systémo-
vé zhorSoval, spiSe je to dano nizkym
poctem pracovnich dni v lonském pro-
sinci. Pripomenme, Ze posledni mésic
roku 2012 mél nejméné pracovnich dni
od pocatku naseho sledovani, tedy od
roku 1998. Z mezimésicniho pohledu,
a po oCisténi o sezonnost a pracovni
dny, oCekavame rust ve stavebnictvi
a v maloobchodé. Mirny pokles by mély
zaznamenat pouze exporty. Da se tedy
fici, Ze od druhého cCtvrtleti je mozné
ocekavat naznaky oZiveni. Spotrebitel-
ska poptavka by méla zlstat utlumena,
domacnosti patrné budou dale Setrit,
ato v celé prvni poloviné letoSniho roku.
Opatrné v investicni aktivité zlstanou
i podniky. Celkovy HDP by letos mél po-
klesnout 0 0,1 procenta. Vyraznéjsi pozi-
tivni pfispévek se da ¢ekat pouze od Cis-
tych exportl. Nicméné - v pfistim roce
by mélo pokracovat postupné ozivovani
Ceské ekonomiky. Za cely rok 2014 by
mél pramérny rist HDP Ceské republiky
¢init 1,4 procenta.

Znehodnocovani

nasi mény zpomaluje

Nejprve zaméfime pozornost na jeden
z hlavnich ukazateld, na inflaci. Ta led-
nova konec¢né zpomalila rist. Na prelo-
mu prvnich dvou letoSnich mésicu Cinila
1,9 procenta. Pfipomenme, Ze zacat-
kem letoSniho roku statistici spocitali
hodnotu o pul procenta vysSsi. Rist cen
se tak poprvé od zafi 2011 dostal pod
dvouprocentni inflaéni cil Ceské narodni
banky. Za zpomalenim meziroéni inflace
stoji predevsim efekt vysoké statistické
zakladny z ledna 2012, kdy doSlo ke
zvySeni dolni sazby DPH o é&tyfi procent-
ni body. Soucasnost? Podle analytik
Economic and Strategy Research Jifiho

Skopa a Marka Dfimala po-
ptavkova inflace v eské eko-
nomice neexistuje a inflaéni
tlaky podle nich neprameni
ani z trhu prace. Hlavnim
proinflacnim faktorem se
stal vyvoj nasi domaci mény,
kterou centralni bankéfi ver-
balnimi intervencemi tlagili
az do Ginorového zasedani ke
slabSim drovnim. | pres slab-
Si korunu by ovsem méla cel-
kova meziro¢ni inflace dale
zpomalovat z letoSnich prd-
mérnych 2,3 procenta (zde je
ovSem po lednovych ¢&islech
vyrazné riziko smérem dol()
na 1,5 procenta v roce 2014.
Jak se budou vyvijet ceny?
,Po oCisténi o Gcetni dopad
zmén dani letos oéekavame
vyraznéjsi rlst cen pouze
u potravin a u regulovanych
polozek. Korigovana inflace
by se méla drzet v zapor-
nych hodnotach. Podobné by
tomu mélo byt u pohonnych
hmot, fekl pro SELL Jifi Skop. K t&mto
sloviim se patfi dodat, Ze u ropy je tfeba
pripomenout jeji nevyzpytatelny cenovy
pohyb a pfi zdrazeni pohonnych hmot
muzZze byt vSechno jinak.

Koruna proti euru dale oslabi
Lonsky dluh vefejnych financi v dobé pfi-
pravy tohoto textu nebyl jesté vycislen,
ale statistikové hovoii o necelych péti
procentech, snad to ma byt 4,9 procen-
ta. Z toho 1,5 procentniho bodu mélo
byt zpUsobeno jednorazovym zapoc-
tenim zavazku, ktery stat slibil cirkvim
v ramci restituce. LetosSni rok? Deficit,
sestaveny podle metodiky ESA95, by
mél podle dostupnych odhadl doséah-
nout tfi procent. Ministerstvo financi
predpoklada hrubé vypljéni potreby
vroce 2013 ve vysi 230,7 mld. korun, cozZ
predstavuje meziro¢ni pokles o ¢tvrtinu.

._

S tim souvisi kurz ¢eské mény. CNB
bude jednoznaéné pozadovat, aby trans-
parentni formovani kurzovych oéekavani
vedlo k tomu, Ze trh udéla praci za ni.
Centralni bankéfi by se tak vyhnuli rea-
lizaci pfimych intervenci na devizovém
trhu. Z tohoto divodu prozatim nenf tre-
ba vnimat brzké riziko intervenci. Takova
situace by nastala v pfipadé, Ze deflaéni
tlaky zesili a aktualni kurz nebude rea-
govat. V naSem hlavnim scénafi mlze-
me predpokladat postupné oslabovani
koruny smérem k hladiné 26 korun za
euro aZz nékdy ve druhé poloviné letos-
niho roku. S timto nazorem se ztotoz-
Auji i centralni bankéri. A jeSté akcie.
,Société Générale ocekava, ze v nasle-
dujicich kvartalech prekonaji zisky evrop-
skych akcii americké indexy. Nas odhad
pro index PX je pozitivni. Oc¢ekavame,
Ze prazsky index PX letos posili zhruba
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0 11 procent na 1132 bodu. To vSe pfi
dividendovém vynosu necelych 5 pro-
cent,” fekl nasi redakci analytik Societé
Miroslav Frayer.

Bézny Gcet platebni bilance v prosinci
vykazal jesté hlubéi deficit nez pred-
povidaly i nejpesimistictéjsi odhady.
Schodek dosahl vyse 24,30 mld. korun.
Za cely lonsky rok pak bézny Gcet skon-
Cil v deficitu 90,34 mld. korun, coZ zna-
mena zlepSeni oproti roku 2011 o nece-
lych 20 mld. V relaci k HDP se schodek
bézného Gctu sniZil z 2,8 na 2,3 procen-
ta. Bilance bézného GCtu se v lonském
roce zlepsila dl’ky obchodnl' bilanci kte-
0 50 mld. ¢eskych korun. Ostatni slozky
se mezirocné zhorsily - bilance sluzeb
0 15 mld., bilance vynosu o 11 mld. ko-
run. Vyrazné se v loiském roce vylepsSil
kapitalovy ucet. Z aktivniho salda na
Grovni 14,7 mld. vzrostl na 55,5 miliardy
korun. Naopak u finanéniho G¢tu analy-
tici zaznamenali vyrazné zhorseni, Gcet
poklesl 0 66 mld. CZK. V ramci pfimych
investic byl registrovan priliv pfimych
zahranicnich investic, a to v objemu
184,7 mild. korun. Pfipomenme, Ze
v roce 2011 to bylo jesté 75,2 mid. Vy-
sledek byl zhruba z jedné tretiny zapfi-
¢inén prosincovou statistikou, kdy v po-
slednim mésici ¢inil pfiliv 63,5 mld. CZK.
Podle CNB to bylo ovlivnéno splacenim
Gvéru tuzemskému podniku v ramci sku-
piny zahraniéniho investora. Podle odha-
du bankérl Komercni banky by pfiznivé
trendy na béZzném UGétu platebni bilance
mély pretrvavat i v letoSnim roce.

Ceska priimyslova vyroba za poslednich
dvanact mésicl poklesla o 5,8 procen-
ta. Vyhled pro dalSi mésice neni pfiznivy
a to plati zejména pro automobilovy pri-
mysl. Pfi¢inu je mozZno vidét v klesajicim
trendu registraci aut v Némecku. ,Na
Ceské zahraniéni bilanci s automobily se
to prozatim pfili§ neprojevuje, nicméné
nakonec k vyraznéjSimu zhorSeni do-
jit musi. Na druhou stranu se alespon
vylepSuje situace u nasSeho nejvétsiho
obchodniho partnera,
némecké hospodarské indikatory,” fekl
nam ekonom Komeréni banky Marek
Dfimal a sva slova doplnil o statisti-
ku. ,,Némecké tovarni objednévky byly
jen o 0,2 procenta, kdyZ jeSté v polovi-
né lonského roku tytéz ¢asové propady
dosahovaly témér 8 procent.“ Co z toho
plyne? Celkové se da oCekavat, ze se
Ceska primyslova vyroba v prvnim ¢tvrt-
leti mezikvartalné snizi o 0,2 procenta.
Teprve od druhého Ctvrtleti se da oceka-
vat zacatek cyklického oZiveni. Tomu by

méla napomoci i jiz vzpomenuta slabsi

koruna vUcéi euru, takze by mély vzrist

nase exporty. V celoro¢nim vyjadreni

by ale mél pramysl zaznamenat pokles
0 1,9 procenta.

Hodné nahlas se v téchto dnech sklo-
Auje neprizniva situace ve stavebnictvi.
Tento obor se v prosinci 2012 meziroc-
né propadl o 17,3 procenta. A chtélo by

coz naznacuji
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se dodat, Ze opét. Vyrazny pokles byl za-
znamenan i na ocisténych datech, sta-
tistikové jej vyjadfuji minusovou hodno-
tou 14,1 procenta. Nékteré Gdaje vSak
naznacuji, ze pomysiného dna jiz bylo
dosazeno a muUZeme ocekavat obrat.
Napfiklad aktivita v sektoru se mezimé-
siéné zvysila o 2,2 procenta. Problémy
stavebniho sektoru jsou ale dlouhodo-
bé a odrazeji nizkou vykonnost Ceské
ekonomiky PFféinu je moZno spatFovat
sektoru, ale téZ ve Skrtech nékterych ve-
fejnych vydajd (pf. na infrastrukturni pro-
jekty). Soucasnou slozitou situaci ve sta-
vebnictvi doklada i vyvoj zaméstnanosti.
Pramérny evidencni pocet zaméstnancu
v podnicich s 50 a vice zaméstnanci se
v prosinci meziroc¢né snizil o 4,1 procen-
ta. PoCet vydanych stavebnich povole-
ni byl v prosinci mezirocné o 7,1 nizsi
a orientaéni hodnota nové povolenych
staveb vzrostla o 27,3 procenta. Za cely
rok 2012 poklesla stavebni aktivita o vy-
raznych 6,5 procenta, ale v soucasnosti
se jiz da hovorit o svétylku na konci tu-
nelu. V poslednich mésicich jsou totiz
v sektoru patrné znamky stabilizace, coz
by mélo pokracovat. Letos tedy oCeka-
vame mirny rdst stavebni vyroby. Analy-
tik Komeréni banky Marek Diimal hovofi
o 2,7 procenta, v pristim roce by mél
vzestup Cinit dalSi jedno procento.
U infrastrukturnich projektd bude klico-
vé smérovani vladni politiky, rezidenéni
vystavbu by pak v roce 2014 méla pod-
porit zlepsSujici se vykonnost domaci
ekonomiky.

Spolec¢nost SANEP provedla mezi klien-
ty bankovnich domU prizkum. Tykal se
osmi nejvétsich bank plsobicich na na-
Sem Uzemi. Hodnoceny byly parametry,
jako jsou pocet pobocek, dostupnost
bankovnich Ustav( pro handicapované
osoby, nabidka Gc¢tl, moznost obsluhy
pres internet a dalSi. Nejlepsiho hodno-
ceni dosahla Postovni spofitelna - ERA.
Vice Udaju, sestavenych z priméru hod-
nocenych parametrl, pfinasi tabulka.

PoStovni sporitelna - ERA 3,3
Ceska spofitelna 3,2
Komeréni banka 3,0
Raiffeisenbank 2,9
mBank 2,9
CsoB 2,9
GE Money Bank 2,8
UniCredit Bank 2,8

Miroslav Hruska
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Vzdy lepsi

INOVACE HRAJE DULEZITOU ROLI PRO KAZDOU
ZNACKU, ALE SETKAME SE S MNOHA ROZDILY,
RUZNYMI ASPEKTY A RUZNYMI POHLEDY NA
VEC. ZAJIMALO NAS, JAK O VYVOJI PRODUKTU
PREMYSLI PREMIOVA ZNACKA. VZHLEDEM

K TOMU, ZE KOMUNIKACE S CESKOU POBOC-
KOU MIELE JE PONEKUD PROBLEMATICKA,
POVIDALI JSME SI' S GABOREM PAPPEM,
SALES A MARKETINGOVYM REDITELEM
SPOLECNOSTI MIELE V MADARSKU.

znacky, Zze budou mit vyrobky ty nejnovéjsi

inovace?
Samoziejmé Ze jsou inovace dUllezité pro prémiové
znacky, a to i pro Miele, mit inovativni vyrobky. Spo-
leCnost Miele prezentovala inovace v pribéhu své
historie a nic se na tom od jejiho pocatku nezméni-
lo. Dobrym pfikladem je nase nova generace fady
vestavnych spotiebicli 6000, kterou brzy predsta-
vime. Tyto vyrobky maji intuitivni ovladani, které je
na trhu unikatni. Nas slogan ,immer besser“ zna-

O cekava spotrebitel v pfipadé prémiové

Always better

INNOVATION PLAYS AN IMPORTANT ROLE FOR
EVERY BRAND, BUT THERE ARE DIFFEREN-
CES, DIFFERENT ASPECTS AND DIFFERENT
POINT OF VIEWS. WE WANTED TO KNOW HOW
A PREMIUM BRAND THOUGHT ABOUT

A PRODUCT DEVELOPMENT. SINCE THE
COMMUNICATION WITH THE CZECH OFFICE
IS SOMEWHAT PROBLEMATIC WE TALKED
WITH GABOR PAPP, SALES AND MARKETING
MANAGER OF HUNGARIAN BRANCH OFFICE
OF MIELE.

expect that the products feature the new-

est innovations?
Of course it is very important for a premium brand,
even in case of Miele, to have innovative products.
Miele always presented innovation during its history
and it hasn’t changed since the beginning. Good ex-
ample is our new generation 6000 built-in range,
which will be introduced soon. These products have
an intuitive control which is unique on the market.
Our slogan is ,immer besser” means always bet-

I case of a premium brand does consumer
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ter, so it is essential for us to come up with new
features. But Miele is a result oriented brand, it is
not enough to create new things, it has to be better
than the previous solution and it has to offer advan-
tage for end-users. Our clients are aware of it, they
know that they get a working system, not an empty
promise. If we start a development then our goal is
the best result, so Miele is able to open doors for
new categories such as steam ovens in the past or
our new ironing system Fashion Master, which was
recently presented in Europe. If an innovation does
not bring a full improvement then we don’t integrate
it into our models, but if it gets into the machines,
then it works for sure and the end-users will be sat-
isfied with it. This is what our consumer expects.
Are consumers who buy high end models more
aware than the average consumers?

To buy a high quality, reliable product is the aware-
ness itself. Consumers pay more so they expect
more when they buy Miele products. Usually they
think of it not as shopping but as an investment
which will return during the use and lifetime of the
purchased machine. We always get feedbacks from
end-users that the food is more delicious, clothes
is cleaner since they started to use our products...
We usually hear a common saying: “I am not rich
enough to buy cheap things.” This is borne out by
the fact that we won several tests in the last few
months in Germany with our oven, vacuum cleaner
and washing machine.

Which is currently the proudest innovation of
Miele?

The proud is not so positive connotation. It gives
a reason to become uppity. But it was a very good
feeling to be Miele employee at LivingKitchen expo
in KoIn when we saw the result of our common work
- the new built-in range. | don’t want to highlight one
innovation since there is lot of them. More healthy
food, cleaner clothes or shining glasses are the
most important. So let’'s keep ,immer besser”; we
have to be better every day, we have to do our job
better than earlier. We have to learn and improve
ourselves continuously and we have to create real
value. This is Miele. This is the innovation which has
been around for more than 100 years. So innova-
tions are around us every day as changes and re-
newal are too.

In my opinion a long term development has to be
based on stable foundations. Every step on the way
of improvements should include real value. This is
the secret of Miele brand.

INTERNATIONAL LOOKAROUND ¢ GABOR PAPP « MIELE

mena stale lepsi, vzdy lepsi, takze je nezbytné, aby-
chom prichazeli s novymi funkcemi. Miele je ovSem
znaCkou zaméfenou na vysledek, takze nestaci jen
vytvaret nové véci. Musi byt lepSi nez ty predchozi
a musi nabidnout uzivateli néjaké vyhody. NaSi za-
kaznici jsou si toho védomi a védi, Ze pofizuji funkéni
systém, nikoliv jen prazdny slib. KdyZ zacneme néco
vyvijet, nasim cilem neni nic jiného nez nejlepsi vy-
sledek. Spole¢nost Miele takto otevrela dvere no-
vym kategoriim, jako jsou parni trouby a nové nas
Zehlici systém Fashion Master, ktery jsme v Evropé
nedavno predstavili. Pokud inovace nepfinasi kom-
pletni vylepSeni, neimplementujeme ho do nasich
spotfebich. Kdyz se do naSich spotiebicl dostane,
znamena to, Ze opravdu funguje a koncovi uzivatelé
s nim budou spokojeni. Toto od nas zakaznici oce-
kavaji.

Jsou spotrebitelé, ktefi kupuji ty nejkvalitnéjsi
spotfebice, uvédomeélejsi nez bézni zakaznici?
Koupé vysoce kvalitniho a spolehlivého vyrobku je
uvédomélosti sama o sobé. Spotrebitelé plati vice,
takze pfi koupi spotfebicl Miele maji vySSi oceka-
vani. Obvykle to nepovazuji za nakupovani, ale za
investici, ktera se jim béhem pouzivani a zivotniho
cyklu spotfebiée vrati. Casto se setkavame s ohlasy,
Ze je jidlo lepsSi a obleceni Iépe vyprané od chvile,
co zacali pouzivat nase spotfebice. Slychame také
znamé rceni: ,Nejsem tak bohaty, abych si mohl
kupovat levné véci.“ Dikazem toho je skute¢nost,
Ze jsme béhem poslednich mésicl vyhrali nékolik
testd v Némecku. A to s nasi troubou, vysavacem
a prackou.

Na kterou inovaci jste v soucasnosti nejvice
hrdi?

Hrdost nema zcela pozitivni konotace. MUzZe zavdat
k tomu, aby se stal ¢lovék povySsenym. Nicméné
jsem mél opravdu dobry pocit z toho, Ze jsem za-
méstnanec Miele, kdyz jsem byl na veletrhu Livin-
gKitchen v Koliné nad Rynem a vidél jsem vysledek
nasi spolec¢né prace - novou fadu vestavnych spo-
tfebicu. Nechci nadfazovat jednu inovaci nad ostat-

besser“. Musime se zlepSovat kazdy den a pracovat
Iépe nez doposud. Musime se neustale ucit a praco-
vat na sobé, abychom vytvareli skute¢né hodnoty.
To je Miele. To jsou inovace, které pfinasime na trhu
uz vice nez 100 let. Inovace jsou okolo nas denné,
stejné jako zmény a nové véci.

Zastavam ten nazor, Ze dlouhodoby vyvoj musi mit
stabilni zaklady. Kazdy krok k cesté ke zlepSeni musi
obsahovat skutecnou hodnotu. V tom se skryva ta-
jemstvi znacky Miele.
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Jak si na Facebooku vytvorit viastni
publikum pro cileni reklamy

NEJVETSI SOCIALNI SiT FACEBOOK UMOZNUJE SVYM UZIVATELUM Z RAD MARKETINGOVYCH
SPECIALISTU CILIT NA UZIVATELE REKLAMU PODLE MNOHA RUZNYCH UKAZATELU. OD VEKU
A POHLAVI PRES LOKALITU A POUZIVANY JAZYK AZ PO ZAJMY. EXISTUJE ALE TAKE JEDEN
NE AZ TAK ZNAMY ZPUSOB, JAK SI ZVOLIT SVE PUBLIKUM UPLNE NEZAVISLE. A’ S NEDAVNYM
ROZSIRENIM NAVIC PODLE TEMER LIBOVOLNYCH KRITERI.

V Gvodu zminovany nastroj se jmenuje
Custom Audiences a vhod pfijde hlavné
vétSim firmam, které o svych zékaznicich
maji své vlastni zaznamy v tzv. CRM sys-
témech (customer relationship manage-
ment). Je libo zacilit na zakazniky, ktefi
byli dfive pravidelnymi nakupujicimi, ale
dlouho o sobé nedali védét? Nebo snad
zaméfit reklamu nového produktu na ty,
ktefi o novinky nebo tfeba o podobny
typ zboZi projevovali pfed ¢asem zajem?
S Custom Audiences to neni problém.
Takové publikum si pres reklamni na-
stroj Facebooku nazvany Power Editor
muZe vytvofit doslova kazdy, kdo ma
o svych zakaznicich potfebné informa-
ce. NejpotrebnéjSimi jsou pak v tomto
ohledu tfi Udaje, podle kterych dokaze
Facebook vytipované osoby najit mezi
svymi uZivateli - e-mailova adresa, tele-
fon nebo uZivatelské ID na socialni siti.

Jak na to

Pokud jde o postup tvorby vlastniho pub-
lika, ten je jednoduchy. Marketér vytipuje
osoby, na které chce zacilit, a zvoli si zpl-
sob jejich identifikace ze strany Faceboo-
ku. IdedlIni je uzivatelské ID, jak uz bylo

facebook

Custom Audiences

Cuilmes Mt feem

lefon nebo e-mail. Tyto Gdaje nahraje do
Power Editoru, ktery je nasledné odesle
Facebooku. Nutno zminit, ze v pfipadé e-
mailt a telefon(l jde o chranéné osobni
Udaje, a proto je Power Editor nepredava
jako takové, ale podle specialniho po-
stupu je tzv. zahashuje. Mezi vyhodami
hashovani je, Ze neni mozné se zpétné
dostat k plvodnimu fetézci znakd.
Facebook poté vybere uzivatele, ktefi do
poZadovaného publika spadaji. V pfipa-
dé uzivatelského identifikacniho Cisla
je to nejjednodussi a také je maximalni
Sance, Ze se podafi dohledat vSechny
uzivatele. V pripadé dalSich dvou variant
Facebook porovnava kazdy obdrzeny
hash s hashem vytvofenym stejnym zpu-
sobem, ktery vznikl z (dajd dodanych
danym uZivatelem Facebooku. Pokud
najde shodu, pfida uzivatele do poptava-
ného publika. Nejvétsim rizikem u téchto
pfipadul je, Ze uZivatel méa na Facebooku
uvedeny jiné kontaktni Gdaje nez v CRM
systému, takZe se ho nepovede najit.
Kazdopadné ve chvili, kdy je Facebook
hotovy s parovanim, je pfipraveno také
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pfislusné publikum a marketér na néj
muZe od té chvile kdykoliv zacilit rekla-
mu, samozfejmé i se sou¢asnym vyuzi-
tim vSech klasickych moznosti cileni na
nejvétsi socialni siti naznacenych vyse.

Prace pokracuji
Tento systém funguje pfiblizné od lon-
ského zafi a béhem Unora se dockal jed-
noho vyznamného vylepseni. Facebook
spojil sily s nékolika firmami, které se
specializuji na tvorbu spotrebitelskych
profill, a to na zakladé vSeho, co se jim
podafi o spotrebitelich zjistit - vérnostni
programy ze supermarketd, informace o
nakupech z e-shopl, zaznamy cookies
o surfovani na webu a podobné. Pravé
pres tyto partnery (Epsilon, Datalogix,
Acxiom a BlueKai) si marketér mize ne-
chat vytvofit publikum, aniz by mél va-
bec néjakou vlastni databazi. Omezen je
pouze tim, co o ,svych“ spotfebitelich
(a o kterych konkrétné - je totiZ otazka,
zda maji profily i napfiklad evropskych
nebo dokonce asijskych obyvatel) pfi-
slusny partner Facebooku vi.

Jindrich Lauschmann

redaktor tyinternety.cz
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Denné cerstvy chleb
z domacich pekaren DOMO

PROBUDIT SE KAZDY DEN DO VUNE PRAVE DOPECENEHO CHLE-
BA, TO NENI SEN,ALE REALITA, KTEROU MUZE ZAZIT KAZDY,
KDO SI PORIDI AUTOMATICKOU DOMACI PEKARNU CHLEBA.

Domaci pekarny se zacaly na ¢eském trhu vyraznéji prosazovat
od roku 2006, kdy se na trhu objevilo nékolik prvnich znacek

s jednohakovymi modely. Téma domaciho peceni chleba se také
zacalo castéji rozebirat v médiich a zajem spotrebitelt postupné
rostl. Uz tehdy nabizela znacka DOMO 5 modell pekaren.
Zapadoevropsky trh byl tehdy o nékolik let napred a jako belgic-
ka znacka se mohlo DOMO chlubit pozici pfedniho evropského
vyrobce. Zminéné pekarny firma nabizela na domacim belgickém,
ale i némeckém, holandském a francouzském trhu. Z Némecka
se tehdy dostaly vyrobky DOMO také na cesky trh.

Prvni modely pekairen DOMO disponovaly || prednastaveny-
mi programy vcetné moznosti vyroby marmelady. Pouzivaly uz
tehdy motory s nizkou hluénosti.V roce 2007 ale prisla znacka
DOMO s novinkou v podobé prvniho dvouhakového modelu,
ktery se stal v té dobé nejzadanéjsi pekarnou, a tehdy se poprvé
stalo, Ze poptavka znacné prevysila nabidku. Objednavky z pro-
since 2007 proto byly vyfizeny az v lednu 2008. Poté uz poptav-
ka postupné slabla s tim, jak doslo k nasyceni trhu.V soucasnosti
nabizi DOMO 5 typt pekaren a zlstava vedouci znackou na
evropském i ¢eském trhu.

Soucasné pekarny

Co vsechno dnesni pekarny umi? Predné je to kvalitni vyhnéteni,
vykynuti a upeceni chleba, pouhé upeceni jakéhokoli pokrmu,
moznost nastaveni vlastniho programu a jeho ulozeni do paméti
pekarny, pamét’ programu pri vypadku proudu, moznost ohfevu
jiz hotového jidla, hnéteni tésta, michani a sterilizace marmelady
a nékteré jiné malé dodatecné funkce.

Jednim z hlavnich pomocnikil v pouzivani pekaren v éeskych do-
macnostech se stala nabidka hotovych chlebovych smési, které
zasadné ovlivnily vysledky peceni. K pekarnam DOMO

www.domo-elektro.cz

se prikladaji zdarma 2 balicky téchto chlebovych smési, aby si

i zacatecnici mohli ovérit spravnou funkci pekarny a upéci dobry
chléb. DOMO dodava na trh |3 druhl téchto hotovych smési,
kam stadi pFilit jen vodu a pak jiz jen zapnout pekarnu.Vysledek
je vzdy perfektni

a ¢asova naroc¢nost minimalni. Prodejci domacich spotrebici tak
mohou do své nabidky zaradit i tyto smési a prilakat zakazniky
po prodeji pekarny zpét do obchodu.

Nabidka

Jak uz bylo zminéno vySe, DOMO nabizi aktudlné 5 modeld
pekaren.Vlajkovou lodi je dvouhakova pekarna B3990 v nerezo-
vém provedeni. Pouziva senzorové ovladani a LCD displej pro
snazsi nastaveni.V menu najdete |2 programd, které upecou
chleba o hmotnosti 500 az | 400 g. Dale je k dispozici jesté
dvouhakovy model B3957, jenz obdrzel v ¢asopise dTest loni

v zari hodnoceni ,,dobra kvalita“, a trojice jednohakovych
pekaren B3970,B3980 a B 3985. Pro vice informaci o pekarnach

navstivte webové stranky DOMO.
DOMO

ELEKTRO[CZ]

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ
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Hravost je cloveku vrozena

SOCHARKA, KERAMICKA A DESIGNERKA ALEXANDRA KOLACKOVA JE SVYM DILEM NEZAMENI-
TELNA. RUKOPIS ATELIERU LZE SNADNO ROZPOZNAT PODLE VELKYCH KERAMICKYCH PLASTIK
VYRAZNYCH BAREV.

K praci s hlinou se dostala v keramickém
ateliéru na vysoké skole a o nékolik let
pozdéji zaloZila s budoucim manzZelem
Jifim Kolackem vlastni keramickou dil-
nu, ktera se postupné stala uméleckym
ateliérem. V poslednich dvaceti letech
se zabyvaji hlavné vytvarnymi projekty
feSeni vefejného prostoru a také zakaz-
kami soukromych investoru. Ateliér sidli
v objektu plvodni tovarny v Janové nad
Nisou v Jizerskych horach.

JVlastni détstvi si v sobé neneseme
jen jako vzpominku, je podvédomou
soucasti nasi osobnosti po cely Zivot.
Hravost, na kterou apelujeme ve svych
dilech, je vice ¢i méné vrozena kazdé-
mu ¢lovéku. To, Ze na ni pod navalem
dennich starosti a prani dospélého véku
zapominame, neznamena, ze v nas neni
pfitomna. Potfebujeme ji pouze ¢as od
casu projevit. Staci inspirujici prostredi,
necekany zrakovy nebo hmatovy vjem
a zacCne to fungovat,” vysvétluje Alexan-
dra Kolackova.

Vse si pak dokonce ovéruje v praxi. Spo-
leéné s manzelem se vraci po ¢ase na
mista, kde jsou jejich sochy umistény,

aby vidéla, jak Zziji svym vlastnim Zivo-
tem, a Cerpa z toho zkusenosti a podné-
ty do dalSi tvorby.

~,Mame radost, kdyz vidime bezprostfed-
ni reakce a nové hry déti i dospélych.

Mnozi se s nasimi sochami foti, maji

chut na né vylézt nebo je prosté jen tak
objimaji,“ dodava.

Jeden z nejznaméjsich projektd ate-
lieru manzelll KolaCkovych najdeme
v praZzskych sadech na Letné, kde vznikl
na misté starého nefunkéniho détské-
ho hristé novy vytvarné reSeny barevny
prostor. Stado velkych barevnych zvitat
mezi stromy v oblibeném misté setkava-
ni Prazan( i turistd v parku u Letenské-
ho zdmecku zde neprestava fascinovat
déti i dospélé.

Y mém pojeti jsou zvifata leskla, obla
a hladkd na omak, vyrazné barevna
a druhové nespecifikovana. To, jak dou-
fam, zvySuje zajem a emocionalni pfitaz-
livost a uvolfiuje fantazii a chut ke hie
s nimi,“ vysvétluje svlij zamér autorka.
Nicméné modelovani z hliny, manipula-
ce béhem jednotlivych fazi vyroby a in-
stalace soch jsou tvrdou fyzickou praci,

Keramické sofa z Manesu
Pro soukromé investory a milovniky de-
signu pripravuje ateliér kolekci autor-
skych keramickych sofa.

prekracujici fyzické moznosti jednoho
Clovéka. Jak takovouto praci zvlada
kfehkd Zena? V rozhovoru vysvétluje,
Ze vytvarnik se neobejde bez dobrého
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tymu a technického i prostorového zaze-
mi. Potfeba zakazek lGspésného ateliéru
si vynutila zaloZeni vlastni stavebni fir-
my, ktera garantuje kompletaci a insta-
laci projektu.

A jakym zpUsobem vlastné takové velké
dilo vznika? ,Tvorba zacéina prvotnim na-
padem a prfemyslenim o prostoru, kam
maji byt sochy umistény; pak nasleduji
skici a nacrtky a nikdy nekongéici debaty
0 moznych feSenich. S manzelem jsme
oba do prace tak ponoreni, Ze ani nevi-
me, kterd myslenka je ve vysledku moje
a ktera jeho, a ani to nijak zvlast nere-
Sime. 3D vizualizace, nasleduji modely
a nosné konstrukce, na které se pak
nanasi velké mnoZstvi keramické hliny
- to jsou dalsi faze tvarciho procesu.
Sochy modelujeme vétSinou vcelku
a rozfezavame je na mensi stavebni dily.
Po vysuSeni a vypaleni v peci, glazovani
a opétovném vypalu seskladame plas-
tiku dohromady,“ popisuje zacatek pro-
cesu Alexandra Kolackova a dale pokra-
cuje jeji manzel: ,Vnitrek velkych plastik
se vyztuzi betonovou smési a Zeleznou
armaturou podle statické studie. Pro
vyrobu pouzivame specialné upravenou
keramickou Samotovou hlinu a stan-
dardné stejny postup i ovéfeny spojovaci
material, abychom mohli garantovat po-
Zadavky investora na odolnost a trvanli-

vost artefaktll ve

venkovnim  pro-
stfedi. Poznatky
tradiéniho kera-
mického femesla
dale doplaujeme
o vlastni postupy
prace. Hledame
stale nové a nové
vyrazové i tech-
nické moznosti.
Dalo by se fici, Zze
hledani a hra se
neodrazi jen ve
vytvarném vyrazu velkych hracek, ale
jsou vlastné vsudypfitomné ve vSech fa-
zich tvorby naseho ateliéru.”

Brany torii: Namét velkych keramickych
bran byl inspirovan celkovym japonskym
konceptem nového parku, tak jak jej na-
vrhl West 8 Urban Design & Landscape
Architecture. Socharka pretransformo-
vala svym charakteristickym zplsobem
tradiéni prvek japonské architektury
- brany torii, které se stavély v historii
pred vstupy do Sintoistickych chramd,
jez svou filozofii mély velmi blizko k pfi-
rodé. Tyto novodobé brany tvofi vstup
do parku, predstavujiciho odzu pfirody
v zastavéné meéstské ¢asti.

Vytvarny projekt v nizozemském Nij-
megenu. Jedna se o velkou venkovni
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Alexandra Kolackova

Poprvé se dostala k praci s hlinou v keramickém ateli-
éru na vysoké skole.

S Jifim Kolackem zalozila v roce 1989 keramickou
dilnu, ktera se postupné stava uméleckym ateliérem.
V poslednich 15 letech se zabyvaji hlavné vytvarnymi
projekty reseni vefejného prostoru, obcas i zakazkami
soukromych investoru. Ateliér sidli v objektu ptvodni
tovarny v Janové nad Nisou v Jizerskych horach.

lavici, umisténou v komplexu Thermion
pred modernim polyfunkénim zdravot-
nim stfediskem, pfebudovanym ze staré
tovarny Philips. Soucasti komplexu je
i park, ke kterému sméfuje autorcino
keramické sezeni. Zaroven lavice oddéli
prostor pro venkovni zahradku budouci
restaurace. Prebudovani technické pa-
matky na moderni objekt slouZzici mist-
nim obyvatelim je soucasti rozsahlého
a velkorysého urbanistického projektu
mésta Nijmegenu, kde kromé obytnych
dom0 pro 40 tisic lidi vznika soucasné
i celd infrastruktura a systém novych
mostl a regulacnich opatfeni proti roz-
vodnovani feky Waalu (rameno Ryna).

Vlastimil RUZicka
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4 6 SKUPINA VYROBKU EXTRA « CISTICKY A ZVLHCOVACE VZDUCHU

Cisty a zdravy vzduch
zn. shadno a rychle

KVALITA VZDUCHU VE MESTECH A PREDEVSIM
POTOM VE VNITRNICH PROSTORECH JE VETSI-
NOU VELMI NiZKA. PRITOM MA VZDUCH, KTE-
RY DYCHAME, PRIMY VLIV NA NASE ZDRAViI.
CESTOU, JAK HO VYCISTIT, PRIPADNE BOJOVAT
PROTI RUZNYM CHRIPKOVYM EPIDEMIIM, JE
PORIZENiI CISTICKY, RESPEKTIVE ZVLHCOVA-

CE VZDUCHU.

Leckdo si mysli, Ze nejméné kvalitni
vzduch dychame v centrech rusnych
mést, u pramyslovych zén nebo vedle
frekventovanych silnic. V nékterych
pfipadech to tak skutec¢né byt muze,
ale obecné plati, Ze v uzavienych mist-
nostech se nachazi az 10x horsi vzduch
nez venku. Vifi se v ném roztoc¢i, mikro-
organismy, bakterie, viry, domaci prach

a dalsi vétsinou okem nespatfitelné ne-
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cCistoty. Predstava, Ze vdomku u lesa dy-
chame kvalitni a naprosto ¢isty vzduch,
je proto zcela mylna, ackoliv nelze po-
pfit, Ze v centrech velkych mést je kva-
lita jesté horsi. Mélo by proto byt v na-
Sem zajmu s kvalitou vzduchu doma ¢éi
v kancelafi néco délat. Jednoduché ie-
Seni tvori ¢isticky vzduchu. Na trhu jich
je mnoho a stoji na riiznych technologi-
ich, které nyni predstavime.

Proces cisténi vzduchu neni jednoduchy,
protoZe z ného chceme odstranit rizné
typy nedistot, piipadné i pachy. Cisticky
proto ¢asto kombinuji rizné technolo-
gie, aby dosahly kyZzeného efektu. Mno-
ho vyrobcu sazi na znamé HEPA filtry,
které se pouzivaji napfiklad i ve vysava-
cich. HEPA filtry dokaZou zachytit velice
malé castice necistot véetné mikroor-
ganismul, takZe cisti vzduch velmi dob-
fe. Nemohou ovéem zachytavat pachy.
0 ty se mohou postarat cistiCky s 0zo-
novou technologii, ktera velmi Gcinné
eliminuje mikroorganismy - 0zén doslo-
va sterilizuje vzduch. Jelikoz je ale 0zon
jedovaty, pfistupuji néktefi zakaznici
k témto cistickam s nediivérou. Pfed lety
je v tom jesté podporila aféra, kdyz se
v Americe prislo na to, Ze nékteré mode-
ly porusuji limit pro mnozstvi vypousté-
ného ozonu. Soucasné ozénové cisticky
uz takovymi problémy netrpi a jsou bez-
pecné. Mikroorganismy nici také ultra-
fialova technologie.

Gastym prvkem u éisticek vzduchu je
takzvany ionizator, ktery vypousti do
vzduchu zaporné ionty, pusobici pozi-
tivné na psychiku i zdravi. Spotfebice,
pocitace a dalsi technika vypousti klad-
né nabité ionty - ¢lovék ma v takovém
vzduchu pocit, Ze se mu hiife dycha.
Zapornymi ionty je vzduch nabity napfi-
klad bourkou, kdy naopak zaznamenate
pfijemny a dobfe dychatelny vzduch. Kro-
meé toho zpusobuji zaporné ionty shluko-
vani prachovych castic ¢i pylu, takze je
pak filtracni systém snaze zachyti.

Dal$im neduhem v domacnostech, kte-
ry se tyka predevsim zimnich mésici,
je pfilis suchy vzduch. Lidé dfive ¢asto
davali na topeni pomerancovou kiiru ¢i
kupovali vyparniky vody, které se na to-
peni zavésily. Slo ale o neefektivni, spise
symbolicky zplsob zvihéovani vzduchu.
Pokud chcete dosahnout pro clovéka
optimalni vihkosti vzduchu kolem 50 %,
bez zvlhéovace se neobejdete. Presuse-
ny vzduch totiZ pomaha sifeni nékterych
nemoci, napfiklad chfipky. Zvlihéovace
se déli primarné na parni a ultrazvukové.
BliZe se na jednotlivé modely podivame
v nasledujicim prehledu.




BIONAIRE
BAP1700

Cisticka vzduchu znaéky Bionaire ma tradiéni véZovity tvar a
pouziva hned nékolik technologii k cisténi a zlepsovani kva-
lity vzduchu. V prvni fadé filtruje vzduch pres takzvany PER-
MAtech filtr (typu HEPA), jehoz ui¢innost je az 99 %. Vyhodou
je, Ze se nemusi ménit, pouze ho staci jednou za cas vyéistit.
Cisticka ma dale samostatné ovladany ionizator a nepostra-
da ani c¢idlo kvality vzduchu, které automaticky nastavuje
jeji vykon v zavislosti na znecisténi vzduchu. Stav filtri elek-
tronicky indikuje a pouziva 3rychlostni ventilator. Mezi dalsi
funkce patfi ¢asovac po 2, 4, 6 a 8 hodinach - Ize zvolit i trva-
ly provoz. Doporucena je pro mistnosti do 34 m2,

DE’LONGHI

AC 230

SKUPINA VYROBKU EXTRA ¢ CISTICKY VZDUCHU

AIRBI
PURE

Cisticka nabizena v nenapadné éerné a extravagantni
ruzové metalize poskytuje dostatecny vykon pro ¢isténi
vzduchu v mistnostech o velikosti az 46 m2. Pouziva jak
prachovy, tak pachovy senzor, které nastavuiji jeji chod.
0 samotnou filtraci se stara HEPA filtr s vysokou ii¢innos-
ti, aktivni uhlikovy filtr, ktery likviduje pachy, latkovy filtr
s uhlikovymi vlakny, pomahajici zachytavat dalsi Skodlivé
latky, jako benzen, a nano-fotokatalyzatorovy filtr, ktery
spolu s UV lampami rozklada nebezpecné plyny bez dru-
hotného znecisténi vzduchu. Pfistroj ma také ionizator,
vytvarejici zaporné nabité ionty.

v

CISTICKY VZDUCHU

hd

DAIKIN
MC70L

Z nabidky japonského vyrobce jsme do pre-
hledu zvolili tuto Cisticku, ktera odstrani diky
technologii Flash Steamer az 99,6 % alergenu
véeho druhu. Uéinné také odstranuje cigareto-
vy kouf a pachy. Filtraéni soustava se sklada
z prachového predfiltru, zachytavajiciho nejvét-
§i castice, dale ze zminované jednotky Flash

Loni na podzim predstavena a na cesky trh uvedena cisticka vzdu-
chu italského vyrobce pouziva takzvany AQS systém, ktery kontrolu-
je pribézné kvalitu vzduchu. Dle barevnosti LED diod umisténych ve
vzduchovych vypustich na ¢elni strané pozna uzivatel, zda je vzduch
v mistnosti velmi znecistény, znecistény, nebo cisty. Ve vybavé ne-
mohou chybét plynovy a prachovy senzor ovladajici vykon vétraku,
TiO2 filtr dopInény o UV svétlo, HEPA filtr a uhlikovy filtr. Cisti¢ka tak
eliminuje jak prachy, tak necistoty a mikroorganismy. Integrovany
ionizator zase neutralizuje prachové éastice ¢i kout. Pfi zapnuti mu-
Zete pouzit éasovaé pro vypnuti po 1, 2, 4 nebo 8 hodinach. Cisticka

je vhodna pro mistnosti o velikosti az 80 m2.

Steamer generujici vysokorychlostni
které rozkladaji slouceni
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ZVLHCOVACE

SKUPINA VYROBKU EXTRA « ZVLHCOVACE VZDUCHU

BIONAIRE
BWM5251

Tento zvlhcovac pouziva ke zvyseni vihkosti vzduchu v mistnosti teplou steril-
ni paru, presnéji fec¢eno viditelnou teplou milhu, ktera usnadnuje dychani. Do-
porucen je pro mistnosti o velikosti do 45 m2 a nepotrebuje ke svému sprav-
nému fungovani zadné filtry. Pfi zapnuti Ize vybrat ze 2 vykonovych stupni,
pficemz se pristroj automaticky vypne, pokud mu dojde voda v nadrzi. Diky

P ™

nepfilnavému povrchu Ize integrované topné télisko snadno cistit. Dodavan

je i s nadobou na esencialni latky pro aromaterapii.

@&

DE’LONGHI
UH 800E

Zvlhéovaé parniho typu je ur-
cen do vétsich mistnosti s obje-
mem az 75 m3. Mira zvlhéovani
dosahuje hodnoty 300 mi/hod
- nepretrzité dokaze pracovat az
20 hodin pfi plné 6,11 nadrzce.
Najdete na ném elektronické
ovladani véetné regulatoru vih-
kosti pro nastaveni pozadované
miry vihkosti a elektronicky vih-
komér, ktery aktualni vlhkost
v mistnosti méri. Pristroj indikuje
nutnost doplnit vodu do nadrzky.
Dokaze do mistnosti rozprasovat
riizné viiné - ma k tomu tcelu in-
tegrovany zasobnik, kam Ize von-
nou esenci vlozit.

BONECO
$450 e

Parni zvihéovac vzduchu znacky Boneco ma
dostatecny vykon pro praci v mistnostech o ve-

likosti az 60 m2. Pouziva digitalni ovladaci pa-

nel pro volbu jednotlivych funkci véetné auto-
matického odvapnovani, displej také informuje

o potiebé udrzby, cisténi a dolévani vody. Lze na

ném zobrazit i aktualni relativni vihkost v mist-
nosti. Jedna se o hygienicky pfistroj odstranuji- | I [
ci varem vody bakterie. MuZete ho pouzit takeé \

k osvézeni mistnosti pomoci viini, protoze ma

pro tyto tcely integrovany zasobnik.

DOMO

DO 341 H

Zastupce belgické znacky DOMO patfi do kategorie zvlh¢ovacu pracuji-
cich se systémem prirodniho odparovani. Urcen je pro mistnosti o rozlo-
ze 125 m2, respektive objemu 50 m3. Zarizeni automaticky udrzuje vih-
kost vzduchu v mistnosti na optimalnich 55 % a maximalné se z ného
denné muze odparit az 8 | vody. Nadoba na vodu ma objem 5 I, takze je
treba ji jednou denné doplnit. Vybaven je 2 antibakterialnimi filtracnimi
kazetami. PFi jeho zapnuti Ize vybrat mezi dennim rezimem provozu (56
dB) a tichym nocnim (36 dB).
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Dychejte volne

ionaire.cz

www.b

Cisticky a zvlhéovaée vzduchu BIONAIRE

UZ NEJEN VE MESTECH, ALE | JEJICH OKOLI A NA VESNICICH SE SETKAME SE ZNECISTENYM, TEZKO
DYCHATELNYM A ZDRAV| SKODLIVYM VZDUCHEM. SMOG, PRACH, PYLY A V NEPOSLEDN{ RADE KOUR
Z CIGARET ZATEZUJi NASI DYCHACI SOUSTAVU KAZDY DEN. S CISTICKAMI A ZVLHCOVACI VZDUCHU
BIONAIRE MUZETE SNADNO ZAJISTIT OPTIMALNi ROZPTYLOVE PODMINKY ALESPON DOMA NEBO

V KANCELARI.

Jen béhem jediného dne se ¢lovék nadechne az 20 000krat a spotre-
buje vice nez 15 kg vzduchu, coz je mnohonasobné vic, nez kolik za
stejnou dobu zami¥i do téla potravin a vody. Neni proto urcité od véci
se zamyslet nad tim, jaky vzduch vlastné dychame. Obzvlast ve velkych
méstech a primyslovych oblastech patfi kvalita vzduchu k nejhorsim

a vétrani samozrejmé nestaci. V domovech, kancelarich i dalSich pro-
storech se diky stale casté&jSim izolacim a utésnénim oken hromadi jesté
vice Skodlivych latek nez drive. A ne vSechny se sem dostavaji z venku,
mnohé pronikaji do vzduchu pfi pouzivani bézné vybavy domacnosti —
ze syntetickych materild, €isticich pFipravku a pracich praskd. Zdrojem
jsou také domaci mazlicci, pyly, bakterie, vytrusy plisni, domaci prach

a dalsi. Vzduch uvnitr budov proto byva znecistény az stonasobné vic
nez ovzdusi velkych pramyslovych mést. Studie potvrzuji, Ze travime
uvnitf téchto budov az 90 % dne, takze vyvstava otazka, jak vzduch
Skodlivych latek zbavit a konecné volné dychat?

Cisticky BIONAIRE

Na ceském trhu nalezneme celou radu ¢isti¢ek vzduchu, ale jen nékteré

se tak mohou pravoplatné nazyvat. Mnohdy se totiz jedna pouze o tak-

zvané ionizatory. Skutecna Cisticka vzduchu by méla nabidnout nicméné

mnohem vice nez pouhé vypousténi zapornych iontd do ovzdusi.
BIONAIRE nabizi na ¢eském trhu tfi isticky vzduchu pro mistnosti

ruznych velikosti. VSechny jsou vybaveny HEPA a PERMATECH filtry

vcetné uhlikové vlozky s 99,97% Gcinnosti a schopnosti zbavit vzduch
pylt, rozto€u, alergenti a nezadoucich pachu. Optimaélni cirkulaci vzdu-
chu pfi minimalnich provoznich nakladech zajistuji integrované vykonné
ventilatory. U vSech také naleznete samostatné vypinatelny ionizator,
ktery obohacuje vzduch o lehké zaporné ionty a zvysuije Cistici Ucinek.
Na &esky trh uvedl BIONAIRE pred ¢asem trojici novych modelt

— BAP9240 pro mistnosti o velikosti maximalné |3 m?, BAP9424 do

29 m*a BAPI700 do 34 m2. Vsechny jsou dostupné a muzete je pro
svij obchod ihned objednévat.

Zvlhcovace vzduchu

Opomenuty by nemély zistat ani zvlhéovace vzduchu, které mohou byt

Gcinnym pomocnikem pred chripkovym onemocnénim, protoze viry

chripky ve vlhéim vzduchu neprezivaji. PFi nizké vlhkosti se vysusuije,

a tim i narusuje sliznice dychacich cest. Dasledkem je drazdéni ke kasli

a Casta onemocnéni dychacich cest, zejména u déti, popraskané rty,

Skrabani v krku. Narusenim sliznic se snizuje celkova imunita. Nejvétsi

zajem o zvlhcovace je proto v zimnich mésicich, kdy se hodné topi.
BIONAIRE dodava na trh zvlhéovace se zvlhéovanim teplou

a studenou parou i ultrazvukovym. Kompletni nabidku jednotlivych

modeli naleznete na nasich webovych strankach. Cisticky

i zvlhcovace objednavejte u oficidlniho ¢eského zastoupeni znacky

Able Electric, spol. s r. o.

—

]
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5 O SKUPINA VYROBKU PLUS  AUTOMATY NA ESPRESO

AUTOMATY NA ESPRESO

DE’LONGHI

MAGNIFICA
ESAM 4500

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ
AUTOPRiPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
MLYNEK

PRIKON

DE’LONGH]I

PRIMADONNA AVANT
ESAM 6700 EX1

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ODVAPNEN{
MLYNEK

PRIKON

DE’LONGHI

PRIMADONNA EXCLU-
SIVE ESAM 6900.M

NADRZKA NAVODU
DISPLEJ
AUTOPRiPRAVA MLEGNYCH KAV

SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
MLYNEK
PRIKON

' DE’LONGHI

PERFECTA ESAM
5400 EX1

DE!LONGHI

PRIMADONNA
ESAM 6620

DOMO

DO 429 K

DEILONGHI

PERFECTA ESAM
5500.B

DE’LONGHI

PRIMADONNA S DELUXE
ECAM 26.455M

CAT-44 NG

DE’LONGHI

ECAM 23.420.SR

DE’LONGHI

PRIMADONNA XS
DELUXE ETAM 36.365.M

JURA

ENA MICRO 1
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JURA

ENA MICRO 9

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRiPRAVA MLEENYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
MLYNEK

PRIKON

IMPRESSA J9.2
ONE TOUCH

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENI/ ODVAPNENI
MLYNEK

PRIKON

MELITTA

CAFFEO CI

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ
AUTOPRiPRAVA MLEENYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
MLYNEK

PRIKON

SKUPINA VYROBKU PLUS * AUTOMATY NA ESPRESO

ENA 9 ONETOUCH
CAPPUCCINO

IMPRESSA Z7 ONE
TOUCH CAPPUCCINO

MELITTA

CAFFEO BISTRO

JURA

IMPRESSA F7

JURA

IMPRESSA Z9
ONE TOUCH

MELITTA

CAFFEO LATTEA

IMPRESSA J9.3
ONE TOUCH TFT

JURA

GIGA 5

NIVONA

CAFEROMATICA 635
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52 SKUPINA VYROBKU PLUS  AUTOMATY NA ESPRESO

AUTOMATY NA ESPRESO

NIVONA NIVONA NIVONA NIVONA

CAFEROMATICA 757 CAFEROMATICA 767 CAFEROMATICA 831 CAFEROMATICA 855

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRiPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
MLYNEK

PRIKON

PHILIRS RHILIPS PHILIPS RHILIRS
SAECO SAECO SAECO SAECO

HD8751 HD8838/09 HD8750/19 HD8857/09

NADRZKA NAVODU

DISPLEJ

AUTOPRIPRAVA MLEGNYCH KAV
SAMOCISTENi/ODVAPNEN{
MLYNEK

PRIKON

PHILIPS PHILIPS PHILIPS
SAECO SAECO SAECO ZELMER

HD8852/09 HD8854/09 HD8954/09 CM 4003ALS

NADRZKA NAVODU
DISPLEJ
AUTOPRiPRAVA MLEGNYCH KAV

SAMOCISTENi/ ODVAPNENi
MLYNEK
PRIKON
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BOSCH

TASSIMO T40
TASSIMO
2L
3,3 BARU

Z KAPSLE
1300 W

KAPSLOVY SYSTEM
NADRZKA NAVODU
TLAK CERPADLA
MLECNE KAVY
PRIKON

CREMESSO

COMPACT
CREMESSO
1L
19 BARU
NE
1455 W

KAPSLOVY SYSTEM
NADRZKA NAVODU
TLAK CERPADLA
MLEGNE KAVY
PRIKON

NESCAFE
DOLCE GUSTO

MELODY
DOLCE GUSTO
1,3L
15 BARU
Z KAPSLE
1500 W

KAPSLOVY SYSTEM
NADRZKA NAVODU

TLAK CERPADLA
MLECNE KAVY
PRIKON

*automatickalpfiprava

** Sleh VAUI

SKUPINA VYROBKU PLUS * KARSLOVE KAVOVARY

KAPSLOVE KAVOVARY

TASSIMO T55

TASSIMO
1,4L

3,3 BARU
Z KAPSLE
1300 W

CREMESSO

CREMESSO
16L
19 BARU

Z MLEKA*
1455 W

NESCAFE

DOLCE GUSTO

CREATIVA
DOLCE GUSTO
1,5L
15 BARU

Z KAPSLE
1500 W

CAFFE LATTE

BOSCH

TASSIMO T65
TASSIMO
1,8L
3,3 BARU
Z KAPSLE
1300 W

NESCAFE
DOLCE GUSTO

GENIO
DOLCE GUSTO
0,6L
15 BARU
Z KAPSLE
1500 W

NESPRESSO

GRAN MAESTRIA
EN470.SAE

NESPRESSO
1,4L
19 BARU
Z MLEKA**
1260 W

CREMESSO

UNO
CREMESSO
0,65L
19 BARU
NE
1455 W

NESCAFE
DOLCE GUSTO

CIRCOLO
DOLCE GUSTO
1,3L
15 BARU
Z KAPSLE
1500 W

NESPRESSO

PIXIE C60-SS
NESPRESSO
07L
19 BARU

NE
1260 W
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V pristim cisle SELL:

Dubnovy SELL je tradicné po nékolik let takzvanym built-in specialem
a letos tomu nebude jinak. Zamérime se proto vyhradné na vestavné
spotiebice - napfiklad na vestavné mycky ¢i chladnicky.




egy )
Baumatic:

APPLIANCE CHIC

éﬁ em MULTIFUNKCHNI TROUBA a
60 cm SKLOKERAMICKA VARNA DESHA

PRODLOUZENA
ZARUKA




ﬂ Hotpoint |,

IO va?‘omo

Drezy a baterie Hotpoint
vase kuchyne sladena do detailu

Abychom uspokojili vSechny vase pozadavky na zafizeni domacnosti a zajistili kom-
plexni fedeni pro vasi kuchyni, nabizime nové kromé domaécich spotfebicd také
prvotridni dfezy a vodovodni baterie, které jsou dokonale esteticky sladéné s var-
nymi deskami Hotpoint pro ¢isty vzhled kazdé kuchyné, a to az do takovych detaild,
jako je napriklad na milimetr stejny bocni rozmér. Kompletni nabidka obsahuje drezy
nerezové i kompozitové, v riznych barevnych provedenich a rozmérech, vyrobené
z vysoce kvalitnich materiald odolnych proti extrémnim teplotam, korozi, usazovani
necCistot a poskrabani se zajisténim maximalni antibakterialni ochrany.

ZARUKA AZ Hotpoint nabizi zaruku 10 let na vyrobni vady kompozitovych dFezl (s vyjimkou komponentut),
50 zaruku 50 let v pripadé nerezovych dfezu a 5letou zaruku na vodovodni baterie.

LET.
NA VYROBNI VADY

facebook.com/hotpoint.cz.sk mmm www.hotpoint.cz =





