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VAZENI CTENARI.

v aktualnim vydani magazinu SELL je hlavnim tématem chlazeni, s nimzZ jsou spo-
jeny také mnohé prezentace novych produktl naSich partnerd a rozhovor Cisla
s Martinem Svobodou, generalnim feditelem ceské pobocky Electroluxu. Prestoze
na sebe chlazeni v tomto Cisle strhava vétSinu pozornosti, byl bych nerad, kdyby
kvUli tomu zapadl dalsi dllezity rozhovor, jejz jsme koncem dubna realizovali. Mlu-
vim samozriejmé o uZ na titulni strané avizovaném interview s Andreou Natalem,
generalnim feditelem Ceské, slovenské a nové také madarské pobocky spole¢nosti
De’Longhi. Dullezitost rozhovoru, tedy predevSim jeho obsahu, podtrhuje také fakt,
Ze vychazi nejen v ceském vydani SELL, ale také v madarském a rovnéz v jiz druhém
tematickém specialu o trhu domacich spotrebici v deniku Mlada fronta E15 (vydani
z 20. kvétna). Spole¢nost De’Longhi totiz uz pfed ¢asem zaradila do svého portfolia
némeckou znacku Braun a procesy jejiho prevzeti jsou v podstaté u konce také
v regionu stfedni Evropy. KdyZ pfipo¢itame breznové zakoupeni polského Zelmeru
ze strany némeckého koncernu BSH, je evidentni, Ze trh s malymi domacimi spotre-
bi¢i prochazi a realné jesté projde vyraznymi zménami. Mé osobné prevzeti Braunu
tési o to vic, Zze znacka zacne byt na ceském trhu konec¢né marketingové aktivnéjsi,
protoze De’Longhi nepodcenuje komunikaci v zadném kanale, at uz se jedna o B2C
nebo B2B. A Ze bude komunikace potfeba, protoze v pfipadé Braunu ted mize-
me hovofit o jisté schizofrenii. Zatimco De’Longhi vliastni znacku v kategoriich food
preparation a Zehleni, segment pé&e o krasu a holeni ziistal P&G, v pfipadé Ceska
distribuéni spolecnosti Rafinanz. Je tedy v zajmu obou dat trhu jasné najevo, kdo
dodava které produktové skupiny. Jak vidno, zacala spolec¢nost De’Longhi ve vel-
kém stylu, cozZ doklada nejen komunikace v SELLu, ale také v MF E15. Jsem zvédav,
jakym zpUsobem bude fesit situaci Rafinanz.

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

nictvim socialni sité soutézili
nadéjni navrhari a kreativni
lidé z 19 evropskych zemi
0 nejlepsi navrh designu kavo-
varu NESCAFE DOLCE GUSTO
Melody 3. Z celkového poétu
10 000 navrh, predloZenych
zhruba 100 000 fanousky, byl
v listopadu 2012 pfri slav-
nostnim zakonéeni v Milané
vybran jeden jediny vitéz. Tim
se stal pestrobarevny navrh
z Rumunska, ktery celkem
ziskal 8 417 hlasd. Podmin-
kou pro Ucast byla registrace
na regionalni facebookové
strance. Pfi navrhovani méli
soutézici dvé moznosti, jak
design navrhovat. Bud ve
specialné vytvorené grafic-
ké aplikaci, ktera byla pfimo

NESCAFE DOLCE GUSTO
predstavuje prvni kavo-
var navrzeny spotrebiteli

Béhem podzimu lonského roku pro-
béhl unikatni soutézni projekt EURO
DESIGN CONTEST, v némz prostred-

na Facebooku, nebo si mohli
stahnout obrys kdvovaru a navrh dé-
lat ve vlastnim grafickém programu.
Celkem vzniklo zhruba 10 000 néavr-
hd. Vitézny kavovar Melody 3 EuroD
mifi do prodeje pravé ted za cenu
2 700 K¢.

Reader’s Digest Vybér
ocenil spotrebice Bosch

Spole¢nost Reader’s Digest Vybér
uskutecnilajiztfinacty ro¢nik priizku-
mu Dobra znacka, jehoz se zUcéast-
nili zadkaznici spole¢nosti z dvanacti
evropskych zemi. Za rok 2013 bylo
vyhlaSeno celkem tficet znacek ve
20 globalnich kategoriich, které byly
pro vSechny zlG¢astnéné zemeé stej-
né, a v 10 lokalnich, které si kazda
zemé nominovala sama. Nejd(vé-
ryhodnéjSi znackou se v globalni
kategorii ,Velky kuchynsky spotfe-
bi¢“ stala znaCka Bosch. Sbér dat
pro prizkum se uskutecnil na pre-
lomu roku 2012 a 2013 a probihal
souCasné ve dvanacti evropskych
zemich: Belgii, Ceské republice,
Finsku, Francii, Némecku, Nizozem-
sku, Polsku, Portugalsku, Rumun-
sku, Rusku, Slovinsku a Svycarsku.
Nékteré zemé ziskavaly odpovédi
on-line dotazovanim, ¢ast zlstala
u tradiéni dotaznikové metody.
V Cesku bylo rozeslano 15 500 e-mai-
IG na adresy zakaznikl spolec¢nosti
s navratnosti 12,59 %. Celkové bylo
rozeslano pres 1,5 milionu dotaznika.

Prackam Electrolux
se darilo v dTestu

V ceské pobocce spolecnosti Elect-
rolux mohou byt nadmiru spokojeni
s vysledky nedavného testu pracek
v Casopise dTest, protoze zastupci
vSech jejich znacek, tedy AEG, Elect-
rolux a Zanussi, ziskali vysoké hod-
noceni za nizkou spotfebu, nizkou
hluénost a snadnou obsluhu. V jed-
nom pfipadé dokonce doséahla firma
GpIné nejvyssiho hodnoceni. Pracka
EWT1567VDW se umistila na prvnim
misté v kategorii vrchem plnénych
modell a v konkurenci obstala ne-
jen diky vy$e zminénym vlastnostem,
které ocenili testujici nejen u ni. Kro-
mé toho vyzdvihla porota také logic-
ké usporadani ovladaciho panelu,
snadnou obsluhu davkovace praciho
prostredku a filtru necistot. Srozumi-
telny LCD displej nabizi nékolik funk-
ci - napfiklad TimeManager, ktery
umoznuje nastaveni délky praciho
cyklu podle potfeb uzivatele. Pracka
ma také pamét programi ,Moje obli-

bené“, do které Ize ulozZit upfednost-
novanou kombinaci programu, aby
je pfisté bylo mozZné spustit pomoci
jednoho tlacitka. Pracky Electrolux
maji navic program pary slouzici
k jemnému vyhlazeni zahybl pradla,
¢imZ se vyrazné usnadnuje jeho Zeh-
leni. U vrchem plnénych modell se
na druhém misté umistil zastupce
Whirlpoolu, model AWE7519, ale na

tfeti pricce stanul model Electrolux,
konkrétné EWT1366HDW. Na &tvr-
té pak vrchem plnéna pracka AEG
70260TL.

V kategorii predem pinénych modeld
ziskal velmi dobré hodnoceni model
EWF1486GDW v energetické tfidé
A+++. Treti misto si vyslouzZil nizkou
spotfebou vody i energie a nizkou
hlu¢nosti.
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Nova rada spotrebicti
KitchenAid v Cesku

Prémiova znacka KitchenAid patfi
sice americké spolec¢nosti Whirlpool,
ale malé domaci spotfebice dodava
na Cesky trh spole¢nost Potten &
Pannen - Stanek group. Ta nedav-
no rozSifila nabidku o nové modely
malych kuchyniskych pomocnikd,
a to v rozliénych barvach véetné ex-
travagantni fialové, decentni kavové
¢i pozitivné vyzafujici oranzové. Ba-
revnych variant je napftiklad u 300W
kuchynského robotu Artisan KSM
150 celkem 21, coz nema v Cesku
obdoby. K dispozici je také vykonnéj-
§i varianta Artisan KSM780 s 500W
motorem, ktera je dodavana na trh
v Cervené metalize, kralovské cer-
vené, stfibfité Sedé, ¢erné a matné
perlové. Z vyrobkl nas také zaujal
food procesor Artisan KFP1644,
ktery zaujme externim ovladacem
nastaveni tloustky platkd. VSechny
spotfebi¢e znacky KitchenAid se
vyznacuji robustni a odolnou kovo-
vou konstrukci, vysokym vykonem,
snadnym ovladanim a skutec¢né
vyjimeénym designem. Jesté pred
uzavérkou nam dorazila do redak-
ce pozvanka na oficialni predstave-
ni novinek, kde se s nimi budeme
moci blize seznamit. V nékterém
Z pristich vydani o nich budeme jes-
té podrobnéji informovat.

NOVINKY

Remington vi,
jak se dlouhodobé zbavit
chloupki

Neustalé holeni nohou a dalSich par-
tii neni u Zen rozhodné oblibenou
¢innosti. Koupi depilatoru mohou
prodlouzit intervaly
této péce ze dnl na
néjaky ten tyden nebo
zvolit jesté bolestivej-
Si voskovou depilaci.
Existuji ovéem i trva-
lejsi feSeni, napfiklad
pomoci  specialnich
pfistroji s IPL techno-
logii, které pouZivaji
profesionalni  kliniky
a dermatologové. Re-
mington v8ak nabizi
tuto technologii ve
vyrobku uréeném béz-
nym  spotfebiteldm.
Takzvany IPL6000O
i-Light Pro byl vyvi-
nut ve spolupraci
s prednimi derma-
tology a zajisti dlou-
hodobé odstranéni

chloupk( az na Sest mésicu. Pfitom
pouziva zcela bezbolestnou techno-
logii svételného zablesku IPL a obsa-
huje také senzor pleti, zajistujici, ze
bude aplikace provedena pouze na
vhodném typu pokoZzky. Dodavan je
s 3 nahradnimi Zarovkami.

gnem. Velice efektivné
dokaze vytapét napfi-
klad terasy, pavilony ¢i
zimni zahrady, protoZe
funguje podobné jako
sluneéni zareni. Ohfi-
va pfimo lidi a pred-
méty, které pak samy
vydavaji teplo do okol-
niho vzduchu. Teplota
se tak zvySuje velmi
pfijemnym zpusobem
a nedochéazi k Zadnym
ztratdm tepla jako

Chladnéjsi letni vecer?
Zahrejte se na terase
s topidlem Heatstrip

Spoleénost Ridici systémy, kterad je
znama hlavné diky distribuci Cisti-
¢ek a zvlhCovacl vzduchu znacky
Bionaire, nabizi na ¢eském trhu také
inovativni salavé topidlo némecké
znacky Heatstrip. Infraervené top-
né téleso (bez Cerveného svétla) je
nenapadny zafi¢ s jednoduchym desi-

u béZnych zaficl nebo
plynovych  ohfivacl.
Pomoci inovativniho mechanismu
jsou eloxované hlinikové profily Heat-
strip tepelné oddélené tak, aby predni
Cast télesa vytvarela optimalni tepel-
né zareni s max. 400 °C, zatimco zad-
ni ¢ast pohlcuje energii a ma teplotu
asi jenom 90 °C. Dosah je az 3 metry.
Dokoupit Ize volitelné bezbateriové
dalkové ovladani. Nové je dodavano
plvodné cerné topidlo také v bilém
barevném provedeni.
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ZPRAVY ZE SVETA

Indesit Company
otevrela v Polsku svou

nejmodernéjsi tovarnu

Italsky vyrobce domacich spotrebicu
spustil v polské LodZi novou vyrobni
linku na odsavace par. NejenZe pa-
tfi k technologicky nejmodernéjsim
zavodUim spolecnosti Indesit Com-
pany s profesionalnim vyvojovym
a projektovym tymem, ale navic se
jedna o prvni vlastni tovarnu na od-
savace par. Indesit Company je tak
jednim z mala hracl v oblasti bilé
techniky, ktefi vyrabi digestore na
své lince. Stavba o celkové plose
11 520 m2 trvala 6 mésicu a celko-
va investice do vystavby byla ve vysi
25,9 milionu eur. Moderni vybaveni
vyrobni linky spliuje aktualni naro-
Ky na technologické inovace spo-
trebiCl a dosahne vyrobni kapacity
pres 300 tisic kusl za rok. Po pru-
myslové zéné v Radomsku se jed-
na jiz o druhou tovarnu umisténou
v Polsku. Ceskd poboéka zd(raz-
nila pri prilezitosti otevreni to, co
jiz uvedl v minulém vydani SEL-
Lu jeji generalni feditel Jan Sach
v rozsahlém interview, tedy Ze pro

Whirlpool predstavil

v USA ,,smart spotrebice*

Budoucnosti domacich spotfebicu
se vénuje mnoho znacek a vyrobc,
pricemz jednotlivé koncepty maji
mnohdy dost spole¢ného.
Soucasné jde vSak casto
0 vize, nikoliv zafizeni, ktera
by byla uvedena na trh bé-
hem jedno &i dvou let. ReSe-
ni Whirlpoolu neplsobi jako
ze sci-fi filmu, nicméné vyu-
Zivd nejmodernéjsich tech-
nologii soucasnosti a ma
spotrebiteli co nabidnout.
Takzvané spotrebiGe fady
6th Sense Live budou disponovat
pfipojenim k internetu a uZivatel je
bude moci ovladat pomoci aplikace
v chytrém telefonu. Ctvefice novinek
obsahuje chytrou chladni¢ku, mycku,

Indesit Company je dlouhodobym
zamérem kvalitni evropska vyroba.
Spole¢nost mé proto vétSinu produk-
ce situovanu na starém kontinentu.
Z celkem 17 tovaren je osm lokalizo-
vano v Italii, dalsi vyrobni linky jsou
ve Velké Britanii, Turecku, Rusku
a nyni jiz dvé v Polsku. Ceské zastou-
peni také ocekava pozitivni dopad
nové vyroby na rychlost dodavani
spotfebic¢l svym ¢eskym partnerdm
a také na koncové ceny digestofi.

S novou vyrobni linkou prichazi
také inovované fady digestori, kte-
ré odpovidaji pozadavkim soucas-
nych zakaznikl. Vybrané modely
digestofi znacky Hotpoint budou
vybaveny bezuhlikovym motorem,
ktery pfinasi az 67% Ulsporu ener-
gie v porovnani s klasickym moto-
rem. Diky nému bude také vyraz-
né snizena hluénost pfi odsavani,
a to az o 13 dB ve srovnani s nejlep-
Simi modely na trhu. Novy systém
filtrace, konkrétné dvojity tukovy filtr
a nové tvarovany valcovy uhlikovy filtr,
pfinese az 97% Gcinnost filtrace. Nové
modely digestofi z tovarny v Lodzi bu-
dou na ¢eském a slovenském trhu
k dispozici v pribéhu ¢ervna.

pracku a suSicku, tedy zakladni vy-
bavu vétSiny modernich domacnosti.
VSechny novinky budou komunikovat
pres inteligentnisité (Smart grid), coz
jsou silové elektrické a komunikacni
sité, které umoznuji regulovat jak vy-
robu, tak spotfebu elektrické
energie. A to jak v mistnim, tak
celosvétovém meéfitku. Zakla-
dem Smart grid je obousmérna
komunikace mezi elektrarnami
a samotnymi spotfebici. V apli-
kaci, dostupné pro vyrobky
Apple, jako iPhone ¢i iPad, Ize
sledovat v readlném case na-
pfiklad teplotu v chladnicce,
stav praciho cyklu nebo obec-
né informace o spotfebé. Spotrebice
se nyni prodavaji v prodejni siti Abt
Electronics v Chicagu. Postupné by
meély zamifit b€hem roku do nabidky
dalSich americkych prodejcu.

F
3.
% B

Gorenje dokoncila
presun vyroby pracek

a susicek do Slovinska

UZ v bfeznovém vydani SELLu jsme
vas informovali o zménach, ktery-
mi prochazi vyrobce domacich
spotiebicll Gorenje. Zameérné uz
nepiseme ,vyrobce kuchyni“, pro-
toZe tuto dlouhodobé prodélecnou
divizi slovinska firma pomérné ne-
davno prodala. Proces restruktu-
ralizace firmy pokracuje a pomalu
se chyli ke konci, coZ se snad pozi-
tivné projevi také na ¢eském trhu.
Dalsim krokem k dosaZeni vétsi
efektivityasnizeninakladdje uzavi-
zovany pfesun vyroby znacky Asko,
kterou ziskala firma v roce 2010
véetné jejich vyrobnich zavod
v severni Evropé. Ze Svédska za-
mifila do slovinského Velenje,
kde byla oficialné spusténa vyro-
ba praCek a suSiCek znaCky Asko
letos v dubnu za GCasti zamést-
nancl Gorenje véetné nejvyssiho
managementu. Ve Svédsku za-
stavili Slovinci produkci uz kon-
cem ledna. Konecnym krokem
restrukturalizace skupiny bude
dokonceni relokace vyroby my-
ek, taktéZ ze Svédska do Velenje.
Dokoncéeni operace se océekava
v druhé poloviné tohoto roku. Go-
renje si od zmén ve vyrobé slibuje
Gsporu minimalné 15 miliond eur
ro¢né, a to uz od roku 2014.
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Odmeény za zpétny odbér prilakaly
uz pres 2500 prodejcu

ZPETNY ODBER ELEKTROZARIZENI, JEHOZ PRAVNI RAMEC ZACAL OVLIVNOVAT NAKLADANI
SVYSLOUZILYMI ELEKTRICKYMI A ELEKTRONICKYMI ELEKTROZARIZENIMIV CESKE REPUBLICE,
VSTOUPILV PLATNOST 13.8.2005. FUNGOVANI STAVAJICIHO SYSTEMUV BRZKE DOBE VELMI VY-

RAZNE OVLIVNI EVROPSKA SMERNICE 2012/19/EU ZE DNE 4. CERVENCE 2012
O ODPADNICH ELEKTRICKYCH A ELEKTRONICKYCH ZARIZENICH, KTERA BY SE

DO CESKE LEGISLATIVY MELA PROMITNOUT
NEJPOZDE]JI DO 14. UNORA 2014.

AZ
350 ké

za kus.

Tato smérnice mimo jiné nové sta-
novi kvoty pro mnozstvi zpétné
odebraného elektrozarizeni, jez jsou
podstatné prisnéjSi nez dosud. Do
konce roku 2019 musi kazdy clensky

systém zpétného odbé-
ru vyslouzilych elektro-
zarizeni velmi dulezita.
Z tohoto duvodu pristoupil
ELEKTROWIN v letosnim

stat EU rocné vysbirat postupné az
65 % prumérné hmotnosti spotrebi-
€U uvedenych na trh v predchozich tfech letech
anebo 85 % hmotnosti celkové produkce elektro-
odpadu. Za spInéni této povinnosti odpovida stat.
Nové pristoupivii zemé, mezi které pati i Ceska
republika, dostaly vyjimku a musi dosdhnout sta-
novenych cili do konce roku 2021.

Vyznamna povinnost pribyla i prodejcim elek-
trozafizeni — pokud prodavaji elektrické spo-
trebice na plosSe vétsi nez 400 m2, musi umoznit
spotrebitelim odevzdat vyrazeny spotrebic, je-
hoz zadny vnéjsi rozmér nepresahuje 25 cm, a to
i v pripadé, Ze si zakaznik novy spotrebi¢ nekoupi.
ELEKTROWIN je ale na ocekavanou novou za-
konnou UGpravu pripraven uz dnes, diky nému
ziskali naskok i prodejci. Ty ELEKTROWIN jiz
od roku 2008 vybavuje sbérnymi kosi na malé
spotrebice, odménuje je za zpétny odbér a sta-
ra se o dalsi nakladani s odevzdanymi spotre-
bi¢i. Pro velké prodejny navic od roku 2012
ELEKTROWIN nabizi reseni ,,na miru®, tak aby se
sbérné prostredky staly integralni soucasti inte-
riéru prodejny. ,Vétsina prodejct jiz od zakazni-
ka takto spotrebice odebira. Z vlastni zkuSenosti
védi, Ze spokojeni zakaznici se radi vraceji,” uvadi
Ing. Roman Tvrznik, generalni Feditel.
Podpora poslednich prodejci je

pro cely

roce k vyraznému zvyseni
odmén prodejcim za sbér
vyslouzilych spotrebicl, coz vedlo ke zvySenému
zajmu o zapojeni se do systému zpétného odbé-
ru spolecnosti ELEKTROWIN. Nejvétsi zajem
o spolupraci je zatim ve Stfedoceském kraji. Tady
se zapojilo uz 287 prodejcu. Nasleduje Praha (231)
a Moravskoslezsky kraj, kde vyhody spoluprace
s ELEKTROWINEM vyuziva 227 prodejcu.
Odmény, které prodejce muze v roce 2013 od ELEK-
TROWINU 1ziskat, nejsou zanedbatelné. Za jednu
pracku, susi¢ku, sporak nebo jiny velky spotfebic Ize
ziskat i 350 korun. Vyznamnou novinkou, kterou pfi-
nesl rok 2013, je zavedeni motivacnich odmén za sbér
chlazeni — prodejce muze dosdhnout aZ na Sedesati-
korunovy bonus za jednu lednici nebo mraznicku.

A co musi prodejce udélat pro to, aby bonus ziskal?
Predevsim se musi registrovat u ELEKTROWINU,
ve své prodejné umistit sbérny kos a pak staci jen
objednavat svoz. V pripadé jakychkoliv dotazu jsou
k dispozici regionalni poradci ELEKTROWINU,
kteFi posledni prodejce navstévuji a poskytuji jim
komplexni informacni servis. Prodejce, kteri jesté
u ELEKTROWINU registrovani nejsou a méli by
ospolupracizajem,radivELEKTROWINUpFivitaji—
potrebné informace najdete na webu:
www.elektrowin.cz

(sekce Posledni prodejci a servisy).
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Do ceské pobocky Electrolux jste na-
stoupil témér pfed rokem. Jak hodnotite
své dosavadni pisobeni? Jaké jste mél
pFi nastupu cile a které z nich se poda-
filo splnit?

Jesté pred tim, nez jsem loni na konci ¢erv-
na nastoupil do spole¢nosti Electrolux,
probéhly na evropské Urovni zasadni
zmény, které ovlivnily i ¢eskou pobocku.
Mym hlavnim cilem po nastupu bylo sta-
bilizovat tym. Firma pfed mym nastupem
méla doCasné vedeni a musim pfiznat,
7e doba, po kterou zmény probihaly, byla
prilis dlouha, takZe nékolik kvalitnich lidi
bohuZel odeSlo. Pfed obsazenim volnych
pozic bylo nutné jesté prejit na systém
organizace nastoleny na evropské Urovni.
Novinkou bylo napfiklad vytvoreni pozice
obchodniho manazera pro Ceskou republi-
ku, jimzZ se stal Martin Novotny, a doplnéni
arozsitfeni obchodniho tymu v oblasti péce
o klitové zakazniky. Electrolux v Cesku
nebyl v dobé mého pfichodu rozhodné ve
Spatné ekonomické situaci, nicméné né-
které klicové ukazatele firmy nekorespon-
dovaly s o¢ekavanou Grovni a tym potfebo-
val jasné smérovani. Mym hlavnim UGkolem
tak bylo stabilizovat klicové parametry
a tym, coZ se podafilo. Svlj prvni rok
v Electrolux tak mohu zhodnotit jako
Gspésny, i kdyz prede mnou i celym tymem
leZi jeSté hodné prace.

Pokud se nepletu, probéhl pfesun cen-
traly pro stfredni a vychodni Evropu
z Vidné do Polska. Jaky k tomu méla
firma divod?

Loni proSla cela firma
mnoha zasadnimi zmé-
nami a doslo k vyrazné
personalni restruktura-
lizacii na evropskeé Urovni. ZruSena byla re-
gionalni centrala CEE ve Vidni a presli jsme
na jednodussi strukturu, coz ve vysledku
vede k vétsi flexibilité v rozhodovacich
procesech. V ¢ele nové vytvoreného regi-
onu stoji pan Adam Cich, ktery je soucas-

E] Electrolux ;.

Nova struktura spolecnosti
Electrolux nam umoznuje véetsi flexibilitu

CESKA POBOCKA SPOLECNOSTI ELECTROLUX BYLA DLOUHOU DOBU BEZ NEJVYSSIHO VEDENI, AZ LONI
V CERVNU NASTOUPIL DO POZICE GENERALNIHO REDITELE MARTIN SVOBODA, ZKUSENY MANAZER,
KTERY PUSOBIL DLOUHE ROKY V OBLASTI INFORMACNICH TECHNOLOGI. NECELY ROK OD JEHO NA-
STUPU JSME HO NAVSTIVILI V NOVYCH PROSTORACH CESKE POBOCKY ELECTROLUX A HOVORILI O ZME-
NACH VE FIRME, SITUACI NA TRHU A DALSICH TEMATECH Z OBLASTI DOMACICH SPOTREBICU.

né generalnim feditelem polské
pobocky Electrolux. Neznamena
to, Ze jsme presunuli centralu do
Polska, centrala pro tento region
byla de facto zruSena. Evropu ve-
deni nové rozdélilo do takzvanych
clusterd, které podle mého nazo-
ru velmi dobfe zohlednuji nejen
geografickou, ale i trzni situaci
v jednotlivych oblastech. Ceska
republika je soucasti clusteru
East Europe North, spolecné
s Polskem, Slovenskem a pobalt-
skymi republikami. Problémy, kte-
ré feSime, jsou velmi podobné,
stejné jako situace v jednotlivych
zemich. Vyhodou je pak moznost
sdilet strategie, zpUsoby obcho-
dovani a vyménovat si mezi se-
bou dllezité informace.

0d odchodu vaseho predchid-
ce z pozice generalniho fedite-

le méla firma docasné vedeni
a po dlouhych mésicich jste nastoupil vy.
Mélo ¢ekani néco spolec¢ného s vyrazny-
mi zménami na evropské tirovni?
Mate pravdu, divodem, proC obsazeni
pozice generalniho feditele pro Ceskou re-
publiku trvalo tak dlouho, byly pravé zmé-
ny, které probihaly na evropské udrovni.
Nejprve musely mit jednotlivé clustery své
vedeni, které si nasledné urcilo, kdo bude
fidit jednotlivé zemé.
Nékteré firmy presouvaji vyrobu na vy-
chod, jiné zdiraznuji udrZeni evropské
produkce v zajmu zachovani kvality.
Jakou ma Electrolux
strategii v této oblas-

Pro Electrolux je za-
sadnim parametrem kvalita a tu chceme
drzet a nepfipoustét Zzadné kompromisy.
Na druhou stranu je nutné mit efektivni vy-
robu a posun na vychod, v nasem pripadé
ovSem pouze v ramci Evropy, je tak logic-
kym krokem. Historicky mame tovarny po

celé Evropé, od Francie po Ukrajinu, a na
této strategii nechceme nic ménit. Vyroba
na Dalném vychodé muZe byt sice levnéj-
§i, ale pfipadné naklady na transport ¢i fe-
Seni problému s kvalitou nedokazou tento
rozdil vyvazit, az na ojedinélé vyjimky.

V Cesku se neustale latefi nad ekono-
mickou situaci, ale manazefi ze Zapa-
du i nékterych slabsich ekonomik stre-
doevropského regionu povazuji cesky
trh za velmi stabilni. Generalni feditel
madarského Media Marktu ho dokonce
v interview pro madarsky SELL oznacil
za pfiklad toho, ¢eho by chtéli Madafri
dosahnout v horizontu dvou let. Jak vidi-
te situaci vy?

Souhlasim s tim, Ze v porovnani s mnoha
dalSimi evropskymi ekonomikami se nas
trh jevi jako pomérné stabilni. Od prelo-
mového roku 2008 nasledovaly tfi az Ctyfi
roky vyraznych propad(, pficemz ted do-
Slo v poslednim roce az roce a pul k relativ-
ni stabilizaci ekonomiky a trhu. Oéekavam,
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Ze v nejblizSich letech bude trh s bilou
technikou v prodanych kusech stabilni
¢i mirné klesat, ale je potfeba si uve-
domit, Ze v jinych odvétvich je situace
mnohem horsi. Rekl bych, Ze bila tech-
nika je na situaci pfipravena. Sou¢asna
ekonomika ma také vliv na vyvoj prQ-
mérné ceny, kdy v nékterych kategori-
ich klesla aZ o desitky procent, a doslo
tak i ke sblizeni jednotlivych znadek,
segmentace se v mnoha pfipadech vi-
ceméné ztraci.

Jak vnimate soucasny souboj tradic-
nich kamennych prodejen s internetem?
Jedni se snazi pronikat do virtualniho

nich mist. Néktefi tradicni prodejci pak
zacali nabizet zbozZi za stejné ceny na
internetu i v obchodé. Zda se vam to ro-
zumné?

Nepovazuji to samoziejmé za idealni, pro-
toze ceny by mély byt odliSné. V klasické
prodejné dostava zakaznik navic sluzbu
prinejmensim v podobé prezentace vyrob-
ku a moznosti okamzité odborné konzulta-
ce s prodejcem. Trh podle mé ke stejnym
cenam v obou prodejnich svétech jesté
nedozral. My se snaZime, aby nase pro-
duktova nabidka pro tyto segmenty byla
odliSna. Na druhou stranu nelze ignorovat
to, Ze se nakladovost prodeje na internetu
a v retailu sbliZzuje. Tak to alespon vnimam
ja. Ale tohle by bylo spiSe téma na samo-
statnou diskusi.

Electrolux loni predstavil zcela mimo-
fadnou fadu Grand Cuisine, zamérujici
Je mozné fadu objednat i v Cesku?

Rada Grand Cuisine je vlajkovou lodi
Electroluxu v domacich spotfebicich a je
vysledkem soucasnych trendd ve vyspé-
lych zemich, kde se stal z vafeni fenomén.
Electrolux na situaci reagoval vyvojem
fady Grand Cuisine, uréené gastronomic-
kym nadSencim, ackoliv tato strategie
se promitda do Sirokého portfolia nasich
vyrobkd. V Cesku ji symbolizuje nase ne-
davno zapocatd spoluprace se $kolou
vareni Laboratorio - Scuola di cucina, za-
loZenou znamym Séfkucharem Riccardem
Lucquem, ktera je vybavena nasimi top
indukénimi deskami a parnimi troubami.
Ale abych se jesté vratil ke Grand Cuisine.
Electrolux ma velmi Gspésnou profesional-
ni divizi, dodavajici spotfebice a vybaveni
do restauraci, hoteld a dalSich provozd.
Polovina michelinskych kucharl ve svété
pouziva nase spotrebice, k tomu snad neni
tfeba nic dodavat. V Grand Cuisine pfina-

lﬁ

& Electrolux

Sime na trh profesionalni kvalitu a funkce
v designu domacich spotfebicl. Koncep-
ce uvadéni na trh je zcela unikatni a pro
prodej na jednotlivych trzich otevirame ve
vybranych méstech specialni showroomy.
V Cesku neni uvedeni zatim napléanovano.
Vase portfolio tvofi v zakladu tfi znacky,
kazda odliSné zamérena a kazda s ko-
feny v jiné zemi. Jak si stoji na ¢eském
trhu?

Ano, v Cesku mame tfi znadky, tedy AEG,
Electrolux a Zanussi. AEG je naSi top znac-
kou s némeckymi kofeny, jedineCnym
designem a tradicné vysokou kvalitou.
S témér 7% trznim podilem je nasi druhou
nejsilngjsi znackou a chceme ji vyrazné
podporovat, aby svou pozici jeSté zpevni-
la. Silu AEG na ¢eském trhu doklada napfi-
klad srovnani s Polskem, kde se v kusech
proda vyrazné méneé spotrebicl nez u nas.
Pfitom je Polsko zhruba tfikrat vétSim tr-
hem. VétSina spotfebi¢l AEG je i nadale
vyrabéna v zapadni Evropé.

Electrolux je s 11-12% podilem na trhu
nasi hlavni znackou, kterd ma v Cechéch
vybornou tradici a z obchodniho hlediska
je pro nas stézejni. Nabizime pod ni jak
vyrobky z top segmentu, tak ty cenové
dostupnéjsi, a proto se dotyka na jedné
strané spektra znacky AEG a na druhé
znacky Zanussi. Loni jsme provedli obmé-
nu celého portfolia s novou fadou Inspira-
tion Range, takZe maji jak obchodnici, tak
spotrebitelé rozhodné z ¢eho vybirat.
Treti znackou je Zanussi, jejiz podil se po-
hybuje okolo 2 %. Mifime s ni na segment,
kde hraje hlavni roli cena. Tyto spotfebice
by mély oslovit hlavné mladsi generaci
diky jednoduchosti ovladani a cenové
dostupnosti. Letos doSlo a jesté bude do-
chazet v jejim portfoliu ke znaénym zmé-
nam a chceme se na jeji komunikaci vice
soustredit.

Aktualni vydani je zaméreno v kategorii
velkych spotfebicii na chladni¢ky. Nej-
novéjsi modely dosahuji ¢asto energe-
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tické tfidy A+++. Lze ocekavat jes-
té néjaky dalsi posun ve snizovani
spotfeby?

Energeticka Uspora je samoziejmé
velkym posunem vpred, i kdyZ je jas-
né, Ze ma své limity, a to jak fyzikalni,
tak cenové. Dalsi velka revoluce se
tak asi oCekavat neda. Jsme kazdo-
padné radi, Ze objemy prodeje spo-
tfebi€l A++ a A+++ rostou. Ostatné
pravé nizka spotfeba se velmi snad-
no komunikuje a zakaznik ji pochopi
i z jednoduché reklamy. Ted' nasta-
va Cas zaéit s prezentaci dalSich uZitnych
vlastnosti, coZ je samoziejmé mnohem

ti potravin. Zde ale vidim velky potencial
v tradi¢nich kamennych prodejnach, kde
Ize zakaznikovi tyto vyhody Iépe vysvétlit.
Jaké zajimavé vyrobky jste uz letos uved-
li a jaké chystate k uvedeni v pristich
mésicich?

Jak uz jsem kratce zminil pred chvili, doSlo
loni ke kompletni obméné sortimentu Elect-
rolux. Uvedena byla fada Inspiration Range,
takZe letos uz budou zmény u této znacky
minimalni. Spi§ dojde jen k posunu v ener-
getickych tfidach. Zajimavé novinky najde-
me hlavné u naSich dalSich dvou znacek.
V prfipadé AEG jsme na jare predstavili
nové pracky, hlavné bych chtél upozornit
na fadu 75xx s velmi atraktivnim desi-
gnem se stiibrnymi prvky, energetickou
tfidou A+++ a Uspornosti zvySenou jesté
o dalsich 10 %. Zapomenout nemohu
ani na Woolmark Gold certifikat a 10le-
tou zaruku na invertorovy motor. Spolu
s praCkami byly predstaveny také susicky
v energetickych tfidach A - 40 az A - 60 %.
V chlazeni, kde nebyla naSe nabidka
u AEG tak Siroka, jak bychom potfebova-
li, uvddime v téchto dnech na trh nové
A++ a A+++ kombinované chladnicky
s mrazakem dole. Véfim, ze diky tém-
to produktim budeme hrat s touto
znaCkou v rostoucim segmentu Uspor-
ného chlazeni jeSté vyznamnéjsi roli.
A u chlazeni jesté zlstanu, protoZe je
jednou z prvnich produktovych kategorii
u znacky Zanussi, kde predstavujeme novou
fadu Avanti Range. Velmi vyznamnou oblas-
tije pro nas vareni, kde rozsifujeme nasi na-
bidku o tfi nové indukéni desky Electrolux
a mnohé dalsi produkty, které budou v jed-
notlivych znackach postupné nasledovat.
V tomto a pfistim roce také pripravujeme
vstup do dalSich produktovych segment(,
a to v oblasti klimatizaci, Cisticek vzduchu
a ohrevu vody.
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AEG ¢ Electrolux * Zanussi
Novinky v segmentu chlazeni 2013 - design, uspora a inovace

JARNIi MESICE SE NESOU KAZDOROCNE VE ZNAMENi NOVYCH MODELU CHLADNICEK.
LETOSNi NABIDKA SPOLECNOSTI ELECTROLUX JE SKUTECNE BOHATA A NOVINKY
PRICHAZEJi NATRH OD VSECH JEJiCH ZNACEK. SVYM ZAKAZNiKUM MUZE NABIDNOUT
NOVE USMEVAVE CHLADNICKY ZANUSSI, BAREVNE MODELY INSPIRATION OD

ELECTROLUXU NEBO PREMIOVE CHLAZENI ZNACKY AEG.

AEG
Ve jménu Cerstvosti a uzivatelského

komfortu

Zakaznici vybirajici spotrebic¢e z nabidky znacky AEG patfi
technologie, maximalni vykon a minimalni spotrebu. To
vée v elegantnim designu. Novinky v nabidce AEG jsou
vybaveny beznamrazovou technologii ProFresh, diky
niz si potraviny udrzi témér stoprocentni vlhkost, a tak
i po tydnu v lednici zlstanou stale Stavnaté, chutné a plné
vitaminG. Funkci jesté doplfiuje chytry systém proudéni
vzduchu MultiAirFlow, kdy jsou chladici okruhy pro
chladici a mrazici ¢ast zcela oddéleny. Bézné kombinované
chladni¢cky maji obvykle pouze jeden systém chlazeni,
a proto je vzduch uvnitf suchy a potraviny ztraceji vodu.
Nikoliv v§ak modely AEG s technologii ProFresh.

Chladnicky maji optimalizovany design, ktery maximalné
zvétSuje Ulozny prostor, aniz by spotrebic zabiral vic mista
v kuchyni. Nabizi také nejvétsi zasuvku na zeleninu na
trhu. Tato zasuvka s priznacnym nazvem MaxiBox ma objem
44 litrd. Uvnitr se skryva nastavitelny déli¢ pro prehlednéjsi
skladovani potravin a dvojité dno zabranujici kontaktu
s kondenzaci. Dalsi zajimavou a uzitecnou inovaci je zasuvka

s funkei QuickChill pro rychlé chlazeni napoju — jednoduse
polozte lahev s napojem do drzaku QuickChill a zapnéte tuto
funkci. Proud chladného vzduchu dokondéi zbytek. Neméné
uzitecna je potom zasuvka FreshBox s teleskopickymi
vysuvy, urcena pro ukladani masa a ryb. V zasuvce udrzuje
chladnicka nizsi teplotu pohybuijici se jen lehce nad 0 °C, diky
c¢emuz vydrzi vlozené potraviny déle Cerstvé.

Nastaveni a ovladani novych modelt usnadiuje panel
Touch Controls a integrovany LCD displej. Vnitfni osvétleni
ma na starosti Usporny LED zdroj, ktery nepotrebuje vyménu
po celou dobu zZivotnosti chladnicky. Vybrané modely se
radi do nejuspornéjsi energetické tridy A+++ — konkrétné
jde o lednice s mrazdkem dole s oznacenimi S84000CSMI
a S83600CSWI. Dalsimi zajimavymi novinkami jsou
z téze kategorie modely S83600CMMI, S83200CMX2
a také napriklad S$83200CMW2. U kombinovanych
chladni¢ek s mrazdkem nahore byste neméli pri vybéru
produktl pro svij obchod minout model S72700DSXI
v energetické tridé A++. V takzvanych americkych
neboli side by side chladni¢ckich upozornujeme na
model S66090XNSI s dotykovym LCD displejem
a vyklopnymi dvirky domaciho baru pro pFimy pFistup
k napojam.



Electrolux

Maximalni dspora nejen v tradicnich
barvach

Prestoze zajem o tradi¢ni bilé spotrebice v poslednich letech
opét stoupa, mnozi spotrebitelé si do modernich kuchyni
porizuji také méné tradi¢ni barevna provedeni. Nejvétsi
zajem je samoziejmé o designové zajimavé chladnicky, které
tvori jeden z nejvyraznéjSich prvkd kuchyné.

Elegantni cervena, cokoladové hnéda a ebenové derna
nerezova ocel, to je barevna skala kombinovanych chladnicek
rady Inspiration. Jejich nadc¢asovy design se snadno sladi
s jakymkoli stylem kuchyné, aniz by bylo nutné vyménit
kuchynské skrinky, a daji se kombinovat s vétsinou soucasnych
i budoucich trendu.

Novinky ovSem nestavi pouze na jedineéném designu.
Najdete u nich napriklad dvouokruhovy systém
TwinTech, ktery udrzuje v chladni¢ce vlhkost na
65-90 %, ve srovnani s 25—40 % u kombinovanych chladni¢ek
pouze s jednim chladicim okruhem. Salt tak napriklad zistava
Cerstvy po cely tyden, aniz by zvadl, a erstvé ovoce a zelenina
si uchovaji plny obsah vitamint i po 10 dnech. U luxusnéjsich
modelt FreshPlus je technologie jesté o uroven vyssi diky
systému rychlého a rovnomérného chlazeni MultiFlow,
ktery udrzuje rovnovahu mezi rychlym chlazenim a potfebnou
vlhkosti, i kdyz je prostor chladnic¢ky velmi zaplnén. Zasuvka
CrispFresh urcend ke skladovani ovoce a zeleniny
s moznosti regulace vlhkosti je nejvétsi na trhu. Nizkoteplotni
zasuvka FreshZone je zase uzpusobena pro uloZeni masa
a ryb. Vnitfek chladni¢ek osvétluje usporny LED zdroj,
nastaveni chladnicky zajistuje dotykovy LCD disple;j.

Velmi zajimavou novinkou je pak elegantni stribrna
chladnicka EN3613AOX v energetické tridé A+++ se
zasuvkou FreshZone, rychlochlazenim  QuickChill
a inteligentnim systémem rozvodu chladného vzduchu
FreeStore. Novinka je dostupna také v bilém provedeni pod
oznacenim EN3613AOW.

Zanussi

Chlazeni s tsmévem

Nova kombinovana lednice ZRT27100WA s mrazakem
nahore zaujme na prvni pohled svym ,,sméjicim se designem*
dvirek mrazici casti. ldealni volbou je pro ty, kteri chtéji
dostatek mista na skladovani potravin, ale potrebuji pouze
maly mrazak. Jde o jeden z modell energetické tfidy A+
v radé Zanussi Space+: reSeni, které dava uzivateli vice
vnitfniho prostoru ve srovnani s ostatnimi modely stejné
velikosti. Vedle spousty mista v poli¢kach a extravelkého
Supliku na zeleninu Space+ naleznete v lednici i Ghledny
a prakticky box Easy Store, ktery je idedlni pro uskladriovani
malych véci, jako jsou Cesnek, bylinky, drobné ovoce, nebo
dokonce rténka, oddélené od ostatnich véci v chladniéce.

V nabidce chladni¢ek s mrazakem dole ma Zanussi také
zajimavé novinky. Modely s oznadenim Space+ maji az
0 40 litra vétsi vnitfni prostor nez podobné velké spotrebice.
Maji téz specialni Super Fresh sekci, ktera je uréena pro
skladovani masa a ryb, protoze v ni chladnic¢ka udrzuje nizsi
teplotu nez ve zbylém prostoru. Kromé toho jsou novinky
vybaveny téz boxy Easy Store a systémem Dual Shelf,
rozdélujicim jednu polici na cast pro skladovani lahvi ci
vinotéku a dast, kterou Ize vyuzit jako béznou polici pro
libovolné skladovani. Vétsi prostor pro skladovani potravin
pak nabizi jak hlubsi Supliky na zeleninu, tak zasuvky Space+
mrazaku. U modelt Space+ Extra najdete jesté technologii
TwinTech Frost Free oddélujici chladici systém pro
chladni¢ku a mrazak. Zaji$tuje stejné jako v pFipadé modeld
AEG a Electrolux idedlni vlhkost v kazdé sekci. Tyto modely
jsou zaroven beznamrazové. Jednou z hlavnich novinek
je model ZRB38338, ktery by v nabidce vaseho obchodu
nemél chybét.
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Bitva
energetickych trid
Chladnicky s mrazakem
dole pro rok 2013

TRENDY VE VYVOJI DOMACICH SPOTREBI-
€U JSOU POSLEDNI ROKY NAPROSTO JASNE
- VYROBCI SE SNAZi U VSECH ZARIZENi SNI-
ZOVAT SPOTREBU ENERGIE A V DUSLEDKU
TOHO DOSAHNOUT CO NEJLEPSi ENERGETIC-
KE TRIDY. ACKOLIV U MNOHA SPOTREBICU
JDE SPISE 0 MARKETING, PROTOZE PRACUJI
POUZE PAR HODIN DENNE €1 NEKOLIKRAT DO
TYDNE, U CHLADNICEK BEZICICH V NAPROS-
TE VETSINE DOMACNOSTIi NONSTOP UZIVA-
TEL NIZSi SPOTREBU REALNE POCITI. LETOS
SE JESTE VICE MODELU POSUNULO DO TRID
A++ A A+++, PRICEMZ V DRUHE JMENOVANE
NAJDEME RADU BEZNAMRAZOVYCH VARI-
ANT. DO LETOSKA BYLA VETSINA A+++ KOM-
BINOVANYCH CHLADNIGEK DODAVANA BEZ
TECHNOLOGIE NO FROST.

Chladnicky s mrazakem dole jsou jednoznacné nejpro-
davanéjsi na trhu, protoze poskytuji dostatek Glozného
prostoru a soucasné maji praktickou konstrukci. Umisté-
ni zpravidla tFiSuplikového mrazaku doll je pro uZivatele
prijemnéjsi, protoZe se k Castéji otevirané a pouzivané
chladici zoné v horni ¢asti spotfebice nemusi ohybat jako
u modell s mrazakem nahore. Naprosta vétSina chlad-
nicek s mrazakem dole ma vysku mezi 180 az 200 cm
a Sitku 54,5 az 60 cm. Na trhu se nové zacinaji objevo-
vat varianty se Sitkou 70 cm, které se daji povaZovat za
jakysi kompromis mezi standardni a americkou (side by
side) chladnickou. Letos s nimi priSly jesté dalSi znacky
a neni divu - prestoze objemoveé jde prozatim o marginal-
ni zalezitost, potencial maji tyto modely velky. Spotrebi-
teld touzicich po americké chladnicce je hodné a vétSinu
z nich tvofi ti, ktefi nemaji pro 90 cm Sirokou ,ameriku*
v kuchyni misto.

Energetickeé tridy

UZ loni se zaCaly ve vétSi mife objevovat chladnicky
s mrazakem dole v energetické tfidé A++. U modeld
60 cm Sirokych se pohybuje ro¢ni spotfeba vétsinou leh-
ce nad 150 kWh, pficemZ jenom pro srovnani nékdejsi
chladnicky tfidy A spotfebovaly za rok kolem 350 kWh.
Kdyz budeme velmi nahrubo pocitat s letosni prdmérnou
cenou 4,6 KE/kWh, dosahne spotrebitel s chladni¢kou
tfidy A+++ realné Uspory okolo 1000 K¢ za rok. Snaha
vyrobcl nabidnout co nejlispornéjsi chlazeni ma tak jed-
noznacéné smysl a obchodnici by neméli spotrebitellim
predkladat pouze rozdily v mnozstvi ,plus“ ¢i ,kWh*, ale
pfimo v penézich, jak to uvadime v ¢lanku. A jak vyrobci
nizSi spotreby dosahli? Nejde pouze o jedno konkrétni

cujici kompresor a elektronické fizeni celého chlazeni.

Technologicky pokrok

KdyZ uz jsme se v prfedchozim odstavci dotkli izolace,
nékteré znacky zacaly loni pouZivat izolaci s lepSimi
vlastnostmi, kterd ovSem nemusi byt pro dosazeni op-
timalnich vysledku tak silna. Diky tomu se zvétSil vnitf-
ni prostor téchto chladnicek az o nékolik desitek litrd.
DalSiinovacese paktykajivnitinihouspofadanichladiciho
a mraziciho prostoru, pfipadné zlepSeni atmosféry
uvnitf. Vyrazna je integrace takzvanych ,nulovych zén
které jednotlivi vyrobci nazyvaji rizné a také je rdz-
né fesi. Nejkvalitnéjsi podminky pro uchovavani masa
a ovoce/zeleniny poskytuji ty s elektronickou regulaci
teploty a vlhkosti pfimo pro tuto zonu. Maso potrebuje
pro prodlouzeni cerstvosti chlad lehce nad bodem mra-
zu a nizkou vlhkost vzduchu. Naproti tomu ovoce a pre-
devSim zelenina vétsi chlad a vysokou vlihkost vzduchu.
Jednodus$si a levnéjsi variantu nulové zény tvofi zasuv-
ka, do které je aktivné vhanén chlad a je zde nizsi tep-
lota nez ve zbytku chladici ¢asti. Nicméné nema zdéna
separatni regulaci. U nékterych vyrobcl jsou nulové zony
zcela oddéleny od zbytku chladnicky, pfipadné jde o zény
s variabilné nastavitelnou teplotou (Ize z nich ucinit mra-
zak, nulovou zénu nebo béznou chladici ¢ast).
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AEG
$84000CSM1

Na veletrhu Living Kitchen pfredstavila némec-
kéa znacka AEG tuto extratspornou chladnic-
ku, ktera se nyni dostava na ¢esky trh. Novin-
ka v energetické tfidé A+++ spotfebuje rocné
165 kWh a chlubi se zvétSenym vnitfnim pro-
storem, aniz by dosSlo k narlstu vnéjsich roz-
mérd. Chladici ¢ast ma tak 285 | a mrazici
92 |. Tento model ma také vysokou zmrazo-
vaci kapacitu 14 kg / 24 h a standardni aku-
mulaéni dobu dosahujici 20 h. Dotykové ovla-
dani s LCD displejem umoznuje elektronické
nastaveniteplot zvlast pro chladnicku a mrazak. Ve vnitfni vybavé
nechybi zasuvka FreshBox s niZSi teplotou uvnitf pro uchovavani
masa a ryb. VySka spotrebice ¢ini 201 cm.

Bauknecht
KGE 5382 A3+ Fresh PT

Novinka v produktovém portfoliu znacky
Bauknecht patfi mezi chladniCky ener-
getické tfidy A+++. Roc¢ni spotieba ¢ini
160 kWh. Jedna se o model s technologi-
emi Green Intelligence a ProFresh, které
spolecné zajistuji udrZeni relativni vihkos-
ti v chladici ¢asti na Grovni 70 az 85 %.
Vysledkem je az 4x delSi doba skladovani
jidla a zachovani jeho Cerstvosti. Bakte-
rie, prachy i prach eliminuje integrovany
antibakteridlni filtr Hygiene+. Chladici
prostor nabizi majiteli uzitny objem 223 |
a mrazici 109 I. Mrazici vykon ma hodnotu
13 kg / 24 h a akumulacéni doba je 24 h.

Baumatic
BRCF1960SL

Kombinovana chladnicka Baumatic s vySkou
194 cm pouziva beznamrazovou technologii
No Frost, tudiZ neni tieba jeji mrazak manualné
odmrazovat. Dodavana je se 4 policemi z tvrze-
ného skla, zasuvkou na ovoce a zeleninu a dal-
§im klasickym pfisluSenstvim. Chladici prostor
ma uzitny objem 210 I. Mraznicka 69 I, pficemz
jeji prostor je rozdélen mezi 4 transparentni
zasuvky (1 extravelkd, 2 standardni velikosti
a 1 mensi). Pfi spotfebé 266 kWh/rok nese
oznaceni energetické tfidy A+. Jeji mrazici ka-
pacita dosahuje hodnoty 3,5 kg / 24 h. Jedna
se 0 model dodavany ve stfibrném provedeni.

Lexikon

Filtry vzduchu
Vétsina chladnicek je v soucasnosti vybavena ventilatory
pro lepsi rozvod vzduchu v chladicim prostoru. Néktefi vy-
robci jesté pridavaji antibakterialni a uhlikové filtry, které
eliminuji bakterie a pachy. Diky tomu se prodluzuje cers-
tvost potravin a zamezuje nepfijemnému zapachu, ktery
muze v chladnicce vznikat. Na trhu jsou ovsem i chladnic-
ky, které nici bakterie tim, Ze do chladici ¢asti vypousté-
ji ozon. Tento systém pouzivaji modely vyrabéné Indesit
Company.
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BEKO
CNE 47540 GB

Chladnicka vyssi tfidy z nabidky znacky BEKO ma
vySku 195 cm a Sitku 70 cm. Na prvni pohled za-
ujme ¢ernym zrcadlovym povrchem dvifek s in-
verznim displejem. Jednéa se o chladni¢ku v ener-
getické tfidé A+++ s rocni spotfebou 206 kWh
pfi objemu chladici ¢asti 322 | (nulova zéna 20 1)
a mrazaku 116 I. Tento model pracuje s chladi-
ci technologii Active Dual Cooling, kterad pouziva
oddéleny systém chlazeni a cirkulace vzduchu
v chladici a mrazici zéné. Diky tomu zUstavaji
potraviny déle Cerstvé a jsou uchovavany pfi op-
timalni teploté a vlhkosti vzduchu. Kromé toho
nabizi beznamrazovy systém No Frost, aktivni ionizator (neutrali-
zuje bakterie a viry), protizapachovy filtr a antibakterialni tésnéni.
V mrazni€ce se nachazi také rychly vyrobnik ledu. Mrazici kapaci-
ta je 6 kg / 24 h, akumulacni doba 28 h.

Rozvod vzduchu
U pfedchozi polozky jsme se zminovali o pfitomnosti venti-
latoru jakozto standardu. Nejnovéjsi chladnicky ¢asto pfi-
chazeji s jesté sofistikovanéjsim systémem rozvodu, kdy
je zadni sténa chladici ¢asti vlastné dvojita a obsahuje
vydechy na nékolika mistech. Rozvod vzduchu je tak jesté

plynulejsi a lepsi.
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-4 BEKO
=] CN136241 X

K ﬁ-—- Druhym zastupcem BEKO v prehledu je tato
e 8 186 cm vysoka chladnicka se standardni Sif-
e kou 60 cm. Opét jde ale o model v energetické
E_,;_ .' tfidé A+++, ktery v tomto pfipadé spotiebuje
: 177 kWh/rok. Chladni¢ka pouziva stejné jako
- — pfedchozi popisovana systém Active Dual
— Cooling s oddélenym chlazenim a cirkulaci
= vzduchu v chladici a mrazici ¢asti, beznamra-
ﬁf zovou technologii No Frost, aktivni ionizétor,
= protizapachovy filtr a antibakterialni tésné-
ﬁ_ ni. Rizeni jejiho provozu a nastaveni probiha

elektronicky, uzivatel ma k dispozici ve dve-

fich navic displej. Chladici ¢ast ma objem
228 | (nulova zéna 28 |) a mrazici 98 |. Mrazici kapacita dosahuje
hodnoty 8 kg / 24 h a doba, po kterou jsou potraviny v bezpeci
pfi vypadku proudu, 24 h.

Jak funguje No Frost

Modely s beznamrazovym systémem maji vyparnik umis-
tény mimo mrazici prostor, kde probiha nucena cirkulace
vzduchu, a mrazeni tak probiha pfivadénym proudem vzdu-
chu. Ten cirkuluje pfes vyparnik, na kterém se srazi vih-
kost, podobné jako v béZné mraznic¢ce. V tomto pfipadé se

S = Bosch

= __———

= | KGN39XI40

e V katalogu znacky Bosch se nové objevuje tato be-
| znédmrazova No Frost chladnika v nejlsporné&jsi
a = | | energetické tfidé A+++. 201 cm vysoky spotFebic
—— s nerezovymi dvefmi si vezme z elektrické sité
o | 179 kWh/rok. V chladici ¢asti rozvadi vzduch tak-
zvany MultiAirflow systém, ktery zajistuje plynulé
Sifeni chladu do vSech rovin prostoru. Souc¢asné
ma chladnicka takzvany CrisperBox s nizsi teplo-
tou a regulovanou (vyssi) vihkosti pro delSi ucho-
vavani ovoce a zeleniny. Podobné slouzi také ChillerBox ureny na
maso a ryby, kde je naopak vlihkost minimalizovana, diky ¢emuz vy-
drzi vloZené potraviny az 2x déle Cerstvé. UZitny objem chladici ¢asti
je 269 1. V pripadé mrazaku je to 86 |. Mrazici kapacita méa nadstan-
dardni hodnotu 17 kg / 24 h. Akumulaéni doba dosahuje 17 h.

=  Electrolux
" | EN3613A0X

e
‘ﬁ: = Dalsi chladni¢kou dosahujici nejvyssi ener-
1‘—'L_.___  getické ucinnosti je zastupce Electroluxu.
"o o - | Model ve tfidé A+++ ma roéni spotfebu

| 156 kWh a pouZiva systém FreeStore, zajistu-

.| jici moznost ulozit jidlo kamkoliv v chladnicce
- inteligentni systém totiZ rozvadi chlad rov-
nomérné do celého prostoru. Kromé toho ma
tento model nizkoteplotni prostor FreshZone
s 0 15 % nizSi teplotou pro skladovani masa

a ryb. Pro zeleninu a ovoce je urCena zasuvka
s regulaci vihkosti. Nastaveni teploty probiha elektronicky. Chla-
dici zdbna ma objem 245 |, mrazici 90 I. Zmrazovaci kapacita ¢ini
14 kg / 24 h a akumulacni doba 20 h.

Hotpoint
EBMH 18321V 03

Stribrna chladni¢ka s vySkou 187 cm se vy-
znacuje predevsim technologii Active Oxygen,
ktera zajistuje prodlouzeni Zivotnosti potravin.
Aktivni kyslik nebo ozon je vypoustén v pra-
videlnych intervalech do chladiciho prostoru,
aby eliminoval bakterie. Funkci Ize samozrej-
mé i zcela vypnout. O rozvod chladu se stara
ventilator Pure Wind. Ovladani je reSeno me-
chanicky. Chladni¢ka v energetické tfidé A++
s ro€ni spotfebou 223 kWh ma Cisty objem
chladici ¢asti 211 | a mrazici 90 |. Mrazici vykon
dosahuje 2 kg / 24 h a akumulaéni doba 22 h.

vsak vyparnik v urcitych intervalech, nyni urcenych elek-
tronicky diky inteligentnim systémim, vypina a namraza
zného odtaje. Voda je odvadéna do odparovaci misky kom-
presoru, odkud se vypafi. Do mraznicky diky tomu mifi
suchy vzduch a v prostoru mrazni¢ky ani na potravinach
se nevytvari namraza.
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To nejlepsi misto pro uchovani vasich potravin — 0

I 4 I 4 I 4 . 14 o W . o
nove usporné kombinovane chladnicky Whirlpool o
CHLADNICKA JE NEUVERITELNYMVYNALEZEM MODERNI DOBY, BEZ KTEREHO SE DNES UZ NEOBE|DE E
ZADNA DOMACNOST. OD DOB NASICH BABICEK PROSLY CHLADNICKY RADOU ZMEN - DiKY MODERNIM 3
TECHNOLOGIIM UMi POTRAVINY UCHOVAT CERSTVE MNOHEM DELE, ]SOU ENERGETICKY EFEKTIVNEJSI, MAJl 3
KRASNY DESIGN A JEJICH UDRZBA JE DOSLOVA HRACKOU.WHIRLPOOL PREDSTAVUJE NOVE MODELY PRO ;
LETOSNI ROK JSOU ZASE O KROK NAPRED.
Uspora energie na prvnim misté Jarni novinky spoleénosti Whirlpool
Nové modely chladni¢ek Whirlpool jsou zarazeny do energetické Kombinovana chladnicka WBA34983 DFC IX v designu Absolute
tridy az A+++, a nabizeji tak az 60% Usporu energie ve srovnani patri do nejuspornéjsi energetické tridy A+++. Disponuje témi
s modely tfidy A. UzZitecna je také technologie No Frost u mrazni- nejmodernéjsSimi funkcemi véetné 6. smyslu Fresh Control, diky kte-
ek, ktera brani tvorbé ndmrazy. Ruéni odmrazovani je tak minulosti.  rému zlstanou potraviny déle Cerstvé. Je k dispozici v nerezovém
Provoz mraznicky je optimalizovan, spotirebovava se daleko méné provedeni a s prémiovym vnitFnim vybavenim.
energie a mrazené potraviny jsou pfitom konzervovany presné tak, ; . ;
jak je pro n& nejvhodngjsi. Vice prostoru na potraviny — nova 70 cm

. L i . i L Siroka chladnicka

Az 4% déle Cerstvé potraviny diky aktivni Dal3i novinkou v sortimentu Whirlpool je kombinované chladni¢ka
kontrole teploty a vihkosti s No Frost mrazni¢kou WBA43983 NFC IX o Sifce 70 cm také
Kombinované chladnicky s mrazni¢kami Whirlpool aktivné kont- v designu Absolute. Disponuje technologii 6. smysl Fresh Control
roluji teplotu a vlhkost. Diky tomu zUstanou vase potraviny déle a je zarazena do energetické tiidy A+++.S vyuzitelnym objemem

Cerstvé. Technologie 6. smysl FreshControl neustale sleduje teplotu 420 | nabizi tento model prostor o témér 30 % vétsi nez standardni
a chladi pouze v pripadé, kdy je to nezbytné;idealni teplota je obno-  kombinované chladnicky o SiFce 60 cm.

vena 5% rychleji nez u standardnich chladnicek. Zaroven je udrzova-

na idedlni vihkost, a potraviny tak zlstanou Cerstvé a7z 4x déle nez Moderni design s 3D efektem

ve standardni No Frost chladnicce. Obdivovatele netradi¢niho designu nebo umisténi chladnicky do ote-
vireného prostoru urcité zaujme nova No Frost chladnicka Absolute
Jedineény design v perletové bilém provedeni se specidlnim 3D efektem WBC36992
Design Absolute se vyznacuje minimalistickymi tvary a prisnou NFC AW. Graficky vzor dodava povrchu chladnicky hloubku
geometrii, modernim zapusténym ovladacim panelem a jemné a mékkost, jakou ma napfiklad tkanina pohovky. Povrch pritom zlsté-
zpracovanou rukojeti. Také vnitrni usporadani je pro zakazniky velmi  va na dotek hladky a snadno se Cisti. Kromé jedinecného designu
dllezité.V interiéru novych chladni¢ek Whirlpool tak urcité je nova chladnicka vybavena témi nejnovéjSimi technologiemi, véetné
zaujmou stylovy drzak na lahve nebo nové kovové profily 6. smyslu Fresh Control nebo specidlni prihradky na uchovavani masa
sklenénych polic a prihradek ve dverich. a ryb Activ0®, kde je udrzovana konstantni teplota okolo 0 °C.

Uvedené novinky budou na ceském trhu k dispozici od kvétna 201 3.

= |
Whirlpool

SENSING THE DIFFERENCE
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Liebherr
CBNPes 3756 Premium
BioFresh NoFrost

Prémiova chladnicka znacky Liebherr spotiebuje
za rok 171 kWh elektfiny, takZe patfi do nejlspor-
néjSi energetické tridy A+++. Elektronicka regulace
a 2 chladici okruhy umoznuji nastaveni presné tep-
loty pro chladici (208 1) a mrazici (89 ) ¢ast zvlast.
Chladnicka s vySkou 201 c¢m je typu No Frost a od-
mrazuje kontinualné sama. Jak uz z jejiho oznaceni vyplyva, jde
o model s BioFresh zénou, kde je udrzovana teplota tésné nad
0 °C pro prodlouzeni Cerstvosti potravin. Chladnicka ma Bio-
Fresh zasuvku na maso (minimalni vihkost vzduchu) i na ovoce

a zeleninu (vysSSi vihkost vzduchu). Jeji mrazici vykon dosahuje
16 kg / 24 h a pfi porusSe udrZi potraviny v bezpeci po 30 h.

Siemens
KG39FPI30

Koncern BSH predstavil také nové chlad-
nicky znacky Siemens. Jednou z novinek je
tento model v A++ tfidé s ro¢ni spotfebou
251 kWh. Chladici ¢ast ma celkové objem
241 | a déli se na standardni zonu s objemem
149 | a vitaFresh zasuvky s celkovym obje-
mem 92 |. Ve vitaFresh je udrzovana teplota
tésné nad O °C pro prodlouZeni Cerstvosti né-
kterych potravin. Pro maso a ryby slouZzi ,su-
cha“ zéna s cca 50% vlhkosti vzduchu, pro
ovoce a zeleninu ,orosena“ zasuvka s cca 95% vlhkosti. Mrazak
0 objemu 68 | je typu No Frost a poskytuje zmrazovaci kapacitu
14 kg / 24 h. Cela 200 cm vysoka chladnicka je fizena elektronic-
ky a disponuje LED ukazateli pro snadné nastaveni.

Whirlpool
WBV34973 DFC IX

DalSi chladici novinkou na ¢eském trhu
v energetické tfidé A+++ je tato chladnic-
ka americké znacky Whirlpool. Jednéa se
o stfibrny 187,5 cm vysoky model s roéni
spotfebou 160 kWh. Pouziva inovativni
funkci 6. smysl FreshControl, ktera udrzu-
je v celé chladnicce idealni vihkost a tep-
bi¢ s vySkou 187 cm nabizi 213l chladi- lotu pro dlouhodobé uchovavani potravin
ci ¢ast a 901 mrazak. Mrazici vykon ¢ini a prodlouZeni jejich Cerstvosti. Vnitini ob-
2 kg / 24 h a akumulaéni doba 19 h. jem chladici ¢asti je 227 |, u mrazni¢ky potom 109 I. Chladnicka
pouziva elektronickou regulaci teploty a je vybavena dotykovym
displejem pro nastaveni veSkerych hodnot a funkci. V jeji vybavé
nechybi antibakterialni povrch, distribuéni systém chlazeni Multi-
flow, funkce pro rychlé zchlazeni (Supercool) a zmrazeni (Super-
freeze) i XXL zasuvka v mrazaku. Mrazici vykon ¢ini 13 kg / 24 h
a akumulaéni doba 24 h.

Indesit
NBIAAA13 R X

Z nabidky Indesitu byla do prehledu vy-
brana chladnicka v barvé nerezu. Tento
model spotfebuje rocné 224 kWh, coz ho
fadi do energetické tridy A++. Jedna se
o standardni chladniCku se statickym
chlazenim a mechanickym ovladanim. Jeji
vnitfek ma antibakterialni povrch. Spotre-

Konstrukceni tpravy mrazaku

pro eliminaci namrazy zjednoduseny s hladkymi sténami bez mrazicich/vyparni-
Beznamrazova technologie No Frost pfinasi jasné vyhody, kovych rosti. Diky tomu se v ném tvofi nejen méné namra-
ale levnéjsi chladnicky ji nejsou ¢asto vybaveny. Néktefi zy, ale manualni odmrazovani také probiha mnohem rych-
vyrobci, napfiklad koncern BSH, nabizi modely s uprave- leji. Vyparnik se podobné jako u systému No Frost nachazi
nym mrazicim prostorem, ve kterém je prostor znacné mimo mrazici prostor.
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CHLADNICKY A KOMBINACE NA CESKEM TRHU PODLE GfK

MEZIROCNI* SROVNANI
OBJEMU PRODEJE )
CHLADNICEK A KOMBINACI

UKAZALO VE SLEDOVANYCH T s v
DISTRIBUCNICH KANALECH?

ZA LONSKY ROK NA 2% " "
POKLES A PODOBNYM | o |
TEMPEM SE VYVIJEL TRH I Eo— N
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Chladnicky a kombinace zaujimaly také v lonském roce na celko-
vém obratu vSech deviti sledovanych komodit sektoru bilého zbo-
7i® nejvetsi dil, konkrétné 26 %. V priméru* za né v minulém roce
kupujici zaplatili 8 900 korun®, vySsi ¢astky investovali do susicek
a mycek. Ve srovnani s rokem 2011 se vSak u vétSiny sledované-
ho sortimentu bilého zboZi (s vyjimkou mikrovinnych trub) jednalo

o Castky v fadu jednotek procent nizsi, a to navzdory vétsi energe-
tické Gspornosti produktd Ci lepsi technické Grovni.

Vyvoj hlavnich ukazateli

Mezirocni mési¢ni srovnani objemovych prodejd této komodity z0-
stalo trvale zaporné od zafi lonského roku a ani prvni dva mésice
leto$niho roku se z tohoto pohledu neliSily (i kdyZ tempo poklesu
se na pocatku letoSniho roku zacalo zmenSovat). Cenova eroze
trvale prohlubovala meziro¢ni ztraty v hodnoté prodeje, které neo-

pustily cervena ¢isla jiz od ¢ervna lofského roku. Celoro¢ni srovna-
ni vyvoje obratu komodity tak skoncilo se 4% poklesem.

Kladny vyvoj vestaveb

Volné stojici chlazeni se ve srovnani s vestavbami prodavalo vlo-
ni v poméru 10 : 1, nicméné to byly vestavby, kterym se podafilo
meziro€né nardst v objemu i v hodnoté prodeje pfiblizné o 10 %.
Za vestavné provedeni pfitom v minulém roce zaplatili kupujici
v priméru 12 600 korun, zatimco do volné stojicich vyrobku inves-
tovali 0 4 100 korun méné.

S pfirdstkem skoncilo také celoroCni srovnani objemu i obratu tfi-
a vicedverovych kombinaci - byt se jednalo o narlst z relativné
malého zakladu. Tento sortiment se na celkovém lonském obratu

komodity podilel necelymi 3 %. Primérna cena tfidverovych kom-

binaci vloni pfedstavovala ¢astku nizsi nez 20 tisic korun, u Gtyr-
a vicedverovych jiz tuto hladinu presahla.

Cenova polarizace trhu

Narast objemu i trzeb zaznamenaly z hlediska ceny pouze dva
segmenty, pfitom oba na okraji cenového spektra. Na jedné stra-
né vzrostl zajem kupujicich o chladnicky a kombinace v cené do
6 tisic korun - ty jiz tvorily v lonském roce témér tretinu celkové-
ho objemu, na druhé strané se s meziroénimi prirtstky prodavaly
vyrobky v cené nad 14 tisic korun. Chladni¢ky a kombinace v ce-
novém rozsahu 6 az 14 tisic korun zaznamenaly meziroéni pokles
objemu i hodnoty prodeje a jejich objemovy podil se mezirocné
snizil o pét procentnich bodd.

2dverové kombinace s mrazakem dole

Tyto kombinace - v souhrnu volné stojici i vestavné - tvofily v mi-
nulém roce 62 % celkovych prodeji komodity, pficemz na celko-
vych trzbach se podilely 70 %. Meziro¢ni pokles objemu predsta-
voval 3 %, v hodnoté se jesté o procento zvysil. V priméru za tyto
kombinace zaplatili kupujici v lonském roce 10 100 korun, tedy
0 necelé procento méné nez pred rokem.

Pro volné stojici 2dvefové kombinace s mrazakem dole v uplynu-
Iém roce platilo, Ze meziro¢ni prirlstky prodeje v kusech i korunach
zaznamenaly pouze dva jiZ zminované segmenty z kraje cenového
spektra. Primérny vydaj za tento typ vyrobk( se v minulém roce
pohyboval mezi 9 400 a 9 900 korunami, za které se prodaval
v poslednim mésici roku.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Retail and Technology, kontinualn& monitoruje trh se zbozim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjisStované (daje o prodejich konecnému spotfebiteli ze stalého
reprezentativniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.cz a www.gfkrt.com, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Retail and

Technology Directora (zdenek.barta@gfk.com).

1 Meziroéni srovnani odpovida obdobi I-XIl 2012 vs. I-XIl 2011, dale je srovnavano obdobi I-11 2013 vs. I-11 2012.
2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry, obchodni domy a nespecializované ¢isté

internetové prodejny), kuchyriska studia a prodejny nabytku.

3 Sledované skupiny: pracky, susicky, spordky a vestavné trouby, varné desky, odsavace par, mycky nadobi,
chladnicky a kombinace, mrazni¢ky a mikrovinné trouby.

4 Vazena poctem prodanych kusu.

5 Zaokrouhlena na stovky korun.

GfK - Growth from Knowledge



Potraviny na cerstvém vzduchu

Technologie Active Oxygen pro jesté delsi Cerstvost
a minimalni plytvani potravinami

ZNACKA HOTPOINT, PATRICi DO PORTFOLIA SPO-
LECNOSTIINDESIT COMPANY,PREDSTAVUJE NOVOU
INOVATIVNI TECHNOLOGII ACTIVE OXYGEN VE VY-
BRANYCH MODELECH SVYCH CHLADNICEK.ACTIVE
OXYGEN NAPODOBUJE ZPUSOB, JAKYM PRIRODA
VYTVARI CERSTVYVZDUCH,A UVOLNUJE DOVNITR-
NiIHO PROSTORU CHLADNICKY AKTIVNI TRIATO-
MOVE MOLEKULY KYSLIKU (OZON 0O3).VNITRNI AT-
MOSFERA CHLADNICKY JE DIKY TOMU VYCISTENA,
SIRENI BAKTERII A MIKROORGANISMU JE SNIZENO
AZ O 90 %,VZNIK NEPRIJEMNYCH PACHU JE OMEZEN
AZ O 70 %. TECHNOLOGIE ACTIVE OXYGEN | BEZ
PRIDANE SPOTREBY ENERGIE PRISPiVA K PRODLOU- i
ZENITRVANLIVOSTI POTRAVINA ZACHOVAN! JEJICH ’_‘ ‘
KVALITY.IVICE NEZ PO JEDNOMTYDNU MUZETE MiT

POTRAVINY CERSTVE JAKOV DEN NAKUPU. NAJDE-
TE JI VE VYBRANYCH MODELECH RADY HOTPOINT
EVOLUTIONA OD CERVNA LETOSNIHO ROKU BUDE
DOSTUPNA TAKE VE CTYRDVEROVYCH CHLADNIC-
KACH HOTPOINT QUADRIO.
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Trendem soucasnosti jsou biopotraviny. Rozsiruje se jejich nabidka
nejen na farmarskych trzich, ale také v béznych samoobsluhach

a za tyto potraviny jsme ochotni zaplatit nemalé sumy.Avsak zatimco
se stale vice zamérujeme na kvalitu potravin (plvod, metody péstovani,
zplisob prepravy nebo samotné vlastnosti), jejich naslednému uchovava-
ni takovou pozornost nevénujeme. Jakmile si koupime kvalitni produkt,
nepremyslime nad tim, jak jej spravné skladovat, abychom jej udrzeli co
nejdéle Cerstvy, a po kratké dobé jej vyhazujeme.To zpusobuje obrov-
ské plytvani jidlem. Kazdy rok je jen v Evropé vyhozeno 89 milionl tun
potravin, to je zhruba 179 kg na osobu. Proto je velmi dulezité nakupy
naplanovat a peclivéji premyslet, jak potraviny spravné skladovat.

Proc pravé aktivni kyslik?

Technologie Active Oxygen vyuziva ozén, trfiatomovou molekulu kysliku
O3 bézné pritomnou v prirodg, ktera ve spravném mnozstvi prirozené
prispiva k cCistoté vody a vzduchu. Nezadouci bakterie a mikroorganismy
obsahuji vSechny potraviny zcela prirozené. Dulezité je zastavit jejich Si-
reni. Bakteriologické testy spolecnosti Sereco Biotest ukazaly, ze aktivni
kyslik snizuje SiFeni bakterii v chladnickach az o 90 % a vyskyt nezadou-
cich pachti az o 70 %.To znamen3, Ze Cerstvost a kvalita potravin (véetné
chuté, viing, tvaru a nutri¢nich vlastnosti) jsou zachovany po delsi dobu.

Co prinasi Active Oxygen:

- zpomaluje proces zrani ovoce a zeleniny a zabranuje SiFeni bakterii
v masu, rybach a mlécnych vyrobcich

- barva a vzhled Cerstvych potravin zUstavaji nezménéné az 9 dni

- ovoce a zelenina se nescvrkavaji — jejich chut), viiné a konzistence
jsou zachovany

- maso, ryby a mlécné vyrobky jsou i vice nez po jednom tydnu
Cerstvé jako v den nakupu

Jak Active Oxygen v chladnickach funguje?
Technologie Active Oxygen napodobuje zpUsob, jakym je v prirodé
vytvaren Eerstvy vzduch, a to sérii drobnych elektrickych vyboja, které
spousti chemickou reakci mezi tifemi atomy kysliku a vytvari molekuly
ozonu. Proto je i v chladnic¢ce jemné citit vuné, s jakou se setkdavame po
bource. Pouziti technologie Active Oxygen je uzivatelsky velmi jedno-
duché: dle potreby je mozno ji zapnout a vypnout tlacitkem na displeji
nebo na ovladacim panelu chladnicky.V zapnutém rezimu se castice ak-
tivniho kysliku uvolfiuji automatlcky kazdou pulhodinu po dobu 4 minut.
Chladnicka si sama urdi, kolﬂk aktivniho kysliku je potreba.Active Oxy-
gen nespotiebovava zadnou pridanou energii a je zcela bezidrzbovy.

%

Chladnicky s technologii Active Oxygen
V nabidce znacky Hotpoint je nékolik ventilovanych chladnicek s tech-
nologii Active Oxygen, které disponuji dalsimi praktu:kyml funkceglslh 3
Specialni systém ventilace A.|.R. zarucuje perfektni cirkulaci vzdu_t|:|r
rovnomeérné rozlozeni teploty a optimalni stupen vlﬁkosq uvnitr feHh"
PrestoZe jsou dviFka casto a bez omezeni otevirdna, pt nl%éfrl'

ie Active Oxygen_ j poa také tzv.

a bezpecnému uchovavani potravin.Vybirat ete z chladnicek

v provedenf nerez nebo bila st)f' kou 187 cm a ce.lkp Cistym obje-
mem az 302 litrd. Cisté Ilrire a propracovany des:gn, tridni techno-
Iog_e to vsewsvgsokym \(ykoqem a qut':rebo nergetické
trlde az A\+ najdete v cﬁ:Fadnlckachlznacky. Hotpo Y
_

WWW. hdj: oint ~ -,

P _-Eér NN o
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk i



REPORTAZ

FAVIA DAY 2013

11. rocnik veletrhu ve znameni soucasnych trendl

NA TRADICNI VELETRH SPOLECNOSTI FAVIA, KTERA JE JEDINYM
CESKYM VELKOOBCHODEM SE SPECIALIZACI NA VESTAVNE SPO-
TREBICE, PRIVEZLA SVE NOVINKY UKAZAT VETSINA VYZNAMNYCH
ZNACEK. PRINASIME PREHLED NEJZAJIMAVEJSICH EXPOZIC.

LetoSni rocnik se konal opét v Club hote-
lu Praha, kde se sportovni hala proméni-
la ve vystavni prostor jednotlivych firem.
Kratce po prijezdu jsme potkali jesté
pred budovou celou fadu znamych tvari
a partnerl magazinu SELL. V pfijemné
a pratelské atmosfére jsme se jali zkou-
mat jednotlivé expozice. Nalezli jsme
v nich pfevaziné vyrobky jdouci ruku
v ruce se sou¢asnymi trendy - tedy ener-
geticky vysoce Usporna zafizeni a desig-
noveé zajimava ¢i netradi¢ni reseni.

AEG, Electrolux & Zanussi

Kratce po pfichodu do haly jsme
se shodou okolnosti setkali s general-
nim feditelem spole¢nosti Electrolux

HAEG

poriait i o wred funietian

Martinem Svobodou, ktery pfijel osob-
né vystavni plochu firmy zkontrolovat.
Upozornil nas hlavné na spotrebice
prémiové znacky AEG - na misté byla
k vidéni ukazkova kuchyné vcetné za-
jimavych vestavnych trub a designové
cerné digestore. Firma pfivezla na ve-
letrh predevSim vestavné spotiebice
a drZela se ducha akce. Aktualné vsak
pfedstavuje hlavné volné stojici novin-
ky z kategorie chlazeni, které prezentu-
je ve vlastnim ¢lanku na strané 12.

Baumatic

U spole¢nosti Baumatic jsme se se-
tkali jak s jejim obchodnim Feditelem
LuboSsem Filipem, tak s marketingo-
vou koordinatorkou Lenkou KoSkovou.
Béhem pratelského setkani a rozhovoru
o novinkach v nabidce jsme ulovili fotku
celého tymu, jenz na veletrh FAVIA DAY
prijel. Ze spotiebicl nas zaujaly hlavné
nové vestavné trouby z fady Studio So-
lari. Designové skute¢né zajimavé mo-
dely se vyznacuji energetickou tfidou A
a hrubym objemem peciciho prostoru
60 I. Blize jsme si také prohlédli fadu

barevnych vestavnych sporakl, které
jsme uz v SELLu dfive prezentovali.

Bauknecht & Whirlpool

O kousek dal jsme narazili na zastup-
ce spolecnosti Whirlpool, do jejihoz
portfolia spada také némecka znacka
Bauknecht. Firma nemohla vzhledem
k prostorové narocnosti privézt na akci
svou novou fadu BlackLine od Bauk-
nechtu, jiz podrobné predstavila v minu-
[ém vydani SELLu, ale i pfesto bylo na
co se divat. Nejzajimavéjsi byla z nase-
ho pohledu nova vrchem plnéna pracka
Whirlpool WTLS 60912 ZEN, ktera poko-
fila stavajici energetické tfidy a je jesté
0 10 % Usporné&jsi nez standardni mo-
dely tfidy A+++. Vybavena je technologii
6. smysl Colours a celou fadou dalSich
zajimavych funkci. PFi vybéru novych
produktd do své nabidky ji uréité vénujte
pozornost.




BEKO

Vystavenym modelim znaCky BEKO
dominovala opét étyfdvefova americka
chladni¢ka v inovované verzi se systé-
mem Active Dual Cooling a energetickou
tfidou A++. Pozornost navstévnikl sa-
mozrejmé poutaly také krasné dévy, kte-
rymi BEKO stejné jako v lofiském roce
rozzafilo na rozlicnych veletrzich svou
prezentaci. Jak chladni¢ku, tak divky uz
jsme v minulosti fotili, tak jsme se roz-
hodli zamérit svou pozornost na vestav-
né novinky. Jednou z nich je napfiklad
tato trouba (OIM 25901 X) v energetické
tridé A - 20 %, s funkci 3D peceni, te-
leskopickym vysuvem a barevnym LCD
displejem.

Bosch & Siemens

Na veletrhu FAVIA nemohl chybét ani
koncern BSH, ktery vSak dva dny prfed
jeho konanim poradal vlastni dealer-
sky den - tradiéni Hausmesse. Jelikoz
z ného pfindSime samostatnou repor-
taz, najdete podrobné informace o no-
vinkach Bosch i Siemens na strané 28.

Fagor

Do Pruhonic dovezla své spotiebice také
spolecnost Fagor, ale nejen ty. V jeji vy-
stavni ploSe nas zaujaly napfiklad nové
tlakové hrnce v hravych barvach, o kte-
rych jsme uzZ psali v bfeznovém vydani
SELLu. Z Sirokého spektra vestavnych
trub jsme se bliZze podivali na pyrolyticky
model 6H-750ANEPO, ktery diky svému
rustikalnimu designu z prezentacni sté-
ny jasné vyénival.

REPORTAZ 2 3

letrh FAVIA DAY také osobné
pozval, a tak jsme se tésili,
Ze novinky NARDI uvidime
konecné na vlastni o¢i. Nasi
pozornosti nemohla unik-
noutfada ,Black magic*, kte-
ré byla nové rozsifena o ve-
stavnou mikrovinnou troubu.
U spotfebi¢l se nam libil jak
jejich design, tak intuitivni

Hotpoint & Indesit
Spole¢nost Indesit Company patfi uz

nékolik let mezi nejblizsi partnery nase-
ho ¢asopisu a Uzce s ndami spolupracu-

je. Vynikajici kvalita komunikace firmy
neplati pouze pro telefon a internet,
ale i osobni rovinu. Na misté nas pro-
to osobné& pfivital Jan Sach, generaini
feditel Indesitu pro Cesko a Slovensko,
ktery upozorfioval hlavné na nové mo-
dely chladni¢ek s technologii Active
Oxygen (vice na str. 20). K vidéni byly
samoziejmé také Gsporné pracky a su-
SiCky fady Aqualtis a cela fada vestav-
nych novinek. Ve volné chvilce se nam
podafilo zachytit pana Sacha a dalsi
¢leny tymu Indesit Company.

NARDI

KdyZ jsme se dostali k vystavnimu mistu
italské znaCky NARDI, viele nas uvital
obchodni feditel Geského zastoupeni
Pavel Bfiza. Ostatné nasi redakci na ve-

dotykové ovladani.

Philco

Znacku patfici Elect-
roluxu ma na ces-
kém trhu pronaja-
tou spole¢nost FAST
CR, takZe nam jeji
vyrobky predstavil
produktovy mana-
7er Pavel Sramota.
Zduraznil, Ze vyroba
spotiebicl probiha
v tovarnach Electro-
luxu, tudiz je zajisté-
na jejich maximalni
kvalita. Na misté
byly k vidéni volné
stojici spotrebice,
napfiklad pracka
se susSickou na ob-
razku, i vestavné
véetné zajimavych
trub.
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Americky Best Buy
opét v Britanii?

Informace o problémech jednoho z nejvétSich fetézcl
s elektronikou se SiFily internetem i dalsimi médii v po-
slednich letech pomérné pravidelné. Americka firma
plsobila také v Evropé v joint venture se spole¢nosti
Carphone Warehouse. Jesté pred zacatkem americ-
ké hypotecni krize a nasledné hospodarské recese ve
vyspélych zemich koupil v roce 2008 Best Buy podil
v evropském podniku za 1,39 miliardy liber. Shodou
okolnosti kratce pred prichodem velkych finanénich
problému. V roce 2010 tak oteviel prvni britsky obchod
Best Buy, ale uz v roce 2011 hledala firma cestu, jak
z celé expanze vycouvat. Nasledovalo uzavfieni vSech
britskych obchodu a zaplaceni 1,3 miliardy dolar( spo-
leénosti Carphone Warehouse za jeji podil v americkém
Best Buy Mobile. Nyni se snaZi Best Buy zajistit si finan¢-
ni stabilitu a prodava zbyvajici 50% podil v evropském
Best Buy, samozfejmé opét Carphone Warehousu, ktery
tak bude mit prava na znacku Best Buy v Evropé. To vy-
volalo fadu spekulaci, Ze by se mohly prodejny Best Buy
opét objevit v britskych méstech, kdyz oficialné nebylo
nic potvrzeno.

S T

Foto: Oskar Alexanderson

Korejska pravni bitva
- Samsung a LG se vzajemné zaluji

Patky mezi vécnymi rivaly z Korejského poloostrova
uz patii ke koloritu svéta elektroniky a domacich spo-
tfebicl. Jednou z nejnovéjsich je Zaloba, kterou podal
Samsung na spole¢nost LG kvuli reklamni kampani, jeZ
méla podle Zalujici strany poskodit jeji znacku. A to kon-
krétné snizit jeji hodnotu o néjakych 45 milionG dolard.
Podle Samsungu byla v kampani nespravné a Gcelové
vyloZzena fakta ve prospéch LG. Celad aféra vSak zaca-
la pravé u Samsungu, ktery na YouTube uvefejnil video
srovnavajici velikost svych chladni¢ek s témi od LG.
LG Electronics proto reagoval Zalobou pozadujici
9,2 milionu dolarud jako odSkodnéni.

Panasonic otevrel
ve Viethamu novou
tovarnu na spotrebice

Zvyseni aktivit japonského giganta
na trhu s domacimi spotrebici se na
globalni Grovni projevuje uz od roku
2012. DalSim dikazem je nedavné
spusténi vyroby pracek a chladnicek
ve Vietnamu. Ddvod zmény strategie?
Firma vykazala za lonsky fiskalni rok
rekordni ztratu na Grovni 9,6 miliardy

dolard, na coz mélo vliv zemétfeseni
v Japonsku, zaplavy v Thajsku, ale
i globalni propady prodejl televizor(
véetné sazky na ustupujici (byt vel-
mi kvalitni) plazmovou technologii.
V poslednich péti letech dohroma-
dy dosahl Panasonic ztraty zhruba
25 miliard dolarli a s tim musi vedeni
rozhodné néco délat. Jednou z cest

je mensi zavislost na sfére spotreb-
ni elektroniky a posilovani pozic na
mnohem stabilnéjSim trhu domacich
spotfebiél, coz se v Cesku zatim ve
strategii firmy vyraznéji neodrazilo
ale je to jen otazka Casu, neZ zmé-
na kurzu propluje skrz korporatni
masinerii. Podrobnéji se tomuto
tématu vénuje Séfredaktor SELLu

na strané 42. Nova tovarna s vlast-
nim vyvojovym stfediskem by méla

pomoci posilit pozici Panasonicu
v kategorii domacich spotrebicl v re-
gionu jihovychodni Asie a produkovat
az 600 000 zafizeni ro¢né. Ostry
provoz byl zahajen uz béhem dubna
a do bfezna 2015 by méla mit kolem
300 zaméstnancd.
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Chladnicky Beko jsou v lét¢
hlavnim pomocnikem v kug

TECHNICKY POKROK DAVA MOZNOST SE ZAMERIT
TAKE NA KUCHARE, KUCHARKY A HLADOVE CLENY
JEJICH RODIN A DOMACNOSTI. CO JE ZAUJME? A CO
JE NA CHLADNICKACH ZAJiMA?

Letni sezona vybizi ke grilovani podminkami pro uchovani riznych
a venkovnimu stolovani. Asi kazdy  druht potravin se specifickymi

si v horkém pocasi rad dopreje pozadavky. Beko Active Dual
studeny napoj, idealné s pinou Cooling zajisti idealni uroven
sklenici ledu. Ale je tfeba myslet vlhkosti a teploty diky oddélenému
i na jidlo. Cerstvé suroviny jako je ~ systému chlazeni a cirkulaci
zelenina a ovoce si s horkym vzduchu v chladni¢ce

poCasim pfiliS nerozumi a mrazni¢ce. Multizonu muzete

a podobné i masu bude uréité 1épe  pouzit v zavislosti na vasSich
ve spravné teploté pro skladovani.  potfebach jako mrazak nebo

A pro tyto pfipady se do prace ledni¢ku. A nulova zéna pomuze
poustéji chytré technologie s udrzenim i nejcitlivéjSich
v chladni¢kach Beko. potravin mnohem déle Cerstvych.

A kdyZ uz jsme zminili ledové
Vse ma byt p‘r’esné akorat napoje, vyrobnik ledu bude
V chladniéce vée zacina spravnou  Zajimat v Iété vétsinu clenu
teplotou. Vlozit ¢erstvou surovinu rodiny.
do lednice jeSté neznamena, Ze ji

vyndame stejné &erstvou a Profesionalni schopnosti
chutnou. Stagi ale mit chladnicku,  domaci chladnicky

ktera na to pamatuje. Specialni Pro naro¢né uzivatele jsou
prostory, kazdy s odliSnymi v chladni¢kach Beko k dispozici

i funkce dostupné zatim jenom
v profesionalnich spotfebicich.

I v lednici se vari, jenom

Chladnicky si to malokdo uvédomi

s frenc_o_uzs Zacali jsme Clanek zminkou
dve,rmll Jso o grilovani. Maso je ugrilované za
idealni tam, par minut, mnohem déle trva jeho
kde je dosta nalozeni. A spravna teplota
prostoru. | v chladni€ce je hlavni ingredienci
I pro mensi v dokonalém receptu. Neni v§ak
kuchyne jso | tfeba se o ni starat, chytré

ale v nabidc technologie uz pracuji v tichosti
Beko spotre ! a s minimalni spotfebou.

plné chytr\'fc

technologii.
g ] Nahore: Beko CN 148231 X

Vlevo: Beko GNE 134630 X
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Whirlpool
Prvni kvartal

oznamil Whirlpool
Americky vyrobce domacich spo-
tfebicl oznamil koncem dubna své
vysledky za prvni ¢tvrtleti letoSniho
roku. Firma dosahla ¢istého zisku
(GAAP) 252 milionC dolarl, coz je
vyrazny skok oproti lonskym 92 mi-
liondm. Celkové v prvnim kvartale
Cinily jeji pfijmy 4,2 miliardy dolar(.
Séf celého Whirlpoolu Jeff M. Fettig
vysledky komentoval takto: ,Vysled-
Ky prvniho ¢étvrtleti byly v souladu
s nasim o¢ekavanim a nadale odra-
Zi nase kroky k rozsifeni marzi. Jde
v mezirocnich srovnanich o paté
Ctvrtleti v fadé, kdy se nam zlepsil
provozni zisk.“

dobry,

Electrolux hlasi vyrazny

rust v Severni Americe

Prezident a generalni feditel spolec-
nosti Electrolux Keith McLoughlin ko-
mentoval uvefejnéné vysledky firmy
za prvni Ctvrtleti roku 2013. Spokojen
je se situaci v Severni Americe, kde se
Electroluxu dafilo - jak v nartstu pro-
deju, tak zisku. A oCekava letos dalsi
rdst poptavky po domacich spotiebi-
¢ich mezi 3 az 5 % Zato Latinska Ame-
rika a Evropa spolu s kategorii malych
domacich spotfebicd na tom nejlépe
nebyly, za coZ mohou pfedevsim nega-
tivni ménové pohyby. Pfesto vykazala
Latinskd Amerika a s ni i Asie slusny

rdst. V Evropé trh nadale trpi nizkou
dlvérou spotrebitelll a jejich neocho-
tou utracet, tudiz zde prodeje padaly.
Celkové dosahl Electrolux v prvnim
Ctvrtleti letoSniho roku prodejli v hod-
noté 3,87 miliardy dolar(, coZje 0 2 %
méné nez ve stejném obdobi loni. Zisk
¢inil 55,2 milionu dolardu.

Krach britského retézce
Comet stal 15 miliona

liber

O neslavném konci britskych elektro-
prodejen Comet jsme vas uz v minu-
losti informovali. BBC nyni uverejnila
informaci o tom, Ze ji konkurzni sprav-
ci potvrdili, Ze naklady na likvidaci fe-
tézcl dosahuji 15 miliond liber. Spo-
leCnost zkrachovala loni a nechala
za sebou 7 000 lidi bez prace spolu
s nevyplacenymi mzdami ve vysi
23,2 milionu liber. O uhrazeni této
sumy se postaral stat, jmenovité Re-
dundancy Payments Service.

Trh s robotickou
technikou dosah-
ne v roce 2017
hodnoty 6,5

miliardy dolara

Nejen robotické vysavace,
ale napfiklad i sekacky
travy, robotické umyvace
oken nebo CistiCe okapd,
to vSe jsou inteligentni
zafizeni, kterd nam maji
usnadnit zivot. Trh s té-
mito zafizenimi doséahl
v roce 2012 hodnoty
1,6 miliardy dolarQi a lid-
rem v této oblasti je nadale americ-
ka spolec¢nost iRobot. V Asii ji vSak
roste znacna konkurence, ktera si
teprve upeviuje své pozice a jeji vy-
raznéjsi nastup lze ¢ekat v pfistich

letech. AB Research, spole¢nost
zabyvajici se sledovanim trhu, oce-
kava stabilni riist trhu s robotickymi
pomocniky az na hodnotu 6,5 mili-
ardy dolar(l v roce 2017. Dominovat

by mély nadale kategorie uklizecich
a zabavnich zafizeni, ale o¢ekavana
je také vétsSi poptavka po bezpec-
nostnich robotech jakoZto tfeti vy-
razné podskupiné.
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L ALLERGIE SUISSE

POHLED DO KALENDARE ALERGENU NAM PROZRADI, ZE MESIC KVETEN JE Z HLEDISKA PYLOVYCH
ALERGENU NEJHORSIV CELEM ROCE. ZABRANIT STROMUM A ROSTLINAM,ABY KVETLY, DOST DOBRE
NEJDE. ULEVU OD ALERGIi PROTO MUSIME HLEDAT |INDE. LEKY A MEDIKAMENTY BY PRITOM MELY
BYT AZ TO POSLEDNI. ZKUSME SE ZAMERIT NA PROSTREDI, VE KTEREM TRAVIME SKORO NEJVICE
CASU — DOMA. JIZ STARE PRIiSLOVi PRAVi CISTOTA PUL ZDRAVi A NENIi TO JEN CISTOTA TELESNA,
ALE | CISTOTA NASEHO NEJBLIZSIHO OKOLI, NAVIC CISTOTA, KTEROU MUZEME OVLIVNIT.TiM NA-
STROJEM NA JEJi OVLIVNENI JE VOLBA SPRAVNEHO VYSAVACE. ZKUSTE PROTO SVYM ZAKAZNIKUM

NABIDNOUT VYSAVACE, KTEREJIM POMOHOU.
HEPA filtr neni vse

Spousta lidi se mylné domniva, Zze pokud je vysavac vybaven HEPA
filtrem, je automaticky vhodny pro alergiky. Neni to tak. HEPA

filtr je pouze Elankem v Fetézci, ktery tvori dobry vysavac vhodny

i pro alergiky. PFedni svétovy vyrobce vysavaél spoleénost Dyson
se dané problematice vénuje dIouhodobé a dﬁkladné Dokonce

a separace alergenu vysavacem z nasavaného vzduchu a dokonalé
utésnéni celé vzduchové cesty, na jejimz konci je umistén HEPA filtr,
aby nedochazelo k Uniku alergent bokem, $kvirami a netésnostmi.
Spatné utésnény vysaval totiz misto toho, aby vas alergend zbavil, je
naopak rozvifi po mistnosti, coz je mnohem horsi. Maximalni ucin-
nost separace vysavaci Dyson zaji$tuje jejich patentovana cyklono-
va technologie. Ta oddéluje alergeny a prachové ¢astice

z proudu vzduchu vlivem extrémni odstredivé sily namisto tradicni
prekazky v podobé papirového sacku, jehoz pory se drive Ci pozdéji
ucpou a omezi saci vykon vysavace. Bezsackova technologie Dyson
nejen Ze nesnizuje saci vykon vysavace, navic Setri i naklady na sacky
do vysavaée, a co je pro alergiky obzvlast' duleZité, vysaté alergeny
mohou jit okamzité z domu, aniz by se v domé dal mnozily v podo-
bé bakterii a plisni v sacku v bézném vysavadi.

Dalsim prvkem ochrany pred alergiemi, na které se inzenyri pri
vyvoji vysavaéu Dyson zaméfili, je i zplisob vyprazdiiovéni odpadni
nadoby, kdy staéi pouze stisknout tladitko, odklopi se dno nadoby

a veskery prach a necistoty se vysypou. Pfipadny kontakt s alergeny
je tim eliminovan na minimum.Ano, i vysavac¢e Dyson jsou vybave-
ny HEPA filtrem, ale jak vyplyva z vyse uvedeného, pfedchazi mu
dflkladn)'/ a promy§|en)’l systém separace nedistot. V)'/sledkem ]e,

bézné dychame.

www.dyson.cz

5 let zaruka
Dlouhodoby a soustavny vyzkum a vyvoj, dukladné testovani i duraz
na kvalitu vyroby jsou divody, proc je na vysavac¢e Dyson posky-
tovana nadstandardni Sleta zaruka. Zakaznikovi to dava jistotu,

ze prostredky vynalozené na nakup vysavace Dyson jsou spravna
investice a Zze mu dany vyrobek bude dlouho a dobre slouzit.

Certifikaty od uznavanych

protialergickych asociaci

To vse jsou duvody, pro¢ vysavace Dyson ziskaly certifikaci organi-
zaci Allergie Suisse i British Allergy Foundation (Britska nadace pro
alergie), které stanovuji prisna kritéria pro udéleni akreditace. Urcuji,
jak efektivné musi vysavace a filtracni systémy odstrafovat Castice
zpusobuijici alergické reakce. Stanovuiji, Ze tyto Castice musi byt trvale
odstranény ze vzduchu a izolovany od uzivatele.Vyzaduji ujisténi, ze
tato opatreni budou dodrzovana béhem celé stanovené doby.

dyson
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BSH HAUSMESSE 2013

Jarni dealerské dny Bosch
a Siemens odhalily mnozstvi novinek

LETOSNI HAUSMESSE, PORADANE VZDY DVAKRAT ROCNE SPOLECNOSTI BSH DOMACI SPOTREBICE,
SE KONALO V ZAJIMAVEM PROSTREDI MUZEA SKODA V MLADE BOLESLAVI. MEZI NOVYMI | DESITKY
LET STARYMI VOZY SLAVNE CESKE ZNACKY BYLY K VIDENi NEJNOVEJSi DOMACI SPOTREBICE Z DILNY
NEMECKEHO KONCERNU BSH. MELY VYHRAZENY PROSTOR A OSAHANI TOHO BYLO OPRAVDU HODNE,
A TAK PRINASIME Z UDALOSTI STRUCNOU REPORTAZ.

Bosch a Siemens prezentovaly novin-
ky jak v kategorii velkych, tak malych
spotfebict. Uvodni slovo si vzal pfi za-
hajeni marketingovy feditel Ceského za-
stoupeni obou znacek Miroslav Vesely,
ktery vysvétlil, pro¢ zvolila firma pro le-
toSni Hausmesse pravé prostor muzea
znaéky Skoda. Usp&chy mladoboleslav-
ské automobilky c¢elné predstavitele
BSH velmi tési, stejné jako snaha firmy
neustale inovovat. Tato filozofie obé
firmy dokonce spojuje, a proto sezvali
predstavitelé BSH domaci spotfebice
své partnery pravé do téchto nedavno
renovovanych prostor.

Jak uZ je u BSH zvykem, cela akce se
nesla ve znameni perfektni ,némecké“
organizace a pfipraven byl i zajimavy
program. Kromé prednasek predstavite-
10 Skoda Auto méli navstévnici moznost
vyuzit testovacich jizd rdznych modeld
voz( Skoda, prohlid-
ky muzea ¢i navsté-
vy vyroby. Béhem
akce také probihaly
praktické  ukazky,
k ¢éemu se daji po-
uzivat  spotrebice
Bosch a Siemens.

Nové chlazeni

U obou hlavnich
znacek BSH doslo
k vyrazné obméné
chladicich zafizeni,
a to jak volné stoji-
cich, tak vestavnych.
Nové u nich najdete
Sirokou nabidku nej-
Uspornéjsich A+++
modell s beznamra-
zovou technologii No
Frost, pfipadné ve
stale velmi Gsporné
tfidé A++. Blize po-
pisujeme jednotlivé
technologie,  jako
nulové zény a dalsi,

v produktovém prehledu na strané 14.
Na misté nas zaujalo hlavné provedeni
boxu v chladici ¢asti - jsou na telesko-
pickém vysuvu. Déale Gsporné LED osvét-
leni a vysoce kvalitni dilenské zpracova-
ni chladnicek.
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Jesté uspornéjsi mycky

Par metr( od chladniCek se nachazela
expozice novych mycek volné stojiciho
i vestavného typu. Hned 6 novych modell
znacky Bosch (3 volné stojici, 1 vestavny
s panelem a 2 plné vestavné) nabizi uzi-
vateli spotfebu vody pouhych 6 | pfi pou-
Ziti standardniho programu Eco °C. Jejich
Uspornost byla prezentovana predevsim
z ekologického hlediska a firma zdGrazro-
vala, Ze od roku 1998 se podarilo postup-
né snizit spotfebu mycek az o 60 %.

Nova variabilita

varnych desek

Zajimavé novinky byly pfedstaveny také
v kategorii varnych desek indukéniho
typu. K vidéni byly desky se zénou fle-
xIndukce, kterou lze variabilné vyuzit
napfiklad pro nékolik hrnct ¢i panvi
nebo pro jeden velky pekaé. Soucasné
bylo k témto deskam predstaveno pfi-
sluSenstvi, které rozsifuje jejich vyuziti.
UZivatelé si mohou dokoupit japonsky
gril teppanyaki (dvé velikosti), gril, ne-
rezovy pekac¢ se sklenénym vikem G&i
nastavec pro vareni v pare. Nékteré
funkce nabizely uz dfive predstavené
separatni vestavné spotfebice (tep-

panyaki ¢i gril), ale nové prisluSenstvi
0 né obohacuje samotné indukéni des-
Ky, a to za zlomek pofizovaci ceny sa-
mostatnych spotfebicd. V nabidce jsou
jak desky s dotykovym ovladanim, tak
odnimatelnymi ovladaci discControl.

v *-"]r*i L3
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BOSCH

/

je aktivniho typu - nabizi
j‘ nasavani a vyfukovani
I vzduchu, ¢imZ predcha-

zi tvorbé zahybl. Kromé
toho se také nahriva
a zamezuje zvlhnuti prk-
na pfi delSim Zehleni.
V ramci fady EditionRos-
S0 je nové v nabidce také
klasicka naparovaci zeh-
licka (Sensixx’x DA50).

Zehleni je hraéka
Z malych spotfebicl nas nejvice zaujala
nova parni stanice doplnéna o neméné
zajimavé Zehlici prkno. Obé novinky po-
chazejici z produktové fady Bosch Editi-
onRosso maji vyrazny design, ktery kom-

binuje ¢ernou a ¢ervenou barvu. Parni

stanice Sensixx’x DS37 poskytuje tlak
5,5 baru a parni raz s vydejem 230 g
pary za minutu. Jeji Zehlici plocha je typu
PalladiumGlissée a méa nové usporadany
parni kanalky pro jeSté vétsi efektivitu.
Pozornost byste méli vénovat také zmi-
fnovanému prknu Sensixx’x DN17, které

.h“

Inteligentné na chlupy doma-
cich zvirat s novymi vysavaci
Na zavér prehledu novinek jsme si ne-
chali novy vysava¢ Bosch Zoo'o ProA-

nimal, ktery dle vyrobce poskytuje az
0 30 % rychlejsi sani diky systému AirTur-
bo a novému kartaci ProAnimal s dvéma
druhy Stétin. Docileno toho je mimo jiné
zvétSenim praméru otvoru pro proudé-
ni vzduchu. Na misté jsme ho zkousSeli
a prvni dojmy jsou velmi dobré, i kdyz se
nam zdal trochu tézsi, nez je obvyklé.
Inteligentné je feSené ¢isténi kartace od
chlupt, protoZe ho jednodus$e vysunete
ven. Vybirat Ize mezi sa¢kovym modelem
BSGL5 Zoo’o ProAnimal a bezsackovym
cyklonovym BSG5 Zoo'o ProAnimal.
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Svatek design
Milane

TOLIK OCEKAVANY TYDEN DESIGNU V MILANE SKONCIL. SALONE DEL MOBILE MILAN,

JAKOZTO NEJVETSI PREHLIDKA DESIGNU, NABYTKU A MODY NA SVETE, ROK OD ROKU

ROSTE, ROK OD ROKU JE OVSEM PODLE OHLASU NAVSTEVNIKU STALE STEJNA.
JEN O NECO ODVAZNEJSI, ZVLASTE PAKV MODNICH TRENDECH.

Letosni 52. ro¢nik predstavil 9.
az 14. dubna 2013 podle udajl z tiskové
zpravy 2 500 vystavovateld a zhlédlo
jej 324 093 navstévnikl. Zvyseny zdjem
pocituji vystavovatelé zvlasté z ruské a
¢inské oblasti. ,Salone del Mobile opét
dokdzal, Ze je tim nejucinnéjsim ndstrojem
propagace pro vsechny tvirc¢i osobnosti
a firmy z celého svéta,” fekl na dvodnim
ceremonialu prezident Claudio Luti.
,Nabizi neopakovatelnou atmosféru a je
velkou pfileZitosti pro inovacni podnikani
s jasnym presahem do budoucnosti,”
dodal. Sva slova pak dolozil ovéfenou
statistikou a naznacil nutnost aktivni
spoluprace od jednotlivci pres firmy
a obce az po globdlni synergii v oblasti
ekologickych a obecné prospésnych
Jfuture projektd”. K novym objevim
aekologickémudesignubudoucnostimifi
i cela fada vystavnich expozic. Najdeme
tu interiéry zitika, molekuldrni kuchyné
ajejichdesign,ekologickyuklidahygienu,
modni dopliiky v podobé minipfistroja,
nové technologie a materidly, 3D tiskové
technologie a fadu dalsich originalnich
prezentaci. Vyrobky budoucnosti by
mély dle vystavovatell spojovat funkéni
aspekty s moznosti variability, tedy
s moznosti kombinovat a skladat vse jako
stavebnici a v fadé pripadl (kde to jde)
i s ddrazem na miniaturizaci. VSechny
vyrobky by mély v budoucnu podle
zaru¢enych prognéz obsahovat cipy,
které umozni produkt ihned objednat
a on-line zaplatit.

Ceské umélecké skoly

Na mildnsky veletrh pravidelné mifi
i fada ceskych pfiznived designu.
Nechybéji zastupci profesnich svazd,
firem ani studenti uméleckych skol. A

pokud necestuji osobné, posilaji alespon
soutézit své projekty. Za vsechny
jmenujme projekty studentl z prazské
VSUP, ktefi se v Milan& predstavili na
zvlastni prezentaci pfipravené kuratory
Maximem  Vel¢ovskym a  Terezou
Bruthansovou. Podle zpravy VSUP vezl
do Milana sklenénou plastiku Jakub Petr
z Ateliéru skla. Vytvoril ji, jak sam fika,
s pouzitim vlastnich rukou a fyzikalnich
zdkond, kdy vnitini parabolicky tvar
objektu vznikl kombinaci odstredivé
a gravita¢ni sily. DalSim ,vystavovatelem”
byla Janja Proki¢, drzitelka ocenéni
Nejlepsi kolekce $perkii z Fashion Weeku,
a Daniel Gonzalez, ocenény titulem
Objev roku 2012 Czech Grand Design
za fadu litinového nadobi. Opomenuty
nebyly ani dvé velké kolaborace
skoly s mezindrodnimi spole¢nostmi
- Bata Bullets a Ultrabook Bag, vyusténi
spoluprace mezi spole¢nosti Intel

a Ateliérem designu odévu a obuvi
Libény Rochové, jez si v Milané odbyly
svoji premiéru. Studenti vytvorili osobité
obaly pro ultratenkd zafizeni stejného
jména, kterd spojujivlastnostinotebooku
a tabletu. Kuratofi pro prehlidku vybrali
obal Ondfeje Kinského, vytvoreny
z jednolitého kusu kdze. Dalsimi vyslanci
prazské ,umprumky” v Milané byli Vaclav
Mlynai a Jakub Pollag, tvofici studio
deForm, které si pohrava s technologii 3D
tisku. Své misto dostali i Dana Elsterova,
jez se zaméfuje na textilni design, ci
Radim Jurda s plvabnou kreslenou
pocitacovou hrou Blik.
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Nové high-tech materialy
Abychom nezistéavali pouze u studentd,

pfedstavme jesté firmu  jakozto
zastupce novych materidld, které jsou
pro tvorbu designéri nezbytné. Na
Mildnském tydnu designu se predstavila
spole¢nost Rexa Design s novinkami z
kolekci Fonte, Ergo-nomic a Warp, kde
vyuzila schopnosti povrchd Corian.
»~Rozhodnuti pouzit tento high-tech
materidl, ktery je vylu¢nym produktem a
znackou spolecnosti DuPont, bylo pro nds
strategické a pro vsechny nase kolekce
klicové,” vysvétlili v Milané zastupci
spole¢nosti Rexa Design. Corian si
vybrali  kvlli  vyjime¢né elasticité,
kterd umoznuje navrhovat neotiely a
vzrusujici design, a také pro unikatni
vlastnosti, jako je odolnost, snadna
udrzba a hygiena, kterou Ize plné
zurocit v koupelnach. V novém katalogu
Rexa Design se tak objevily nové kousky
z kolekci Fonte od Moniky Graffeo,
Warp od Carla Dal Bianca a Ergo-
nomic od Carla Gianturca, vytvorené
s pouzitim materiald Corian. Kolekce
Fonte (fontdna) obsahuje umyvadla,
sprchy a rGzné nadoby z materidlu
Corianvkombinacis masivnimjilmovym
drevem. Projekt Warp dokonale mluvi
jazykem svého autora, designéra Carla
Dal Bianca, ktery rad snoubi sou¢asnost
s minulosti. Vychazi z klasického
dvojrozmérného moduldrniho pojeti

obkladli  z
flexibilniho a snadno tvarovatelného
materialu Corian. V systému Ergo-nomic
je vse v dosahu a snadno pouzitelné.
Koupelnova sestava z materidlu Corian
vykazuje vysoky stupent ergonomie
s cilem usnadnit a zpfijemnit kazdodenni

dlazdicovych vysoce

¢innosti.  Kolekce  zahrnuje vany,
umyvadla, sprchy, skiiriky, zrcadla, police
a mnoho dalsich koupelnovych doplriki.
Zabudované kohoutky z oceli a Corianu
zaru¢uji nejvyssi komfort, ergonomii
a plynulost pohybu.

Ekologie a design

Z vyse uvedenych Uspésnych prezentaci
na mildnském veletrhu je patrné, ze pro
soucasny design jsou kvalitni materidly
urcujici. Neukazovaly to pouze vystavni
expozice, ale i obsah prednasek na
bohatém doprovodném programu.
Nejcastéji se mluvilo o materidlech
biologického plvodu s moznosti
recyklace, o materidlech snizujicich
spotfebu energie, o integrovanych
fotovoltaickych modulech a o foéliich
z netkanych textilii. ,Preferuji materidly,
které  neskodi  Zivotnimu  prostredi
a zdroven splnuji vse, co se od modernich
materidld  Zddd. VSechny prostory
v domé - kuchyn, koupelna, loznice,
obyvaci pokoj ¢i zahrada - by mély byt
pojedndny tviiréim zplisobem a naplnény
fadou elegantnich feseni pro moderni,
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ekologické a inteligentni  bydleni,
v némz budou hrdt roli hlavniho aktéra
a zdroveri spojovaciho prvku kvalitni
futuristické materidly a svétozndmy
designér,” vysvétlil architekt Massimo
Fucci, mezinarodni konzultant v oblasti
designu DuPont Surfaces, a pfipomnél
spolupraci firmy s designérskym esem
Karimem Rashidem, ktery nabdada
k osvobozeni od svazujicich ritudli
minulosti. ,Pokud je lidskou pfirozenosti
setrvdvatvminulosti,pakfikdm-preména
svéta je ve zmeéné lidské prirozenosti.
Je tfeba vnést kulturu a uméni do vsech
predméti kazdodenni potreby,” uvedl
citaci z Rashidovy knihy s osobitym
nazvem Chci zménit svét.

Primy dialog

namisto virtuality

To, Ze tradi¢ni milanska prehlidka se
netyka jen prace designérii a jejich
vyrobkd, vysvétlil ve svém proslovu
jiz zminény prezident akce Claudio

Luti. ,Bohaty doprovodny a spolecensky
program je na celé akci Salone del Mobile

¢innost i obchod. Design je predevsim
pifimd interakce,” podotykd a pfipiji na
Uspéch dalsiho roc¢niku.

o vy

Vlastimil Rizi¢ka
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Andrea Natale: Braun je jedna

Z nejsilnéjsich znacek, pomuze
nam v dalSim rozvoji

NA TRHU S MALYMI DOMACIMI SPOTREBICI PROBiIHAJI VYRAZNE ZMENY. JEDNOU
Z NICH JE PREVZETi ZNACKY BRAUN V KATEGORIICH FOOD PREPARATION A ZEHLENI
ZE STRANY ITALSKE SPOLECNOSTI DE’LONGHI. NEJEN NA TOTO TEMA JSME HOVORILI
S ANDREOU NATALEM, GENERALNIM REDITELEM CESKEHO, SLOVENSKEHO A NOVE
| MADARSKEHO ZASTOUPENI DE’LONGHI.

DeLonghi KENWOOD BR I-] un
O0d naseho posledniho rozhovoru
uplynul vice nez rok. Béhem té doby
predstavila spole¢nost De’Longhi -

mnoho vyrobkii a pomérné dost se
toho na trhu stalo. Do vaseho portfolia
byla zafazena znacka Braun. Mizete
nam k této vyznamné udalosti fici
néco blizsiho?

Bezesporu jde o dllezity tah, kterym se
nasisouc¢astistava velmisilna znacka na
trhu. Z prdzkum vyplyva, ze povédomi
o Braunu ma 85 % Ceskych spottebitel(.
To je skute¢né obdivuhodné Eislo.
Navic si Braun poji velké mnoZstvi
lidi s konkrétnimi produkty, napfiklad
u zehlicek je povédomi na drovni 75 %
a u ponornych mixér(i dokonce 80 %.
A neuvéfitelnych 55 % lidi ma Braun
ve spojitosti také s pristroji na espreso
a s vysavaci. Pfitom Braun nic takového
nevyrabil Tomu Fikdm sila znadky.
Jsme proto nadSeni, Ze budeme moci
s takovou znackou pracovat a dale
ji rozvijet.

A jak zapada Braun do vaseho
soucasného portfolia?

Braun je pro nas zcela jasné prémiovou
znackou. Ostatné kdo dnes mize
fict, Ze dodava na trh ponorné mixéry
némecké vyroby s némeckymi motory?
V Braunu se snoubi jak GZasny design
a ergonomie, tak poctivy a kvalitni
némecky inZenyring a s tim, jak jsme
koupili Braun jako znacku, jsme ziskali
také jeho vyrobni zavod v Némecku.
Plvod a vyrobu spotfebicd budeme
proto vyrazné komunikovat. Jak uZ asi
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pro nas budou samozfejmé mixéry.
Hned po nich pak Zehlicky, které patfi
k nejkvalitnéjSim na trhu.

Muzete blize popsat, v ¢éem jsou
zminované zehlicky tak mimofradné?
Velmi jednoduse fe€eno, maji témér
neznicitelnou Zehlici plochu. Pouzivame
u nich plochu typu Saphir, ktera je
Ctyrikrat odolnéjSi nez kovové plochy.
MuZete vzit klidné do ruky Sroub nebo
vrtak a zkusit do ni vs&i silou ryt. Nic se
nestane. Klidné miZeme na prezentacni
stojany nechat néco takového pridélat,
aby si to lidé vyzkouseli. Nejde o Zadny
marketingovy trik, ale fakt, ktery jsme
schopni snadno dokazat.

Jak se nyni bude ¢lenit portfolio vasich
znacek?

Ur¢ité ho nebudeme hierarchicky
rozdélovat a komunikovat jednu znacku
jako ,vy$si“ a jinou jako ,nizsi“. Neni to
ani dost dobfe mozné, protoZe vSechny
nase znacky, tedy De’Longhi, Kenwood
a nyni také Braun, jsou reprezentovany
vysoce kvalitnimi a designovymi vyrobky.
Kazdou znaCku tedy budeme nadale
prezentovat zvlast a nechceme, aby se
néjak vzajemné poskozovaly a vzajemné
si prebiraly zakazniky. Kdybych mél
najit néjaké srovnani, je to asi stejné,
jako kdybychom vlastnili italské Ferrari
a némecké Porsche. Uréité se neda
jednoznaéné Fict, co je lepsi. Obé znacky
maji svoje, obé jsou predmétem touhy
a vyvolavaji silné emoce. A to samé plati
pro italské De’Longhi, némecky Braun
i britsky Kenwood.

Dals$i vyznamnou novinkou tykajici se
De’Longhi, pfesnéji feceno ceského
zastoupeni znacky, je fakt, Ze mate
nové na starost také madarsky trh.
Jakym zpusobem budete prezentovat
své znacky na tomto trhu?

Madarsko vniméame jako novou vyzvu
a chceme na tamnim trhu prezentovat
nase vyrobky podobnym zplsobem
jako v Cesku a na Slovensku, tedy
dosahnout stejné blizkosti s trhem
a vyvolat stejné emoce ve spotrebitelich.
Jednotlivé zemé jsou samoziejmé
rozdilné, ale ja vidim hlavné rozdil ve
zpusobu, jakym budeme v Madarsku
pracovat, nikoliv v obsahu sdéleni.
V Cesku jsme sougasné pozice dosahli
mravenci praci a na nasSem pfistupu
se nic neméni ani v pfipadé Madarska.
Budeme proto vyrobky prezentovat
jak v obchodech, tak v ramci rliznych

Kuchynsky robot Kenwood KMC015
se objevi brzy na trhu.

kulturnich a spole¢enskych udalosti.
Lidé budou moci vidét nase patentované
funkce na vlastni oCi a vyzkouSet je.
Vic neZ o technickou stranku véci se
s nimi chceme ovSsem podélit o nasi
filozofii a Zivotni styl, ktery De’Longhi
symbolizuje, tedy ,ltalian way of life“.
Nejdeme proto madarsky trh dobyvat,
jak to mozna mnohym lidem pfipadalo.
Jaké byly vase prvni kroky pfi vstupu
do Madarska?

Ihned jsme se zacali o tamni trh aktivné
zajimat a zahdjili schlzky s prodejci.
Pfiznam se, Ze na zacatku nam moc
nerozumeéli. Pry, Ze je madarsky trh jiny,
je krize, propady prodejl jsou obrovské.
Jisté, to je vSechno pravda, ale ja vérim,
Ze lidé stale chtéji jednoduché krasné
véci, a véfim, Ze Uspéch v prodejich je
jen vysledkem veSkeré prace, kterou
na trhu odvedeme. Nas pfistup, kdy se
prezentujeme nikoliv jako dodavatelé
spotfebicl, nybrz firma prodavajici
Zivotni styl a emoce, uz po zhruba dvou
mésicich od prvnich setkani zacali
madarsti  obchodnici vnimat velmi
pozitivné a jejich nazor se zménil.
Presto nelze ekonomickou situaci
ignorovat.

To jisté ne, ale podivejte se na to takhle.
Madarsky trh s kdvovary je vsouéasnosti

tfikrat mensi nez ten éesky, ovSem je
stejné velky, jako byl Gesky pred pétilety.
Potencial ma proto obrovsky, a pokud na
ném budeme pracovat stejné usilovné
a poctivé, vysledky se dostavi. Nejde
nam proto o plnéni néjakych ¢iselnych
kvot, my chceme v Madarsku ten trh
vytvofit. A néco takového se nam podaf,
jenom kdyZ si ziskame srdce Madaru
a nase vyrobky je nadchnou.

Budete v Madarsku otevirat samos-
tatnou kancelai? Nebo se chystate
fidit vétsinu aktivit z Prahy?

Samoziejmé vytvarime tym jenom pro
Madarsko, ktery budou podporovat nasi
zkuseni zaméstnanci z Prahy. Marketing
nasich tfi znaGek maji na starosti tfi
brand manazerky, kazda je zodpovédna
za jednu z nich pro Cesky, slovensky
a také madarsky trh. Pro madarsky trh
mame tym sloZeny z key account, dvou
prodejcli a back office. Aktualné jesté
hledame jednu posilu, kterd by méla
na starost sledovani trendd, rGznych
udalosti, kterych bychom se méli
Géastnit. J& sam travim v Madarsku
hodné Casu a navstévuji klienty. Velmi
se spoléhdm také na naSe ,Ceské
know-how“. V poloviné dubna jsme
provadéli v Madarsku Skoleni prvnich
50 hostesek, které budou v obchodech
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prezentovat nase vyrobky.

Vratme se jesté do Ceska. Jak
hodnotite rok 2012 z hlediska prodeji,
vasich cili a dosazenych ¢éisel?
Lonsky rok byl pro nas jednoznacné
Uspésny. Jsme lidrem trhu v kategorii
espresa a Vv plnoautomatech jsme
v prosinci dosahli dokonce 75% trzniho
podilu. Za takovy UGspéch vdécime
konzistentni, roky trvajici praci, kterou
chceme pravé promitnout také do nasich
madarskych aktivit. De’Longhi ale uz lidé
nepovazuji pouze za vyrobce kavovard.
Znacka je tak znama, Ze ji lidé vnimaji
jako pIné kompetentnitaké v oblasti kavy
jako takové. Vyrazné jsme také pomohli
zménit pristup Cechil ke kavé a podileli
se na formovani tohoto trhu. Image
znacky budujeme také pomoci rdznych
spoleéenskych udalosti. Své vyrobky
jsme prezentovali napfiklad na Plese
v opere, pfi Grand Jour de Champagne,
ale i pfi uméleckych vystavach.

Na jafe jste predstavili nejuzsi
plnoautomat na trhu. Hlavni prednosti

jste uz prezentovali jak v SELLu, tak ve
specialu v Mladé fronté E15. V ¢em se
ale lisi od starsich modelu?

Rekl bych, Ze jde vlastné o koncentraci
technologii v opravdu malém pfistroji.
Trend zmenSovani je jasny, a i kdyz
mnoho zakaznikG preferuje velké
a vyrazné pristroje, jsou tu také ti, ktefi
touzi po malém kompaktnim kavovaru.
A PrimaDonna XS DelLuxe takovym je.
Navic jsme u ného opét zlepsili konévku
na mléko, kterd déla jesté hustsi

B

a kompaktnéjsSi pénu s mensSim
mnozstvim vzduchu. Nejde tedy jenom
o to, Ze by se nam podafilo dat uz
roky existujici technologie do mensiho
kadvovaru. VSe neustéle vylepSujeme
a zdokonalujeme.

Chystate néjaké dalsizajimavé novinky
v kategorii kavovaru?

Pfedvanocni trh je pro De’Longhi velmi
ddlezity a mame na néj pripraveno
hned nékolik zajimavych novinek.
V kategorii plnoautomatl na espreso
budeme uvadeét riizné barevné varianty
PrimaDonny, které byly uz k vidéni jako
soucast nékolika prezentaci a sbhirali
jsme na né nazory lidi. Ted se dostanou
kone¢né na trh. Kromé toho chystame
velmi kompaktni celokovové pakové
kavovary. Nasim cilem je ukazat, co Ize
v kategorii espresa dokazat, a to i v nizsi
cenové hladiné. Designovym skvostem,
na ktery se osobné t&Sim nejvic, bude
nova snidanova rada Sculptura tvorena
varnou konvici, pakovym kavovarem
a topinkovaéem. Vyraz ,skulptura“
znamena v italstiné ,sochu“, coZ se do
jejiho designu jasné promita. Dostupna
bude v rliznych barevnych provedenich -
champagne, gunmetal, ¢erna nebo bila.
A co mame ocekavat u Kenwoodu?
Pfipravujeme nové  kuchynské
roboty véetné nového top modelu
s celokovovym télem a nadobou ze
skla. PUjde o velmi zajimavy produkt,
ktery nabidne mimofadny design,
ale soucasné i funkce, které oceni
profesionalové z oboru. UZ nase stavajici
roboty najdete v mnoha restauracich
ahotelechavafisjejich pomocitinejlepsi
kuchafi. Napfiklad na letoSnim Prague
Food Festivalu s nimi budou pracovat
mistfi oboru, ktefi vafi v restauracich
ocenénych  michelinskou  hvézdou.
Chceme, aby lidé vidéli, co vSechno
Ize s naSimi produkty délat, a poznali
jejich kvalitu, coz podtrhne praveé i fakt,
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MARKETING 3 5

Google pracuje na systému

b4 D &d

efektivnejsi reklamy

KOLIK LIDI MOU REKLAMU DOOPRAVDY VIDELO? TAK SE PTAJI REKLAMNI PROFESIONALOVE
OD SAMYCH POCATKU MEDII, JIZ OD DOB, KDY JEDINYM EXISTUJICIM KANALEM BYL TISK.
S PRICHODEM ON-LINE REKLAMY SE JEJICH SITUACE PODSTATNE ZJEDNODUSILA, MERENI
DOSTALO ZCELA NOVE MOZNOSTI, NA ONU ZAKLADNI OTAZKU OVSEM STALE PRESNA ODPOVED
NENI. DALSIM KROKEM ZA ZPRESNENIM MERENI VYKONNOSTI KAMPANI BY MELA BYT NOVA
FUNKCE ACTIVE VIEW OD GOOGLU, KTERA KONCEM DUBNA DOSTALA ZELENOU OD ORGANIZACE

MEDIA RATINGS COUNCIL.

Je to v podstaté stejné uz
desitky let. Marketér reklamu
vytvofi a nakoupi pro ni
prostor v téch médiich, ktera
sleduje jeho cilové publikum.
Jakmile se kampan rozjede,
v jejim prabéhu i po jejim
skonceni se snazi marketér
méfit, jaké efekty méla
a zda prostredky byly dobre
investované. Pokud byly
dobfe investované, lze stejny model
s obménami Ci bez nich pouzit znovu;
pokud se ukaze, ze efekty neodpovidaji
investicim, pfijde se s n€Gim novym.

A uz desitky let maji marketéfi problém
s tim urcit, zda jejich reklamu cilové
publikum skutec¢né vidélo. At uz jde
o tisk, kde mohli nékteré stranky
magazinu ¢i novin jednoduse preskodit,
o radio, které mohli ztlumit, televizi, od
niz si mohli béhem reklam odsko¢it,
nebo internet, kde reklama mozna
vliibec nebyla na té Casti stranky, ktera
se uzivateli zobrazila na monitoru.

Moc internetu

ACkoliv internet nabizi marketérim
vibec nejpfesnéjsi moznosti méreni
ze vSech médii, protoze mohou presné
zjistit napriklad to, kolikrat se reklama
na strance vykreslila, kolika unikatnim
uzivatelim, kolik z nich na ni Kliklo,

vliibec reklamy uZivatel sedici
monitorem?

Na tuto otazku sice nebude mozné
odpovédét asi nikdy, pokud se
nestane legdlnim sledovat pomoci
webkamery nebo jinym zplsobem
pohyb uZivatelovych oc&i, zda se na

reklamu podival, ¢i snad pfimo Cist jeho

pred

OC

myslenky, existuje ale zpusob, ktery
alespon vychazi vstfic co nejpfesnéjSimu
méreni. Jde o rozliSovani reklamy na tzv.
above-the-fold a below-the-fold. Zatimco
reklamy ,nad prehybem“ jsou reklamy,
které jsou v té Casti stranky, ktera se
uzivateli pfi pfipadné navstévé nacte
jako prvni (ve vétsiné pripadl vrchol
stranky), reklamy ,pod prehybem*“ jsou
ty, které se sice spolu se strankou nactou
také, ale pokud se v jejim ramci uzivatel
nebude pohybovat, nikdy je nemize
vidét (tradicné pljde o skrolovani dold,
proto ,below-the-fold“, dale jen BTF).
Klasické nahlaSovani on-line reklamy
oba typy nerozliSuje, alespon pokud
jde o pocet zobrazeni neboli imprese,
a shodné je oba zapodéitava. Reklamy
BTF tak jsou nejen zapocitavany do
celkové proklikovosti, a opticky tak
snizuji skute¢nou vykonnost kampané,
ale predevSim jsou Ucétovany, prestoze
nezanedbatelnou ¢ast z nich uZivatelé
nikdy nevidi.

Reseni
Situaci chce alespon pro své reklamni
produkty feSit spolecnost Google,

provozovatel znamého vyhledavace, ale
také nékolika obsahovych reklamnich
siti, pfedevsim Google Display Network

gle

a DoubleClick. Google béhem lonského
roku vyvinul technologii Active View,
ktera je schopna rozpoznat, zda se
reklama zobrazila na viditelné casti
stranky, jakou ¢Gasti plochy a na jak
dlouho.

Reklamy na zakladé toho rozliSuje
na pozorovatelné a nepozorovatelné,
pricemZz vychazi z pravidla Internet
Advertising Bureau, Zze reklama je
pozorovatelna, pokud je na monitoru
vykreslenoalespon 50 procentjeji plochy
souvisle po alespon jednu vtefinu.
Technologii na konci dubna schvaélila
americkd neziskova organizace pro
méreni reklamy, Media Ratings Council,
vytvofena v Sedeséatych letech pfimo
Kongresem Spojenych statld. Google se
v ndvaznosti na rozhodnuti chysta Active
View do svych obsahovych siti (GDN
a DoubleClick) integrovat jesté tento rok.
Prozatim by méfeni reklamy pres Active
View mélo byt nepovinné a existovat
vedle klasickych zpusobu. Spole¢nost
ale dala najevo, Ze by se Casem méreni
pouze pozorovatelné reklamy mohlo stat
obecnym modelem jejich reklamnich
produktd.

Jindrich Lauschmann,
redaktor tyinternety.cz
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3 6 SKUPINA VYROBKU EXTRA « ODSTAVNOVACE A LISY NA CITRUSY

Zdravi v kazdem dousku
Odstavnovace a lisy na citrusy

S PRICHODEM TEPLYCH JARNICH DNU A POSTUP-
NYM PRIBLIZOVANIM LETA STOUPA KAZDOROCNE
ZAJEM SPOTREBITELU O ODSTAVNOVACE. | KDYZ
SvVUJ BOOM MAJI PODOBNE JAKO NAPRIKLAD DO-
MACI PEKARNY CHLEBA ZA SEBOU, DiKY SOUCAS-
NYM TRENDUM ZDRAVE STRAVY A DOMACI PRIPRA-
VY JIDLA NEJSOU ROZHODNE NA OKRAJI ZAJMU.

Ovocné dZusy z koncentratu maji do skutecné ovocné Stavy mnohdy dost daleko,
a to jak obsahem vitamind, tak pfedevsim chutové. Spolu s tim, jak v poslednich le-
tech rostou prodeje bioproduktl a farmarskych potravin, také roste zajem o takzvané
Lfresh dzusy“ neboli Cerstvé dzusy. JenZe jeden litr takové zdravého a chutného piti
stoji vétSinou dvojnasobek, nez za kolik se prodavaji dZzusy z koncentratu. A zde pfi-
chazi ke slovu domaci priprava, kterd mazZe naklady na ¢erstvou $tavu z ovoce vyrazné
snizit. Odstaviovace se daji pouZit také ke zpracovani zeleniny a nékteré dokonce
bylinek. Jejich majitel si miize doma snadno pfipravovat skute¢né vitaminové bomby.

Pfistroje pro proménu ovoce v ¢erstvy dzus jsou nékolika typl a podle toho se lisi je-
jich pofizovaci ceny, zaCinajici na stovkach korun a koncici u domacich pfistroju nékdy
vysoko za hranici deseti tisic. Pfi vybéru by si mél proto spotfebitel udélat nejprve
jasno v tom, co chce odstaviiovat. Pokud mu jde vyhradné o Stavu z ovoce, predevsim
jablek, hrusek, ananasu nebo pomerancu, vystaci si s levnéjsim feSenim, spadajicim
do kategorie odstfedivek. Na citrusy je pak vyhodné pofidit pfimo citrusovag, ktery

36 * Sell « Kvéten 2013

Z nich ziska vice Stavy neZ odstredivka.
Oba typy pristrojii se daji pofidit pomér-
né levné. Nevyhodou odstfedivkovych
odstaviiovacll je pronikani vzduchu do
Stavy a jeji rychla oxidace - Stava je tedy
uréena k rychlé spotfebé, nikoliv sklado-
vani v chladniéce. VytéZznost u téchto pfi-
stroju se mlize vyrazné lisit model od mo-
delu. Roli hraji dva zakladni prvky, jednim
je sitko a druhym vykon motoru, presnéji
feceno podet otaek. Cim rychleji se sitko
otadi, tim je vytéZznost vyssi. Tyto pfistroje
nejsou pfilis vhodné pro ziskavani stavy
z bylin a obilnin.

Druhou velkou skupiny tvofi takzvané
rozmélnovaci odstaviovace, které pracu-
divky. Nejprve vloZené suroviny rozdrti
a nasledné protlaci pres jemné sitko, kte-
rym projde jen $tava. Zde je jeSté nutné
rozdélit zafizeni do tfi podkategorii - Sne-
kové s jednou hrideli, Snekové se dvéma
hfidelemi a homogenizéry. Snekové pra-
cuji pfi velmi pomalych otackach a lisuji
suroviny pomoci Sneku nebo dvou valc(,
diky ¢emuzZ obsahuje Stava vice vitami-
nud. Vhodné jsou k odstaviovani zelenych
listl, bylinek a obilovin. Homogenizéry
pracuji pfi stfednich otackach a jsou vice-
Gcelovymi spotrebici, které se daji pouzit
také k vyrob& pomazanek nebo zmrzliny.
Ve srovnani s odstfedivkami maji rozmél-
novaci odstaviovace vySSi pofizovaci
cenu, pohybujici se nad 5 tisici korun. Uz
od lonského roku sledujeme trend, Ze pfi-
chazeji velké znacky, které mély doposud
v nabidce pouze odstredivky, s drazSimi
odstaviiovaci s pomalym (Snekovym) liso-
vanim. VétSinou pouZivaji licencovanou
technologii korejské firmy Hurom.

Prodejce by si mél urcité udélat prehled
o tom, jaké prednosti a slabiny maiji jed-
notlivé modely rGznych vyrobcl. Zakaz-
nikovi by mél byt schopen na zakladé
jeho pozadavk( doporucit ten nejvhod-
néjsi odstaviiovac. Pokud chce nékdo
kazdé rano pfipravovat pouze pomeran-
¢ovy dzus, nema smysl, aby investoval
do kvalitnéjSi odstredivky. Bohaté si
vystaci s citrusovacem, ktery ma zpravi-
dla mnohem niZ&i pofizovaci cenu, i kdyz
i v této kategorii nalezneme na trhu pré-
miové modely s pofizovaci cenou v fadu
nékolika tisic korun.




BRAUN

MULTIQUICK 7 J500

Odstredivkovy model ma télo z kombinace nerezu a plastu. Vykon motoru
s prikonem 900 W Ize regulovat ve 2 rychlostech. Odstaviovac disponu-
je inovativnim systémem proti odkapavani aktivovanym stiskem tlacitka.
Uvnitf pristroje naleznete nerezové mikrositko a 21 nadobu na odpad. Nado-
ba na stavu s oddélovacem pény ma objem 1,25 I. Kromé podstavce s moto-
rem lze vSéechny ¢asti myt v mycéce. Nechybi 4stupnovy bezpecénosti systém

a protiskluzové nozicky.

DOMO
DO 9017 J

Lis na citrusy od belgické znacky dodava-
jici na trh predevSsim malé domaci spotre-
bice je vybaven dvouotackovym motorem.
Po nasazeni vika Ize vylisovanou duzinu pfi
vysokych otackach jesté odstredit. Ziska-
te tim vice stavy a sucha duZina se odstre-
divou silou dostane pod okraj, ¢imZ uvol-
ni sitko pro dalsi lisovani. DOMO uvadi az
0 25 % vice stavy ve srovnani s béznymi ci-
trusovadci. Lis ma télo vyrobeno z nerezu, fil-
tracni sitko je také nerezové.

SKUPINA VYROBKU EXTRA « ODSTAVNOVACE A LISY NA CITRUSY

BOSCH
MES 3000

Nejvyssi model v nabidce znacky Bosch ma motor s pfikonem
700 W, nabizi 2 rychlosti odstavinovani pro tvrdé nebo mékké
ovoce a disponuje dvojitym filtrem pro zvyseni ucinnosti. Firma
uvadi, Ze ma odstavnovac velky plnici otvor, kam Ize ovoce nebo
zeleninu vhazovat bez nutnosti krajeni na mensi kusy. Pfi maxi-
malnim vykonu dosahuje sitko 12 000 ot./min. O bezpecnost se
stara systém, ktery pfistroj pfi nechténém otevreni ihned vypne
a pri nespravném sestaveni vilbec nezapne. Dodavan je s nado-
bou na stavu véetné oddélovace pény. Nadoba na vylisovanou
masu je vyjimatelna a stejné jako vsechny dalsi ¢asti vyjma po-
honu omyvatelna v mycce.

KENWOOD
EXCEL PRO JES80

V nabidce britské znacky Kenwood, patfici ital-
skému De’Longhi, najdeme nékolik odstaviovaci.
Do prehledu jsme vybrali nejvys$si model s vysokym
pfikonem 2000 W a 2 nastavenimi rychlosti pro mék-
ké a tvrdé ovoce. Nasypka na plnéni nese oznaceni
XXL a Ize do ni vkladat cela jablka. Nadoba na stavu
ma objem 1,5 | a na vylisky 3 I. Od$tavinovac pouziva
technologii APEX pro ,pokrocilou extrakci duziny“.
Pristroj ma télo vyrobené z kovu stejné jako nadoba
na vylisované zbytky.
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MOULINEX
INFINITY PRESS REVOLUTION ZU5008

Novinkou v nabidce Moulinexu je tento odstaviiovac s pomalym lisova-
nim, které zajisti dle vyrobce aZ o 35 % vice stavy a o 75 % vice anti-
oxidanti. Pomalé odstavnovani zajistuje motor s pfikonem pouhych
300 W - odstavnovac ma tak pri vysoké efektivité nizkou spotiebu ener-
gie. Jedna se o univerzalni pristroj vhodny pro zpracovani ovoce a ze-
leniny. Moulinex zdiraznuje, Ze je vhodny pfedevsim na cervené ovoce
a bylinky. Nadoba na odpad neni soucasti odstaviiovace a lze ji ihned vy-
sypat. Nadoba na stavu s oddélovacem pény ma objem 11.

RUSSELL HOBBS
ALLURE 13704-56

Lis na citrusy z fady Allure ma télo z kartacované nere-
zové oceli s ¢ernymi detaily a jednoduché ovladani. Po
vloZeni citrusu staci stlacit svrchni ¢ast misy a pfristroj
se zapne. Extra rotacni cyklus ma dle oficialnich speci-
fikaci zajistit zisk az 7 % stavy navic. Nerezova hubice
pro odtok stavy se nachazi ve vysce 15 cm a Ize pod ni
postavit i vyssi sklenici.
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V portfoliu nizozemskeého vyrobce se objevila tato novinka prez

jako extrarychly odstavinovac - méla by vcetné cisteni zvladnout pripravi
az 2 | stavy béhem pouhé minuty. Jedna se o klasicky odstredivkovy od-
staviova¢ se 700W motorem (pfikon) a 1 univerzalni rychlosti odstavno-
vani. Pocet otacek vyrobce neuvadi, nicméné zduraznuje pritomnost elek-
trolyticky lesténého sitka, které se snaze cisti. Zasobnik na vylisky ma

objem 1,2 I, na stavu potom 0,8 I. Odnimatelné c¢asti Ize myt v mycce.

ZELMER JE 1000 B

Loni predstavil polsky Zelmer, nyni patfici koncer-
nu BSH, odstaviova¢ s pomalym lisovanim, stojicim
na technologii korejského Huromu. Letosni novin-
ka patii do kategorie cenové dostupnéjSich mode-
I, a je tedy klasickou odstfedivkou. Pouziva motor
s pfikonem 700 W, ktery miize bézet v 2 rychlostech.
Zasobnik na odpad ma objem 2 I. Nadobka na ovoce
je zase vybavena separatorem pény. Do plniciho ot-
voru lIze vkladat celé ovoce.




Vareni v rodinném kruhu
s belgickou znackou DOMO

V DNESNIi USPECHANE DOBE JE KAZDA CHVILKA STRAVENA V RODINNEM KRUHU S DETMI VZACNA
A PRESNE NA TO MYSLI PRODUKTOVI MANAZERI ZNACKY DOMO. NAVRH A VYVO] NOVYCH

PRODUKTU JE TOUTO STRATEGII V POSLEDNICH LETECH VELMI OVLIVNEN, COZ DOKAZUJE
MNOHO NOVYCH VYROBKU UVEDENYCH NA TRH V ROCE 2012 A LETOS.

Barevné spotrebice
znacky DOMO

Uz na prvni pohled pusobi hravé a prozari kuchyn barvami, coz
nadchne nejedno ditko. Najdete zde napriklad mikrovinnou troubu
DO2012 s mechanickym ovladanim a objemem 20 |, elektronickou
mikrovinku s grilem DO2015G a ponorné nerezové mixéry

s oznacenimi DO9026M (Cerveny), DO9027M (oranzovy),
DO9028M (zeleny) a DO9029M (modry).

Domaci chléb

Chtéji vasi zakaznici

pripravovat denné

Cerstvy chléb pro

celou rodinu? DOMO

jim nabizi 5 riznych )
modell domacich

pekaren, které

umoznuji vyzkouset rizné druhy chleba od nadychaného italského
az po zdravy celozrnny. Z nasi nabidky se podrobnéji zamérte hlavné
na dvouhdkovy model DO3957 s bezlepkovym programem a luxusni
nerezovou variantu DO3990.

Sladké peceni

Jak snadno pripravit sladoucké
muffiny? Samozrejmé se specialnim
muffinovacem DOMO DO9053CM,
ktery zvladnou pouzivat bezpeéné

i vétsi déti. Zarizeni dokaze najednou
upéci az 8 muffind.

_1lle

Vafle k snidani

i jako dezert

DOMO ma na ceském trhu
bezkonkurencné nejsirsi nabidku
vaflovacu véetné pokrodilych modelu. Prikladem je
treba plné automaticky nerezovy pfistroj s oto¢nou
hlavici DO9043W. Diky otoceni hlavy se tésto

plné rozlije v celém objemu vafle, ktera je z obou
stran p&kné tvarovana, vysoka a kiFupava. Zhavou
novinkou je pak vaflova¢ DO9052W pro domaci
vyrobu pravych bruselskych vafli.

DOMO

ELEKTRO

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ

Zmrzlinové ochlazeni

v letnim horku

Vyroba domaci zmrzliny umozni
vasim zakaznikdm nejen pripravit
netradicni prichuté, ale ke vSemu
mit pIné pod kontrolou slozeni
vysledné zmrzliny. Zadna ,,é¢ka"
ani chemické stabilizatory. Stroj
na zmrzlinu DO9030l ma vlastni
kompresor a vyrobi za 20 az

40 minut celych 800 g zmrzlé
pochoutky pro celou rodinu.

Raclette grily

IdedlIni volbou pro zprijemnéni
posezeni s prateli nebo rodinou
jsou takzvané raclette grily,

na kterych si az 8 lidi mize
pripravovat sviij pokrm.V nabidce
ma znacka DOMO napriklad
rozmérny gril s panvickami
D0O9039G nebo kamenny gril

s panvickami DO9038G.

Party na zahradé

i uvnitr

DOMO nezapomina ani na
klasické grilovani, a nabizi
proto tradicni elektrické
grily s nepFilnavym povr-
chem.V nabidce naleznete
model DO9048G, ktery Ize
pouzivat ve stolnim

i stojanovém provedeni.
Narocénéjsi zakazniky zaujme zajisté luxusnéjsi gril DO9050G se sta-
bilni konstrukci. Pro mensi party se zase hodi wok sada DO8706W
pro spolecné rodinné vareni az 6 osob.

www.domo-elektro.cz



Mobilni klimatizace )
to je Pinguino od De’'Longhi

Pnouin

Jednim z tradicnich vyrobki firmy De’Lon.g];,i_“j_(gll
mobilni klimatizace, které se v Italii nefekne jinak
nez Pinguino. Klimatizace De’Longhi jsou k dostani
v Siroké fadé, takze si kazdy vybere ten pravy pristroj.

do 50 |, digitaini 24hodinovy ¢asovac a dalkové ovladani s LCD displejem.
Samotnd klimatizace ma efektni modfe podsviceny displej. Dlouholetou zi-
votnost zajiStuje specidini vodni odvapiovaci filtr, ktery chrani baterii pred
vodnim kamenem. Po 750 hodindch Cinnosti v rezimu ,voda-vzduch“ vas
pristroj sdm upozorni na nutnost vymeny filtru. Diky nadéasovému designu
obstoji i v modernich prostorach. Podle novych pravidel pro oznacovani ener-
getické Ucinnosti spada PAC WE126 do energetickeé tridy A+.

Inovativni inverterova technologie

Mobilni klimatizace De’Longhi Pinguino Inverter
PAC WE 17INV s exkluzivni vodni technologif | NVE RTE R
a invertorem byla navrZena tak, aby nabizela [ ]

ten nejvySSi komfort spoleCné s tsporou elek- I

trické energie. Diky extrémné vysokému chla-
dicimu wykonu 17000 BTU dosdhne
klimatizace Pinguino Inverter velmi rychle po- WATER-TO-AIR
Zadované teploty a udrzuje ji konstantni po
celou dobu.

Klimatizace na bazi voda-vzduch e
Mobilni invertorova klimatizace Pinguino ma LCD ddlkové ovladani a velky

Jednou z technickych inovaci spole¢nosti De’Longhi, je systém chlazeni modry displej umistény na pfistroji. Dokdze pokryt mistnost az do velikosti
pomoci vody. V sortimentu znacky najdeme v soucasnosti dva SpiCkové 170 m3. V rezimu voda-vzduch pracuje po dobu az 6 hodin, po vyprdzdnéni
modely — letodni novinku PAC WE 126 a top produkt inverter PAC vody pokracuje v rezimu vzduch — vzduch. Klimatizace md také celou fadu
WE17INV. pokrogilych funkei — napf. funkci SMART, pfi které jsou rychlost ventilatoru

a fungovani rezimu nastaveny automaticky podle vzduchu v mistnosti, ve
Na bdzi ,voda-vzduch*“, kdy se do nadrzky klimatizace nalije voda a pak Ize které se snazi obnovit idealni podminky. Spotiebi¢ sam automaticky nastavi
aktivovat funkci TURBO, funguje pravé nejnovéjsi model Pinguino PAC nejvhodngjsi zpdsob chodu na klimatizovani, ventilaci nebo deaktivaci
WE126. Nabizi vysoky vykon 12 500 BTU/h v rezimu ,voda-vzduch” a je v zavislosti na zjisténych podminkach prostredi. DalSi funkcf je funkce SLEEP,
vhodna do mistnosti s objemem vzduchu az 110 m2. Diky 10litrové nadrzce kterd je uziteCna zejména pfi noénim provozu, protoZe postupné snizuje
miZze bézet v TURBO rezimu aZ 6 hodin — jakmile voda v nadrzZce dojde, intenzitu chodu spotfebice. Rychlost ventilace je na nizkém vykonu, zatimco
prepne se automaticky do tradicniho systému chlazeni ,vzduch-vzduch®. teplota v mistnosti nebo stuperi vihkosti se postupné méni v zavislosti na
Klimatizace disponuje dalSimi uziteCnymi funkcemi jako je odvihCovani az podminkdch pozadovanych pro komfort.



www.delonghi.cz

Klimatizace na bazi vzduch - vzduch

LevnéjSim FeSenim pro chlazeni pokoje Ci kanceldfe o objemu do 110 m3 je mobilni
klimatizace z Fady Pinguino na bdzi vzduch — vzduch. Chlazeni vzduchu probiha kla-
sickym systémem ,vzduch-vzduch®, ale nebyl by to vyrobek De’Longhi, kdyby ne-
disponoval néjakou podstatnou inovaci. V tomto pripadé je ji pouziti chladiciho plynu
nového generace R410A, diky némuz je klimatizace ohledupind k Zivotnimu prostredi
a pritom poskytuje maximalni uzivatelsky komfort.

Novinka PAG AN111 s energetickou U¢innost ve tfidé A nabizi chladici kapacitu
11000 BTU/h. Béhem chlazeni také odvihEuje vzduch, konkrétné 26 | vody za 24 h,
priCemz Ize klimatizaci zapnout pouze v rezimu odvihéovani (bez chlazeni) s maxi-
malni kapacitou odvihéovani do 41 I. Kromé toho funguje také jako bézny vétrak.
Pro usnadnéni nastaveni ma tento model automatické rezimy a dokaze sam vybrat
nejvhodnéjsi rychlost vétraku ¢i nastaveni klimatizovani. Nechybi 24hodinovy ¢aso-
vac, tichy ¢i dalkovy ovladaC s LCD displejem.

Noveé usporné modely ve tride A

Pro mistnosti o objemu maximéiné 95 m3 je uréen novy model PAG AN 96,
fungujici na bazi ,vzduch-vzduch®. Chladici vykon oproti pfedchozimu modelu
PAC AN95 vyznamné vzrostl na 10700 BTU/h, exkluzivni kondenzadni recirkulacni
systém, automatické nastaveni rychlosti vétraku, funkce odvihCovani i obyCejného
vétrani, to ve jsou zakladni vlastnosti této mobilni klimatizace.

Zakladni model mobilnich klimatizaci De’Longhi, novinka PAG N81 s jednoduchym
designem, vykonem 9 500 BTU/h, funkci samotného odvihcovani &i vétrani, panelem
s LED kontrolkami a dal$imi standardnimi funkcemi, jakymi jsou 12hodinovy ¢aso-
vac, je idedlni do mistnosti do 85 m?3. Standardnim vybavenim i téchto levnéjSich
klimatizaci je dalkovy ovladac, vSechny také pouzivaji ekologicky chladici plyn
R-410A. Jednotlivé modely miiZete pro sv(ij obchod objedndvat uz nyni.

Better Everyday
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VELCI VYROBCI SPOTREB-
NI ELEKTRONIKY S KORE-
NY V JAPONSKU A KORE-
JI PRISLI POSTUPNE NA
CESKY TRH TAKE S BILOU
TECHNIKOU. NEKTERYM
SE PODARILO VYTVORIT
S| DOBROU IMAGE V KA-
TEGORII CHLAZENI, HLAV-
NE AMERICKEHO TYPU,
ALE CELKOVE NIJAK VY-
ZNAMNYMI ZNACKAMI NA
POLI DOMACICH SPOTRE-
BICU NEJSOU. NEVAZNE
JEN MARKETING, NYBRZ
| SAMOTNY PRODEJ, JAK
JSEM BYL V NEKOLIKA
POSLEDNICH MESICICH
UTVRZEN.
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Zacalo to takovou nenapadhou diskusi-sfmajitelem jednoho
vétsiho kuchynskéhofstudia, kdy jsmerse dostali k tématu
asijskych znaCekda jejich aktivit na ceskémtrhu. Béhem foz-
hovoru se meé zeptal: ,Pockejteyo0n ma Samsung na ceském
trhu/taky vestavby?“ Ta otazka v sobéskryva snad vse, co
symbolizujé pocindni nejensSamsungu, ale vlastne ifestat:
nich asijskych firem na ceském trht domacich\spotiebiGu.
Ihned jsem si polozil otazkugjakije vabec moznéyze-prodejce
kuchyni a‘domacich spotrebicu nevi, ze Samsungrzaradil do
SVé nabidky vestavnésspotiebice uz pred néjakym€asem. Jo
ho produktovi‘manazefi a obchodniZastlpci znacky neken-
taktuji? Pfi analyze situacejsem dospélkzaveru, ze aktivity
vSech Ctyr vyznamnych znacek, tedy SamsunguylG; Panasos
nicu a Sharpu, nejsou obecné oblasti domaeich spotiebict
prilis velké.

Prvni z korejskychielikinil ma v Ceskd zakladni/spekirim
bilé techniky,- dodava na trh volné'stojici chladni¢ky, pracs
Ky, susicky, myckysa ‘mikrovinné trouby.V téchto kategoriich
uz se'mu podafilo vybudovat urcité jméno, hlavné v pfipadé
americkych chladnicek. Na rozlicnych zahrani€nich trziech.ma
vSak také vestavné spotrebice, jejichz prodej je. samoziejmé
mi studii. V roe€ 2009 jsem na toto téma hovofil's Romanem
Siposem, sales directorem LG za bilou technikuja dozvédél
jsem se o planovaném uvedeni vestaveb Vapristich letech.
Ubéhly ¢tyfi roky a nestalo se zatim-nic. Soucashé mam jpo-
cit, Ze se v poslednich letech vyrazné-zhotSila“kvalita-komu-
nikace firmy, kterou dlouhou dobu dle mého fiazoru poskozo-
valy neustavajici personalni zmény, kdy ¢lovék leckdy ztracel
prehled v tom, kdo zastava jakou pozici. Ziskavani informaci
o produktech LG a strategii firmy bylo pro naSi redakci nej-
snazsi, kdyZ zajistovala znacce PR aktivity spolecnost Neo-
public Porter Novelli a pozdéji Euro RSCG (dnes Havas World-
wide Prague).

Vzpominate jesté, jak jsme pred lety v SELLu psali o velkych
planech Panasonicu s evropskym trhem v kategorii bilé tech-
niky? Vstup do Evropy mél byt velkolepy. Uvadéni nové ka-
tegorie probihalo postupné a Sifilo se starym kontinentem
v podstaté od zapadu na vychod. A vysledek? Z udalosti
roku se stala nakonec nevyznamna zalezitost. Pro¢? Proto-
Ze v Panasonicu misto razantniho vstupu na trh a velkolepé
prezentace své bilé techniky zvolili v poc¢atku jen exkluziv-
ni distribuci v Datartu. Zajem prodejcU, ktery jsme tehdejsi-
mi zpravami vzbudili, proto rychle opadl. Pfitom v Asii patfi
firma mezi opravdu silné hrace s desitkami let zkuSenosti
(pGvodné vyrabéla spotfebi¢e pod znackou National) a roz-
hodné nepfichazela s velkou bilou technikou do Evropy coby
zelenac. Ba naopak. Méla na ¢em stavét - jak v marketingu,
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tak prodeji, jenze zvolila opatrné a nejisté otukavani trhu misto sebevédo-
mého a hlasitého zvolani: ,Jsme tady.“ Cela véc pak tak trochu vySuméla
a moment prekvapeni byl fu¢. Co naopak povaZuji za rozumné, je vybér
vyhradné vysSich modell pro ¢esky trh a snaha budovat image prémio-
vé znacky. Takova strategie dava na sou¢asném trhu, kde se mnoho zna-
¢ek cenoveé sblizilo a vétSina jejich spotfebicl je cenové posazena kolem
10 000 K¢, bezesporu smysl.

0O Eco Bubble prackach Samsung se pomérné dost psalo a jejich uvede-
ni doprovazela i povedena reklamni kampan. Korejci si také vedou dobie
v kategorii americkych chladnicek, jenze kdyz se podivam celkové na ko-
munikaci jejich divize bilého zbozi, chybi mi jednotna koncepce a pfimy tah
na branku. Ostatné Gvodni dotaz jednoho z prodejcd kuchyni mluvi za vSe.
Hlavné v kategorii vestavnych spotfebict se mi zda, jako by jejich propa-
gace zcela chybéla. A ted nemam na mysli pouze reklamni aktivity, nybrz
hlavné komunikaci smérem k prodejcim, ktefi casto tapou. Nedavno jsem
se dozvédél, Ze by mél Samsung uvadét na trh béhem podzimu nové mode-
ly vestavnych spotrebicl, a jsem zvédavy, zda dojde k néjakym zménam ve
strategii. Zcela logicky by méla firma nejprve zahajit komunikaci v B2B ka-
nalu smérem k prodejclim a teprve poté zacit s B2C kampani, pokud vibec
néjakou planuje. Mnozi majitelé kuchynskych studii by pak nemuseli latefit
nad tim, Ze o vestavnych feSenich Samsungu vlbec nic nevédi. Aktualné
chysta podle v§eho divize bilé techniky novou strategii a komunikaci, coz
by mohlo znacku Samsung posunout v segmentu MDA o kus dale. A jesté
jedna drobnost, z trhu zaznivaji hlasy, 76 mél Samsung do Ceska uvést
svou fadu volné stojicich barevnych indukénich desek. Argument vysoké
ceny je pry nesmysl, protoZe na rozdil od lacinych reSeni vyrobek Samsun-
gu poradné funguje a své zakazniky by si nasel.

Japonsky Sharp pozval zastupce nasi redakce letos v lednu na veletrh CES,
¢ehoZ si velmi vazime, a za pfilezitost navstivit jeden z nejvétSich veletr-
hu se spotfebni elektronikou dékujeme, ale své kritické oko kvuli tomu
mhoufit nemohu. Sharp totiz na eském trhu nabizi urcité torzo své jinak
celkem bohaté nabidky domacich spotfebicl a nemiize v tomto ¢lanku chy-
bét. Paradoxni je, Ze kvuli propadim trhu se spotiebni elektronikou zacalo
japonské vedeni investovat do vyroby bilé techniky a v Indonésii by méla
zahdjit letos provoz nova tovarna - podobné je na tom vlastné i Pana-
sonic, ktery chce dokonce zahajit vyrobu spotrebict v Rusku. V Evropé
a predevSim v nasem regionu zlstava nadale Sharp krajné neaktivni
a dost mé to udivuje. Jesté pred necelymi dvéma roky jsem se zicastnil tis-
kové konference ve Vidni, kde zastupci znacky prezentovali kromé novych
televizor(l také pracky, chladnicky a 'mikrovinné trouby. Dokonce se pak
nékteré vyrobky dostaly na ¢esky trh, véetné unikatni kombinované chlad-
nicky s dvefmi oteviratelnymi z obou stran. Bohuzel chybéla marketingova
podpora a vzhledem k vysoké pofizovaci cené o novinku neprojevili spotre-
bitelé velky zajem. Takto jedine¢na koncepce dveii a dalsi specialni funkce
si zaslouZzi nejen-sérii odbornychrSkoleni pro prodejce, ale také kampan,
ktera by produkty predstavila verejnosti. Bez toho se domaci spotrebice
Sharp vyraznéji prodavat nezacnou.

Pocinani vSech zminovanych firem odpovida jejich prioritam - za svdj hlavni
byznys povazuji v Cesku spotrebni elektroniku, pfipadné mobilni komunika-
ci. U Samsungu a také LG povaZzuji kategorii chytrych mobild coby priority
za pochopitelnou. Trh se spotrebni elektronikou je ale GpIné jinou pisnic-
vzhledem k naprosto minimalistickym marzim a obrovskému tlaku na cenu
hodné Spatné. Centraly predevsim dvou japonskych gigantu proto logicky
zameéruji svou pozornost na bilou techniku. Dokazuji to nemalé investice do
novych vyrobnich zavodu, které v poslednich letech odstartovaly. Evropské
pobocky dosud zména globalni strategie, zplisobena u Sharpu a Panasonicu
miliardovymi ztratami, nepostihla. Myslim, Ze chybné a ze by mély s lokal-
nim trhem bilého zboZi zacdit pracovat mnohem intenzivnéji. Presvédcil mé
o tom také rozhovor s generalnim feditelem ¢eského Electroluxu Martinem
Svobodou (str. 10), ktery predtim pUsobil jako Séf zdejSi pobocky vyrobce
pocitacu Acer. Zminuje velké propady v ostatnich segmentech technického
zbozi, zatimco bila technika si nevede zas tak Spatné. Jeho slova potvrzuji
také Ctvrtletni vysledky GfK TEMAX, které pravidelné uverejnujeme.

ZRCADLO
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e
Vyvoj cen

ukazuje na
prizniveé trendy

JARNI MESICE BYVAJI KAZDOROCNE SPOJOVA-
NY S VYPLATOU DIVIDEND. NEJINAK JE TOMU LE-
TOS. V PRAXI TO ZNAMENA VICE PENEZ V OBEHU
A TLAK NA POKLES HODNOTY CESKE KORUNY. JAK
NASEMU PERIODIKU POTVRDIL ANALYTIK ECONO-
MIC & STRATEGY RESEARCH JIRI SKOP, DEFLACE

PROZATIM NEHROZI.

Ceny v zemédélstvi ovlivni nova Groda
Dulezity pro centralni banku je vyvoj
cen v zemédélstvi, protoze tyto ceny
ovliviuji budouci vyvoj plateb za spotfe-
bitelsky koS. Zemédélské ceny v bfeznu
stagnovaly. Meziroéni dynamika téchto
cen pak zpomalila z Gnorovych 15,6 na
12,5 procenta v brfeznu. Ceny v zemé-
délstvi vyrazné rostly od druhé poloviny
lonského roku, coz bylo dano podpri-
mérnou domaci drodou. Nyni se ceny
v sektoru jakz takz ustalily a rozhodu-
jici pro dalsi vyvoj bude aZ nova Groda.
Ceny potravin v rdmci spotfebitelského
koSe vSak mohou kvili zpoZdénému
dopadu v dalSich mésicich mirné rdst.
Presto to byly pravé ceny potravin, kte-
ré se relativné pfiznivé podepsaly na
bfeznové inflaci.

Zdrazovani mezimésicné
pokracovalo

Spotfebitelska inflace se v mezirocnim
vyjadfeni v bfeznu ustalila na hodnoté
1,7 procenta. Mezimésiéné byly spo-
tfebitelské ceny vyssi o 0,1 procenta.
Smérem nahoru plsobily zejména ceny
potravin, které vzrostly o 0,9 procenta.
Mirné, asi o tfi Ctvrté procenta, rostly
ceny pohonnych hmot a regulované
ceny. Na rlst spotrebitelskych cen
zaCala také pUsobit zména spotiebni
dané na cigarety, ale prozatim je vy-
sledek jesté hluboko pod jednou de-
setinou procenta. Ceny ostatniho zbozi
a sluzeb (bez primarniho dopadu zmén

nepfimych dani) se
v bfeznu snizily o 0,17
procenta, avSak po

sezonnim ocCisténi de
facto stagnovaly. Me-
ziro€né je Kkorigovana
inflace stale v zapor-
nych ¢&islech (minus
0,4 procenta v brez-
nu), coz dale potvrzuje
absenci poptavkovych
inflacnich  tlak(. Pfi-
pomenme, Ze na prelomu lofnského
a letodniho roku predpokladala CNB
pro bfezen inflaci ve vySi dvou procent.

vedéli jste, ze...

e ¢insky HDP ve Ctvrtém kvartélu
2012 meziro¢né zpomalil dynamiku ze
7,9 procenta na 7,7 procenta? Horsi vy-
sledek zaznamenala téZ breznova prl-
myslova vyroba v Cing.

* letosni bfeznové maloobchodni trz-
by v USA klesly o 0,4 procenta?

e ceny primyslovych vyrobcl se
v USA béhem bfezna sniZily o vyraznych
0,6 procenta?

e prumyslova vyroba eurozény v Gno-
ru stoupla o 0,4 procenta, ¢imz vyrazné
pfekonala ocekavani trhu?

e ministerstvo financi zverejnilo aktu-
alizovanou makroekonomickou progné-
zu Ceského hospodarstvi? Pro letosSni
rok MF predpoklada stagnaci hospo-
darstvi, v pristim roce pak o¢ekava rist
0 1,2 procenta.

Nas lonsky vysledek HDP

je horsi, nez se ¢ekalo

Zajimali jsme se o vysledky cenovych
pohybu alespoin nékterych komodit.
Udaje, které na prelomu dubna a kvét-
na zvefejnil Cesky statisticky UGfad,
potvrzuji, Ze mezimésiéni zvySeni spo-
tfebitelskych cen ovlivnilo predevSim
zvySeni cen v oddilu potraviny a neal-
koholické néapoje. O 6,6 procenta po-
drazila zelenina, z toho cena brambor
vzrostla o 11,8 procenta. Ceny chleba
jsou nyni vy$si o 2,5 procenta, mléka
o 1,6 procenta, jogurtli o 3,3 a nealko-
holické napoje zdrazily o 3,4 procenta.
Ceny pohonnych hmot vzrostly v bfez-
nu o 0,7 procenta, avSak je tfeba vzit
v (Gvahu jejich vyrazné dnorové zdra-
Zeni. Na snizovani Grovné spotrebitel-
skych cen puUsobil zejména pokles cen
v oddilu rekreace a kultura, kde ceny
dovolenych s komplexnimi sluzbami
klesly o 4,1 procenta. V oddilu alkoho-
lické napoje a tabak poklesly ceny liho-

44 « Sell « Kvéten 2013



vin 0 3,2 procenta. Celkové ceny zbozi
vzrostly o dvé desetiny, zatimco ceny
sluzeb klesly o tfi desetiny procenta.
Hruby domaci produkt v zavéru lofiské-
ho ¢tvrtého kvartalu meziro¢né poklesl
o 1,7 procenta, kdy? CNB odekavala
o tfi desetiny lepsi vysledek. Jak nam
sdélil analytik Jifi Skop, ,verbalni inter-
vence smérem ke slabsi koruné patrné
budou pokracovat, nicméné Urovné
okolo 25,50 koruny za euro, centralnim
bankérlim vyhovuji“.

Bézny ucet provazi
optimismus

V dubnu byly zvefejnény vysledky Gnoro-
vé platebni bilance. Analytici Economic
& Strategy Research hovofi o neéekané
vysokém prebytku bézného Ucétu. Podle
slov Miroslava Frayera se jeho Uroven
zastavila na castce 27,7 miliardy ko-
run. Pfi¢ina? ,Tou hlavni byla obchodni
bilance, coz naznacoval jiz dfive zve-
fejnény Gdaj o zahraniénim obchodu.
Prekvapivé vysoké aktivni saldo vyka-
zaly i bézné prevody,“ fekl nam Frayer
a pokracoval: ,Obchodni bilance v (ino-
ru skoncila v prebytku 20,5 mld. korun,
coZ ve srovnani s lonskym Gnorem zna-
menalo meziroéni zlepseni o vice nez
6 miliard. BéZné prevody opét prekva-
pily lepSim ¢&islem, kdyz jejich bilan-
ce skoncila v plusu 10,7 mld. korun.
Do jejich ramce bylo za-
hrnuto aktivni saldo pre-
vodi do CR z rozpoétu EU
ve vysi 12 mld. korun.”
Bilance sluzeb i vyno-
sU pak v Unoru skoncily
v souladu s oéekavanim.
U sluzeb vykazala preby-
tek 3,5 mld. korun, bilan-
ce vynosl Cinila ztratu
7,1 mld. korun. Odliv ka-
pitdlu na finanénim Gctu
v Gnoru doséahl korunové
hodnoty 5,6 miliardy. PFi-

¢inu je mozno hledat v negativnim sal-
du ostatnich investic (minus 17,8 mid.
Ké), které bylo ¢asteéné kompenzova-
no prebytkem pfimych (13,1 mld. K¢)
a portfoliovych investic (2,6 mid. Kg).
V réamci pfimych zahrani¢nich inves-
tic Ginilo saldo reinvestovaného zisku
8,5 mld. korun.

Prognoza

Pfiznivé trendy na bézném Gétu platebni
bilance by mély pretrvavat i v letoSnim
roce. PfedevSim diky zahraniénimu ob-
chodu, kde ocekavame dalsi zvySeni
prebytku, existuje pro letoSni rok celkem
slusna Sance, ze bude poprvé od roku
1993 vykazan prebytek bézného Gctu
(podle odhadu analytik(i ve vysi 0,1 pro-
centa HDP). Udaje potvrzuji, ze Ceska
republika netrpi vnéjSi nerovnovahou.
Vazba na inflaci? | pfes slabsi korunu by
méla celkova meziroéni inflace zpomalit.
,UZ v pFistim roce by méla decelerovat
z letoSnich primérnych hodnot mirné pod
dvéma procenty na 1,5 procenta,“ fika
Frayer. ,Po oCi§téni o Ucetni dopad zmén
pouze u potravin a u regulovanych polo-
Zek. Korigovana inflace by se méla dr-
Zet v zapornych hodnotach, podobné by
tomu mélo byt u pohonnych hmot. U nich
ovSem hraji velkou roli nevyzpytatelné

ceny ropy,”“ dodal pro nas casopis Frayer.

EKONOMIKA 4 5

Pocet nezaméstnanych
se v breznu snizil, recese
pokracuje
LPrvnijarni mésic s sebou pfinesliprvni
znamky zlepSeni na trhu prace. V soula-
du s nasim i trznim ocekavanim se po-
dil nezaméstnanych snizil z Gnorovych
8,1 procenta na brfeznovych 8,0 pro-
centa.“ Takto hodnoti vyvoj trhu prace
analytik Komeréni banky Jan Vejmélek.
Jeho slova potvrzuji i statistické Gdaje.
Celkovy pocet nezaméstnanych se bé-
hem bfezna sniZil o témér 6 tisic na ne-
celych 588 tisic praceschopnych osob.
Pocet volnych pracovnich mist se v za-
véru prvniho kvartalu zvysil o vice nez
4 tisice. Za mirnym zlepSenim situace
na trhu prace lze spatfovat prvni na-
znaky novych pracovnich mist sezonni-
ho charakteru. Je tfeba ale pripustit, ze
kvlli tuhé zimé byl pozitivni efekt v le-
toSnim bfeznu slabsi nez v predchozich
letech. A souCasné nezapomenme, Ze
,prizniva sezonnost maskuje pretrvava-
jici negativni trendy na trhu prace®, jak
nam rekl jesté Vejmélek. V mezirocnim
vyjadfeni se pocCet nezaméstnanych
v bfeznu zvysil o vice nezZ 63 tisic osob,
pocet volnych pracovnich mist je nao-
pak o vice neZ jeden tisic niz&i. Ceské
hospodarstvi se totiz po cely lonsky rok
nachazelo v recesi a tento stav pretrva-
va i v pribéhu prvniho Ctvrtleti. V sou-
vislosti s tim pracovni mista zanikaji.
Zména k lepsimu vSak na sebe nene-
cha dlouho ¢ekat, i kdyZ jen v souvislos-
ti s ndstupem jiz vzpomenutych sezon-
nich praci. Dalsi progn6zy? Dejme jesté
jednou slovo Janu Vejmélkovi. ,Nastup
jara bude znamenat, Ze v dalSich mési-
cich pljde nezaméstnanost dol(. Pred
prazdninami by se tak podil nezamést-
nanych mohl dostat i vyraznéji pod
7,5 procenta. Nicméné druha polovina
roku a zejména zavérecné Ctvrt-
leti budou ve znameni opacéného
trendu. Podil nezaméstnanych ke
konci letos$niho roku odhadujeme
na 8,3 procenta. Po 7,4 procen-
ta, zaznamenanych koncem lon-
ského roku, je to bohuZel citelny
vzestup.“ A to presto, Zze by se
Ceské hospodarstvi mélo brzy
z recese dostat. Na vyraznéjsi
tvorbu novych pracovnich mist to
vSak stacit nebude. Ta bude zale-
Zitosti roku 2014.

Miroslav HruSka
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INTERNATIONAL LOOKAROUND * TAMAS KALMAR » VAX

we ¥ clean

NENi ROZHODNE JEDNODUCHE VSTOUPIT NA
TRH, KTERY JE TAK KONKURENCNI JAKO TEN
S VYSAVACI. 0 SOUCASNYCH TRENDECH

V TETO OBLASTI JSME HOVORILI S TAMASEM
KALMAREM, REDITELEM SPOLECNOSTI AQUA-
DEMIA, DISTRIBUUJICI V MADARSKU PRODUK-
TY ZNACKY VAX.

uzete nam fici néco vice o znacce VAX? Kdy
se objevila v Madarsku a jak si stoji v za-

hranici?

Historii znacky lze rozdélit na dvé obdobi.
V prvnim z nich byly vyrobky VAX distribuovany pro-
strednictvim velkoobchodni spolecnosti. V té dobé ne-
byla produktova nabidka nijak Siroka a v sortimentu
bylo jen nékolik multifunkcnich Gisticich zafizeni. Ten-
to typ vyrobk( nadéale prodavame, ovSem s pokrocily-
mi funkcemi a vétSim mnozstvim prisluSenstvi. Setkali
jsme se se zastupci znacky, kdyZ se nas nas servisni
partner zeptal, zda bychom neméli zajem o distribuci
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IT IS NOT EASY TO STEP INTO THE MAR-
KET IF IT IS AS FULL AS IN CASE OF VACU-
UM CLEANERS. WE TALKED ABOUT THE
CURRENT VACUUM CLEANER TRENDS
WITH TAMAS KALMAR, MANAGING DIREC-
TOR OF AQUADEMIA LTD.,

THE DISTRIBUTOR OF VAX BRAND.

did the brand appear in Hungary and how

known is it abroad?
The history of the brand could be divided into two
periods. In the first one the Vax was distributed by a
wholesale company. In that time the range was not
so wide, only few multifunction cleaning machines
were in the assortment. These devices are still in the
portfolio, but with advanced features and more ac-
cessories. We met with the brand representatives
when our service partner asked us if we were inter-
ested in distribution of VAX? | met with the interna-

C ould tell us something about VAX? When
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tional commercial director of VAX, we made a deal
and we started to distribute it. VAX is the member
of TTI group which is a stock company in Hong Kong
and the owners of the company are Germans. They
have two main divisions, the floor care and the ma-
chine tools. They are present in both segments with
well-known brands like Dirt Devil, Hoover and Ryobi
and AEG and few American brands of machine tools.
The company has quite strong capital, their turnover
was 3.5 billion dollars last year, and half of it came
from floor care and 65 % of it was made by VAX. They
have strong positions in Europe, especially in UK and
Russia, but Dirt Devil is also successful due to the
German headquarters.

If you should shortly present the VAX products
which benefits could you mention?

The main direction of the development is the reduc-
ing of noise level. VAX was among the first compa-
nies which have chosen this way of improvements.
We are among the best regarding this feature. Our
product range “Silence” belongs to the quietest vac-
uum cleaners in the world.

Which marketing activities and communication
strategy do you have which could help make the
brand more popular?

Unfortunately we have problems with this. We had
very serious plans and we prepared a road show with
a retailer, but they stepped back. After this nega-
tive experience we turned into internet and we try
to maximize our presence in this segment. We are
also looking for the place of the brand on Hungarian
market, because it is quite difficult to sell this cat-
egory in Hungary.

What do the consumers expect regarding middle
or high category vacuum cleaners?

It depends how we define this categories. The aver-
age price is 50 to 70 euros on the market, so a de-
vice 100 euros is already in the middle segment, but
in our case this level is the entry segment. Anyway in
my opinion in the middle class the devices should be
reliable and should have quality service background
at least. Regarding design, it should be attractive
and the vacuum cleaner should have better features
than an average device. The silent eco engine and the
higher suction power lift VAX products above average.
In this category the consumer expects more acces-
sories as well. VAX always focused on it and the multi-
function floor brush, crevice tool, or a telescopic metal
suction tube belongs to the standard equipment.

vyrobkd VAX. Tehdy jsem mél schizku s mezinarod-
nim obchodnim feditelem znacky a dohodli jsme se na
prevzeti distribuce. VAX je ¢lenem skupiny TTI, ktera
je akciovou spole¢nosti v Hongkongu a ma némecké
maijitele. Firmu tvofi dvé hlavni divize, péce o podlahu
a elektrické naradi. Pfitomni jsou v obou segmentech
s dobfe znamymi znackami, jako Dirt Devil, Hoover,
Ryobi, AEG, a nékolika americkymi znackami naradi.
Za firmou stoji velmi silny kapital. Jeji obrat &inil loni
3,5 miliardy dolard a polovina z toho pripadala na péci
o podlahy. Z toho pak 65 % bylo vysledkem znacky
VAX. Maji velmi dobrou pozici v Evropé, predevSim
ve Velké Britanii a Rusku, ale Dirt Devil je také velmi
Uspésny v Némecku, protoze tam ma centralu.

Pokud byste mél kratce predstavit vyrobky VAX,
jakeé byste zminil jejich hlavni vyhody?

Vyvoj je sméfFovan hlavné ke snizovani hluénosti. Znac-
ka VAX byla jednou z prvnich, ktera vsadila na vylep-
Seni v této oblasti. Patfime k nejlepSim na trhu, pokud
jde pravé o hlu¢nost. Nase fada ,Silence” nabizi jedny
Z nejtissich vysavacl na trhu.

Které marketingové aktivity a komunikacni strategie
pouzivate, aby se stala znacka popularnéjsi?
NanesStésti mame v této oblasti urcité problémy. Velmi
vazné jsme planovali a pripravovali road show s jed-
nim prodejcem, ale od akce ustoupil. Po této negativ-
ni zkuSenosti jsme se obratili k internetu a snazime
se maximalizovat svou pfitomnost v tomto segmentu.
Stale také hledame na madarském trhu pro VAX mis-
to, vhodnou pozici, protoze je pomérné tézké zde tuto
kategorii vyrobkd prodavat.

Co ocekavaji uzivatelé od vysavaciu stfedni nebo
vyssi tiidy?

Zalezi natom, jak tuto kategorii definujeme. Primérna
cena vysavace se pohybuje od 50 do 70 eur, takze
vyrobek za 100 eur uz je ve stfedni tfidé, coz je v na-
Sem pfipadé ale vstupni segment. Kazdopadné by mél
nabidnout vysavac stfedni tfidy vysokou spolehlivost
a mél by k nému byt poskytovan kvalitni servis. To pfi-
nejmensim. Pokud jde o design, mél by byt atraktivni
a vysavac¢ by mél také disponovat lepSimi funkcemi
a vlastnostmi nez bézny primér. V pripadé znacky VAX
posouvaji vysavace do nadprdmeéru jejich tiché ekolo-
gické motory a vysoky saci vykon. Spotrebitel oCekava
také vice prisluSenstvi, na coz se VAX vzdy soustredil.
Dodava standardné multifunkéni hubici s kartacem,
Stérbinovy nastavec a teleskopickou trubici.
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MObIlI‘II klimatizace
Prodeje jsou
zavislé na letnich vedrech

NENI MNOHO PRODUKTOVYCH KATEGORIi V RAMCI
DOMACICH SPOTREBICU, KTERE BY BYLY AZ TAK
BYTOSTNE ZAVISLE NA TOM, JAKE BUDE POCASI.

V PRIPADE MOBILNICH KLIMATIZACI TOMU TAK ALE
JE AV PRUBEHU KVETNA NASTAVA OBDOBI, ABY SE

OBCHODNICI PODIVALI, JAKA JE NABIDKA VYROBCU
PRO LETOSNi ROK. A PAK NEZBYVA NEZ DOUFAT, ZE
PRIJDOU OPET TEPLOTY ATAKUJICI CTYRICITKU, ABY
SE 0 ZBOZi, NA KTERE JINAK USEDA V OBCHODECH
PRACH, STRHLA MEZI SPOTREBITELI TEMER BITVA.

V Ceské republice nejsou klimatizace obecné pfili§ roz&ifenou vybavou do-
macnosti. V komercnich prostorech sice pracuji, ale mnohdy nijak vyrazné,
protoZe jejich provozovatelé Setfi za energii. KdyZ napfiklad ¢lovék zavita do
Spojenych statl, zjisti, Zze ve vétSiné obchodl a nakupnich center je udrzo-
vana teplota kolem 25 °C, spiSe méné. Teplotni Soky pfi vstupu z venkov-
nich prostor v parném Iét& jsou velké. Na druhou stranu v Cesku si Slovék za
horkych letnich dnl vstupem do obchodniho centra nijak vyrazné nepomdze.
Do domécnosti si lidé klimatizace sice pofizuji v poslednich letech vice, ale
stale nemUzeme hovofit o néjakém boomu, protoze kvuli jednomu ¢i dvéma
tydndm extrémniho horka roéné si bézna rodina nenecha domu instalovat
délené jednotky. Mobilni klimatizace jsou pak povazovany spiSe za nouzové
feSeni vzhledem ke své nizsi efektivité a zajem o né vyrazné stoupa prave jen
b&hem horkych dnu.
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Zatimco u délené klimatizace se
nachazi kompresor vné domu a Kli-
matizaéni jednotka dovnitf, v pfipa-
dé mobilni verze je vSe v jednom
pfistroji. Znamena to jak pomérné
vysokou hluénost, tak predevsim
nutnost odvést vyfukovany hor-
ky vzduch pomoci flexibilni hadice
ven z prostor. V&tSina uzivatel( voli
pooteviené okno, coz mulzZe UGin-
nost klimatizaéni jednotky snizit az
0 50 %. Teply vzduch se ¢asto do-
stava zpét dovnitf. K nékterym mo-
delim muze byt dodavana specialni
lista, ktera se vlozi do pootevieného
okna, a vyrazné se omeziplocha, kte-
rou vnika teply vzduch do mistnosti.
Nejlepsi variantou je samoziejmé
s instalaci mobilni klimatizace po-
Citat a feSit vyvod otvorem ve zdi
s vydechem ven. P¥i instalaci lidé
také casto chybuji v tom, Ze hadi-
ci zbytecné natahuji - pro zvySeni
Gcinnosti by méla byt hadice na-
stavena na co nejkratSi délku. Neni
dobré ji ani prilis ohybat, protoze se
opét zhorSuje proudéni vzduchu a ve
vysledku snizuje G¢innost.

Klimatizace se dodavaji s rliznym vy-
konem, ktery je také rGzné uvadeén.
Néktefi vyrobci voli jednotky vykonu
BTU, coz je britska termaini jednotka
energie. JelikoZ neni soucasti sousta-
vy Sl, pouzivaji mnozi vyrobci k infor-
maci o vykonu kilowatty (kW). VétSina
soucasnych mobilnich klimatizaci dis-
ponuje vykonem od 3 kW vySe, tedy
od 10 000 BTU/h. Vzhledem k vySe
popsanym sniZovanim ucinnosti uz
pouhou instalaci klimatizace k oknu
a podobné se doporucuje investovat
do vykonnéjsiho zafizeni, nez jaké
by papirové stacilo pro dany prostor.
Uzivatel tak mize kompenzovat ne-
dostatky ve své konkrétni instalaci
klimatizace.



PINGUINO PAC WE17INV

SKUPINA VYROBKU EXTRA ¢ MOBILNI KLIMATIZACE

AIRWELL
AELIA N 012

Klimatizacni jednotka znacky Airwell poskytuje maximal-
ni chladici vykon 3,5 kW. V jednotkach BTU vyrobce vykon
neuvadi, ale jednoduchym prepoctem lze zjistit, Ze cini
12 000 BTU/h. Maximalni pritok vzduchu je 450 m3/h, pfi-
¢emz pro rychlost ventilatoru jsou k dispozici 3 nastaveni.
Klimatizace je uréena pro mistnosti o objemu od 30 m3 do
80 m3. Dodavana je s dalkovym ovladacem, ktery ma inte-
grovany LCD displej. Displej se nachazi také na samotné
klimatizaci.

Uz loni predstaveny model je nadale vliajkovou lodi v nabidce italského

vyrobce. Pouziva inovativni a patentovany systém chlazeni voda-vzduch
a invertorovou technologii. Na rozdil od béznych klimatizaci typu vzduch-
vzduch pouziva vodu k rozptyleni tepla, kdyz horky vzduch vstupuje do
kondenzatoru. Jednotka, ktera je dodavana s bohatym pfislusenstvim,
nabizi vysoky vykon 17 000 BTU/h (odpovida chladicimu vykonu 5 kW).
Nadrzka na vodu ma objem 10 | a na jedno naplnéni vydrzi po dobu 6 hodin.
Pokud voda dojde, pfepne se klimatizace do rezimu vzduch-vzduch. Nabizi
také automatickou regulaci vykonu dle nastavené teploty. Nechybi vodni
a vzduchovy filtr. Zafizeni Ize pouZit i k samostatnému odvlhéovani (3,3 I/h).

Energeticka trida A.

\
—"

REMKO
RKL 290 S-LINE

Tato mobilni klimatizace je urcena do stfedné
velkych kancelafi a pokojii a dodavana je ve stfi-
brném provedeni. Konkrétné nabizi chladici vy-
kon 2,9 kW, coz odpovida zhruba 10 000 BTU/h.
Vzduchovy vykon ¢ini 430 m3/h a odvlh¢ova-
ci maximalné 1,9 I/h. Z funkei stoji za zminku
digitalni ukazatel teploty a casu, automatic-
ka regulace vykonu podle pozadované teploty
a automaticky odvod kondenzované vody (auto-
maticky ho vyparuje zpét do vzduchu). Zarizeni
miZete vyuzit také pro odvlhéovani. Spada do
energeticke tridy A.

DOMO
DO 335A

Klimatizace svykonem4,1 kW,
tedy 14 000 BTU/h, je urcena
pro prostor o velikosti 50 m?
a mensi. Prutok vzduchu éini >
480m3/haodvih¢ovacivykonje
1,8 I/h. K jednotce je v pri-
slusenstvi  dodavan ké
dalkovy o ¢
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SKUPINA VYROBKU PLUS * CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

AEG

$84000CSM1 $54000CSS1 $73401CTW1

A++

246 KWH 235 KWH

285 L 245L

90L 78 L

4KG/24H 4KG/24H
NE ANO

201CM 185 CM
59,5 CM 59,5 CM

FK318.3X
ENERGETICKA TRIDA
ROCNi SPOTREBA 165 KWH
OBJEM CHLADNICKY 285 L
OBJEM MRAZNICKY 921
MRAZICi KAPACITA 14 KG/24 H
NO FROST NE

$ 201CM

59,5 CM

241 KWH
188 L
64L

3KG/24H
NE

181,6 CM

54,5CM

]

-\

BAUKNECHT; BAUKNECHT BAUKNECHT

KGE 5382 A3+
FRESH PT

ENERGETICKA TRIDA Attt
ROCNi SPOTREBA 160 KWH
OBJEM CHLADNICKY 2931
0BJEM MRAZNICKY 109 L

A2+
Ll L KG 2182 A2+WS BRCF1960SL

A++ A+
234 KWH 266 KWH
225L 210L
116 L 69 L
4,5KG/ 24 H 3,5KG/24H
NE ANO
187,5CM 193,5CM
59,5 CM 60 CM

A++
245 KWH
2231
97L
4,5KG/ 24 H
ANO
187,5CM
59,5 CM

MRAZICi KAPACITA 13KG/ 24 H

NO FROST NE
187,5 CM
59,5CM

BAUMATIC BAUMATIC BAUMATIC BEKO

BRCF1855W BF207BLM TRIO.BL CNE 47540 GB
A+ A+ At++
226 KWH 318 KWH 206 KWH
141 L 235L 3221L
66 L 77L 116 L

ENERGETICKA TRIDA

ROCNi SPOTREBA 241 KWH
OBJEM CHLADNIGKY 1881
OBJEM MRAZNIGKY 64L
MRAZICi KAPACITA 3KG/24H
NO FROST NE

3KG/24H 12KG/ 24 H 6 KG/24H
NE ANO ANO
151,3CM 191,3CM 195CM
55CM 62,9 CM 70 CM

181,6 CM
54,5CM
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ENERGETICKA TRIDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNIGKY
MRAZICi KAPACITA
NO FROST

ENERGETICKA TRIDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNIGKY
OBJEM MRAZNIGKY
MRAZICi KAPACITA
NO FROST

A+++
177 KWH
2281
98 L
8KG/ 24 H
ANO
186 CM
60 CM

BLOMBERG

KND 9861 XA+++

A+++

204 KWH
312 L
125 L

12KG/ 24 H

ANO

191 CM
70CM

BRANDI:

CEN 31700 X
A+

288 KWH
254 L
68 L

12KG/ 24 H

ANO

200CM

59,8 CM

SKUPINA VYROBKU PLUS * CHLADNICKY SMRAZAKEM DOLE

BEKO BEKO

CN 148231 X CS 234031
A++
312 KWH
3121L
125L
6KG/24H
ANO
195 CM
70 CM

CN 236220 X
A++ A+
229 KWH 347 KWH
197 L 231L
951L 90 L
5KG/24H 6 KG/24H
NE ANO
185CM 201CM
60 CM 60 CM

BOSCH

KGN39XI140 KGF39PI30
A+++
179 KWH 251 KWH
269 L 241L
86 L 68 L
17KG/ 24 H 14 KG/24 H
ANO ANO
201C™M 200CM
60 CM 60 CM

258 KWH
234 L
86 L

14 KG/24 H
ANO
186 CM
60 CM

CANDY: DAEW00 ELECTROLUX

CKCS 6184 XE RN T425NPB EN3613A0X
At+ A+ At++
220 KWH 310 KWH 156 KWH
207 L 242 L 2451L
83L 90L 90 L

3,5KG/24H 6KG/24H 14 KG/24 H
NE ANO NE
185CM 189,8 CM 185,4 CM
60 CM 59,5 CM 59,5CM
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SKUPINA VYROBKU PLUS * CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

ELECTROLUX ELECTROLUX GORENIE

EN3450C0X EN3601A0X
ENERGETICKA TRIDA A+
ROCNi SPOTREBA 308 KWH
OBJEM CHLADNICKY 245 L
OBJEM MRAZNICKY 78L
MRAZICi KAPACITA 4KG/24H
NO FROST ANO
185,4 CM
59,5 CM

RK6192AX

A++
235 KWH
245 L
92L
4KG/24H
NE
185,4 CM
59,5 CM

224 KWH
219L
72L

12KG/ 24 H
ANO
185,4 CM
59,8 CM

231 KWH
2251L
94 L
4,5KG/ 24 H
ANO
185CM
60 CM

HAIER HOTPOINT HOTPOINT
AFD 631 CS EBMH 18321V 03 EBYH 20303 F EBGH 20283 F
ENERGETICKA TRIDA A+ A+ A++ A+

ROCNi SPOTREBA 318 KWH 223 KWH 241 KWH 307 KWH
OBJEM CHLADNICKY 230 L 211L 2411 241 L
OBJEM MRAZNICKY 78L 90L 85L 73L
MRAZICi KAPACITA 10 KG / 24 H 2KG/ 24 H 7KG/ 24 H 7KG/ 24 H
NO FROST ANO NE ANO ANO
188 CM 187 CM 200 CM 200 CM
60 CM 60 CM 60 CM 60 CM

INDESIT INDESIT LG LIEBHERR
NBIAAA 13R X NBIAAA 14 GB5237AVFW CBNPES 3756
ENERGETICKA TRIDA A+t A+t A+ Attt

ROCNi SPOTREBA 224 KWH 233 KWH 340 KWH 171 KWH
OBJEM CHLADNICKY 213 1L 240 L 227 1L 208L
OBJEM MRAZNIGKY 90L 90L 108 L 89L
MRAZICI KAPACITA 2KG/ 24 H
NO FROST NE

2KG/24H 16 KG/ 24 H 16 KG/ 24 H
NE ANO ANO
200CM 190 CM 201,1C™M
60 CM 59,5 CM 60 CM

187 CM
60 CM
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SKUPINA VYROBKU PLUS * CHLADNICKY SMRAZAKEM DOLE

PANASONIC RHILCO SAMSUNG

PC 3332 RL60GQERS1 SJ-WS320TS
A+++
190 KWH
258 L
1151
14 KG/24 H
ANO
202 CM
59,7 CM

A++
235 KWH
237L
89L
4,5KG/ 24 H
ANO
185CM
60 CM

249 KWH
225
90L

15 KG / 24 H
ANO
190 CM
60 CM

222 KWH
245 L
88L

8KG/24H
NE
200CM
60 CM

SIEMENS SIEMENS SIEMENS WHIRLROOL

KG39NXI40 KG49EAI40 WBV34973 DFC IX
Attt A+++
179 KWH 175 KWH 160 KWH
269 L 301L 227L
86 L 112L 109 L
17 KG/ 24 H 15KG/ 24 H 13 KG/ 24 H
ANO NE NE
201 CM 201CM 187,5CM
60 CM 70CM 59,5CM

ENERGETICKA TRIDA
ROCNi SPOTREBA 251 KWH
OBJEM CHLADNICKY 241L
OBJEM MRAZNICKY 68L
MRAZICi KAPACITA 14 KG/24 H
NO FROST ANO

§ 200 CM

60 CM

WHIRLROOL WHIRLPOOL ZANUSSI ZANUSSI

WBV33992 NFC IX WBV33872 NFC IX
ENERGETICKA TRIDA A+t
ROCNi SPOTREBA 244 KWH
OBJEM CHLADNICKY 218 1L
OBJEM MRAZNIGKY 97 L
MRAZICi KAPACITA 12 KG/ 24 H
NO FROST ANO

3 187,5CM

59,5 CM

244 KWH
223 1L
97 L

297 KWH 233 KWH
198L 198L
921L 111L

4KG/24H 4KG/24H
ANO ANO
175CM 17451
59,5 CM 59,5CM

4,5KG/ 24 H
ANO
187,5CM
59,5 CM
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V pristim cisle SELL:

Cervnové vydani bude jesté pokracovat
v tématu chlazeni. Podivame se blize tfeba
na americké chladnicky. Z malych spotfebicu
chystame napriklad prehledy tycovych
a stolnich mixéru.




e B B o
DOMACI SPOTREBICE T TS

KUCHYNSKE ROBOTY
A MIXERY h’seu.

Tematicky special deniku Mlada fronta E15 i

a magazinu SELL se zamé‘l‘enim na byznys
s domacimi spotiebici v Cesku.

—

Druhé vydani s vyhradnim zamérenim na cesky
trh s kuchynskymi roboty a mixéry

> Rozhovory > Profily znacek > Vyvoj na trhu
> Nazory > Strategie > Nové produkty

Jedinecna prilezitost prezentace se zacilenim
v kategorii B2C a B2B soucasné.

Special: Velké domaci spotrebice
Planované vydani - podzim 2013

e
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DEFINITION
COOLING

M Hotpoint

Nase myslenky pro vas domov.

Technologie Active Oxygen

7POMALUJE

|
OCES ZRAN
‘())FiIOCE A ZELENINY

et

>~ v

SNIZUJE SIRENT
BAKTERII AZ 0 90 %

e

SNIZUJE VYSKYT
NEZADOUCICH
PACHU AZ 0 70 %

Cerstvé jako prvni den

MO Gt

aktivniho kysliku.
Ty omezuji tvorpy bakterii a3 o 90%
nepruemné pachy jsou snizeny a3 o 70%.'
Actlvve Oxygen zajistuje ide(nj Podminky pro
uc’irzem' Cerstvosti Potravin o vice nes tyden
déle nes ve standardnj chladni¢ce,

facebook.com/hotpoint.cz.sk mmm www.hotpoint.cz ==






