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Mnohokrat méne spotreby

Pracka s automatickym davkovanim i-Dos
a susicka se samocisticim kondenzatorem

www.siemens-home.com/cz

Dopfrejte svému pradlu tu nej-
lepsi péci. Dvakrat. Pracka a su-
Sicka fady iQ 800 od Siemens
nabizi kombinaci vyjimecného
designu, inteligentniho ovlada-
ni a predevsim unikatnich funk-
ci, které Vam zarudi perfektni
vysledky a k tomu mimoradnou
Setrnost k Zivotnimu prostredi

i k Vasi penézence. Pracka dis-
ponuje mimo jiné systémem
automatického davkovani i-Dos,

diky némuz pouzije vzdy opti-
malni mnozstvi praciho pro-
stfredku, a tim Vam uspofi Cas

a az 7 000 litrd vody ro¢né.
Susicka s tepelnym Cerpadlem
blueTherm spotfebuje az 0 60 %
méné energie, nez je stanoveno
pro tfidu A, cozZ z ni déla svéto-
vou jednicku v Uspofe energie.
Pokud chcete vynikajici vykon

a maximalni asporu, tady jsou.
Vice na siemens-home.com/cz.

ecot

B+++

Energie

Energie

Usporné&ijsi,
vykonnéjsi

*Spotieba energie v kWh za rok na
zakladé 220 standardnich pracich
cykld s programy bavina 60 °C
a 40 °Cs celou a polovi¢ni naplini
a spotfeba v rezZimech s nizkou spo-
tfebou energie. Skute¢na spotieba
energie bude zaviset na tom, jak je
spotfebi¢ pouzivan. **Spotfeba
energie 0 60 % (pouze 0,19 kWh/kg
Uspornéjsi), nez je mezni hodnota
tfidy spotfeby A (0,48 kWh/kg).

Siemens. Seznamte se s budoucnosti.



pomalu, ale jisté se nam po jarnim oziveni priblizila doba letnich prazdnin plna
dovolenych a celkového pracovniho Utlumu. Nékteré produktové kategorie zazivaji
hlavné béhem sluneénych letnich dnG své Zné - napriklad grily, klimatizace,
ventilatory a dalsi ryze sezonni produkty. Celkové se ale trh chysta na podzimni
mésice a predvanocni nakupnisilenstvi. Zda se, Ze nas ¢eka vtomto obdobi mnozZstvi
produktovych novinek. S nadéji napriklad hledim na znacku Saeco, se kterou chce jeji
maijitel Philips zacit vice pracovat a v podstaté jeji komunikaci tak trochu restartovat.
Vice informaci k tomuto tématu naleznete na strané 24 v nasem ekonomickém
bulletinu. Doneslo se ke mné také, Ze bude Saeco predstavovat novy kavovar
a vyraznéji jeho uvedeni komunikovat. Pokud se vSechny zvésti vyplni, ceka nas na
podzim jesté ostrejSi boj na poli kdvovaru, nez jsem pUvodné predpokladal. ZvySené
marketingové i obchodni aktivity Svycarské znacky JURA se zacaly pIné projevovat
béhem letosniho roku a firma se chce na ¢eském trhu stat jasnou dvojkou po lidrovi
c¢eského trhu, kterym je italska spolecnost De’Longhi s rekordnim 75% trznim
podilem v plnoautomatech. Jestlize zacne Philips vice pracovat se znackou Saeco,
bude bezesporu velmi zajimavé posléze nahlédnout do ¢iselnych statistik a vysledkl
za jednotliva Ctvrtleti letoSniho roku. Mohlo by zde dojit k vyraznéjSim posunim
a zménam. Otazkou je, na kolik dovoli De’Longhi svym konkurentiim zasahnout do
svého majoritniho podilu. Nebo zda jeSté vice oslabi dalsi znacky s minimalnimi
aktivitami v oblasti automatickych kavovara.

Pfijemné Cteni preje

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

Indesit Company uvadi
na trh novou radu pfrislu-
senstvi Professional

V portfoliu predniho vyrobce doma-
cich spotfebicli se nové objevila na-
bidka profesionalniho pfislusenstvi.
Indesit predstavuje na ceském a slo-
venském trhu zcela novou a vylep-
Senou fadu Professional. Ta pfinasi
kompletni portfolio péce, Cisticich
prostfedkd a doplik( pro doméci
spotfebice v kuchyni i koupelné.
Rada Professional nabizi kromé kla-
sického pfisluSenstvi, jako jsou ple-
chy, pojezdy, hadice nebo filtry, také

ces odmrazovani, nebo regeneraéni
sul pro mycky v tabletach umoziuji-
ci na rozdil od sypké varianty snad-
néjsi a presnéjsi davkovani. Nové je
v nabidce zafazen také kvalitni pra-
ci prasek uréeny pro vSechny druhy
pradla, ktery je dostupny na zapad-
nich trzich. VSechny produkty fady
Professional byly navrzeny, vyrobeny
a testovany spole¢nosti Indesit Com-
pany, ktera garantuje jejich kvalitu,
Gc¢innost a Setrnost k Zivotnimu pro-
stfedi. Vétsina vyroby je soustredé-
na v Italii. Produkty fady Professio-
nal budou dostupné v béznych sitich
prodejcl elektra.

rychlé a Gcinné prostredky
pro dezinfekci a odstranovani
necistot ze spotiebicl, péci
o kovové povrchy, odvap-
novace, pohlcovace pachl
v lednicich, deodoranty pro
mycky a susicky, utérky z mi-
krovldaken a mnoho dalSiho.
Velmi praktickou novinkou
je specialni sprej pro rychlé
odstranéni ledu z chladnicek,
ktery Setrné nahrazuje pro-

FrRidl ESesAlliAai.

Electrolux predstavil
novou cestovni zehlicku

Jesté pred plnym rozjezdem letni
sezony predstavil Svédsky vyrobce
novou cestovni Zehlicku velmi kom-
paktnich rozmérd a nizké hmotnos-
ti. Cestovni naparovaci Zehlicka
EDBT800 s pfikonem 800 W vazi
jen 0,8 kg a ma sklapéci rukojet,
aby se vesla do kazdého zavazadla
a zaroven se dobfe ovladala. MlzZe-
te ji napojit do siti s napétim 120,
220 nebo 240 V a soucasti baleni
je i cestovni pouzdro. Nepostrada
ani funkci vertikalniho naparovani
a regulace teploty véetné funkce
suchého Zehleni. K dostani je v ¢er-
veno-bilé barevné kombinaci.

Bosch bodoval

v dTestu

Domacim spotiebicim
znaCky Bosch se dafi
v nezavislych spotfe-
bitelskych testech jak
v zahraniéi, tak v Ceské
republice. Varna kon-
vice Bosch TWK8611,
ktera se stala vitézem
testu v lednovém ¢isle
némeckého ¢&asopisu
Stiftung  Warentest,
nyni  sklizi  Gspéch
také na domaci pudeé.

(=_g¥

V dubnovém vydani

ceského nezavislého spotiebitelského ¢asopisu
dTest svoje vitézstvi potvrdila a v celkovém hodno-
ceni vyrazné predcila zbylych 16 konkurentl. V dub-
novém Cisle Casopisu dTest bylo zafazeno celkem
sedmnact konvic rlznych znacek. Nadprimérné
hodnocena byla konvice prakticky ve vSech testova-
nych kategoriich a jako jedina z testovanych konvic
ziskala témér ve vSech dil¢ich zkouskach hodnoceni
velmi dobfe. Ocenéna byla také jeji Gspornost, dana
pfesnym automatickym vypinanim v momenté, kdy
dosahne voda bodu varu, nebo nastaveni teploty.

Prvni pracka
kombinovana s kondenzacni

susickou u znacky BEKO

Zajimavou novinkou na trhu v kategorii prani je viibec prv-
ni prackosusSicka ve staji BEKO. Model s oznacenim WDA
96143 H je prackou na az 9 kg pradla a soucasné susic-
kou pro az 6 kg pradla. Nutno podotknout, Ze spotfebic
nese oznaceni energetické tfidy A. PFi prani nabizi odstre-
dovani az pfi 1400 ot./min.a pfi b&Zném cyklu spotfebuje
53 | vody. Suseni si vyzada pouhych 8 | vody na Cisténi
filtru. Bo&ni stény novinky maji tvar S-shape pro zvySeni
stability, nechybi ani pfimé sprchovani pradla AquaRound,
LCD displej a 16 program0 véetné Beko BabyProtect+.
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Korekce interview
s Andreou Natalem

V minulém vydani SELLu jsme pfi-
nesli rozhovor s generalnim fedite-
lem Ceského, slovenského a ma-
darského zastoupeni De’Longhi.
Béhem zanasSeni korektur zaGrado-
val redakéni Sotek a mimo viditel-
ny obsah strany se dostalo nékolik
slov z Uplného zavéru rozhovoru.
Redakce se omlouva jak ¢tenarim,
tak spolecnosti De’Longhi a pre-
dev§im panu Natalemu. Na nasle-
dujicich fadcich uvadime otazku
a odpovéd v plném rozsahu:

A co mame ocekavat u Kenwoodu?
Pfipravujeme nové kuchynskeé roboty
véetné nového top modelu s celoko-
vovym télem a nadobou ze skla. PU-
jde o velmi zajimavy produkt, ktery
nabidne mimoradny design, ale sou-
¢asné i funkce, které oceni profesio-
nalové z oboru. UZ nase stavajici ro-
boty najdete v mnoha restauracich
a hotelech a vafi s jejich pomoci ti
nejlepsi kuchafi. Napfiklad na letos-
nim Prague Food Festivalu s nimi
budou pracovat mistfi oboru, ktefi
vafi v restauracich ocenénych mi-
chelinskou hvézdou. Chceme, aby
lidé vidéli, co vSechno Ize s nasimi
produkty délat, a poznali jejich kva-
litu, coZ podtrhne pravé i fakt, ze je

pouzivaji nejlepsi kulinarsti mistti.

NOVINKY 7

Whirlpool ma
vrchem pinénou pracku
v tfidé A+++ - 10 %

Nejnovéjsi modely vrchem plnénych
praéek Whirlpool disponuji prak-
tickou novinkou SoftOpening, diky
které snadno oteviete buben jen
jednim prstem. Volit mUzZete z pracek
uréenych pro 5,5; 6 nebo 6,5 kilogra-
mu pradla, vybrat Ize také varianty
s velkym displejem pro pohodiné
ovladani. Technologie ZEN pak zajis-

tuje velmi tichy provoz. Domacnosti
jisté ocenitaké program Colours 15°.
Ten pfi teploté pouhych 15 °C nabizi
srovnatelné vysledky jako pfi cyklu
na 40 °C, ¢imz prispiva k ochrané
barev a tkanin, které jsou pfi nizsi
teploté mnohem méné zatéZovany.
Nejvyraznéjsi novinkou je pracka
WTLS 60912 ZEN s energetickou
tfidou A+++ - 10 % a kapacitou na
6 kg. Disponuje vSemi vySe popsany-
mi technologiemi.

Deéignovy |

odsavac Baumatic

Novy kominovy odsava¢ zaujme pfi
osobni prezentaci riznobarevné pod-
svicenim sklem, ¢éimz Ize libovolné
ménit designovy charakter kuchy-
né. PouZiva elektronické ovladani
k nastaveni nékteré z 3 rychlosti od-
tahu. Maximéalné dosahuje vykonu
750 m3/h a pouziva perimetrické od-
savani. Sitka odsavade &ini 68 cm.

Prémiovy kavovar JURA
IMPRESSA Z9 sbhiral ceny
Plus X Award

Novinka, kterou spolec¢nost JURA
prezentovala podrobné v bfeznovém
vydani magazinu SELL, zaujala neza-
vislé profesionéaly z hodnotici komise
prestiznich Plus X Award natolik, Zze
ziskala ceny hned ve &tyfech ze sed-
mi kategorii: ,Vysoka kvalita“, ,De-

gn

Bedienkomfort

Funktionalit:t

sign“, ,UzZivatelsky komfort“ a ,Funk-
ce“. JelikoZ v ramci této produktové
kategorie neobdrzel Zadny jiny vyro-
bek tolik cen, stala se IMPRESSA Z9
drzitelem ocenéni ,Nejlepsi vyrobek
roku 2013“ Kavovar spada do su-
perprémiového segmentu a urcen
vice informaci zalistujte v bfeznovém
SELLu na stranu 14.
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HOTPOINT
QUADRIO
— Ctyrdverova
kraska s aktivnim
kyslikem

| a pouhymi 70 cm

CHLADNICKA HOTPOINT QUADRIO |E JISTE JEDNIM Z NEJNAPADITEJSICH ZASTUPCU
CHLAZENI ZNACKY HOTPOINT, PATRICi DO PORTFOLIA SPOLECNOSTI INDESIT COM-
PANY. SVYM NETRADICNIM CTYRDVEROVYM PROVEDENIM, CISTYM OBJEMEM 401 LITRU
A PRAKTICKYMI ROZMERY SE ZACHOVANIM SiRKY 70 CM NADCHNE VSECHNY SPOTRE-
BITELE, KTERI TOUZi PO VELKE RODINNE SIDE BY SIDE CHLADNICCE, ALE KLASICKA
~AMERIKA“ SE |IM DOMU NEVE|DE. PECLIVE ZPRACOVANY INTERIER, PROMYSLENE FUNK-
CE VCETNE TECHNOLOGIE ACTIVE OXYGEN VYUZIVAJICi AKTIVNI KYSLIK K PROCISTENI
VNITRNI ATMOSFERY CHLADNICKY, TO VSE V ENERGETICKE TRIDE A++ A ZA VICE NEZ
PRIJATELNOU CENU JSOU DALSIMI BENEFITY, KTERE JISTE ZAUJMOU.

CtyFdverova chladni¢ka Hotpoint Quadrio E4ADG AAA X
O3 s technologii Active Oxygen je perfektni verzi ,,ame-
riky* v malém do vSech mensich interiéru. PFi rozmérech
195,5 x 70 x 76 cm (v * § X h) ma vnitrni isty objem
401 litra (291 | chladnicka / 110 | mrazni¢ka). Muzete
v ni tak uchovavat vétsi mnozstvi potravin, aniz by si naro-
kovala Sirsi prostor, a prakticnost podobnou side by side
chladnickam ziskate jiz pri Sirce 70 cm. Do chladiciho od-
dilu se vstupuje dvojimi dvermi s nezavislym oteviranim,
otevrit muzete tedy dle potfeby pouze pravé nebo levé
kridlo. Mrazici zéna je rozdélena do dvou samostatnych
zasuvek, diky nimz muzete ukladat vSechny své potraviny
snadnéji a komfortnéji bez nutnosti nejprve otevrit dve-
e mraznicky. CtyFdveFové provedeni umoziuje usetfit

www.hotpoint.cz

www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

az 50 % energie ve srovnani s béznou kombinovanou dvou-
dverovou chladnickou stejné Sifky (Uspora je zajiSténa
snizenim tepelnych ztrat otevrenim pouze jednoho kridla
dveri chladnicky ci pouze jedné zasuvky mrazaku).
Chladnicka je vybavena dvéma policemi z bezpecnostni-
ho skla, dvéma zasuvkami na zeleninu se systémem regu-
lace vlhkosti, praktickym drzakem na lahve a rozsifenym
Uloznym prostorem ve dverich. Navic je interiér doplnén
o unikatni zasuvku s udrzovanou teplotou blizkou nule,
ktera je idealni pro uchovavani chlazeného masa a cerst-
vych ryb. Mraznicka je doplnéna o otoény vyrobnik ledu,
diky kterému jiz nemusite ledové kostky slozité vyklepavat
z plastovych formicek. Chladnicka je v provedeni No Frost
a v energetické tridé A++.




|
A jak je to vlastné ‘
s tim aktivnim kyslikem?
Technologie Active Oxygen napodobuje zplsob, jakym
pfiroda vytvari Cerstvy vzduch, a uvoliuje do vnitrniho H(v)tPOint Quadrio
prostoru chladni¢ky aktivni tfiatomové molekuly kysliku ¢ Ctyrdverova side by side chladnicka
(o0zén O3), které ve spravném mnozstvi pFirozené prispivaji se Sitkou pouhych 70 cm
k &istoté vody a vzduchu. Molekuly ozénu jsou vytvareny * Unikatni design a netradi¢ni vzhled
chemickou reakci mezi tfemi atomy kysliku vyvolanou sérii ve 4 barevnych provedenich
drobnych elektrickych vyboju. Proto je i v chladniéce jem- * Vice jak 50 % Uspory energie
né citit viing, s jakou se setkavame po bource. Diky ozénu v energetické tridé az A++
je vnitni atmosféra chladnicky vycisténa, SiFeni bakterii » Cisty objem 401 litrG
a mikroorganismd je snizeno aZ o 90 % a vznik nepfijemnych * Technologie Active Oxygen*
pachU je omezen az o 70 %. Technologie Active Oxygen zpo- snizujici Sifeni bakterii az
maluje proceszraniovoce azeleninyazabrafujesiFenibakterii 0 90 % a vyskyt nezadoucich
v masu, rybach a mléénych vyrobcich, barva a vzhled cerst- pachliaz o 70 %
vych potravin zUstavaji nezménéné az 9 dni. * Praktické vnitrni vybaveni vcetné
Technologii Active Oxygen je dle potFeby mozno zapnout nulove zony a zasuvek na zeleninu
a vypnout tlaéitkem na displeji chladnicky. V zapnutém rezi- s regulaci vlhkosti pro jesté delSi
mu se Castice aktivniho kysliku uvoliuji automaticky kaZzdou cerstvost potravin
pul hodinu po dobu 4 minut. Chladnicka si sama urci, kolik * ve vybranjch modelech
aktivniho kysliku je potfeba. Active Oxygen nespotrebova-

va zadnou pridanou energii a je zcela bezidrzbovy.

Aktivni kyslik také v myckach Hotpoint
Kromé Hotpoint Quadria a kombinovanych lednicek
Hotpoint Evolution jsou vybaveny technologii Active
Oxygen také vybrané modely novych mycek Hotpoint.
Molekuly aktivniho kysliku jsou v nich vyuzivany pro pfiro-
zené odstranéni neprijemnych zapachd uvnitf mycky, sub-
stance pachu okyslicuji a neutralizuji je mezi dvéma cykly.
Navic na konci kazdého cyklu probiha faze dezinfekce na-
dobi a vnitrnich ¢asti mycky. Stejné jako v pripadé chlad-
nicek funguje Active Oxygen prirozen€, nevyzaduje Udrz-
bu ani jakoukoliv vyménu po celou dobu Zivotnosti mycky
a spotrebovava minimalni mnozstvi elektfiny.

H Hotpoint



1 O SKUPINA VYROBKU ¢ AMERICKE CHLADNICKY

Jeste )
uspornejsi obri

Americké chladnicky dosahly
energeticke tridy A++

CHLAZENiI AMERICKEHO TYPU UZ MA NA CESKEM
TRHU SVE MiSTO, ACKOLIV PODLE GiSEL GFK, KTE-
RA JSOU K PROSTUDOVANI V KOMENTARI ZDENKA
BARTY, CONSUMER CHOICES DIRECTORA CZ&SK
ZE SPOLECNOSTI GFK, DOSLO K POKLESU OBJE-
MU JEJICH PRODEJE. NENi DIVU, NA JEDNE STRA-

NE LEZi SPOTREBITELE NADALE POD KRIZOVOU
PERINOU, NA DRUHE PAK PRICHAZEJi NA TRH
PROSTOROVE MENE NAROCNE ALTERNATIVY KLA-
SICKYCH ,,AMERIK“ V PODOBE 70 CM SIROKYCH
CHLADNICEK.

Americké chladni¢ky doznaly v poslednich letech vy-
raznych zmén, presnéji receno se rozdélily do riiznych
podsegmentl podle koncepce. Pokud se zamérime na

tradicni pojeti tohoto zpravidla 90 cm Sirokého spotre-
bice, nabizi dvoukFidlé dvefe, na jedné strané mrazak,
na druhé chladici zonu, nechybi automat na vodu a led.
Na trhu ale mame také modely s horizontalnim rozdé-
lenim chladiciho a mraziciho prostoru, na jaké jsme
zvykli z béZnych kombinovanych chladnic¢ek. Horni ¢ast
spotfebice nabizi uzivateli za dvoukfidlymi dvefmi vel-
ky a predevsim nadstandardné Siroky prostor pro skla-
dovani cerstvych potravin. Mrazak pak tvofi vétSinou
dva samostatné otvirané Supliky nebo dvé oddélené
mrazici zény, skryvajici se za dvojici dvirek. Posledni
jmenovana koncepce je oznacovana jako Ctyrdverové
chladnicky.

Cesta nizsi spotrebé

Americké chladnicky nikdy nepatfily mezi nejlspor-
néjSi reseni a ani u nich o dosazeni Uspor neslo.
Uz jenom kvli své velikosti a objemu vnitfniho prosto-
ru spotrebuji o poznani vice elektfiny nez bézna 60 cm
Siroka chladnicka s mrazakem dole. Vyrobci béhem
poslednich let posunuli vSechny své nabizené modely
minimalné do tfidy A, které se uz dnes na trhu jen do-
prodavaji, protoze u lonskych nebo letosnich modeld
je standardem trida A+. Néktefi pak predstavili loni do-
konce novinky v tfidé A++, pficemz je zajimavé, Ze letos
svou nabidku naprosta vétsina vyrobcd neobménovala.
Novinky tedy ocekavame az pro nasledujici sezonu.
Modely ve tfidé A++ spotiebuji néjakych 350 kWh
za rok. Ve srovnani s vice nez 500 kWh u tfidy A je to
dost vyrazny posun, ktery pfinasi roéni Usporu kolem
700 KE. Typicky zakaznik americké chladnicky asi spo-
tfebu pfrilis fesit nebude, i kdyz doba se méni a ¢iselna
hodnota v kWh hraje u ,amerik“ o poznani vétsi roli nez
pred par lety.

Funkce na prvnim misté

Pokud si nékdo vybira americkou chladni¢ku, touzi
hlavné po vyrazném designovém prvku do své kuchyné,
po vétSim Ulozném prostoru a nadstandardni funkéni
vybavé. U soucasnych modell proto nalezneme kromé
tradi¢niho davkovace vody/ledu také vSechny pokro-
Cilé technologie pro prodlouzeni Cerstvosti potravin
véetné antibakterialnich filtrli, specialnich zasuvek
pro uchovavani ovoce a zeleniny a také masa a ryb.
Samozrejmé se lisi vybava modelu od modelu, znacka
od znacky. Variabilita nabidky je dnes vétsi nez kdy dfiv,
protoze néktefi zakaznici nechtéji napfiklad davkovacé
vody/ledu kvali tomu, Ze zabird pomérné dost mista.
Americké chladni¢ky uz nejsou rozhodné jen typu ,side
by side“ s mrazakem v levé poloviné a chladnickou
V pravé.

Prakticky vSechny modely nabizeji displej a elektronic-
ké ovladani. Nadale u nich plati nadstandardni prove-
denivnéjsiho plasté, ktery byva vétSinou nerezovy nebo
v néjaké méné tradi¢ni barvé. Bilé americké chladnic-
Ky jsou méné bézné. Na nasledujicich tfech stranach
predstavime 12 vybranych modell, povétSinou novi-
nek, které vyrobci uvedli na trh loni nebo letos.
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Tradicni side by side chladnicka S| -.
s chladici zénou na pravé strané A
a mrazakem na levé spotiebuje rocné o M L
472 kWh a spada do energetické tfi- l

RS

dy A+. Cisty objem chladici &asti &ini ) e i
370 | a mrazici 179 I. Odmrazovani pro- o] T

biha v celém spotiebiti automaticky EE-IF—”-“— ;.__|'
diky technologii No Frost. Chladnicka E

i mrazak maji vnitfni prostor osvétlen Gspornymi LED Zarovkami.
Veskera nastaveni probihaji elektronicky pomoci dotykového pa-
nelu ve dvefich, pficemz nechybi ani displej pro okamzité zobrazeni
informaci o aktualnim nastaveni. Zde probiha také volba rychlého
zchlazeni Coolmatic a rychlého zamrazeni Frostmatic. Ve dvefich
pod ovladacim panelem také naleznete davkovac vody a ledu.

Bauknecht
KSN 568 A++ ES

Prvni americkd chladnicka, ktera
zamifila na Cesky trh od znacky
Bauknecht, patii do designové fady
Black Line, jejiz spotfebice jsou
ve stylovém ¢erném provedeni.
Chladnicka se vyznacuje energetic-
kou tfidou A++ s roéni spotfebou
343 kWh, pfitomnosti antibakterial-
niho filtru Hygiene+ a technologie Green Intelligence, zajistujici op-
timalniteplotu ve vnitfnim prostoru. Chladici ¢ast ma uzitny objem
335 |, mrazici 180 |. Ovladani a nastaveni spotfebic¢e probiha
elektronicky - uZivatel ma k dispozici také displej. Ve vybavé dale
naleznete davkovac vody a ledu, distribu¢ni systém chladného vzdu-
chu multi-flow nebo prazdninovy reZzim. Chladnicka je typu No Frost.

Baumatic
B40DSS

Zbrusu novou chladni¢kou ame-
rického typu je tento model
znacky Baumatic v provedeni
s ,francouzskymi dvefmi“ - tedy
dvoukfidlym feSenim zakryva-
jicim chladici prostor o Cistém
objemu 422 |. Mrazak typu
No Frost ma 120 | a tvofi ho dva
separatné otvirané Supliky v dol-
ni ¢asti chladnicky. Novinka je se
spotfebou 405 kWh v energetic-
ké tfidé A+. Ve dvefich ma integrovan LED displej a elektronické
ovladani pro nastaveni teploty a jednotlivych funkci, napfiklad
rychlého zchlazeni ¢i zmrazZeni. Uvnitf chladici ¢asti naleznete
5 polic z tvrzeného skla, 2 oddélené zasuvky na ovoce a zeleninu
a rozmérnou zasuvku na maso a ryby.
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BEKO
GNE 134630 X

Inovovana Ctyrdvefova chladnicka
BEKO spadd mezi A++ spotfebice
arocné spotrebuje 355 kWh elektfiny.
Nabizi bohatou funkéni vybavu véetné
elektronického ovladani, displeje, do-
maciho baru s pfistupem k napojum
bez nutnosti otevirat celé kfidlo dvefi
a davkovacem vody/ledu. Pouziva mo-
derni chladici technologii Active Dual
Cooling, kterd poskytuje idedlni Groven vihkosti a teploty diky
oddélené cirkulaci vzduchu. O prodlouZeni Cerstvosti potravin
se stara aktivni ionizator neutralizujici bakterie a viry a prostiedi
v chladici ¢asti také zlepSuje protizapachovy filtr. Zasuvka na ovo-
ce a zeleninu pouZziva tzv. modré svétlo, které zajisti pokraovani
fotosyntézy a prodluzuje Cerstvost. Objem chladnicky ¢ini 380 |
a No Frost mraznicky 155 I. Pfitomna je také multifunkéni zéna
(-6 °Caz +10 °C) a nulova zéna.

Chlazeni na ceském
trhu podle GfK

Mezirocni pokles objemu prodeje
chladnicek a kombinaci dosahl za
prvni ¢tvrtinu letosniho roku ve sle-

Zdroj: dovanych distribuénich kanalech
Zdenék Barta 5 %, tedy relativné nejvice v porov-
Consumer nani s dalsimi sedmi sledovanymi
Choices Director skupinami bilého zbozi. Snizeni
CZ&SK prodeji generovalo ve vétsi mife

GfK Czech

volné stojici provedeni spotiebici,

které vSak nadale predstavovalo
90 % celkového objemu trhu.

Nejvyraznéjsi narust objemu i hod-
noty prodeje zaznamenal segment
tii- a vicedvefovych kombinaci,
ktery se do celkového obratu komo-
dity v prvni ¢tvrtiné letosniho roku
promitl jiz téméf 4 %. Hodnotovy
podil vyssi jen v fadu desetin pro-
cent zaujimaly v uvedeném obdobi
»side by side“ kombinace, které na
c¢eském trhu meziroéné klesly jak

v objemu, tak i v obratu o 16 %.
Diky zajmu spotfebiteld o sortiment
také vyssich cenovych kategorii
vzrostla primérna cena komodity
za prvni tfi letosni mésice o0 2,5 %.
Pohled na celkovou strukturu trhu
tak v prvnim ctvrtleti 2013 ukazo-
val na jedné strané 30% objemovy
podil chlazeni v cené do 6 tisic ko-
run, na druhé strané 30% dil trzeb
uskuteénény s vyrobky v cené vyssi
nez 14 tisic korun.
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I Blomberg
KQD 1360 XA++

DalSi zajimavou Ctyfdvefovou chladnic¢kou je
zastupce némecké znacky Blomberg, spadaji-
ci stejné jako BEKO pod turecky Arcelik. Vniti-
ni prostor se déli mezi 3 zény - chladici ma
objem 385 |, mrazici 155 | a Flexi zona 77 |.
Ve tfeti jmenované ¢asti Ize nastavit teplotu
v rozmezi -24 °C az +10 °C. Kazda z &asti
disponuje vlastnim systémem No Frost, ktery
zabranuje vytvareni namrazy. Samoziejmosti
jsou antibakterialni Ag+ Uprava vnitfniho povr-
chu a ionizaéni technologie HygAIR. V chladni¢ce naleznete také
Super fresh pfihradku pro maso a ryby (teplota O °C az 3 °C),
Modrou zénu pro ovoce a zeleninu zajistujici pokra¢ovani fotosyn-
tézy a Fresh Freeze zénu pro zmrazeni potravin bez naruseni jejich
bunécné struktury. Nechybi domaci bar a davkovac vody/ledu.

Vyrobniky ledu

Tradicni side by side chladnicky maji davkovac vody, ledu
a ledové tristé ve dverich mrazici ¢asti. Obsahuji i vodni filtr,
ktery je jednou za ¢as potieba vyménit. Napojeny jsou pfimo
k vodovodu. Nékteré modely maji pouze automatizovany
vyrobnik ledu v mrazaku, kde jsou zmrazené kostky vysypany
do Supliku naled a hned se za¢nou vyrabét dalsi. Tuto vyrobu
Ize samoziejmé zastavit a nepouzivat ji. Pro automatizovany
proces musi uZivatel chladni¢ku také pripojit k vodovodu.

Nejjednodussi variantou jsou pak vyrobniky manualni,
do kterych je nutné vodu nalévat.

Bosch
KANGOA45

Z nabidky némecké znacky koncernu BSH jsme
vybrali do pfehledu tento model v energetické tfi-
dé A+ a se spotfebou 447 kWh elektfiny za rok.
Chladnicka je klasickou side by side kombinaci
s chladici ¢asti o uZitném objemu 346 | a No Frost
mrazici ¢asti o uzitném objemu 164 |. Obé ¢asti
maji oddélenou elektronickou regulaci a jejich na-
staveni usnadnuje integrovany displej. Pod nim se
nachéazi davkovac vody/ledu, jehoZ prostor méa vlastni osvétleni.
0 rovnomérny rozvod chladu se stara systém MultiAirflow. Chla-
dici zonu rozdéluji 3 sklenéné police a 2 zasuvky na zeleninu na
teleskopickych vysuvech. Jeji chladici dvitka obsahuji tzv. Home-
bar pro rychly pfistup k napojim. V nastaveni spotrebice mlzete
také zvolit superchlazeni a supermrazeni pro rychlé zachlazeni
nebo zamraZeni vlozenych potravin ¢i napoju.

~——7 Electrolux
« . | EAL6240A0U
Svédskd znaCka domacich spotfebici ma
s v katalogu hned nékolik chladni¢ek americké-
i :! I:- :_' ho typu. Do pfehledu jsme zvolili model s ne-
e BT rezovymi dvitky a klasickou side by side kon-
I ,.‘L l‘ cepci. Chladni¢ka pouziva chladici technologii

TwinTech, kdy se o chladici i mrazici ¢ast staraji
oddélené systémy, coz pomaha udrzovat optimalni teplotu a vih-
kost v obou zénach. Ovladani fesi Electrolux elektronicky. Chla-
dici ¢ast ma Cistou kapacitu 373 | a mrazak 204 |. Odmrazovani
probiha v obou ¢astech automaticky diky technologii No Frost,
kterou vyrobce nazyva Frost Free. Obé zony pouZivaji Gsporné LED
osvétleni. Z vybavy chladici ¢asti stoji za zminku jesté extra vyso-
ké a extra hluboké zasuvky na zeleninu. Roéni spotfeba dosahuje

u tohoto modelu 498 kWh, coZ ho fadi do energetické tfidy A+.

Hotpoint
MSZ 926 NDF/HA

V katalogu znacky Hotpoint se nachazeji
dvé klasické side by side chladnicky liSici
se pouze barevnym provedenim. Predsta-
vovanou cernou dopliuje jesté stfibrna
MSZ 922 NDF/HA. V obou pfipadech jde
o model v energetické tfidé A+ s rocni spo-
tfebou 441 kWh. Chladici ¢ast poskytuje
Glozny prostor o uZitném objemu 335 |,
mrazici 155 I. Z funkei je potfeba zminit be-
znamrazovou technologii No Frost, displej
a elektronické ovladani, davkovac vody/ledu, rychlé zmrazeni Su-
per freeze a Holiday rezim. Uvnitf chladniCky naleznete 3 policky
z bezpecnostniho skla, 2 zasuvky na zeleninu s regulaci vihkosti
a nulovou zénu. Mrazak je rozdélen 2 polickami a 2 zasuvkami.

Nulové zony
V soucasnosti nabizi takzvané nulové zony mnozstvi
chladniéek ruznych znacek, c¢asto nesou odlisSné
marketingové nazvy, ale jde vzdy o to samé - nabidnout
prostor se snizenou teplotou vzduchu, idealné lehce nad
0 °C.JevsakpotiebarozliSovatzony, kdejeteplotaudrzovana
elektronicky, a ty, kde je snizena pouze konstrukéné (napf.
do zasuvky mifi jeden z vydechd chladného vzduchu).
Ne vSechny nulové zény jsou proto schopny nabidnout
teplotu tésné nad 0 °C. V levnéjsich a jednodussich
nulovych zénach muze byt teplota jen o 1 °C nizsi nez ve
zbytku chladnicky.
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Side by side chladnitka némeckého speci- || =4 ‘_'mi
alisty na chlazeni ma vnitfni prostor skryty &, i "'_.-Eﬁ e
I

za 3 dvitky. K dispozici je standardni 391l
chladici ¢ast, ktera tvoii celou pravou Cast
spotfebiCe, a samostatna 157| BioFresh
z6na v levé horni ¢asti, v niZ se teplota pohy-
buje jen tésné nad O °C. BioFresh obsahuje
specialni zasuvky s regulaci vihkosti, takZe je Ize pouZit bud pro ovoce
a zeleninu (vy$&i vihkost) nebo maso a ryby (niz&i vihkost), dale drzak
na Sampanské a 2 policky. No Frost mrazak ma uZitny objem 119 |
a nachazi se v ném takzvany IceMaker s napojenim na vodovod pro
automatickou vyrobu ledu. Kazda ze 3 z6n ma samostatnou regulaci
teploty, kterou Ize nastavit elektronicky. Pro snadnou kontrolu nasta-
veni nechybi 2 displeje. Chladnicka pouZiva 2 kompresory, protoZe ji
de facto tvofi dva spojené spotrebice. Celkova ro¢ni spotfeba dosahu-
je hodnoty 478 kWh a energeticka tfida je A+ a A++.

Sharp
SJ-F800SPSL

Do redakce se nam donesla zatim neoficialni
informace, ze by se méla spoleénost Sharp za-
Cit na Ceském trhu v kategorii bilého zboZzi vice
angazovat. Do prehledu jsme proto zaradili také
jejtho zastupce v energetické tfidé A+ (rocni spo-
tfeba 460 kWh). Ctyfdverova chladnicka s disple-
jem netradicné umisténym mezi horni chladici
a spodni mrazici ¢asti ma dvitka z nerezu. Zafi-
zeni pouziva hybridni chladici systém a iontovy

i

systém s plazmovymi clustery pro eliminaci zapachu a bakterii.
Chladnicka ma Cisty objem 394 | a mraznicka 211 I. Z funkci dale
jmenujme expresni mrazeni, expresni vyrobu ledu (2 stroje na
vyrobu), elektronické ovladani a zasuvku s nizsi teplotou okolo
+3 °C. Chladni¢ka pouziva beznamrazovou technologii No Frost.

Siemens

KA58NA75

Némecky Siemens nabizi na ceském trhu
chladnicku typu side by side s ro¢ni spotfebou -
447 kWh a energetickou tfidou A+. Spotrebic
s povrchovou Upravou proti otiskim prstd ma
celkovy vnitfni objem 510 |, ktery se rozdéluje
mezi chladici ¢ast a mrazak v poméru 346 | ku
164 |. Mrazak je typu No Frost, a neusazuje se
v ném proto namraza. Rovnomérny rozvod chlad-
ného vzduchu v chladici zoné zajistuje systém

multiAirflow a presné nastaveni teploty elektro-

nicky systém. K nastaveni chladnicky slouZzi displej a elektronické
ovladaci prvky. Ve dvefich naleznete také vydej pitné vody/ledu.
UZiteCné jsou také funkce superchlazeni a supermrazeni.

Pocet kompresorti
Naprosta vétsina americkych chladni¢ek ma v souc¢asnosti
jeden kompresor, elektroventil a 2 termostaty. Diky tomu
je zajistén efektivni provoz s pomérné nizkou spotrebou,
ovéem s moznosti separatniho elektronického nastaveni
chladici a mrazici ¢asti. Prémiové modely mohou obsahovat
kompresy 2, pokud obsahuji napfiklad 3 separatni zony -
chladici, nulovou a mrazici. Cenou za vétsi uzivatelsky kom-

fort a pfitomnost pravé nulové zony je o néco vyssi spotieba
chladnicky.
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Whirlpool
WSF 55742 A++IX

Uspornym fesenim od americké znad-
ky je tento model klasické side by side
chladni¢ky vybaveny technologii 6.
smyslu. Pomoci integrovanych senzo-
rd kontroluje spotfebic teplotu uvnitf a
po otevieni dvifek je schopen obnovit
optimalni stav az 5x rychleji. Napoma-
ha tomu také Multi-flow distribuce chladného vzduchu. Chladni¢-
ku popisujeme jako Uspornou, protoZe je energetické tiidy A++
a ro€né spotfebuje pouze 343 kWh. Diky systému No Frost se
v mrazni¢ce netvoii namraza snizujici efektivitu mrazeni. Chladi-
ci ¢ast ma objem 335 | a mrazici 180 I. Nastaveni obou ¢asti
probiha separatné pomoci elektronického ovladani s displejem.
Ve dvitkach také naleznete davkovac vody/ledu. Uvnitf chladnic-
Ky se nachazi také antibakterialni filtr Microban, ktery zachycuje
bakterie a chemické i mechanické necistoty.

Domaci bar

Nékteré americké chladnicky maji ve svych dvefich od
chladici casti jesté mala vyklopna dvirka, kterymi lze
pristupovat pfimo k casti s chlazenymi napoji. Dvirka
mohou slouzit i pro polozeni sklenice, jejiho naplnéni
arychlého vraceni lahve zpét do chladnicky. Diky domacimu
baru unika z chladni¢ky méné chladného vzduchu, a snizuje
se tak jeji spotieba.
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http://www.bosch-home.com/cz/

Jiz nikdy zadné
odmrazovani v tridée
A++ 3 A+++

Bosch predstavuje nove
kombinovane chladnicky

ZNACKABOSCH BYLA JEDNOU Z PRVNICH,
KTERA UZ V ROCE 2011 PREDSTAVILA SIRSI
NABIDKU KOMBINOVANYCH CHLADNI-
CEK V ENERGETICKE TRIDE A+++. LETOS
NA JARE PAK UVEDLA NOVINKY, KTERE
KROME MAXIMALNI ENERGETICKE EFEK-
TIVITY NABIZEJi TAKE FUNKCI NOFROST.
DIKY TOMU PATRI K NEJUSPORNE]JSIMU RE-
SENi PRO CHLAZENi A MRAZENI POTRA-
VIN NA TRHU.

Pokud se v chladicim zarizeni vytvari namraza, snizuje
se mrazici vykon spotrebice a zvySuje se spotreba elek-
trické energie. Spotrebitelé si tento fakt casto neuvé-
domuiji, ani to, Ze spotreba jejich chladni¢ky pak muze
stoupnout o desitky procent a energeticka trida se po-
sunout napriklad z A++ do B. Bud se tedy nevyhnou
zdlouhavému odmrazovani, nebo faktu, Ze maji doma
velmi neefektivni spotrebice. Druha varianta je castéjsi,
protoze neni zadnym tajemstvim, ze lidé odmrazovani
vétsSinou odkladaji. Pokud chtéji dat neprijemnému od-
mrazovani uz navzdy sbohem, méli byste jim doporucit
chladici a mrazici pristroje znacky Bosch se systémem
automatického odmrazovani NoFrost.

Odmrazovani je minulosti

Systém automatického odmrazovani NoFrost chladici
zarizeni pravidelné odmrazuje, a zabranuje tak energe-
tickym ztratam, k nimz dochazi pri jeho namraze. Diky
systému NoFrost je chladny vzduch ventilatorem roz-
vadén do kazdého koutu mraziciho prostoru. Specialni
systém cirkulace vzduchu odnima potravinam vlhkost
a odvadi ji mimo mrazici prostor do vyparniku. Samo-
volné odmrazovani probiha, aniz byste to postrehli.
Na kratkou chvili se zapne topné téleso u vyparniku
a namraza odtaje. Voda z tajici namrazy odtece zlabkem
na zadni sténé pristroje ke kompresoru, kde se odpari.
To ma za nasledek, ze vzduch v prostoru spotrebice je
suchy, coz spolehlivé zabranuje tvorbé ledu na vnitr-
nich stranach spotrebice nebo jinovatky na potravinach.
Pro uzivatele to znamena, Ze se jednou provzdy zba-




Bosch KGF 39PI30
energeticka trida: A++

Bosch KGN 39X140
energeticka trida: A+++

Bosch KGN 36XL30
energeticka trida: A++

Bosch KGN 39VW3lI

energeticka trida: A++

Bosch KGN 36VW3|
energeticka trida: A++

vi vycer-pavajiciho a &asové narocného odmrazovani
a potraviny budou citlivéji a rychleji zmrazeny! Také si je
potfeba uvédomit, Zze manualni odmrazovani je pomérné
energeticky naro€né, pres-néji Feceno opétovné vychla-
zeni prostoru chladnicky i mraznicky. Diky NoFrost tedy
odpada jak snizovani efektivity kvlli namraze, tak potreba
chladnic¢ku vypinat, odmrazovat a posléze ji nechat opét
dosahovat nastavenych teplot.

Jen samé vyhody

Systém NoFrost také zajistuje, Ze se na sebe potraviny
navzajem nenamrazuji. Led ¢i drobné ovoce je tak moz-
né od sebe bez probléml oddélit. Na sténach ani odkla-
dacich plochach se neusazuije led, a je tak mozné vyuzit
cely prostor mrazaku. Ten Ize navic flexibilné uzpusobit
diky systému VarioZone. Vsechny odkladaci plochy a pri-
hradky v mrazaku Ize jednoduse usporadat presné podle
vasich potreb nebo je zcela vyjmout, a ziskat tak neuvé-
ri-telné velky skladovaci prostor. Vybrané spotrebice se
systémem NoFrost jsou nyni dostupné dokonce v neju-
spornéjsi energetické tridé A+++.

Propracovana k dokonalosti

Vrcholnym modelem chladiciho a mraziciho pristroje
se systémem NoFrost je nova kombinovana chladnicka
a mrazni¢ka Bosch KGF 39PI30. Tato novinka disponu-
je navic jedinecnou technologii VitaFresh, ktera dokaze
uchovat potraviny az 3x déle Cerstvé tim, Ze jim aktiv-
né prizpUsobuje vlhkost v jednotlivych chladicich zénach.
Vyrazné zpomaleni ztraty Cerstvosti chlazenych potravin
zajisti také snizena teplota, ktera se v téchto zénach po-
hybuje jen tésné nad bodem mrazu (0 °C). Diky optimal-
nimu rozdéleni vlhkostnich zén na ,,suché” a ,,orosené" si
chlazené potraviny udrzi az 3% delsi dobu chut, vitaminy,
mineralni latky a svézi vzhled.
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FAST Workshop 2013

Predni znacCky se sjely do Jihlavy

TESNE PRED UZAVERKOU CERVNOVEHO CISLA PROBEHL TRADICNI JARNI WORKSHOP
SPOLECNOSTI FAST, KAM PRIVEZLI MNOZi VYROBCI DOMACICH SPOTREBICU A SPOTREBNI
ELEKTRONIKY SVE NOVINKY Z POSLEDNICH MESICU. NEKTERI UKAZALI | VYROBKY, KTERE
PRAVE MIRI NA TRH. SELL NEMOHL SAMOZREJME NA TETO AKCI CHYBET A PRINASIME VAM Z Ni
KRATKOU OBRAZOVOU REPORTAZ.

Jarni workshop pofradany spole¢nos-
ti FAST je mensSiho rozsahu nez pod-
zimni FAST Day, ¢emuz odpovidaly
i skromnéjsi prostory a mensi mnoz-
stvi navstévnikl. Presto prilakala
akce mnoho prodejci technického
zbozi a v salech hotelu Tfi véziCky
u Jihlavy bylo rusno. Samotny FAST
zde prezentoval napfiklad stale popu-
larnéjsi systém SODA STREAM. Jinak
byl ale workshop hlavné ve znameni
velkych a ¢asteéné malych domacich
spotfebicl, spotfebni elektronika hra-
la spiSe druhé housle.

BEKO

U prezentace spolecnosti BEKO jsme
se setkali s jejimi ¢elnymi predstaviteli.
Roman Kantor, $éf ceského zastoupeni
znacky, nas informoval o velmi dobré
pozici firmy na trhu a jejich pozitivnich
vysledcich. Sou¢asné nam predstavil
novou tvar znacky BEKO pro spotfebice
z kategorie vareni. Stal se ji znamy gur-
man Roman Vanék, zakladatel Prazské-
ho kulinarského institutu a hlavni hvéz-
da poradu Peklo na talif, jehoz jsme
zachytili po boku krasnych hostesek,
jez lakaji navstévniky k expozici BEKO
na kazdé dealerské akci.

Bosch & Siemens

Zastupci obou némeckych znacek,
patficich koncernu BSH, nas upo-
zornili na volné stojici mycky s treti
pfiborovou zasuvkou, kuchynsky ro-
bot fady MUM 5 a na pracky s auto-
matickym davkovanim praciho pro-
stfedku, takzvanym systémem i-Dos.
Ten na zakladé druhu tkaniny, mnoz-
stvi vloZzeného pradla, tvrdosti vody
a stupné znecisténi uréi vhodné
mnozstvi praciho prostiredku. Ma-
ximalné presné davkovani prinasi
Usporu ve spotfebé vody a mnohdy
i zkraceni praciho cyklu.
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De’Longhi

Lidr Ceského trhu s kavovary mél
v Jihlavé opét nadstandardné velkou
prezentaci svych produktd. Kromé au-
tomatll na espreso sem ale pfivezli
zastupci firmy také produkty znacky
Braun, kterou v kategorii vyrobkd pro
domacnost De’Longhi Group prevzala,
a samozfejmé znacky Kenwood. Sarka
Kohoutkova z managementu ¢eské po-
bocky ndm na misté ukazala nékteré
novinky véetné nového modelu Magni-
fica S, jejz bude exkluzivné dodavat na
trh spole¢nost FAST.

Electrolux
Zastavka v Casti, kde se nachazela

prezentace znacek AEG, Electrolux
a Zanussi, nas velmi potésila, protoze
jsme méli moznost si poradné prohléd-
nout pravé uvedené modely bezsac-
kovych i sackovych vysavacl. Nejvice
pozornosti poutaly novinky z fady
UltraCaptic, tvofené bezsackovymi cy-
klonovymi modely. Electrolux s nimi

pfichazi v reakci na stale vétsi popula-
ritu tohoto feSeni na zapadnich trzich.
Zajimavé je u nich feSena nadoba na
necistoty s pakou pro jejich stlaceni
- uzivatel je posléze vysype do koSe
a bez viteni prachu.

Groupe SEB

Francouzsky gigant na trhu malych do-
maécich spotfebicl se na misté chlubil
hlavné svym Zehlicim systémem Tefal
GVV7096, ktery zvitézil s 80% hodnoce-
nim v Gnorovém testu ¢asopisu dTest.
Neni divu, Ze o tento model stoupl vy-
razné zadjem a jeho prodeje vzrostly.

Indesit

Nové produkty znacek Hotpoint a In-
desit nam osobné predstavila produk-
tova specialistka Martina Krizakova.
Na misté nechybél ani generalni fedi-
tel Indesitu pro Cesko a Slovensko Jan
Sach, ktery osobné& jezdi na vétsinu
veletrhd a workshopd. Z novych pro-
duktd jsme ulovili fotku pravé predsta-
vené myc¢ky, kterd nové pouziva tech-
nologii Active Oxygene. Doposud byla
tato technologie pouze ve vybranych
chladnickach znacky Hotpoint. Vice
informaci o tomto produktu naleznete
na strané 8, kde ho Indesit predstavu-
je ve vlastni prezentaci.

REPORTAZ 17

Napoleon

Prichazejici Iéto prilakalo na FAST Work-
shop také spolecnost Vanellus, ktera
se doposud vénovala oblasti ekologic-
kych technologii ¢i vytapéni. Nedavno
vSak do své nabidky zafradila také kva-
litni grily kanadské znacky Napoleon.
V redakci jsme zvédavi, jak bude s no-
vym sortimentem pracovat a jakou zvoli
komunikaéni strategii.

Whi;

B0o|

Whirlpool

V plejadé spotfebicl Whirlpool zéfila
nova kombinovana chladni¢ka z fady
produktl v energetické tfidé A+++
s technologii 6. smysl Fresh Control.
Na celni strané ji vévodi rozmérny
a prehledny displej, uvnitf skryva in-
teligentni technologie pro prodlouzeni
Cerstvosti potravin. PFi vybéru novych
produktll se na modely z této katego-
rie urCité zamérte.

Sell » Cerven 2013 « 17



Baumatic

2013

Designove
chlazeni
Pro narocne

BEHEM POSLEDNICH MESICU PREDSTAVILA SPO-
LECNOST BAUMATIC CELOU RADU NOVYCH
CHLADNICEK VCETNE TECH, KTERE MAJi NAD-
STANDARDNI FUNKCE | DESIGN. NOVE V NABID-
CE PRIBYLA ZAJiIMAVA AMERICKA CHLADNICKA,
DALE KOMBINOVANA CHLADNICKA SE TREMI
ODDELENYMI ZONAMI A INOVOVANE MODELY

ZNAMYCH ,,SKLENENYCH*“ MODELU.

Rozmérné nebo netradicné
reSené chladnicky vzdy vzbu-
zuji zdjem spotrebiteld, pro-
toze se stanou v domacnosti
vyraznym prvkem. Pro¢ z nich
tedy neudélat nejen vyrazny,
ale primo esteticky prvek,
jenz bude poutat pozornost
a vzbuzovat obdiv! Presné ta-
kové jsou nové modely chlad-
nicek Baumatic.

Francouzska
amerika B40DSS

V anglictiné se tomuto typu
chladnicky rika ,,French
Door* podle dvoukridlych
dvefi, za kterymi se nachazi
chladici prostor. Na rozdil od
bézné side by side chladnicky
zde nejsou chladici a mrazici

www.baumatic.cz

zéna oddéleny vertikalng, nybrz klasicky horizontalne.
V horni ¢asti ma tedy uzivatel pohodlny pFistup ke vSsem
chlazenym potravinam, nemusi se pri jejich vyjimani ohy-
bat a navic ma pred sebou police s Sifkou dostate¢nou
napriklad pro vloZeni celé prepravky s chlebicky. Jak uka-
zuje ilustraéni obrazek, pohodIné do ni vlozi i vicepatro-
vy dort, celé melouny a nespocet napoju v lahvich i kar-
tonech. Vnitrni prostor chladici ¢asti o uzitném objemu
422 | rozdéluje 5 polic z tvrzeného skla, 2 zasuvky na ovo-
ce a zeleninu, 2 prihradky na lahve, 2 prihradky na vejce,
drzak na vino a specialni zasuvka v Sifce chladici casti pro
uchovavani masa a ryb.

Mrazak o celkovém objemu 120 | tvori dvé oddélené
zasuvky. Tato koncepce omezuje unikani chladného vzdu-
chu z mraziciho prostoru. Jednak samotnou koncepci Sup-
liku, ze kterého mizi chlad pomaleji nez z do boku otevi-
ranych dvirek, a jednak rozdélenim mraziciho prostoru na
dvé separatné otvirané casti. Docileno je tim dalSich Uspor
pFi pouzivani spotrebice, ktery spada do energetické tridy
A+. Uvnitf mrazaku se také diky pouziti technologie No
Frost netvofi namraza snizujici efektivitu celé chladnicky.



Novinka B40DSS patfi do prémiového segmentu, coz
mimo jiné doklada jeji provedeni v nerezu, integrovany
LED displej pro snadné nastaveni, indikator otevrrenych
dvefi a indikator zvysené teploty, dale také funkce rychlé-
ho chlazeni a mrazeni. V mrazaku také naleznete vyklop-
ny vyrobnik ledu.

TFi zény v chladnicce TRIO.BL

Dalsi velmi zajimavou novinkou v katalogu Baumatic je
tato 191 cm vysoka chladnicka s cernymi sklenénymi
dvefmi a LED displejem. Zajimava je predevsim tim, ze
kromé standardni chladici a mrazici zény obsahuje jesté
zcela samostatnou variabilni zasuvku, v niz Ize volitelné
nastavit teplotu od -2 do +3 °C. Vyuzit ji Ize napriklad
k uchovavani masa a ryb nebo k intenzivnéjsimu vychla-
zeni napoju. Standardni chladici &ast je zakryta bézny-
mi dvirky, ale mrazici cast tvori dvé zasuvky, prinaseji-
ci stejné vyhody, které byly jmenovany u predchoziho
predstaveného modelu. Celkovy uzitny objem chladici
casti je 235 | a mrazici 77 |. Chladnicka TRIO.BL je typu
No Frost a nese oznaceni energetické tridy A+. Diky po-
uziti sklenénych dvifek je vyraznym designovym prvkem,
ktery ozivi kazdou kuchyn.

Barevné variace za vyhodnéjsi cenu

Zakaznikim, kteri hledaji z hlediska funkci a vybavy
béZnou kombinovanou chladni¢ku, ale na druhou stra-
nu touzi po mimoradném designu, byste méli dopo-
rucit nékterou z novych ,sklenénych® chladni¢ek
Baumatic. At'uz ¢ervenou BRCFI860RGL, bilou BRC-
FI860WGL nebo c¢ernou BRCFI860BGL. V kazdém
pripadé ziskaji chlazeni, které v kuchyni rozhodné
nezdstane prehlédnuto. VSechny zminéné modely
jsou 185 cm vysoké, spadaji do energetické tridy
A+ a nabizeji uzitny prostor v poméru 214/88 I.
O rozvod chladného vzduchu v chladici ¢asti
se stara ventilator a nechybi antibakterialni po-
vrch. Chladni¢ky maji nové doporucenou cenu
17 990 K¢. Pro velkoobchodni nabidku kontak-
tujte obchodni oddéleni spoleénosti Baumatic.

Baumatic:
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Ing. Jan Zivny: Se znackou
Bauknecht chceme dosahnout
vyhledove 5% trzniho podilu

LETOS NA JARE UPLYNULY DVA ROKY OD UVEDENiIi ZNACKY BAUKNECHT NA CESKY TRH.
MARKETINGOVY REDITEL CESKE POBOCKY SPOLECGNOSTI WHIRLPOOL ING. JAN ZIVNY
HODNOTI V EXKLUZIVNIM INTERVIEW S NASIM CASOPISEM, JAK SI ZNACGKA STOJi
A CEHO ZA TY DVA ROKY DOSAHLA. REC PRISLA OVSEM TAKE NA SOUCASNY VYVOJ NA
TRHU A TEMA CHLAZENI.

se trzni podil pohybuje na trovni 1 %, coz
koresponduje s nasimi pocatecnimi cili.
Z dlouhodobého hlediska bychom chté-
li dosahnout zhruba 5% podilu. Vyvoj
v poslednich dvou letech nam ukazal,
Ze je to realné.
Béhem letosniho jara zménila znac-
ka Bauknecht svou tvar. Na cem
nova marketingova komuni-
kace stoji? A proc jste pre-
sli od tematiky rodiny a ba-
revnéjsich tonu k tmavsim
vizualim?
Dojem tmavsich vizualt zp(-
sobil nejspis fakt, Ze jsme
spustili v dobé zmény ima-
ge znacky také kampan
na novou fadu spotrebicl
BlackLine. Vizualy na jiné
spotrebice samozrejmé
nejsou tak tmavé. Ke zmé-
né marketingové strategie
a komunikace znacky

Na jafe 2011 jste zaradili do své nabidky vestavné spo-
tfebicée Bauknecht a na podzim pak volné stojici. Jaké
jste méli na pocatku cile? Podafrilo se je splnit?

NeZ odpovim na tyto otazky, rad bych fekl, Ze se Bauknecht
v portfoliu znacek Whirlpool Ffadi do vysSiho stredu.
NejvySe stoji KitchenAid, prémiova znacka pro
tfebice nejsou v Cesku zatim proda-
vany. Nasleduje Bauknecht a dale
znacka Whirlpool , ktera v nasi spo-
leénosti zastava specifikou pozici,
protoZe ma Sirokou paletu vyrob-
kU. Jde o nasi primarni znacku vy-
tvarejici hlavni objemy prodeje.
Znacka Bauknecht stavi na
svém némeckém plvodu, ak-
centujeme u ni zaméreni na né-
mecky trh, s ¢imz se poji také
design a funkce spotrebicu.
Cile jsme méli primérené
segmentu vysSSi stredni tridy
a dafi se nam je plnit jak
z pohledu trzniho podilu,

tak prodeju.

Zminil jste trZzni podil.
Jaké hodnoty znacka

Bauknecht zatim do-

sahla? A jakého podi-

lu byste chtéli dosah-

nout?

Jelikoz jde o znacCku ve
vySSim cenovém segmen-
tu, nema ambice byt nasim

hlavnim hracem. Aktualné
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Bauknecht jsme pristou-
pili na zakladé rozsahlého
prizkumu probihajiciho
v Evropské unii. Ukazal
nam, ze zakaznici netra-
di¢né pojatou reklamu vni-
maji pozitivnéaipo néjaké
dobé od zhlédnuti vizualu
si pamatuji, o jakou znac-
ku Slo. To je velmi dulezité.
Pojem ,Mr. Bauknecht®,




celkové zvolenda forma, kompozice,
v tom vSem jsme velmi odliSni od bé&z-
nych reklam na spotfebice. Snazime se
zdlraznit uréitou eleganci spotrebicl
a kuchyné, v niz jsou. TéSime se proto
na dalsi vizualy, které centrala pripravi,
protoze je radost s nimi pracovat.
Znacka Whirlpool je nadale vase jas-
na jednicka. Jak si stoji na ceském
trhu v pokracujicich ekonomickych
problémech, které suzuji Evropu?
Nad Evropou visi nadale velky otaznik
a my doufame, Ze bude trzni situace
v kategorii domacich spotfebict mi-
nimalné stejna jako loni nebo o néco
lepsi. Cesky trh aktualné zaZiva stfida-
vé lepSi a horSi mésice. Pro nas bude
s nejvétsSi pravdépodobnosti letoSni
rok lepsi nez ten minuly, jelikoz jsme
loni zkouSeli hranice rdznych ceno-
vych segmentl a vyrobk(. Diky tomu
jsme byli pro letoSni rok schopni vse
velmi dobfe nastavit a hned od zadat-
ku roku 2013 jsme méli razantnéj-
Si nastup. Prodavame vice nez loni,
a celkové by mél byt proto letoSek
podle soucasnych odhadl pro cesky
Whirlpool Gspésny.

Nepfiznivy vyvoj na trhu oslabuje
predevsim slabsi firmy a néktefi silni
hraci toho vyuzivaji k posileni svych
pozic. Napfiklad koncern BSH kou-
pil polsky Zelmer, De’Longhi znacku
Braun pro urcité produktové katego-
rie. Nechysta se Whirlpool vstoupit
na c¢esky trh s prémiovou znackou
KitchenAid a vyuzit aktualni situace
ve svlij prospéch?

Aktualné probiha ve firmé na evropské
Grovni rozvaha, jak v dané chvili do-
sahnout nejlepSich vysledkd. Uvedeni
KitchenAid se tedy Whirlpool vénuje
a zvazuje, na které evropské trhy by
mél se znackou vstoupit. Cesko nenf
vyjimkou a jsme si védomi, Ze jsou zde
malé spotfebice KitchenAid velmi dob-
fe znamy, kdyz jsou uz pfiblizné 20 let
na ¢eském trhu k dispozici. My si vazi-
me prace, kterou pro znacku distribu-
tor udélal. Presto si Zada vstup velkych
spotrebicl na ¢esky trh vyraznou inves-
tici, kterou musi Whirlpool dobfe zvazit
a provést ji ve chvili, kdy pro to budou
nejvhodnéjsi podminky.

V Americe Whirlpool nedavno predsta-
vil takzvané ,Smart Appliances“ ne-

boli ,chytré spotiebice”. Ocekavate
jejich postupné rozsireni také mimo
tizemi USA v nejblizsich letech?
Pamatuji si, ze uz pred 15 lety pre-
zentoval Whirlpool napfiklad spotre-
bice s pripojenim k internetu a moz-
nosti komunikace s urcitymi obchody
s potravinami. Technologie pro toto
jsou uz dlouho k dispozici, ale manazeri
museji zvazit rentabilitu takovych spo-
tfebicl. Vzhledem k soucasnym tren-
dim Ize samozrejmé ocekavat vétsi Ci
mensi nastup smart funkci spolu s no-
vymi typy vizualizaci a svételnych prv-
kl. Projekt v USA se tyka prozatim pou-
ze oblasti Chicaga, i kdyz je zajimavé,
Ze jde o skute¢né prodavané produkty,
nikoliv koncepty z vystav.

Gervnové vydani SELLu pokracduje
jesté v tématu chlazeni. Zaznamena-
li jsme posun v komunikaci jednotli-
vych znacek od energetickych trid
ke kvalité uchovavani potravin a pro-
dluzovani cerstvosti. Jsou mezi nimi
také Bauknecht a Whirlpool. Mame to
vnimat jako trend, ve kterém budete
pokracovat? Spotfeba chladnicek se
uzZ o desitky procent sniZovat nebude,
jak tomu bylo v minulych letech.
Nasim hlavnim cilem a skute¢né dlou-
hodobou komunikacni strategii bylo
a nadale je zdlraznovat dosaZeni co
nejlepsiho vysledku pro zakaznika.
Jsem rad, Ze jsme tuto hlavni myslenku
trhu zdUraznovali uz dlouho pred vel-
kymi zménami v oblasti energetickych
tfid, k nimZ v poslednich letech doslo.
U chladnicek proto prezentujeme hlavné
funkci FreshControl, kterd v kombinaci
s technologii 6. smysl znamena nej-
rychleji zachlazené a nejlépe chranéné
potraviny. Strategie této komunikace se
neméni. Posun v energetickych tfidach
vnimadme jako néco automatického
a neni pro nas v prezentacich produk-
td tim hlavnim tématem. JeSté bych
rad zddraznil, Ze v nasSich FreshControl
chladnickach je udrZovana idealni vih-
kost a teplota v celém jejich prostoru,
stejné jako jsou v celém prostoru diky
antibakterialnimu vzduchovému filtrac-
nimu systému Microban ni¢eny bakterie.
U mnoha konkurentl nefunguji obdobné
systémy v celém spotrfebici, coZ je za-
sadni rozdil.

Dal$im trendem soucasnosti je nastup
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70 cm Sirokych chladnicek, jakéhosi
kompromisu mezi standardni kombi-
novanou a americkou chladni¢kou.
piny? A co v jejim ramci nabizite vy?
Jednoznacné jde o rlstovou kategorii,
které véfime a se kterou mame pozitiv-
ni zkuSenosti uz z minulosti. V Evropé
jsme nedavno spustili novou vyrobu
chladnicek a diky tomu doSlo letos
k vyznamnému rozsifeni nasi nabid-
ky. 70 cm Siroké chladni¢ky vyzaduji
osobni prezentaci, aby si zakaznik plné
uvédomil jejich vyhody. Vime, Ze pokud
je takovy model dobre predstaven, za-
kaznik ho vétSinou uprednostni pred
standardni 60 cm Sirokou chladni¢kou.
VZdyt téch dodatecnych 10 cm v Sifce
nepotrebuje tolik prostoru v kuchyni na-
vic, ale vnitfni objem je az o 30 % vét-
Si. Nejde jenom o litry, diky tomu, Ze je
chladnicka Sirsi, se do ni vejdou velké
nadoby vcetné celych pekacd. Mame
zde proto praktickou vyhodu, kterou
muze prodejce snadno demonstro-
vat. A zapomenout nesmim ani na to,
Ze jsou nase 70cm chladnicky vybave-
ny témi nejlepsimi funkcemi a zajimavy-
mi designovymi prvky. Jde jednoznacné
ktefi oceni vyhody praktického vétSiho
prostoru.

>
Whirlpool

A co americké chladni¢ky? Ve vasi
nabidce se objevily zajimavé modely
v tfidé A+ a A++. MlzZete je blize pred-
stavit?

Novinky jsme v této kategorii predsta-
vili loni i letos a zasadni nové produkty
pak chystame na zavér letoSniho roku.
K tém zatim nemohu prozradit vic. Kaz-
dopadné se aktualni nabidka vyznacu-
je novymi funkcemi a variabilnim pro-
vedenim, protoze ne vsichni zakaznici
chtéji napriklad automat na vodu a led.
revné varianty. Proto mame napfiklad
u znacky Bauknecht jiz zminovanou
fadu BlackLine, ktera obsahuje také
chladni¢ku amerického typu.
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RAKOUSKY VELETRH UKAZAL KUCHYNSKE TRENDY PRO LETOSNI SEZONU

ZACATKEM KVETNA SE KONAL V RAKOUSKEM SALCBURKU VELETRH, NA NEJZ PRIVEZLI PREDEVSIM VY-
ROBCI KUCHYNi A DOPLNKU NOVINKY PRO LETOSNi ROK. EXPOZICE UKAZALY, JAKE TRENDY NAS V CESKU
V NEJBLIZSICH LETECH CEKAJI, PROTOZE SE K NAM CASTO DOSTAVAJi SE ZPOZDENIM. NA VELETRH NASE
REDAKCE ZAVITALA DiKY POZVANi CESKEHO KUCHYNSKEHO STUDIA INTERIERY4U.

Lechner

Vétsina némeckych a rakouskych vyrobct kuchyni pouZiva pracovni desky
pravé od firmy Lechner, ktera je jednim z jejich nejvétsich vyrobcl. Dfive
byl v nabidce pouze laminat, dnes uz nabizi firma také desky z masivu,
kamenU pfirodnich, technickych i akrylatovych, keramiky a jako novinku
i z kalenych skel. v

BORA

Dlouholety vyrobce nekon-
venénich systémi odvodu
par pri vafeni. Nové ma od-
tahovou mfizku instalovanou
ve stredu indukéni varné des-
ky. Pro dobrou Géinnost je ale
tfeba kalkulovat s odtahovym
potrubim priméru 150 az
300 mm.

NABER

Hned u vchodu jsme se zastavili
u tradi¢niho vystavovatele, nabizeji-
ciho kompletni nabidku doplnk( do
kuchyni. Kvalitné feSené systémy na
tfidény odpad nastavitelné do vSech
stran, moderni LED osvétleni jak
pracovnich desek, tak interiérd skfi-
ni. Dfezy z nerezu tloustky 1,5 mm
se zesilenim v oblasti upevnéni ba-
terie, to jsou jen nékteré ze zajima-
vosti, které nas zaujaly. >
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Anrei

U expozice tradi¢niho rakouského vyrobce kvalitni-
ho dfevéného nabytku jsme si vSimli, Ze jsou nadale
v kurzu hrubé opracované a v nékterych mistech za-
meérné posSkozené drevéné masivni desky. v

DanKichen A
Jsme v Rakousku, a tak samozrejmé nesmél chybét ani
domaci vyrobce se svou Sirokou nabidkou kuchyni.

Gutmann

Znamy némecky vy-
robce odsavacll na
vystavé predstavil
jednu zajimavou no-
vinku - ostrivkovy
odsavag, ktery kopi-
ruje design iPhonu
a ma integrované re-
produktory, ovladani
hlasitosti a zakladnu
pro pfipojeni pravé
iPhonu nebo iPodu.

Nobilia A

Zaluziové sklenéné &elni plochy hornich
skiinék s elektrickym oteviranim jsme jiz
vidéli loni v zafi u nékterych vyrobcl, zde
byly hezky barevné sladény i s odsavacem
italského vyrobce Air Force.

Systemceram A
Technicka keramika pouzivana u keramickych
drezll je nejspis jednim z nejlepSich materiald pro
tyto kuchynské doplnky. To vam potvrdi nejen je-

jich vyrobci, ale i jejich uzivatelé. Hladky neporéz- Alno A

ni chemicky odolny povrch lze totiz velmi dobfe Dalsi znamy vyrobce kuchyni zde prezentoval

udrZovat. i sva specificka dvitka s povrchem z kaleného skla
a z keramiky.
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Philips oddéluje

znacku Saeco, kavovary
ponesou opét pivodni
oznaceni

Fakt, Ze se nizozemskému Philipsu
nepodarilo dost dobfe integrovat
italské Saeco do svych struktur
a s nové vzniklou znackou Philips
Saeco optimalné pracovat, neni
Zadnym tajemstvim. Ostatné jsme
postaveni kavovarld nékdejsiho
lidra trhu rozebirali v bfeznovém
vydani v nasi Stiplavé nazorové
rubrice. Ve Philipsu vSak dochazi
aktualné ke zménam, které nazna-
¢uji zvySeni marketingovych aktivit.
UZ v poslednich mésicich jsme za-
znamenali zvySenou komunikaci
firmy smérem ke koncovym zakaz-
nikiim a doufame, Ze ani profesio-
nalni segment nezlistane opome-
nut. Jednim z vysledkd soucasnych
strategickych zmén je navrat k pu-
vodni znaéce Saeco. Philips chce
evidentné oddélit kavovary ze
svého italského zavodu od stan-
dardni nabidky a pracovat s nimi
samostatné, coZ rozhodné vitame.
Saeco samo o sobé je dostatecné
silna znacka a pfiliSna integrace do
struktur Philipsu v€etné zmény na-
Zvu ji pfilis neprospéla.

Obrat tureckého
Arceliku v prvnim ctvrtleti

mirné stoupl

Prvni kvartal byl pro tureckého gigan-
ta, ktery vlastni také znacky BEKO,
Blomberg nebo Grundig, UspéSnym
obdobim. Firma ohlasila obrat ve
vySi zhruba 1,33 miliardy USD, coz

je ve srovnani se stejnym obdobim
v roce 2012 1% narlst. Arcelik mlze
byt spokojen i s domacimi vysledky
v Turecku, kde stoupl obrat o0 4,2 %.
Letos ocCekava firma rust prodejd na
tureckém trhu o 4 az 5 %, zatimco
mezinarodné by mél rist dosahnout
dokonce 10 %.
: Y

Hitachi oznamuje

narust prodeji domacich
spotrebici

V minulém ¢isle jsme se v nazorové
rubrice pustili do asijskych vyrobcd,
ktefi se v Cesku v oblasti domacich
spotrebicl pfilis neprojevi nebo sazi
jen na jednu ¢i dvé produktové sku-
piny. Spoleénost Hitachi ve vybéru
chybéla, protoze jeji aktivity jsou ve
spotfebitelském segmentu v Cesku
celkové minimalni. Nedavna tiskova
zprava o velmi dobrych vysledcich
ve fiskalnim roce 2012 (skon¢il 31.
bfezna 2013) je ovSem dalSim dika-

HITACHI

Inspire the Next

zem, Ze asijské firmy chtéji vyrazné
ztraty v oblasti spotfebni elektroniky
kompenzovat zaméfenim na segment
domacich spotfebic¢u. Divize Digital
Media & Consumer Products dosah-
la v lonském fiskalnim roce obratu
8 708 milion USD a ztraty 57 mili-
onu USD, kterou zpuUsobily propady
prodeji v kategorii plochych panell
a optickych médii. Domacim spotfe-
bicim se ovSem dafilo.

Prodeje domacich
spotrebici Sharp stouply
0 6 %, rekordni ztraté

to nezabranilo

Béhem poslednich tydn( se k nam
raznymi informacnimi kanaly do-
nesly informace, Ze se chysta spo-
le¢nost Sharp vyraznéji angazovat
v kategorii domacich spotfebicu
také ve stfedni Evropé véetné Ces-
ka. Zda se, Ze uz pred ¢asem apliko-
vana globalnizména strategie zacéne
ovliviovat podnikani firmy v Evropé.
V poloviné kvétna oznamila japon-
ska centrala vysledky za fiskalni
rok 2012 (skoncil 31. bfezna 2013),

ve kterém skoncila v rekordni ztraté
5,4 miliardy dolarl. Kresla se ra-
zem otrasla jak pod prezidentem,

tak predsedou predstavenstva,
ktefi oba nakonec museli své posty

opustit. Zatimco divizi audio, video
a komunikaci spadli prodeje o 31 %,
divize domacich spotfebicu zvysila
prodeje 0 6 %, hlavné diky klimati-
zacim a ¢Gistickam vzduchu.
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Cyklonova

technologie Dyson

Proc¢ nechava konkurenci

daleko za sebou?

ZAKAZNICI A CASTO ANI PRODEJCI NEMAJi ZCELA JASNO,
JAKY JE ROZDIL MEZI BEZNYM BEZSACKOVYM VYSAVACEM
A CYKLONOVYM VYSAVACEM. NASLEDUJICi CLANEK VAM
OBJASNI, V CEM TKVi UNIKATNOST CYKLONOVE TECHNO-
LOGIE DYSON A PROC DOPORUCIT PRAVE L.

Bezkontaktni vysypavani
necistot stiskem tlacitka

Vysavace se déli do tfi samostatnych kategorii:

|. Sackové vysavace — necistoty jsou sbirany do sacku,
ktery se postupné plni, ¢imz klesa saci vykon, je nutné neu-
stale dokupovat nové sacky a distit filtry.

2. Bezsackové vysavace — misto sacku je sbérna nadoba
s filtrem, ale filtr vysavace se ucpava jesté rychleji nez u
sackového vysavace, je potreba ho neustéle pracné distit,
zaneseny filtr snizuje saci vykon.

3. Bezsackové cyklonové vysavace — odpada nutnost
kupovat drahé sacky a neustale Cistit filtry, vysava¢ ma
konstantni saci vykon bez poklesu, protoze se neucpava
ani sacek, ani filtr.

Proc Dyson?

Cyklonova technologie pouziva zcela jiny princip separa-

ce necistot a prachu nez sackové nebo bézné bezsiackové
vysavace, které pracuji na principu vlozeni prekazky (papiru
sacku nebo filtru) do proudu nasavaného vzduchu. Princip
cyklonové separace neni pritom Uplné novy, jiz dlouhou
dobu se pouziva v primyslu, ale az Dyson jej poprvé pouzil
ve vysavacich. Jeji princip spociva v tom, Ze nasavany vzduch
rotuje a vytvari takzvanou cyklonu (predstavte si Gtvar
podobny tornadu). Prach a necistoty jsou separovany vlivem
odstredivych sil, které v riznych trovnich separace dosahuji
raznych velikosti.V prvni Grovni, kde odstredivé sily dosahuji
Urovné 500 G, jsou separovany velké necistoty, jako zbytky
potravin, vlasy, vlakna a podobné. Jemny prach, pyly, roztodi,

www.dyson.cz

spory plisni, bakterie, cigaretovy kour apod. jsou separovany
v nasledujici Grovni v radé vnitfnich cyklon, kde jiz odstredi-
vé sily dosahuji extrémnich hodnot presahujicich 100 000 G.
Diky tomu je mozné separovat nedistoty az o velikosti

0,5 mikronu. Jen pro srovnani par velikosti typickych
alergenu: pyl 30 um, rozto¢ 10 pum, cigaretovy kouf | pm.
Odstredivymi silami separované necistoty padaji dold do
sbérné nadoby a nebrini pruchodu nasivaného vzduchu,
takze nedochazi k poklesu saciho vykonu vysavace.

Dalsi vyhodou cyklonové technologie Dyson je zpusob
vyprazdnovani. Sbérnou nadobu staéi pouze vysypat. Nenf
nutné distit filtr jako u béZnych bezsackovych vysavacu.
Dozivotni predmotorovy filtr, kterym je vysavac také vyba-
ven, zUstava Cisty a pFi vyprazdinovani sbérné nadoby

se nemusi nijak Cistit. Jedina jeho Udrzba spociva v obcasném
proplachnuti pod tekouci vodou. Dodatecné naklady

na provoz cyklonového vysavace nejsou zadné.

Ucinnost cyklonové separace vysavact Dyson je skuteéné
obdivuhodna.Vzduch vychazejici z vysavace je az 150%
Cistéjsi nez vzduch, ktery bézné dychame. Diky velmi vyso-
ké Grovni separace necistot, prachu i riznych alergenu

a bezpecné bezkontaktni manipulaci s nimi ziskaly pod-
lahové cyklonové vysavace Dyson certifikat doporuceni
prednich svétovych alergologickych asociaci, Svycarské
AHA a britské BAF.

dyson



SITUACE NA TRHU

VPOLOVINE KVETNA VYDALA SPOLECNOST GFK ZPRAVU O SITUACINATRHU S TECHNICKYM
ZBOZiM V PRVNIM CTVRTLETI LETOSNIHO ROKU. TRH SICE V MEZIROGNIM SROVNANI
MIRNE ROSTL, ALE VELKE ROZDIiLY PANUJi MEZI JEDNOTLIVYMI SKUPINAMI VYROBKU
A NEKTERE NADALE PADAJi V DVOUCIFERNYCH GISLECH.

Prvni Ctvrtleti roku se vzdy nese ve zna-
meni zfetelného Gtlumu maloobchodu
a technické zbozi neni vyjimkou. Vy-
sledky z letoSniho roku ukazuji, Ze je trh
nadale velmi nestabilni a suZuje ho neo-
chota lidi utracet. Dokladaji to vysledky
z jednotlivych kategorii technického zbo-
Zi, které GfK sleduje a rozliSuje.

V kategorii domacich spotiebicl mo-
hou byt vzhledem k situaci v Ces-
ku, potazmo v Evropé, spokojeni
vyrobci a prodejci malych spotfebi-
cl, protoZze jejich segment dosahl
v mezirocnim srovnani 2,3% rustu.
V ¢ernych cislech byla hodnota trhu
predevSim diky kuchynskym robotim
a mixérim - vyrazné rostl zajem o tra-
di¢ni kuchynské roboty, coz korespon-
duje se soucéasnymi trendy navratu
k domacimu vareni. Nartst zaznamena-
ly také mensi kategorie, jako sekacky
a stolni mixéry. Z dalSich produktovych
skupin rostly také vysouSece vlasu,
holici strojky (hlavné panské) a tradicné
kavovary. Naopak nejvétsi pokles se ty-
kal fritéz, parnich hrncl a vysavacu.

a2

012

mil K&

Spolfebni elekironika (CE) 2370
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Makk domdsd spalfsl e
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Této kategorii domaci techniky se
v prvnim Ctvrtleti pFiliS nedafilo, coz na-
znacovaly i informace, které nase redak-
ce béhem poslednich mésicl dostavala
od jednotlivych vyznamnych znacek.
V meziro€nim srovnani prvnich ¢tvrt-
leti 2012 a 2013 vykazal trh pokles
0 4,6 %. Do ¢ervenych ¢isel tahly hod-
notu pfevazné objemové vyznamné pro-
duktové skupiny, jako vareni, chlazeni
a prani.

Spokojeni mohou byt s vysledky prvniho
kvartalu vyrobci a prodejci mobilnich te-

lefond, protoze jejich trh rostl
v prvnim ¢&tvrtleti roku 2013
o vice nez 19 % oproti stejné
periodé predchazejiciho roku.
Tahounem segmentu jsou
samoziejmé chytré telefony,
o které neustale stoupa zajem.

Sektor spotfebni elektroniky
na tom neni dlouhodobé dobre

3 04 o a nadale pokracuje v meziroc-

nim srovnani ¢&tvrtleti v dvouciferném
poklesu. Hodnota trhu uz vSak neklesa
tak vyrazné a propad se pohybuje leh-
ce nad 11 %. V zapornych Cislech zU-
stava nadale nejdlleZitéjsi cast trhu,
televizory, o cemz jsme se uz zminovali
v SELLu v rlznych ¢lancich. Vyznamny
vliv na pokles méla v minulych letech ob-
rovska cenova eroze, ktera dle naseho
nazoru presahla Ginosnou mez.

Po nékolika letech zmensovani trhu za-
Caly rust prodeje videokamer, MP3/MP4
prehravacu a autonavigaci. Tyto pozitiv-
ni priklady nejsou az na vyjimky dopro-
vazené rlistem obratu, a tak nedokazou
kompenzovat vyrazné propady nékte-
rych dalSich kategorii.

Trh digitalnich fotoaparatt rostl v hod-
notovém vyjadreni o 14 % hlavné diky
digitalnim zrcadlovkam. V informacnich
technologiich tahnou prodeje table-
ty, dalsi kategorie uz na tom tak dobre
nejsou, protoze je trh dle GfK rozvinuty
a nasyceny. Kancelarska technika po-
kracuje v poklesu, ackoliv pomalejsim
tempem. Trh klesl 0 4,6 %.

Zdroj: GfK TEMAX
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Kenwood privezl na Prague

Food Festival michelinské kuchare

LETOSNI ROCNIK JEDNE

Z NEJVYZNAMNEJSICH GAS-
TRONOMICKYCH UDALOSTI
ROKU BYL DOSLOVA NA
VODE. DEST TRAPIL PORA-
DATELE | JEDNOTLIVE TYMY
PO CELOU DOBU FESTIVALU,
KTERY SE KONAL VE DNECH
24. AZ 26. KVETNA. PRESTO
ZAVITALO DO KRALOVSKE ZA-
HRADY PRAZSKEHO HRADU
18 TISIC LIDI. NASE REDAKCE
OBDRZELA POZVANKU OD
CESKEHO ZASTOUPENI SPO-
LECNOSTI DE’LONGHI, KTERA
ZDE SE ZNACKOU KENWOOD
PORADALA MIMORADNOU
KULINARSKOU SHOW.

Zima a dést sedmy rocnik Prague Food
Festivalu vyrazné poznamenaly. VZdyt
uz kdyZ jsme dorazili k mistu, kde se
nachéazelo zazemi Kenwoodu, bylo jas-
né, Ze nikdo s destém pfiliS nepodital.
Otevfena koncepce celé kuchyné by za
slune¢ného pocasi umoznila sledovat
show Sirokému okoli, jenZe za podminek
neustavajiciho nedélniho desté bylo
nutné rozvinout nevzhledné plachty.
Nikdo si vS8ak nestézoval, ani navstév-
nici, ktefi dostali z provizorni stfechy
neéekanou sprchu nahromadéné vody,
a ani italsti kucharsti mistfi, ktefi prile-
téli do Ceska naprosto nepfipraveni na
teploty atakujici hranici 10 °C. Jejich
hostitel v podobé spolec¢nosti De’Long-
hi tak pro né musel zajitovat jesté tep-
|é obleceni, aby v drsnéjSich podmin-
kach celé tfi dny na festivalu vydrzZeli
a neuhnali si néjakou nemoc. | pres ne-
pfizen pocasi predvedla pétice Ital(l na-
vstévniklm, jak se pripravuji opravdové
gastronomické perly. Hlavni hvézdou
byl $éfkuchaf Moreno Cedroni, drzitel
dvou michelinskych hvézd, ktery pfipra-
vil lasagne s morskymi plody na bilém
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PRAGUE
FOOD
FESTIVAL
2013

[OPORUCUIE CASOPIS APETIT

LABORATORIO

viné a buvoli caprese. Vytecné pokrmy
vykouzlili také drzitelé jedné miche-
linské hvézdy Stefano Ciotti, Federico
Delmonte a Alberto Faccani. Své spe-
ciality predved! také Riccardo Lucque,
Séfkuchafr a majitel restauraci Aromi
alaFinestrav Praze all Mercatov Brné.
V druhé ¢asti kuchyné pak predvadé-
li své uméni také predni ¢esti kuchari
z tymu Riccarda Lucqueho. Navstévnici
méli moznost zdarma ochutnat vSechny
pokrmy a vidét, jak profesionalové pou-
Zivaji kuchynské roboty Kenwood.

Dva stanky méla na festivalu také
znacka De’Longhi nabizejici navstévni-
kiim zdarma espreso, cappuccino ¢i caf-
fe latte. V sychravém pocasi byl o horké
napoje enormni zajem a chvilemi se zde
tvorily dokonce fronty.

V celé Kralovské zahradé bylo ro-
zeseto nékolik desitek stanl prednich
ceskych restauraci i prodejct kvalitnich
potravin, ¢ajl, vin a rlznych specialit.
V Micovné pak probihaly fizené degusta-
ce, mezi nimiz nas zaujala akce ,Navrat
ke spolecnému stolu“, podporena spo-
le€¢nosti Whirlpool.

KENWOOD

M [

PRIMADONNA,
EXCLLUSVE
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Soutez Electrolux
Design Laboratory

PRACE PETI CESKYCH STUDENTU SE OBJEVILY MEZI NEJLEPSIMI NAVRHY V CELOSVETOVE
PRESTIZNI SOUTEZI ELECTROLUX DESIGN LABORATORY. PODLE. PRUBEZNE OFICIALNI
HODNOTICi ZPRAVY PREDBEHLA CESKA REPUBLIKA VETSINU DRIVE VELMI USPESNYCH ZEMi
A ZDARNE POSTOUPILA DO DALSICH KOL SOUTEZE.

Letosni ro¢nik bude mit celkem pét kol.
Koncepty soutézicich tentokrat ztvar-
nuji téma Inspirovdno Zivotem ve mésté,
v némz se zamértuji na oblasti spolecen-
ského ¢i spolec¢ného vareni, pfirozené-
ho ovzdusi a snadného uklidu. Nejlepsi
koncepty se budou dale rozvijet a na-
sledné znovu hodnotit profesionalnimi
porotci z firmy Electrolux. Pro jednotlivé
soutézni prispévky muze hlasovat také
sirokd vefejnost. Mezi trendy letosniho
ro¢niku patii 3D tiskové technologie
a médni doplriky v podobé nositelnych
minipfistroji a chytrych technologii.
Pres sto nejlepsich napadl z 29 zemi
svéta lze spatfit na webovych stran-
kach Electrolux Design Laboratory,
kde je mozné také hlasovat. V kvétnu
postoupilo do dalsiho kola vybranych
50+ konceptd, a jakmile budou vybra-
ni vSichni talentovani finalisté, ziska ten
s nejvyssim poctem hlast Cenu ve-
fejnosti a finan¢ni odménu ve vysi

1 000 eur. Absolutnim vi-
tézem se pak  stane -ten,
u néhoz odborna porota shle-
da, Ze vytvoril zcela prevratné
feSeni budoucnosti. Vitézny
navrh bude odménén cast-
kou 5 000 eur a Sestimésicni
placenou stazi v designér-
ském centru Electrolux; dru-
hou cenou je ¢astka 3 000 eur
a treti 2 000 eur.

Chvala nové generace
Prozatim nesetfi profesionélo-
vé a porotcizElectroluxu chva-
lou. Designovy feditel Thomas
Johansson vydal prohlaseni,

kde sdéluje, ze koncepty, které
vybral spole¢né s kolegy z 1 700 pfihlase-
nych praci, pfesné vystihuji téma letosni
soutéze, inspiruji, a navic skutecné pre-
svédcuji svymi chytrymi futuristickymi
napady. ,Soutézici védi, jak by si poradili

v budoucnu s varenim, ¢&isténim vzduchu
i s tklidem,” konstatuje Johansson a do-
dava: ,V letosni soutéZi je celd rada oprav-
du Spickovych ndpadd, které zohledriuji
nové technologické a médni trendy. Casto
vané spotrebice. PredloZené koncepty
odrdzeji vzpominky a povzbuzuji smysly.
Letosni rocnik je vyjimecny i proto, Ze mno-
hé ndvrhy prekracuji hranice bézného vy-
robku. Pfindseji designovd reseni spojend
se sluzbami a spotfebnim zbozim.”

Uspéchiéeskych studenti
Pokud bychom pouzili terminologii hu-
debnich soutézi, fekli bychom, Ze cesti
studenti jsou ,skokanem roku”. Vedou si
velmi dobre a necekané predbéhli i dfi-
véjsi Uspésné finalisty. V tésném zavésu
se ocitly napfiklad Nizozemsko, Indoné-
sie, Indie, Italie, Kolumbie, Malajsie, Nor-
sko, Rusko, Svédsko, Svycarsko, Thajsko,
Turecko i Spojené stéty.
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A jak vnimaji svdj uspéch sami studen-
ti? Lucie Kubétova z CVUT Praha, kterd
uspéla se svym konceptem robotického
Cistice oken, inspirovaného plazem ge-
konem, fika: ,Byla by hloupost této Sance
nevyuzit” a ochotné ukazuje svij pro-
jekt. ,Pdsy, po kterych se Gecko pohybuje,
imituji povrch gekonich tlapicek. Diky nim
se robot dokdze udrZet na vertikdlnim skle-
néném povrchu. Gecko je vybaven fadou
senzoru zjistujicich charakter okoli. Zazna-
menané tdaje jsou preneseny do ridici jed-
notky, kterd ndsledné vybere nejvhodnéjsi
z moznych tras pohybu. Nabiji se pomoci
soldrni energie a Ccisti ekologicky nezd-
vadnou pénou na bdzi prirodnich Idtek,”
vysvétluje mlada studentka, kterd vidi
v soutézi velkou pfilezitost zviditelnit
se. Podobny nazor ma i Jifi Krisica, kte-
ry uspél s konceptem AirBee. ,Do oboru
pramyslovy design jsem se zaclenil pomér-
né neddvno, proto muj pohled stdle krysta-
lizuje. Ale snazim se dané problematice po-
rozumét a najit si zde své misto. Pramyslovy
design je Siroké spektrum moZnosti, kde se
clovek mize najit. Jedno z odvétvi, na kte-
rd mdm uceleny ndzor, je skldrsky design.
Diky studiu a ndsledné prdci v tomto smé-
ru mdm zkusenosti, které mohu aplikovat
v dalsim kolobéhu vyvoje, a tim se po-
sunout ddle,” podotyka Jifi KriSica a se-
znamuje blize s AirBee, létajici cistickou
vzduchu s inteligentni paméti, ktera vy-
tvaii zony cerstvého, zdravého vzduchu.
Obsahuje kromé jiného i scanner, ktery
ji umoziuje orientaci a pohyb v prosto-
ru. Lze ji vyuzit uvnitt budov i venku.

,UZ samotné slovo soutéz v sobé ukryvd
vyzvu, navic pokud prijde od takové spo-
le¢nosti, jako je Electrolux, nelze vdhat.
Prdvé tyto aktivity jsou pro nds studenty
designu velice ddlezité, dostdvdme se do
povédomi Siroké verejnosti a je zde vétsi
sance uplatnéni na trhu prdce. Clovék by se
v takovychto momentech nemél rozmyslet,
prijmout sanciazacit plnit své sny,”dodava
ocenény student. , Miluji studium designu.
Casto pozoruji véci, které se déji okolo mé,
a hleddm inspiraci. Nejvic mé zajimd pfi-
roda, je plnd fascinujicich véci. Rada bych
designem usnadnila lidem jejich Zivot,” pfi-
pojuje své pocity Lucie Kubatova.

Mezi ocenénymi studenty z CVUT Pra-
ha oboru priimyslovy design Ize spatfit
i dilo, které vytvorila Kristina Liaskov-
skaia. Predstavuje velmi zajimavy kon-
cept s nazvem PriO; odstavovac, ktery
neprodukuje zadny odpad. S pomoci 3D
tiskové technologie vyrabi pfirodné od-
bouratelné ekologické pohérky ze smési

ovocné nebo zeleninové vlakniny s prys-
kyfici. Brnénské Vysoké uceni technické
oboru primyslovy design pak zastupuji
Matus Chlpek s konceptem Splash a Ro-
man Blahynka s konceptem Flutter. Spla-
sh je pristroj na myti oken, ktery pfilne
k okntim a Ccisti je. Napaji se indukéné
skrze sklo a dokédze prekonévat prekazky.
Umi pracovat ve skupinach a v noci tlu-
mené sviti. Flutter je zase druh okenni z&-
stény slozené z elementd, které vyuzivaji
solarni energii. Zasténa stini, ¢isti vzduch
a zajistuje jeho proudéni do mistnosti.
,O prdci designéra a o budoucnosti jako
takové jsem snil uz od détstvi. Pfitahova-
la mé myslenka mit moznost utvdret svét
okolo sebe. Design je pro mé ndstrojem,
jak formovat budoucnost,” sdélil Roman
Blahynka, ktery se soutéze ucastni jiz
podruhé.V loriském roce se s konceptem
Wine Steward probojoval az do semifina-
le, mezi 30 nejlepsich navrhda.

Vlastimil Razicka

1. kolo: pfedlozeni ideového konceptu a skici, do 15. bfezna
2. kolo: propracovany koncept, termin 1. kvétna

3. kolo: vizudIni zpracovani, kvéten

4. kolo: funkéni zpracovani, cerven a ¢ervenec

5. kolo: finale Design Lab, fijen

Vsech 100+ soutéznich prispévki je k dispozici
na http://electroluxdesignlab.com/en/
YouTube: youtube.com/user/electrolux
Facebook: facebook.com/Electrolux
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30 INTERVIEW ¢ ING. ROMAN TVRZNIK ¢ ELEKTROWIN

Ing. Roman Tvrznik:
ELEKTROWIN nabizi vétsi odmeény
nez sbéerny surovin

LETOS DOCHAZI K VYZNAMNYM ZMENAM V OBLASTI SBERU STARYCH ELEKTROSPOTREBICU
A MENI SE | POVINNOSTI PRODEJCU. KROME TOHO ZATRAKTIVNILA SPOLECNOST ELEKTROWIN
SVUJ MOTIVACNI PROGRAM, ABY MELI PRODEJCI JESTE PADNEJSI DUVOD AKTIVNE SBIRAT
STARA ZARIZENI. O TECHTO A DALSICH TEMATECH S NAMI HOVORIL ING. ROMAN TVRZNIK,

GENERALNI REDITEL SPOLECNOSTI ELEKTROWIN.

V minulém vydani naseho casopisu
jste prezentovali zmény, které nasta-
nou v oblasti zpétného odbéru elek-
trozafizeni. MuzZete jesté novou ev-
ropskou smérnici shrnout?

Doslo k nastaveni jinych cilll, ¢imZ se
také méni povinnosti statu v oblas-
ti zpétného odbéru starych zafizeni
a jejich recyklace. Doposud bylo nutné
nasbirat rocné 4 kg vyslouZilych spotre-
bicl na kazdého obyvatele. Nova Upra-
va stanovuje cile ve vazbé na mnoZstvi
spotiebic¢t uvedenych na trh v posled-
nich tfech letech. V praxi to znamena,
Ze do konce roku 2016 budeme mu-
set sebrat 40 % hmotnosti spotfebici
uvedenych na trh, do konce roku 2021
dokonce 65 %. A to znamena zvySeni
sbéru o 50 % proti dneSku. Navysuji se
i cile v mnoZstvi vytéZenych materiall
z téchto spotfebicl a nova smérnice se
musi do Geské legislativy promitnout
nejpozdéji do 14. Gnora 2014. Zmény
se samoziejmé tykaji také prodejcl,
kterym pfibyly nové povinnosti v oblasti
odebirani produktll od spotfebiteld.
Nova smérnice uklada prodejcim
s prodejni plochou vétsi nez 400 m2
povinnost odebirat od zakazniki men-
§i spotiebice, i kdyZ si nic nekoupi.
Jak velké mohou byt? Ocekavate od
této zmény zvyseni efektivity shéru
starych zafizeni?

Zakaznik ma moznost odevzdat spotre-
bi¢, jehoZz zadny rozmér nepresahuje
25 cm, v prodejné, kde se elektro pro-
dava na vice nez 400 m2. A jak fikate,
bez jakéhokoliv nakupu. Pro prodejce

to znamena dalsi povin-
nosti a museji se smér-
nici fidit. ELEKTROWIN
jim jednoduSe nabizi fe-
Seni a pomocnou ruku.
Dodavame unifikované
kontejnery, tedy spiSe
takové moduly do re-
gall,, kde mohou sami
zékaznici staré spotre-
bice odevzdat bez asi-
stence personalu ob-
chodu. Tyto moduly jsou
ve spoleénych barvach
ELEKTROWINUadaného
fetézce nebo obchodu.
Vétsim prodejcim jsme
schopni dodat kontejne-
ry na miru, coZ je reseni,
které uz vyuzili napfiklad
v Expert Elektro nebo
v nékterych prodejnach
Euronics.

Nedavno doslo ke zmé-
né v moznosti oddélené-
ho uvadéni takzvaného
recyklacniho prispévku.
Jak se zakon zménil?
A jak jste na situaci reagovali vy?

V Cesku je povinné uvadét oddélené
recyklaéni pfispévek, takzvany PHE,
od druhé poloviny roku 2005 a tato
povinnost konéi 13. srpna tohoto roku.
Vyjimka se tyka velkych spotiebicl, kde
je povinnost prodlouzena do 13. srpna
2015. ELEKTROWIN ale nastavil tento
pfispévek pro prodejce zapojené do
systému na nulu uz k 1. dubnu 2013.

Zaznamenali jsme mnozstvi pozitivnich
reakci, protoZze tento postup umozni
prodejcim doprodat beze ztrat spo-
trebice, které nakoupili do 31. bfezna
2013 vcetné PHE.

S kolika prodejci v souéasnosti v Ces-
ku spolupracujete? A co tato spolu-
prace obnasi?

0d zahdjeni fungovani spolecnosti se
u nas zaregistrovalo na 2 600 prodej-
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cl, ale to samozfejmé neznamena,
7e jsou vSichni aktivni. Kazdopadné
musim zdUraznit, ze vSichni prodejci
maji povinnost sbirat elektrospotrebi-
¢e a museji tuto povinnost néjak resit.
Netvrdim, Ze museji pouzivat nasSe sluz-
by, ale my jim nabizime nejjednodussi
feSeni, jak tuto povinnost plnit. Od roku
2008 se navic snaZzime motivovat pro-
dejce speciadlnim programem, aby sbhi-
rali vice, nez museji. Maji tak moznost
ziskat dalSi bonusy a odmény, pficemz
letos jsme programy jesté vylepsili. Bo-
nusy byly navySeny, takZze muZe prodej-
ce ziskat az 350 K¢ za jeden spotrebic,
a nové jsou od letoSka také nabizeny
jiz zminované unifikované kontejnery.
Prodejci samozifejmé mohou odevzdat
spotfebi¢e napfiklad ve sbérnych suro-
vinach, jenze tam jim ¢asto nevezmou
cely spotrebi¢. A pokud ano, jde jim
jen o kovy v ném... vSichni vime, jak to
realné chodi, tudiz potom konéi neko-
vové Casti spotfebice nékde pohazené
v lese, pfikopé a podobné. My jim na-
bizime odbér celého spotiebice a zce-
la prokazatelné vice penéz, protoze ve
sbérnach surovin dostanou za materi-
aly ve velkém spotrebiéi kolem 250 K¢,
kdezto u nas az 350 K¢. A to nemuseji
na spotfebic¢e doslova sahnout, proto-
Ze mame propracovany systém odbéru
a svozu. Nové také nabizime bonusy za
chladnicky. Zkratka, pouzivat sbérny
surovin se jim tedy dnes nevyplati ani
ekonomicky, protoze ELEKTROWIN na-
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bizi lepsi sluzby a vy$si odmény. A to ne-
mluvim o ochrané Zivotniho prostredi.
Jak muze zacit prodejce s vasi spolec-
nosti spolupracovat? Co pro to musi
udélat?

V podstaté velmi malo, protoZe staci,
aby se zaregistroval na nasem webu
v sekci ,Prodejci“. Na zakladé této
registrace ziska karticku ELEKTROWINU
a muZe zacit odevzdavat spotfebice ve
sbérnych dvorech, za coZ ovSem od nas
nedostane odmeénu, dale ziska sbérny
koS na malé spotfebice, dostane propa-
gacni materialy, samolepku na dvere ¢i
vylohu obchodu. MUZe ale také objed-
navat u nas pfimo odvoz spotiebicu,
coz je nutnd podminka pro vyplaceni
motivaénich odmén. Velké bilé techni-
ky nebo pytld s malymi spotfebici musi
byt alespon 5 kusu, i kdyZ nasi doprav-
ci aktivné prodejcim volaji, a pokud
maji cestu kolem, jsou schopni odebrat
mensi mnoZstvi nez onéch 5 kus(l. Kaz-
dy prodejce se tedy
muZe do systému za-
pojit, byt aktivni a vy-
uzivat na$ motivacni
program. Kazdé
Ctvrtleti pak probéhne fakturace a pro-
dejce od nas dostane zakladni odménu
podle poc¢tu odevzdanych kus(. Jednou
ro¢né se pak posila jesté rocni odména
stojici na celkovém poétu odevzdanych
spotfebicl za jeden rok.

Kterymi ,kanaly“ k vam mifi staré
zbozi nejéastéji?

celektr@vim

Zaklad tvofi shérné dvory obci, kde mo-
hou bézni spotfebitelé nechat spotiebi-
¢e zdarma. Prodejci je mohou vyuzivat,
pokud jsou u nas zaregistrovani. Pres
sbérné dvory a mobilni svozy v obcich
jde 60 % vSech odebranych elektro-
spotfebicl. Dalsich 30 % vyberou sami
prodejci. Zbylych 10 % pripada na sko-
ly, dobrovolné hasice, statni instituce
a dalsi firmy. Velké nardsty jsme zazna-
menali u dobrovolnych hasicl, ktefi se
zapojuji do naseho programu ,Recykluj-
te s hasiCi“. Penize, které odbérem sta-
rych zafizeni ziskaji, pouzivaji na sport
a dalsi svoje aktivity. Tento program po-
vaZzuji za vhodny hlavné pro malé obce.
Podivejme se jesté blize na malé kon-
tejnery. Kolik jich v Ceské republice
aktualné mate? Probiha dalsi rozsifo-
vani jejich sité?

VvV Cesku jich je aktualné zhruba
400 a jsou uréeny hlavné pro malé
obce. Umistujeme je vedle kontejneru
na obaly.

V Ceské republi-
ce nejste jedini,
kdo se zabyva
shbérem a ekolo-
gickou recyklaci starého technického
zbozi. Jak jsou vlastné jednotlivé akti-
vity rozdéleny mezi subjekty pusobici
na nasem uzemi?

Odbér starého technického zboZi je roz-
délen podle kategorii. My mame na sta-
rost MDA, SDA a naradi a nastroje jako
vrtacky, pily, sekacky a podobné.
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Osvédceny koncept
Triblade od tradicni britské
spolecnosti Kenwood

Z nepieberného mnozstvi kuchynskych pomoc-
nika je jeden, ktery ma misto témér v kazdé
domacnosti. Ty¢ovy mixér, maly a skladny prist-

roj, ktery ma Sirokou fadu vyuziti pri kazdoden-
him vareni.

Vybrat si mizete z Sirokého sortimentu rizné vyba-
venych modelld, od nejzdkladnégjsich, po ty
s opravdu bohatym ptislusenstvim. Pravé diky pfi-
davnym néstavcliim je tycovy mixér skute¢né kom-
plexnim kuchynskym nastrojem. Mlzete ho vyuzit
k rozmixovani tradi¢nich zeleninovych polévek a vy-
tvorit tak vyborné krémy. Po zjemnéni kapkou sme-
tany, m{iZete servirovat zbrusu novy recept, kterym
vsechny prekvapite a zaujmete.

© triblade

Pokud si chcete pofidit kvalitni tycovy mixér, ktery
Véam dlouho vydrzi, poohlédnéte se po vyrobcich
britské znacky Kenwood. Odolny ponorny mixér
z fady Triblade je vyrobeny z vysoce kvalitnich ma-
teridl{ a zajisti témér profesionalni vysledky. Klasicky
nerezovy nastavec vyuzijete pro nejriiznéjsi pokrmy,
jako jsou polévky, pyré, mlécné koktejly ¢i majonézy.
Bez velkého Usili pfipravite ty nejjemnéjsi omacky
s XL nastavcem ty¢ového mixéru Kenwood Triblade,
ktery je ptimo urceny pro mixovani v hrnci ¢i panvi.
Muzete si byt také jisti, ze s timto mixérem svou ku-
chyn urcité neznedistite. Ma specialné tvarovanou
mixovaci nohu, kterd zajisti, Ze mixovana potrava je
efektivné vracend zpét na Cepele. Tfi noze tohoto ty-
¢ového mixér, které jsou patentem britské firmy Ken-
wood, umozni mixovat rychleji a efektivnéji
s mnohem mensim usilim. Jedna ¢epel navic oproti
standardnim mixérlim dava Tribladu o 50 % vétsi
efektivitu.

Rada ty¢ovych mixéri Kenwood Triblade je skute¢né
siroka, takze si mizete vybrat vybavu, kterd bude vy-
hovovat pravé vam. Nejvyssi model HB724 dispo-
nuje klasickym mixovacim ndstavcem v nerezovém

4 provedeni, XL ndastavcem pro mixovani pfimo
v hrnci, Slehaci metlou vhodnou na krémy, mini
chopperem a unikatnim nastavcem pro pfipravu
bramborové kase. Takzvany masher je Sikovny nasta-
vec, ktery vam dokaze, ze pripravit sametové jem-
nou bramborovou kasi je Uplné snadné.



Tfi noZe zasazené pod
riznymi Ghly pro rychlé
a efektivni mixovdni

Dokonaly systém pro jemné mackani brambor ne-
vyuziva ocelové mixovaci Cepele, ale lopatky z tvrze-
ného plastu, které nijak neposkodi strukturu
varenych brambor. Otvory v néstavci pak pyré pro-
pasiruji na jemno tak, jak maji vsichni radi. Pokud
mate malé déti a denné jim pfipravujete domaci ze-
leninové ¢i ovocné piikrmy, ocenite maly chopper,
ktery se velmi snadno pouzivd a jehoz nadobu ma-
zete pouzivat i k uskladnéni hotového pokrmu. Pro-
tiskluzovou podlozku jednoduse pouzijete jako
gumové vicko, které nddobu dokonale utésni.
Koncept Triblade tento rok prevzala také oblibena
fada vyrobk( Kenwood kMix. Osobity design pro-
duktl v ikonické cervené a bilé barvé podtrhne
vzhled kazdé kuchyné. Vybrat si m{zZete variantu sa-
mostatného tycového mixéru pod oznacenim
HB850 v bilé barvé a HB851 v ¢ervené barveé.

Nebo variantu kMix Triblade 5v1 s jedine¢nym uloz-
nym systémem, diky kterému mate tycovy mixér
stale po ruce. Vyuzijete nejen klasicky mixovaci na-
stavec ve verzi Triblade, ale také celokovovy XL na-
stavec pro mixovani pfimo v hrnci, slehaci metlu
a mini chopper s krouhacim nastavcem.

KeENwoOD G

www.kenwoodworld.cz

KENWOOQOD

Takzvany masher je sikovny ndstavec,
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3 4 SKUPINA VYROBKU EXTRA « STOLNI A TYCOVE MIXERY

Kompaktni pomocnici
Stolni a tycové mixéry

NADSENCI DO DOMACIHO VARENiI NEDAJI ZAJISTE DO-
PUSTIT NA MULTIFUNKCNIi KUCHYNSKY ROBOT NEBO
FOOD PROCESOR, ALE PRO RYCHLE KAZDODENNI POU-
ZITi JE VETSINOU VHODNEJSIi MENSI PRISTROJ. ZDRAVY
OVOCNY KOKTEJL SNADNO PRIPRAVITE POMOCI STOLNI-
HO MIXERU, POLEVKU PRIMO V HRNCI ZAS ROZMIXUJE-
TE TYGOVYM NEBOLI PONORNYM MIXEREM.

V prvnim Ctvrtleti trh malych domacich spotfebict podle spolecnosti GfK mirné
rostl, jak se mlzete docist na strané 26. Mezi rUstovymi kategoriemi byly kromé
kuchynskych robotu také stolni mixéry a dalSi malé spotiebice z kategorie pfipravy
jidla. Cely tento segment se veze s nejvétsi pravdépodobnosti na sou¢asné viné
zajmu o domaci vareni, ktery neprameni pouze z hospodarské recese, ale také
soucasného trendu zvySeného zajmu o gastronomii. Vidét to bylo napfiklad v kvét-
nu také na Prazském hradé, kde se konal jiz sedmy roénik Prague Food Festivalu.
Znadka Kenwood, ktera patfi v kuchyiskych robotech v Cesku mezi nejsiln&jsi,
zde prezentovala svou techniku a pozvala také nékolik michelinskych kuchafd.
Zajem navstévniku festivalu pravé o jejich kucharskou show byl enormni, jak se
muzete dodist v kratké reportazi na strané 27.

V této produktové kategorii se toho v poslednich nékolika letech, natoz béhem
jednoho roku od lonského prehledu, mnoho nezménilo. Na trhu vladnou levnéjsi
produkty, i kdyZ své zakazniky si dokazou najit také prémiové znacky. Mixéry mu-
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Zete rozliSit na ty s plastovym télem a ty
v kovu, dale pak na modely s plastovou
nadobou nebo sklenénou. Ur€itou pod-
kategorii jsou mixéry ur¢ené primarné
k pfipravé napojl, koktejli a zdravych
drink( z Cerstvého ovoce a jogurtu, tak-
zvanych smoothies. Tyto modely maiji
mnohdy vypust pfimo v nadobé, kterou
neni potfeba pfi davkovani do sklenic
z téla mixéru odnimat. Existuji také
mensi mixéry pro pripravu napoje pro
jednu osobu. Standardni mixéry by mély
zvladnout drceni ledu - predevSim pak
takovym zpUsobem, aby se nevytva-
fela nad vsypanymi kostkami zmrzlé
vody vzduchova kapsa a noze nebéze-
ly naprazdno. Bezpeénostni prvky maji
vesmeés vSechny firmy shodné, takze je
u popist jednotlivych vyrobkl vétSinou
neuvadime. U vSech znackovych pfi-
strojli na trhu plati, Ze je nelze zapnout,
pokud nejsou spravné sestaveny.

Tento typ pomocnik( patfi mezi velmi
populéarni, protoZe ve variantach s bo-
hatSim pfislusenstvim zastane nékteré
funkce food procesoru. Pokud zakaznik
vyslovené nechce pouze samotny pfi-
stroj, urCité je dobré mu doporucit né-
jaky set, v némzZ nebude chybét Slehaci
metla a sekacéek pro rychlé zpracovani
cesneku, bylinek, cibule atd. Vhod také
prijde dodavana nadoba pro mixovani
a Slehani, kterd je dostateCné vyso-
ka, aby pfi jejim pouZiti nedochéazelo
k rozstfiku zpracovavanych surovin.
U luxusnéjsich setl ponornych mixérd
pak nalezneme také specialni nastavce
pro snadnou pfipravu bramborového
pyré apod.

Pomérné zajimavou a soucasné uZitec-
nou specialitou jsou takzvané bezdra-
tové tyCové mixéry s integrovanou ba-
terii. Velkou vyhodou u nich je mozZnost
pouziti kdekoliv v kuchyni bez zavislosti
na elektrické zasuvce. Nehledé na to
uzivateli pfi mixovani neprekazi pfivod-
ni kabel.




ELECTROLUX

POWERMIX SILENT ESB 4700

ff
V katalogu svédského vyrobce nas zaujal tento mixér s patentovanym le
systémem pro nizkou hlucnost. Za béhu vydava hluk pouhych 77 dB. g 1
Vyrobce dale zduraziuje pfitomnost trojhranné sklenéné nadoby o objemu
1,5 1, jejiz tvar zajistuje vznik vifivého efektu a dokonalé miseni véech suro-
vin. Powermix Silent pouziva vyjimatelné nerezové noze a je dodavan také
s minisekackem a odstaviovacim sitkem. Jeho motor ma pfikon 600 W.

DOMO
DO 436 BL

Zajimavym mixérem specialné urcenym
pro rychlou pfipravu napoju je tento model
belgické znacky DOMO. V pomérné malé
zakladné se nachazi motor s prikonem
300 W, ktery je dostatecné vykonny pro
zpracovani vSech béZnych druhii ovoce
a zeleniny. Dodavan je se 2 nadobami z ne-
zavadného a trvanlivého plastu znacky Tri-
tan. Jedna nadoba ma objem 300 ml a druha

600 ml. K obéma je v prislusenstvi tésnici
vicko s uzaviratelnym pitkem. Diky tomu si
muZete pripravit zdravy koktejl pfimo v na-
dobé a vzit si ji s sebou napfiklad do prace.

SKUPINA VYROBKU EXTRA  STOLNI MIXERY

BRAUN
MULTIQUICK 5 MX 2050 BL

Jednoduchy ¢erny mixér se sklenénou nadobou o objemu 1,75 |
ma ve svém téle motor s piikonem 525 W. Uzivatel miZe pouzit
jednu z 5 rychlosti, pfipadné pulzni spinac pro okamzité dosazeni
maximalniho vykonu. Mixér si poradi s drcenim ledu diky silnému
nerezovému nozi. Vicko ma v sobé otvor s krytkou pro pridavani
dalsich surovin béhem mixovani. Za chodu vydava hluk 89 dB.
Privodni kabel dosahuje délky 0,9 m.

KENWOOD
BL770

Prémiovy mixér britské znaéky Kenwood ma télo
vyrobeno z brouseného kovu. Dodavan je spolu
s 1,61 sklenénou nadobou a sklenénym mlynkem.
Kromé 5 rychlosti a pulzniho chodu nabizi jesté spe-
cialni prednastavené rezimy. V zakladné se nachazeji
4 tlacitka pro aktivaci jednotlivych rezimi pro pfipra-
vu smoothie, polévky, dipu a drceni ledu. Zakladna
mixéru obsahuje 800W motor. Stabilitu zajistuji pro-
tiskluzové nozicky.
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KITCHENAID
ULTRA POWER BLENDER 5KSB5553EER

DalsSim prémiovym vyrobkem v prehledu je tento mixér americké znac-
ky KitchenAid, ktera ho vybavila inteligentnim systémem pro pozvoiny
start. Dodavan je s 1,51 sklenénou nadobou s inovativnim tvarem - sou-
casti je zobacek pro snadné nalévani. Firma dale vylepsila spojova¢ mezi
zakladnou a nadobou, takze ma nyni 12 do sebe zapadajicich zubii po-
krytych vrstvou zajistujici tichy chod mixéru. Nové jsou také umistény
noze do nastavce, nikoliv do nadoby, coz usnadnuje jejich ¢isténi. Motor
ma pfikon 550 W.

Z nabidky francouzské znacky byl do prehledu zara

s motorem o piikonu 500 W a sklenénou nadobou, ktera ma
objem 1,5 | (1,25 | uzitna kapacita). Nabizi velmi jednoduche
ovladani se 2 rychlostmi a pulznim chodem. Viko zakryvajici
nadobu obsahuje plnici hrdlo s davkovaci trubici. Samozrej-
mosti je bezpecnostni uzamykaci systém a nerezové noze.

PHILIPS
AVANCE COLLECTION HR2096/00

Neprehlédnutelnou novinkou u nizozemského Philipsu je
mixér s hvézdicovitym nozem ProBlend6, ktery ma dle vy-
robce zajistit maximalni efektivitu mixovani. Pfistroj ma
motor s pfikonem 800 W a poradi si také s drcenim ledu.
Specialni tvar 21 sklenéné nadoby a poloha nozi mimo jeji
stfed vytvafri turbulenci a efektivnéjsi michani ingredien-
ci. Otacky Ize regulovat plynule pomoci otocného volice
s podsvicenim. Kromé toho se na téle nachazeji 3 tlacitka
pro rychlé drceni ledu, pfipravu smoothie a pulzni chod.
V prislusenstvi dodava Philips také stérku pro bezpecné
michani surovin béhem mixovani.

RUSSELL HOBBS
DESIRE 18990-56

Mixér z designové fady Desire, vyznacujici se kombi-
naci ¢ervené a ¢erné barvy, tvofi zakladna se 750 W
motorem a 1,51 sklenéna nadoba s gumovym vikem.
Cepel pro zpracovani surovin je samoziejmé z nere-
zu. Otocny ovladac¢ nabizi 2 rychlosti a pulzni chod.
Pristroj zaujme jesté provedenim vika, které je vy-
klopné pro snazsi plnéni sklenic jednou rukou a bez
potieby viko zcela odnimat.
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KUCHYNSKE ROBOTY A MIXERY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

OBJEM PRODEJE KUCHYNSKYCH
ROBOTU A MIXERU* VZROSTL

V PRVNI (V:TVRTIN‘IVE !.ETOQNin O STROUY Wit i MGK-Caruoms iz
ROKU VE SROVNANI SE STEJNYM

0BDOBIM LONSKEHO ROKU? Bz it

0 NECELOU DESETINU. NEJVETSIM -
DILEM - KONKRETNE 44 % ” o

- SE NA CELKOVEM OBJEMU ::"mwa |
PRODEJE PODiL!ELY TYCOVE e m Aty I*—
MIXERY, JEJICHZ PRUMERNA - Mo |~

CENA3, PODOBNE JAKO U RADY
DALSICH TYPU VYROBKU,
ZAZNAMENALA MIiRNY MEZIROCGNI
NARUST.

Struktura prodavanych kuchynskych robotl a mixérl se ve
sledovanych distribuénich kanalech* za posledni rok mirné
proménila. NejprodavanéjSim typem zUstaly i nadale tyGové
(hllkové) mixéry, i kdyz jejich objemovy podil se meziro¢né
snizil o 5 procentnich bodl. Prodeje tycovych mixérd se pfi-
tom meziroc¢né sniZily o 3 %, podobné jako u food procesoru®,
u nichz na rozdil od tyCovych mixérli doSlo jesté k poklesu
prameérné ceny.

V hodnoté vedou tradicni kuchynské roboty
Nejvétsim tempem se za prvni tfi mésice letoSniho roku zvy-
Sily objemové prodeje tradicnich kuchynskych robotl, které
se - také diky fadé novych modelll - na celkovém obratu ko-
modity podilely témér ze 40 %. V rostouci mife se rovnéz pro-
davaly ru¢ni mixéry (Slehace), jejichz mezirocni narlst prodeje
v kusech presahl desetinu a kterych se prodala necela tretina
z celkového objemu kuchynskych robott a mixérd. DalSimi ros-
toucimi segmenty byly stolni mixéry a drtic¢e (choppery), jejichz
prodeje v letoSnich prvnich tfech mésicich provazel sou¢asné
mezirocni nardst primérné ceny. Ten u stolnich mixérd dosahl
jednotek procent, u drtict dokonce dvouciferné zmeény, kterou
s sebou prinesly opét novinky.

Cenové rozvrstveni trhu

Nejvyssi ¢astky investovali kupujici do tradi¢nich kuchynskych
robotu, které se v prvni ¢tvrtiné letosniho roku prodaly pramér-
né za 5800 korun®. O vice nez polovinu méné zaplatili v tomto
obdobi za food procesory, které se na celkovych trzbach ku-

chynskych robotl a mixérl podilely 7 %. Primérna cena stol-
nich mixért mirné presahla ¢astku 1 tisic korun, zatimco u dr-
tic( se k této hranici pfibliZila. Za tycové mixéry vydali kupujici
priimérné 800 az 900 korun, za Slehace zaplatili v prvni Ctvrti-
né letoSniho roku v pradméru necelych 700 korun.

Tycové vs. ruéni mixéry

V prvni ¢tvrtiné letoSniho roku prodeje tyGovych mixérl pre-
vysily objem rucnich mixér( 1,4krat, pfevySeni v hodnoté do-
sahlo 1,8nasobku. Prodeje tyCovych mixérl za cenu nizsi nez
800 korun meziroéné klesaly, naopak ruéni Slehace zazna-
menavaly v této cenové kategorii meziro¢ni nardst v objemu
i obratu. Oba typy mixérli se v rostouci mite prodavaly v cené
1500 az 2000 korun, i kdyZ v souhrnu u rucnich slehacl pra-
mérna cena klesla 0 4 %. TyGové i ruéni mixéry zaznamenaly
pfi mezirocnim mési¢nim srovnani nejvyraznéjsi narlsty obra-
tu v letoSnim breznu.

Tradi¢ni kuchynské roboty vs. food procesory
Oba tyto segmenty se cenové i poptavkou spotiebitelt nadale
vzdalovaly. Zajem o food procesory meziroéné klesl za snizeni
jejich primérné ceny. V rostouci mife se prodavaly predevSim
food procesory v cené do 1500 korun, zatimco tradi¢ni kuchyn-
ské roboty zaznamenaly narUstajici prodeje v ramci celé cenové
Site sortimentu. Nejvyssi priristky vykazal u tradi¢nich kuchyn-
skych robotl pravé segment cenové nejvyssi, a to nad 8 tisic
korun, jehoZ podil na hodnoté prodeje téchto vyrobkl predsta-
voval necelych 40 %.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Retail and Technology, kontinualn& monitoruje trh se zbozim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjisStované (daje o prodejich konecnému spotfebiteli ze stalého
reprezentativniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.cz a www.gfkrt.com, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Retail and

Technology Directora (zdenek.barta@gfk.com).

1 Kuchyniské roboty a mixéry zahrnuji tradi¢ni kuchyrské roboty, food procesory, tycové a ruéni mixéry, dale stolni mixéry a drtice (choppery).

2 Meziroéni srovnani znamena obdobi I-11l 2013 vs. I-111 2012.
3 Vazena poctem prodanych kusu.

GfK - Growth from Knowledge

4 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry, obchodni domy a nespecializované ¢isté internetové prodejny).
5 U food procesort vystupuje nastavec svisle v uzaviené pracovni nadobg, zatimco u tradi¢nich kuchyniskych robotu je spoustén z vodorovného ramene zpravidla
do oteviené pracovni nadoby. Tradiéni kuchynské roboty byvaji navic jiz ve standardni vybavé dopinény $irsim pfisluSenstvim s moznosti dokoupeni dalsiho.

6 Zaokrouhlena na stovky korun.
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BOSCH
STYLINE MSM7800

Nadstandardni set ponorného mixéru a mnozstvi prislusenstvi se stal
v roce 2011 vitézem v némeckém casopise Stiftung Warentest. Zaklad
tvoii mixér s tichym bezvibracnim motorem s pfikonem 750 W. K dispo-
zici je volic otaéek s maximalnim nastavenim na 13 000 ot./min. Pro do-
sazeni maximalniho mozného vykonu je potfeba stisknout tlac¢itko Turbo.
Mixovaci nohu z nerezu dopliiuje metla na snih, mixovaci nadoba s mér-
kou a vikem a nastavce na sekani, krouhani, drceni a strouhani. Nechybi
LED ukazatel nastavené rychlosti a vysuvny mechanismus pro snadné

-t

odejmuti mixovaci nohy.

DOMO
DO 9014 M

Ponorny mixér nazyvany Piet poskytuje svému maji-
teli motor s pfikonem 600 W. Jeho chod Ize regulovat
5 stupni otacek, pficemz nechybi ani rezim turbo pro
maximalni vykon. Povrch téla pfistroje je vyroben z ne-
klouzavého, bezpeéného a pfijemného materialu. DOMO
dodava mixér spolu se sekackem a nerezovou Slehaci
metlou. Standardni ponorna noha pro mixovani je vyro-
bena také z nerezu.
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MULTIQUICK 7 CORDLE

Jednim ze zastupcu bezdratovych ponornych mixeéru je model Bra
Multiquick. Pro napajeni motoru pouziva integrovanou dobijeci Li-on ba-
terii, ktera je pro rychlé mixovani pfipravena uz po 15 minutach nabi-
jeni. PIné nabiti trva 2 h a mixér poté dokaze pracovat po dobu

20 minut. Motor dosahuje az 13 000 ot./min. pfi nastaveni pl-

ného vykonu. Tento model je dodavan s mixovaci nadobou

a nadobou s univerzalnim noZzem na sekani, pripadné dr-

ceni ledu. Nechybi stojanek pro dobijeni.

ELECTROLUX

ULTRAMIXPRO ESTM 6400

Tento mixér byl navrzen ve spolupraci s profesio-
nalnimi kuchafi, a ma proto extra dlouhou, 25 cm
vysokou nerezovou nohu pro mixovani ingredienci
i v hlubokych hrncich. K praci pouziva 3 ergonomic-
ky tvarované noze, pripadné dvojitou Slehaci metlu.
Vykon Ize u ného regulovat plynule - o aktualnim na-
staveni informuje LED diodova indikace. Electrolux
dale zduraznuje plynuly start, pfitomnost tlacitka
Turbo a pfikon 700 W. Jako pfislusenstvi dodava firma
mixovaci nadobu a sekacek s dvojitym nozem, ktery
si poradii s ledem.




DOMO

ELEKTRO|[CZ]

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ

LY PRI SUSENI POTRAVIN SLUNCE TOPNE SPIRALY A VENTILATORY
A ZAVAROVANI SE ZASE VYRAZNE POSUNULO OD PLOTNY KVYSPELY

ZAVAROVACIM AUTOMATUM. JAKO DALSi FENOMEN Y UCHOVAVANI PO-

TRAVIN SEV POSLEDNi DOBE PROSAZUJE | KVALITNi VAKUOVANI, PRO-

TOZE NE VSUDE SE DA POUZIT ZMRAZENi NEBO JE TO NAKLADNE CI

NEZADOUCI.

Znacka DOMO se vydala v Uvodu popsanym smérem s preciznosti sobé vlastni a zara-
dila do svého sortimentu hned nékolik takovych spotfebi€u s vlastnostmi prevysujicimi
bézny primér podobnych vyrobkd, jak je to ostatné u této znacky zvykem.

\

b

Susicka potravin DO600S

Co je vlastné suseni?V principu je to odejmuti
vody z potraviny pod Uroven 25 %, aby se mik-
roorganismy nemohly dile mnozit.Toto je nutno
ucinit rychle, le¢ Setrné k vitaminim, coz dokonale
zvlada susicka potravin DO600S, ktera ma dosta-
tecny vykon 700 W pro prvotni rychlé vysuseni

a navic i prepinac pro pozdéjsi jemné dosusovani
¢i Setrné suseni bylinek. Jako jedina pracuje na pa-
tentovaném principu vhanéni vzduchu do stredni-
ho tunelu seshora smérem doli.Vzduch je ohfivan
rovnomérné specialni topnou spiralou a lehkym
pretlakem rozdélen do kazdého patra. Kazdé
susici plato ma vlastni odvétravani, aby byly zacho-
vany jednotlivé viné v pripadé suseni vice druht
najednou, a navic pevné dno pro suseni tekutych
potravin. Susicka je vybavena ¢asovacem, ktery po
dokonéeni nastaveného ¢asu automaticky prerusi
proces suseni. Na vybér ma uzivatel tfi teploty
nad okolni prostredi — 20 °C pro bylinky a houby,
40 °C pro dosusovani a 60 °C pro prvni rychlé
zasuseni. Potraviny jsou tak optimalné zakonzer-
vovany a vydrzi i mésice v uzaviené sklenéné nebo
plastové nadobé. Susicka DO600S je na trhu velmi
oblibena a ziskala jiz nékolik evropskych ocenéni,
mimo jiné i ,,susicka roku‘‘ ¢asopisu dTest.

B
Zavarovaci automaty
DO322W a DO323W

Zavarovani potravin znaly jiz nase pra-
babicky a je to proces zniceni bakterii
vysokou teplotou v uzaviené nidobé/
sklenici, ktera se ochlazenim a naslednym
podtlakem hermeticky uzavre. Problém
ovSem nastaval s udrzenim doporuéené
teploty a ¢asu. Nékdo musel mérit teplotu
a hlidat spravny cas, aby se zelenina nerozva-
rila.To vSe nyni resi zavarovaci automaty DOMO. Nastaveni pozadované teploty
termostatem, vloZeni az |18 sklenic do hrnce a nasledné nastaveni casu sterilizace
Casovacem zvladne i dité a vysledek je prakticky zarucen. Po dobéhnuti programu
se hrnec vypne a zavareniny postupné ochladi. Nékteré modely jsou vybaveny
také vypustnym kohoutem a Ize je pouzit v nerezovém provedeni jako vydejni
termonadoby na caj, polévku apod. | nase narodni jidlo — kynuté knedliky — Ize
diky termostatu a casovadi uvarit v tomto hrnci lehce a s jistotou. Zavarovaci
hrnce maji Siroké moznosti pouziti vSude tam, kde je nutné udrzet konstantni
teplotu po delsi dobu nebo naopak po pFesné dany casovy usek. Je to jeden

Kompresorovy vakuova¢ DO316L

Vakuovani potravin je naopak novéjsi zplsob uchovani potravin v Cerstvém stavu.
Na trhu se prodavaji vakuovace ventilaéni (odcerpani vzduchu obstara maly ven-
tilator) nebo kompresorové (vytvoreni vakua kompresorem).Ventilaéni pristroje
jsou levnéjsi, maji slabsi folie a doba prodlouzeni pouzitelnosti potravin neni prilis
dlouha.

Kompresorové pristroje, jako DOMO DO316L, maji vestavény kompresor

s Ucinnosti az —| bar, a tim poskytuji nepomérné vyssi vykon. Ne kazdy chce pou-
Zivat zmrazené potraviny a v lednicce nékteré dlouho nevydrzi, Feseni je tedy

v kompresorovém vakuovaci, s nimz Ize prodlouzit dobu trvanlivosti az 5x!

www.domo-elektro.cz
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KENWOOD
HB724

Mimo bézny pramér nabidky jednotlivych znacek spada takeé tento set se
700W mixérem a mnozstvim prislusenstvi. Mezi nejvétsi prednosti patfi
systém Triblade, skladajici se ze 3 nozii s unikatnim tvarem pro efektivni
mixovani i sekani surovin. NozZe jsou zasazeny pod riznymi thly, takze
pfi mixovani zaujimaji 3 riizné trovné. Vykon muzete regulovat plynule,
pfipadné aktivovat funkci Turbo. V pfislusenstvi je dodavan s balonovou
slehaci metlou, mixovaci nadobou, nastavcem pro pripravu bramborové
kase, sekackem a nastavcem Soup XL pro mixovani polévek v hrnci.

i

ARTISAN 5KHB3581

Druhy bezdratovy mixér v prehledu spada do nejvyssi cenove

rie a je Zhavou novinkou na ceském trhu - predstaven byl v druhé po-
loviné kvétna. Mixér pouziva 12V Li-ion baterii a v této variante

je dodavan s bohatym pfrislusenstvim v praktickém kufriku.

Baleni tvofi 3 vyménné nerezové nastavce s odnimatelnym

krytem, 2 nerezové mixovaci tyce (20 a 33 cm), seka-

¢ek, sleha¢ a 1l nadoba. Na téle mixéru muzete volit

z 5 rychlosti indikovanych LED diodami.

.
by Wy
.’_u "

MOULINEX
SLIMFORCE DD8538

Tento ponorny mixér pouziva technologii ActivFlow se-
stavajici ze 4 nozi. Konkrétné ma 2 naklonéné a zoub-
kované noze z vnéjsi strany a 2 rovné a zoubkované noze
po vnitini strané. Vysledkem je dle vyrobce maximalné
efektivni mixovani. Pfistroj pouziva motor s pfikonem
700 W a 2 rychlostmi provozu. Baleni také obsahuje se-
kacek, mixovaci nadobu s objemem 800 ml a nerezovou
Slehaci metlu. Drzadlo je vyrobeno z protiskluzového
materialu.

';I-‘ o,

RUSSELL HOBBS
DESIRE 18980-56

V designové fadé Desire, z niz jsme do prehledu vy-
brali i stolni mixér, naleznete také tento set 3 v 1.
Sklada se z tycového mixéru s nerezovou nohou,
metly pro Slehani, sekacku a mixovaci nadoby s ob-
jemem 500 ml. Motor ma pfikon 400 W a jeho chod
Ize regulovat ve 2 stupnich. NoZe v mixovaci noze
i vsekacku jsou vyrobeny z nerezové oceli.
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Russell Hobbs

predstavuje kuchynsky

robot Creations

ZAKLADNIM POMOCNIKEM KAZDEHO KUCHARE JE KVALITNI KUCHYNISKY
ROBOT. RENESANCE DOMACIHO VARENI, KTERA SE V CESKU POSLEDNIi ROKY
PROJEVUJE, ZVYSUJE O MULTIFUNKCNI KUCHYNSKA ZARIZENI ZAJEM. V NA-
BIDCE VASEHO OBCHODU BY PROTO NEMELA CHYBET ZNACKA RUSSELL

HOBBS V CELE S JEJiIM ROBOTEM CREATIONS 18 553-56.

Vykouzlit ty nejlepsi laskominy,
které na televizni obrazovce pri-
pravuji predni cesti i svetovi kuli-
narsti mistri, vypada nékdy slozité.
Urcité je potreba cvik a ne€jakeé ty
zkuSenosti, ale také pouziti téch
spravnych nastroju. Kuchynsky
robot 18 553-56 Creations jednim
z takovych nastroju je, dokonce
zastane funkce hned nékolika

z nich a diky tomu pom{ze pFi
pripravé mnoha pokrmu. Robot
ma kvalitni kovové télo (hlinik)

a je k nému dodavana nerezova
misa o objemu 4,6 |. Urcena je pro
michani surovin, zpracovani tésta,
pripravu krému ¢i omacek pomoci
planetarniho systému michani. Za-
kladni dodavané prislusenstvi tvori
také 2 hlinikové metly a 2 hliniko-
vé haky. Nechybi ani transparentni
plastovy kryt proti rozstriku.
Kromé toho ma robot v horni
casti svého tela vyklopny vystup
motoru, na néjz se nasazuje
dodavany sklenény mixér

o objemu 1,25 I. A v predni ¢asti
pak vystup pro volitelné prislusen-
stvi, jakym jsou mlynek na maso,
nastavec na vyrobu domacich
téstovin i krouhac zeleniny.
Robot pouziva elektronické nasta-
veni rychlosti a jeho zdkladem je
vykonny 800W motor.

Mixéry a sekacky Allure

V nabidce znacky Russell Hobbs
naleznete ale také celou Fadu
dalsich malych kuchynskych
spotrebicu. Velmi popularni je
rada Allure, vyznacuijici se velice
elegantnim designem. Z kategorie
pripravy jidla byste se méli urcité
zamérit na sekacek ve tvaru mice
(18272-56), ktery je kompaktnim
reSenim pro rychlé sekani zele-
niny, bylinek apod. Diky svému
tvaru a pohyblivé misce, ktera se
v zakladné kyve, urychluje a
usnadnuje sekani. Velkym pomoc-
nikem pri vareni je také tycovy
mixér 3 v | (18274-56) s nadobou

na sekani, druhou nadobou na
mixovani a Slehacem. A pozornos-
ti prodejcti by nemél ujit ani stolni
mixér z rady Allure (18276-56).
Vyznacuje se télem z matného
kovu, nastavenim 12 rychlosti,
LED displejem, odnimatelnym
sekacim noZzem z nerezové oceli

a 800W motorem.

cz.russellhobbs.com
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A JE TO TADY. CENY PRODUKTU TEMER VE VSECH OBORECH LETI DOLU. KLICOVYM OBDOBIM
BYL LETOSNI DUBEN. JAK ZAZNAMENALA SPOLECNOST ECONOMIC & STRATEGY RESEARCH,
CENY PRUMYSLOVYCH VYROBCU VE VZPOMENUTEM OBDOBI SE MEZIMESICNE SNiZILY O PUL
PROCENTA. TO BY MOHLO OZIVIT EXPORT, ALE KDEPAK! RECESE V CR NEKONCI.

Nizka inflace brzdi
pozitivni vyvoj
Meziroéni inflace cen v primyslu se po-
sunula nebezpecné nizko, pocatkem
kvétna ji analytici vycislili hodnotou
0,5 procenta. Pfi¢ina? Podstatné ji
ovlivnily zemé vyvazejici ropu, kdyz jejich
predstavitelé stlacili ceny ropnych vyrob-
kU, pokles ¢inil 3,6 procenta. Cena ropy
je sice pro svétovy obchod vysoce dule-
Zita, ale neméné podstatné jsou ceny
chemickych latek. Také jsou od dubna
nizsi (o 1,9 %), podobné jako ceny elek-
tfiny, plynu a pary. Rovnéz potravinarské
vyrobky, napoje a tabak jsou cenové do-
stupnéjsi, vse o 0,4 procenta. Pro nasi
centraini banku je neméné dulezity vy-
voj cen v zemédélstvi, protoZe ovlivAauji
budouci prodeje potravin v ramci spo-
trebitelského koSe. Zemédélské ceny
v dubnu dale poklesly, mezimésicné
o 1,6 procenta. Neni bez zajimavosti,
Ze klesaji uz druhy mésic v fadé (kumulo-
vané o 3,4 %), coz po lonské slabé Grodé
naznacuje stabilizaci situace. Pfipomen-
me, Ze od lonského ¢ervna do letoSniho
Gnora ceny vzrostly o 13,6 procenta.
Meziroéni dynamika cenového ristu se
pak v dubnu mirné zvysila, a to z 12,5

na 12,7 procenta. Rozhodujici pro dalsi

vyvoj bude aZ nova Groda, coz plati i pro
ceny potravin.

Jesté o inflaci

Neni tajemstvim, Ze se ¢eska ekonomi-
ka nachazi od zac¢atku roku 2012 v rece-
si. Nejvétsi propady byly zaznamenany
v prvni poloviné lonského roku. Jak jsme
predeslali v minulém vydani naseho pe-
riodika, v recesi by se ¢eska ekonomika
méla nachazet v prvé poloviné letosniho
roku, od druhého Ctvrtleti ocekavame
postupné oziveni. BohuZel, rizika pro
druhé a treti Ctvrtleti naznacuji obavy,
vyrazny optimismus neni namisté. Hlav-
nim divodem je zpusob feseni dluhové
krize a zdlouhavost napravnych procesu
v ménové unii. PfedevSim indikatory né-
meckého ekonomického vyvoje nedovo-
luji pFilis jasat. Navic automobilovy pru-
mysl zatéZuje klesajici poptavka po jeho
produktech, a to zejména v zahranici.
Vyhledy? ,Ponechavame ocekavani,
7e by méla Ceska narodni banka drzet
sazbu na 0,05 procenta, a to minimalné
do konce roku 2014,“ zni témérf unisono
z Ust odbornikl investiéniho bankov-
nictvi Economic & Strategy Research.
,Nasledné zvySovani sazeb bude pou-
ze postupné. Vyvoj Ceskych vefejnych
financi vloni vyrazné prekonal oceka-
vani. Zatimco nas vyhled predpokladal
deficit 4,9 procenta HDP a ministerstvo
financi mélo ve svém vyhledu schodek
dokonce pét procent, konecny vysledek
byl 4,4 procenta hrubého domaciho pro-

duktu.“ Analytici mirné zlepsuji vyhled
pro letoSni schodek vefejnych financi
z plvodnich 3,0 na 2,9 procenta HDP.
V ¢em spatfuji vykonnost motoru, ktery
by mél prispét ke zlepSeni celkové situ-
ace? Vyrazné lepSi je podle nich efek-
tivita verejnych financi. Podle odhadu
Economic & Strategy Research se letos-
ni hrubé vypujcni potfeby ministerstva
financi diky rozpuSténi rezerv snizi asi
0 20 mld., finaIni ¢astka by se méla usta-
lit na 210,7 miliardy. A jesté dulezita véc,
vyhled pro druhou polovinu roku pfedpo-
klada pokles emise viadnich dluhopist
na doméacim trhu na cca 20 mld. korun.
Za Ctvrtleti!

Rozhodujici jsou ceny ropy

Ceny stavebnich praci se v dubnu na
mezimésiéni bazi sniZily, pokles C¢inil
jednu desetinu procenta. Mezirocné
tyto ceny byly nizSi o 1,2 procenta. Si-
tuace ve stavebnictvi se od roku 2008
vyrazné zhorSovala, coZ doklada vyvoj
zameéstnanosti, ale i vyroba v tomto sek-
toru. Analytik Komeré&ni banky Jifi Skop
pro SELL uvedl, Ze v pribéhu letoSniho
roku by se situace mohla alespon sta-
bilizovat. ,Nakonec ceny trznich sluzeb
v podnikatelské sféfe se v dubnu zvySily
0 0,5 procenta. Meziro€né jsou vSak sta-
le v Cervenych Eislech.” Ale i na stavebni
produkci se svym zplisobem podepisuji
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ceny ropy. Vratme se k ni jesté jednou.
,0d druhé poloviny Gnora dolarova cena
ropy Brent klesla, coz tlacilo ceny vyrob-
ki navazanych na ceny ropy smérem
dolll. Od poloviny dubna se cena ropy
Brent stabilizovala mirné nad Grovni
100 americkych dolar(i za barel,“ fekl
nam Skop a pokracoval: ,Posledni vyvoj
cen v zemédélstvi naznacuje, Ze by se
méla situace v potravinarském primys-
lu jiz stabilizovat. Smérem nahoru vSak
tlaéi ceny slabsi koruna. V priméru pro
letosSni rok oCekavame vzestup vyrob-
nich cen o 1,3 procenta. Zalezet bude
samozfiejmé na dalSim vyvoji cen komo-
dit. Nejen ropy, ale téZ kovl a zemédél-
skych vyrobku.“

Za eura i za dolary
si priplatime

bakovymi vyrobky v poslednim Gtvrtleti
lonského roku. Mozna bychom mohli
pripustit, Ze z pohledu deflaénich ten-
denci nejde o nic zasadniho. Zajimavéjsi
je vSak dalsi komentar, zdrojem je opét
¢sU: ,Vyvoj vydaijd na koneénou spotie-
bu domacnosti, vladnich a neziskovych
instituci v minulém G&tvrtleti jiz nebyl
hlavni pricinou hospodarského poklesu.
Nizka inflace podporovala stabilizaci po-
ptavky domacnosti zejména po spotreb-
nim zboZi netrvanlivého charakteru.”
Jinak feceno, struktura HDP by zas tak
protiinflacni byt nemusela, coz centralni
banku muZe uklidnit. Kde vidi analytici
pficéinu  soucasného hospodarského

poklesu v CR? Publikujeme nazor Jifiho
Skopa: ,Tvorba fixniho kapitalu je dlou-
hodobé poznamenana klesajici ochotou
podnikatelskych subjektll a vladnich
instituci investovat do obydli, ostatnich
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nén nerovnomérnym vybérem nékterych
dani z produktl. Vyrazné predzasobeni
tabakovymi produkty a s nim spojeny
vysoky vybér prislusné spotfebni dané
v poslednim lonském ctvrtleti byly pfi-
¢inou znacné podprimérného pfijmu
z této dané v prvnim letoSnim Ctvrtleti.

Jak vidi perspektivu
ceské ekonomiky reditel

KB Henri Bonnet?

Ocekavam, Ze prostiedi zUstane dosti
obtizné jeSté po nékolik pristich Ctvrt-
leti, ale vzhledem k nadchazejicimu
zmirnéni fiskalni konsolidace jsem op-
timisticky. Hospodarstvi se zacne jiz
brzy obracet k rlstu. Jakmile domac-
nosti zméni svlj negativni pohled na
ekonomiku, jejich spotrebitelsky ape-
tit oZije. K tomuto trendu by se o néco

Zbystfit pozornost by nyni méli
zastupci spoleénosti obchodu-
jicich se zahrani¢im. Je vysoce
pravdépodobné, Ze koruna bude
nadale oslabovat. Mirné, ale
prece. Kumuluji se totiz protiin-
flagni rizika. CNB bude muset
s vysokou pravdépodobnosti ver-
balné intervenovat, aby kurz vzal
tato protiinflacni rizika v Gvahu.
V horizontu do konce letoSniho
roku tak porostou tlaky na mir-
né oslabovani koruny vuci euru.
Kurz by se postupné mohl dostat
i mirné pres 26 korun. Vyhled pro
hlavni akciové indexy na rozvinu-
tych trzich od analytik( ze Socié-
té Générale je mirné optimistic-
Ky, snad s vyjimkou americkych
akcii. Odhad pro index PX? Opét
optimisticky, prazska burza by
do konce roku mohla posilit
0 12 procent.

Védéli jste,

Ze lonska prumeérna...
...nominalni mési¢ni mzda Cinila
v CR 25 101 korun?

...vySe starobniho ddchodu
unas

dosahla 10 770 korun?
...nominalni ¢isty pfijem na ¢lena
domacnosti predstavoval 12 681 KE?

Pro pfic¢inu soucasného
stavu musime nahlédnout

do historie

Hruby domaci produkt Ceské republiky
se v obdobi od letosniho ledna do brez-
na propadl o 0,8 procenta. Komentare
z Ceského statistického dradu (CSU)
potvrzuji, Ze volatilitu (kolisavost kurzu
nebo ceny) zplsobilo predzasobeni ta-

budov a staveb. Vyznamny obrat nastal
v poslednich mésicich ve vyvoji zahra-
ni¢niho obchodu a jeho prispévku k tvor-
bé& HDP. Snizujici se zahraniéni poptavka
v dusledku vSeobecné ekonomické re-
cese se postupné promita do exportnich
moZnosti tuzemské ekonomiky. Po tfech
letech rlstu klesl v uplynulém Gtvrtleti
tuzemsky vyvoz a zahraniéni obchod
prestal byt zdrojem rdstu HDP. Klesajici
investi¢ni aktivita vyvolala dalsi propad
stavebnictvi. Meziroéni a zejména mezi-
Ctvrtletni vyvoj HDP byl negativné ovliv-

pozdéji mohlo pfidat i zlepSe-
ni investicni aktivity podnikd.
Zaklady ceského hospodarstvi
jsou zdravé, véetné jeho bankov-
niho systému. Spusténi penzijni
reformy bylo velmi dulezitym
krokem k zajisténi dlouhodobé
stability vefejnych financi.

Co tedy mizeme
ocekavat?

Nové prognéza z dilny CNB by
méla ukazat na revizi inflacniho
vyhledu smérem dold, a to ze
dvou dlvodl. Inflace v prvnim
&tvrtletibyla oproti prognéze CNB
nizsi, v breznu o 0,3 procenta.
A za druhé bychom neméli ne-
chat bez povSimnuti skuteénost,
Ze v posledni dobé byla ozname-
na néktera jednorazova snizeni
cen. Je jich vice, ale vzpomenme
alespon plyn a telefonni sluzby.
Vyhled na dynamiku HDP
v pfistim roce by se mél také
posunout dold, podle Unorové
progndzy centralni banka pred-
povidala rist HDP v pfistim roce
o 2,1 procenta. Odhady trZzniho
rozvoje? Dejmeslovojestéjednou
Jifimu Skopovi: ,Vyvoj trhii se bude éer-
vencem pocinaje nejvice soustfedovat
na novou progndzu kurzu koruny k euru.
Podle posledni prognézy CNB predpovi-
dalakurzprodruhéletoSnictvrtletive vySi
25,26 a pro treti Ctvrtleti 25,17. Nicmé-
né se zda, Ze bankovni rada je spoko-
jena s korunou nad hladinou 25,50 K¢
za euro. Z tohoto pohledu dava smysl,
Ze nova progno6za bude tuto skuteénost
reflektovat a vyhled na korunu bude re-
vidovan ke slabsim drovnim.“

Miroslav Hruska
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PRESTOZE VYCHAZI CA-
SOPIS SELL V CESKU PET
LET A PODARILO SE MU ZA
TU DOBU NAVAZAT DLOU-
HODOBOU SPOLUPRACI
S VELKYM MNOZSTVIM
VYROBCU A DISTRIBUTO-
RU DOMACICH SPOTREBI-
CU, NEKDY SE JESTE SE-
TKAVAME S NAPROSTYM
NEPOCHOPENIM CASOPI-
SU JAKOZTO KOMUNIKAC-
NIHO NASTROJE. NA NA-
SLEDUJICICH RADCICH SE
PROTO POKUSIM VYSVET-
LIT, JAK SPRAVNE B2B MA-
GAZIN POUZIVAT, ABYSTE
MAXIMALIZOVALI ~ EFEKT
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Pred par lety nebylo vyjimkou, kdyZ pfisli zastupci néja-
kého B2B média na jednani s potencialnim partnerem
a dozvédéli se, Ze dana firma vibec neinzeruje v prin-
tovych médiich nebo jeji zastupci nechdpou, proc¢. by
méli inzerovat v ¢asopise, ktery nejde koncovym zakaz-
nikdm. Pfitom na zapadnich trzich funguji B2B média
uz vice nez dvacet let a.jsou dnes vnimana jako jeden
ze zakladnich kamenu komunikace s obchodnimi part-
nery. Neni ani nic mimoradného, kdyz ma pro tento typ
Casopist firma oddéleny rozpocet od bézného rozpoctu
pro B2C marketing. SELL nyni spolupracuje se zhruba
20 firmami z oboru a ve vydavatelstvi si nemame vlast-
né na co stéZovat. RUst Casopisu a jeho dalSi rozvoj
doklada i letos navazana spoluprace s denikem Mlada
fronta E15, pro ktery dodava SELL tematické specialy
o trhu s domacimi spotfebici. Pfes to vSechno jesté sta-
le nardazime u nékterych firem na zkostnatély pristup
k dynamicky se rozvijejicimu svétu marketingu, a proto
jsem se rozhodl prostor nazorové rubriky v tomto vydani
vyuZit k objasnéni nékterych véci, které musim ¢asto
sahodlouze vysvétlovat v e-mailové nebo osobni komu-
nikaci.

Cilem magazinu SELL, stejné jako podobnych médii
zaméfenych na trh s odliSnym zboZim, je vytvofit dal-
Si komunikacni kanal mezi vyrobci/distributory a pro-
dejci. Prodejci by se z ¢asopisu méli dozvédét novinky
z oblasti, na kterou je Casopis zaméren, informace
o novych produktech a informace o déni ve firmach na
lokalni i globalni Grovni. Dale pak o situaci na trhu, tedy
vyvoji hodnoty trhu a jednotlivych produktovych skupin.
Modely distribuce mohou mit jednotlivé magaziny rlz-
né. SELL pouZiva fizenou distribuci, ktera je v pfipadé
malého ¢eského trhu z naseho pohledu nejvhodnéjsi.
Casopis se dostava vyhradné k lidem z oboru a chodi
v naprosté vétsiné pfipadl pfimo na jméno.

Nebudu zastirat, Ze spoluprace s mensSimi firmami je
z mého pohledu mnohem jednodu$si. Zdaleka nejhor-
Si jsou pro rozvoj B2B médii na ¢eském trhu medialni
agentury, které stejné jako vétSina velkych firem chtéji
zahrnout dany ¢asopis do chystané B2C reklamni kam-
pané. Jenze néco takového nedava vibec smysl, pro-
toZe komunikovat nové zbozi smérem k obchodnikim

je potfeba mnohem dfive, nejlépe pfed jeho faktic-




kym uvedenim na trh a zcela jisté pfed zahajenim B2C kampané.
Obchodnika logicky nezajima tolik to, co uzZ je na trhu néjaky ten mé-
sic, protoze vidi dany produkt v objednavkovém systému, ale hlavné
to, co jednotlivi vyrobci chystaji. Prezentace stavajicich vyrobkd ma
samoziejmé také smysl, pokud chce firma podpofit jejich prodej nebo
jde o unikatni feSeni, ktera nemaji Zadné nebo mnoho konkurentu.

Vyslat do B2B média dva inzeraty za rok neméa v pfipadé vétsSich
firem s SirSim portfoliem produktt valny smysl. Na.rovinu fikam, Ze
efektivita takové spoluprace je minimalni. Obchodni partnery nebo
potencialni obchodni partnery musi vyrobce ¢i distributor zbozi in-
formovat o novinkach pribézné a udrzovat s nimi prostiednictvim
magazinu kontakt. Jinak tomu neni ani v dal§i komunikaci. Pokud
nékam vas obchodni zastupce zavola jednou za rok, nelze oéekavat,
Ze budou s danym prodejcem vztahy stejné silné, jako kdyZ spolu
mluvi alespon jednou do mésice nebo ¢astéji. A spoluprace s B2B
médiem vcéetné SELLu nestoji na konkrétnim poctu zaplacenych
stranek, jako spis celkové koordinaci komunikace a vyméné infor-
maci, coz nas dostava k dalSimu odstavci.

S nejvétSimi partnery je v kontaktu nase redakce dokonce né-
kolikrat tydné a nevyménuje si s nimi pouze tézkopadné desitky
e-mailll. Moderni zplsoby komunikace, napfiklad pres Skype, urych-
luji vyménu informaci. Diky tomu jsme schopni zafazovat do ¢asopi-

vyjimky neni pro B2B médium idealni komunikovat pres PR agentu-

ru, protoZe ziskavani podrobnych dat je takto zdlouhavéjsi. Preferu-
jeme proto pfimy kontakt do dané firmy.

Zakladnim pilifem placeného obsahu v B2B ¢asopise neni pékna
fotka s chytlavym heslem, protoze z ni si toho obchodnik mnoho
neodnese. Profesional, ktery prodava domaci spotfebice, si zada
informace, a proto.nezahlcujeme casopis v B2B sféfe méné efek-
tivni imageovou-inzerci, ale poskytujeme firmam velkorysy prostor
pro podrobnou prezentaci novinek. Prestoze jde o komercéni sdé-
leni, obchodnici se z textu dozvédi mnozstvi informaci o produk-
tech - nejlépe téch chystanych ¢i zcela novych, jak uz bylo feéeno
vyse. Marketingovi manazeri by si také meli uvédomit, Ze zatimco
v B2C marketingu komunikuji smérem k zakaznikim jednotlivé pro-
dukty, v B2B nejde ani tak o produkty, jako spiS komunikaci celé
firmy/znacky smérem k obchodnim partneriim.

Mérit efektivitu reklamy ve vybraném médiu prakticky nelze. Maxi-
malné mazZete zmérit efektivitu uréité reklamni kampané jako celku,
jenze do ni zas B2B magazin tézko zahrnete. Nejlepsim dlkazem
toho, Ze neni radno B2B komunikaci podcenovat, je v pfipadé SELLu
napfiklad fakt, Ze vétSina velkych partnert s nasim ¢asopisem spo-
lupracuje nékolik let v radé€, néktefi dokonce celych pét let. Dale se
staci podivat, které firmy se u nas v casopise objevuji - primarné to
jsou Uspésni hraci, ktefi i diky nékolik let trvajicimu vyuzivani SELLu
na trhu vyrazné zpevnili své pozice. Nedovolil bych si samoziejmé
tvrdit, Ze pouze diky naSemu €asopisu, to by bylo nejen pfehnané,
ale také naprosto nesmysiné a domyslivé, nicméné urcité paralely
zde jsou.

ZRCADLO

. ,,/M/(/‘/Z%/ Cov. ;:///

Sell » Cerven 2013 « 45




4 6 INTERVIEW ¢ VACLAV MODELSKY » WEBER

V Cesku Weber vyrazneé roste, prodej
si ale zada odbornou prezentaci

POCASI NA PRELOMU KVETNA

A CERVNA, KDY JSME|NAVSTIVILI
CESKE ZASTOUPENI AMERICKEHO
VYROBCE GRILU WEBER, OPEKANI
MASA V ZAHRADACH PRILIS
NEPRALO. BEHEM INTERVIEW
S VACLAVEM MODELSKYM,
REDITELEM WEBER-STEPHEN
CZ&SK S.R.0., DOKONCE VYDATNE
[PRSELO. PRESTO NAS JEHO POVi-
DANi 0 DOBREM JIDLE A KVALIT-
NICH GRILECH LETNE NALADILO.
REC PRISLA TAKE NA SITUACI

NA TRHU, ROZVOJ ZNACKY WEBER
NA EVROPSKYCH TRZICH A DALSI
BYZNYS TEMATA.

Grily Weber jsou pojem. Muzete presto
znacku v kratkosti predstavit?

Firmu zalozil v roce 1952 George
Stephen jako maly rodinny podnik. Je to
takovy typicky pribéh splnéného ame-
rického snu, kdy obycejny Clovék zacal
podnikat a podafilo se mu vybudovat
celosvétoveé lispésnou spolecnost, ktera
trh s danym zbozZzim formuje. Weber je
bezpochyby synonymum kvality, prinasi
na trh nové systémy, které mnozi samo-
ziejmé méné obratné kopiruji, a je celo-
svétovym lidrem v kategorii grilt.

Kdy zacalo na ¢eském trhu pusobit
oficialni zastoupeni firmy? A jak byla
fesena distribuce grilii a pfisluSenstvi
predtim?

o |

centrala strategické rozhodnuti zacit bu-
dovat vlastni zastoupeni. BEhem 15 let
tak vznikly ve stézejnich zemich dcefiné
spolecnosti. Cilem bylo predevsim zkva-
litnit distribucni sit a zlepsit povédomi
o znacce. Evropa je z hlediska struktury
rozdélena do trech regi-

Jako dcerfina spolec-
nost americké centraly
jsme zahdjili cinnost v

weber =

ond, sever, stfed a jih,
piicemz Cesko spada
do regionu stred. Jesté

roce 2008. V zapadni
Evropé ale plisobi Weber uz pres 30 let,
i kdyz do 90. let minulého stoleti pouze
prostfednictvim dealerti a distributoru.
Koncem 90. let pak ucinila americka

takova zajimavost na
okraj. Mnoho lidi si mysli, Ze se Weberu
musi nejvic darit v jizni Evropé, protoze
se tam hodné griluje. Je to ale presné

naopak a nejsilnéjsimi trhy jsou sever-

ské zemé, kde uz bézné existuje i pojem
»Zimni grilovani“. Lidé si tam mnohem
vic vazi péknych slunecnych dntli a snazi
se je maximalné vyuzit, a tak na zahra-
dach griluji, kdy to jen jde.

S jakymi cili jste vstupovali na ¢esky
trh? A jak hodnotite své dosavadni pu-
sobeni?

Na ¢esky trh jsme chtéli prinést spolehli-
vy vyrobek s vysokou uzithou hodnotou.
Jisté, na jedné strané je vyssi porizovaci
cena, na druhé ale ona vysoka uzitna
hodnota, ktera v praxi znamena to, ze
vam jeden gril Weber vydrzi v podstaté
na cely zZivot. Byli jsme si védomi, Ze zde
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u SRUBNA i,
predcCilyfves-
u_se nechrceme
profilovat jenom spolecnost, ktera
vyrabi kvalitni grily-.€Chceme byt vnimani
jako lidr v grilovani celkové a dodavatel
veskerého prislusenstvi a inovativnich
feseni. .
Jakou mate nyni v Gesku pozici z hledis-
ka prodeju a trzniho podilu?

Odpovéd' na tuto otazku ma dveé roviny.
Je si potreba uvédomit, Zze za znacku
je dnes diky sofistikovanému a. dobre
postavenému marketingu povazovano
takika cokoliv. J& vnimam znacku v pu-
vodnim vyznamu, tedy jako garanci kva-
lity, spolehlivosti a servisu, coz uz dnes
0 ,znackovych produktech“ nelze jedno-
znacné rici. Z tohoto pohledu nemaiji gri-
ly Weber na trhu konkurenci, protoze jde
pravé o onu znacku zarucujici zminéné
vlastnosti. Statisticky neni nas trzni po-
dil jesté velky, protoze na ceském trhu
vladnou grily prevazné nizsi cenové ka-
tegorie. Mezirocné kazdopadné rosteme
na ceském a slovenském trhu na Grovni
20 az 30 %.

Které prodejni kanaly jsou pro vas nej-

nicméné vyjledk
kera ocekavan

distribucni sit?

Hned zkraje bych chtél zdaraznit, ze
pouzivame selektivni distribuci. Svou
sit sice rozsSifujeme, ale ne bezhlavé
nasspecializovanéprodejnyprozahradu
a rovnéz hobby markety neboli DIY.
Prodej nabizime formou konceptu, ta-
kového shop in shop, a jina varianta
neni. Pro nas je dulezita kvalita prode-

je, kterou si nase vyrobky zadaji.
Pokud by chtél néktery prodejce zacit
grily Weber prodavat, co pro to musi
udélat? A jaké se mu dostane podpory
z vasi strany?
Musi mit diistojné prostory pro prezenta-
ci zminéného konceptu a personal musi
projit odbornym Skolenim v nasi Weber
Grillakademii. Samoziejmé musi dive-
rovat nasi koncepci prodeje, kterou my
povazujeme za efektivni a Uspésnou.
A vyjimkou nenil ani internet. Na webu
se grily v riznych obcho-
liv nejde ¢asto o ofici-
é*’odejce, protoZe jen
ti, ktefi_maji kamennou prodejnu s na-
$if _Kkenceptem, mohou grily prodavats™

. 'Pak je mohou samoziejmé nabizet take

pres internet.
Cesi zacali uz pred ¢asem vyménovat

* ohnéa Ihipfty za skutecné maso a grily.

0d roku 2008 se vsak svét zmita v eko-
namickych . problémech. Grily Weber
patfi do prémiové kategorie. Postihla
vas'néjak vyrazn@€ji nechut lidi utracet,

predevsim za drazsivéci?

* Zahrada -si udrzuje velmi dobra cisla

obecné a krize se ji az tak nedotkla.
Lidé zacali Setrit na drahych'dovolenych
a penize radeji investuji do zlepSeni své-
ho bydlent, zahrady, chaty a tak podob-
né. V ramci zahradniho segmentu, jestli
tomu muzeme takto fikat, ma grilovani
nejvétsi narudsty prodeji. Nesetkali jsme
se od roku 2008 s cervenymi Cisly.
Obycejné grily na dfevéné uhli dodnes
pouzivaji otevienou koncepci bez po-
klopu. Jak vlastné vznikl napad vyrobit
gril s kulatym poklopem?

Tento typ grilu vymyslel zakladatel fir-
my George Stephen. Zabyval se tim, jak
zkvalitnit pfipravu masu na grilu. Otevre-
ny gril je totiz ovliviovan pocasim, hlav-
né dést nebo vitr mu vibec nesvédci.
Pan Stephen chtél také dosahnout kon-
stantni teploty na rostu, a proto prisel s
dvourostovym fesenim, kdy na spodnim
rostu se nachazi palivo a horni rost je
urcen pro peceni masa. Pridal spodni ot-
vory pro pfisun vzduchu a poklop, ktery
chrani gril pred vétrem a destém. Navic
se uvnitf vytvari stejné prostredi jako
v troubé a nemiuiZe ani dojit ke vzniceni
otopu. Dovnitf se presto dostava dosta-
tek kysliku pro kvalitni horeni. A pak se
muzZeme zacit bavit o pfimém a nepfi-
mém grilovani a dalSich specialitach,
které nase grily prinaseji.

Nejznaméjsi jsou bezpochyby grily
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Weber na drevéné uhli. Které unikatni
prvky nabizeji? V ¢em maji naskok pred
konkurenci?
Vyznacuji se technologicky naroénym
zpracovanim a kvalitnimi materialy. Gri-
ly jsou lehké a snadno pfenosné, protoze
je vyrabime z nizkouhlikové oceli. Profily
se zpracovavaji ve formach za studena
pfi vysokém tlaku a poté se potahuji pfi
extrémné vysokych teplotach porcela-
novym smaltem. Vlastné jsou to takové
horkovzdusné trouby na zahradu.
V nabidce mate ale také plynové grily
a dokonce elektrické grily.

novych grili je Weber také velkym
inovatorem, protoze jako prvni predsta-
ity roce 1983 model bez lavového ka-
mene. Lavovyskamen splnil svou funkci
média v urcité technologické etapé,
dnes uZ je 6ysem davno prekonan. We-
ber zkvalitnil ohfev diky pouziti kovovych
profili."Jedna se o rpatentovany systém
Weber Flavorizer®, ktery opét mnozi lev-
néjsi vyrobci okopirovali.
Vsimli jsme si, Ze jste uvedli pro letosni
letni sezonu nékolik novinek. Na které
by se méli prodejci hlavne zamérit?
Kazdy rok pfichazime s n&&im novym.
Nebudu ted jmenovat jednotlivé vyrob-
ky. Spi$ bych zduraznil, Ze jsme pfrisli
s novou koncepci grilu a Sirokou Skalou
prislusenstvi, ktera se da oznacit za mo-
bilni multifunkéni zahradni kuchyn. Kro-
mé klasického grilovani mizete v takika
vSech grilech péct, pfipravovat pizzu,
pecivo a dezerty nebo asijské pokrmy ve
WOK panvi. Jedna se o feseni pro celo-
denni pfipravu jidla, coZ posouva pojem
grilovani opét na jinou troven.
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Stavnaté maso

s vuni ohneé
Grily na drevéné uhli

TITULEK CLANKU BY MOHL BUDIT DOJEM, ZE SE CHYS-
TAME ROZEBIRAT NABIDKU AMERICKEHO RETEZCE BUR-
GER KING, ALE NASLEDUJICIi RADKY JSOU VENOVANY
MASU, KTERE VONI PO OHNI ZCELA PRIROZENOU CES-
TOU. POSLOUZI K TOMU SAMOZREJME GRILY NA DREVE-

NE UHLI, JEJICHZ PRODEJUM DESTIVE POCASI V KVETNU
A CERVNU STEJNE JAKO NECEKANE POVODNE MOC NE-
PRALY. BEHEM SLUNECNYCH DNU, KTERE ZAJISTE PRI-
JDOU, O NE ZACNOU JEVIT SPOTREBITELE VETSI ZAJEM.

Cesi nepatii mezi zakazniky, ktefi by byli ochotni si pfiplacet za vysokou kvalitu.
UZ od roku 2008 trvajici ekonomicky Utlum sice éast lidi nuti o nakupu vice pre-
myslet, pfesto hraje stéle hlavni roli cena. Plati to také pro grily, které Cesi vétsinou
kupuji v hypermarketech - pofizuji zde vybavu s pofizovaci cenou v fadu stovek
korun, ktera ale vétSinou nenabizi dostateéné kvalitni materidly, a uz jedna grilo-
vaci sezona se na tvafi grilu vyrazné podepise. Nehledé na to, Ze nejlevnéjsi grily
neposkytuji optimalni prostfedi pro spravné hofeni uhli, protoze vétSinou nema-
ji spodni priduchy. Pfi doporu¢ovani grilu byste proto méli zakazniky informovat

kvalitni gril by mél vydrZet po mnoho let, v pfipadé nejkvalitnéjSich znacéek i desit-
ky let. Odpada tak jedno- ¢i dvouroéni vyména za novy model a v celkovém souctu
se drazsi vyrobek nakonec vyplati.
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Dobre a kvalitné vyrobeny gril musi byt
stabilni, nesmi se na jeho jednotlivych
dilech objevit rez, musi umozZnovat re-
gulaci hofeni uhli nebo briket a zajisto-
vat k nim staly pfisun vzduchu. Také by
mél mit kvalitni kotel, ktery odola Zaru
a nezacne se z ného loupat vnéjsi vrst-
va béhem jedné az dvou grilovacich se-
zony. V kategorii grili na dfevéné uhli
jsou nejvhodnéjsi volbou modely s po-
klopem, jejichZ vynalezcem je americka
firma Weber. Dnes ale tuto koncepci
nabizeji dalsi vyrobci. Hlavni vyhodou
kulatého grilu s krytem je zajisténi ply-
nulého hofeni diky spodnim otvorim,
moznost regulace pfisunu vzduchu,
dale ochrana uhli pred destém a rovno-
mérnéjsi peceni masa po zaklopeni gri-
lu. Diky poklopu se také nemUiZe vznitit
uhli od odkapavajiciho tuku, protoze
neni uvnitf dostatek kysliku pro vzpla-
nuti. U grilG s poklopem lze také zvolit
takzvané nepfimé grilovani, kdy se uhli
nahrne do stran a maso se pece horkym
vzduchem cirkulujicim uvnitf kotle.

Grily s poklopem prochazeji béhem
poslednich let urcitou evoluci. Znacka
Weber, jakozto pfedni svétovy vyrobce
téchto vyrobk(, predstavila napfiklad
takzvané GBS roSty, ze kterych lze
vyjmout stfedovou ¢ast, a vloZit do ni
dalsi prislusenstvi, jako WOK panev,
kdmen na pizzu apod. V grilu tak lze
pfipravovat mnohem vétSi mnozstvi
pokrm0 a jidel. V prémiovém segmentu
také nalezneme modely s teplomérem
integrovanym v poklopu, varianty s pfi-
pravnou plochou, zapalovanim uhli po-
moci plynu. U obyéejnéjSich variant se
vyplati urcité pofidit zapalovaci komin,
ktery vyrazné usnadni a urychli proces
zapaleni uhli &i briket.
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CAMPINGAZ
BONESCO QST L

Novinka v nabidce znacky Campingaz je grilem na dfevéné uhli,
ktery poskytuje grilovaci plochu o velikosti 1950 cm2. Vyrobce
uvadi, Ze diky takzvané Quick Start Technology dokaze pripravit
uhli ke grilovani za pouhych 10 minut s pouzitim kompaktni ply-
nové bomby Campingaz CV300. Ve vybavé grilu nechybi nadoba
na popel, regulator pfisunu vzduchu a zakladna se dvéma kolec-
ky. Soucasti jsou i dfevéné odkladni plochy na bocich a poklop.

HAPPY GREEN
GRIL COMFORT

Jednoduchy a cenové dostupny gril nabizi uzivateli grilovaci rost
s primérem 57 cm. Kotel ma povrch pokryty ¢ernym smaltem
a rost je chromovany. Sekundarni rost na uhli je pozinkovany. Gril
ma také nohy z nerezové oceli a odnimatelny popelnik.

NAPOLEON
NK22CK-L

Gril kanadského vyrobce se vyznacuje
kotlem a vikem s vrstvou z velmi odolné-
ho porcelanového smaltu. Odnimatelny
poklop ma integrovany teplomér ACCU
PROBE a uzaviratelny pruduch pro pres-
nou regulaci teploty uvniti grilu. Ke grilu
je dodavan rost s primérem 57 cm, odni-

matelny popelnik a odkladaci plocha ve
spodni ¢asti grilu.

MASTER-TOUCH GBS

Jednou z novinek v nabidce americké znacky We-
ber je tento gril s GBS rostem, ktery ma vyjimatel-
nou stiedovou c¢ast pro vloZeni dalSiho prislusenstvi
z fady BBQ Gourmet System (panev WOK, pizza ka-
men atd.). DalSimi pfednostmi grilu jsou kvalitni
kotel a poklop s vrstvou z odolného porcelanového
smaltu, systém cisténi One-Touch, nadoba na popel,
izolovany vétraci pruduch z nerezavéjiciho hliniku
arost s primérem 57 cm.
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Nove cesty

MADARSKY SELL VYTVORIL OCENENI RED
EDITIONS AWARD, KTERE ZISKALA V KATEGO-
RIl OBCHODNIK ROKU SPOLECNOST MEDIA
MARKT. MYSLIME S, ZE TATO FIRMA UCINILA
VYZNAMNE KROKY V ZLEPSENI SVEHO ZASO-
BOVANI, MARKETINGU A PRODEJE. O VYSLED-
CICH A SOUCASNE SITUACI V MADARSKU JSME
HOVORILI S CSONGOREM NEMETEM, GENE-
RALNIM REDITELEM MADARSKEHO MEDIA
MARKTU.

podle vas rok 2012 obecné?

Myslim, Ze loni se nepsal zadny pfibéh o lspé-
chu naseho podnikani. Posledni ¢tvrtleti roku 2011
bylo velmi silné, ale stejné obdobi roku 2012 vyrazné
slabsi. Nehledé na to se nam podafilo splnit nase
plany, i kdyz to neni ta nejdllezitéjsi cast nasich vy-
sledkﬁ HIavnéjsme zlepsili naéi strukturu stalijsme

J ak vnimate vysledky za lonsky rok? A jaky byl

marketingu, sort|mentu renovace obchodl, vétsi
centralizace a pfiprava on-line prodejniho kanélu pro
nas byly loni klicové. Z tohoto pohledu byl pro nas rok
2012 dllezity a uzitecny.

New directions

THE RED EDITIONS AWARD CREATED BY
SELL MAGAZINE WENT TO MEDIA MARKT
IN CATEGORY RETAILERS OF THE YEAR.
WE THINK THAT THE COMPANY MADE IM-
PORTANT AND SERIOUS STEPS IN THE FI-
ELD OF SUPPLY, MARKETING AND SALES.
WE TALKED ABOUT THE RESULTS AND
THE CURRENT MARKET SITUATION WITH
CSONGOR NEMET, GENERAL MANAGER
OF MEDIA MARKT.

hat is your opinion regarding the results
W of Media Markt and regarding last year in
general?

In my opinion 2012 was not the story of the success in
our business. The last period of 2011 was very strong,
but the same period in 2012 was weaker. Despite of
this fact we achieved our plans, but | think this is not
the most important part of our results. We have be-
come more organized, more integrated. The changes
regarding marketing, assortment and store renew-
ing, the further centralization, and the preparation of
the online channel was the key for us in the last year.
Therefore 2012 was important and useful year.
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Mert hiilye azért nem vagyok.

What were the most important changes of the last
period?

In the recent years the market circumstances changed
significantly. We had to react and we had to renew the
concept which was successful for long years. We had
to think over where are the borders of the decentral-
ized structure and we had to create a strategy based
on this. Concentration of the market and the pressure
of the online segment motivated us to become more
integrated. The results connected with the mentioned
goals were the most important for us.

How efficient were your steps?

We have chosen the strategy of ,escape forward”. We
tried to keep and even grow the number of attractive
products with creative solutions, so that we could com-
pensate the falling demand. We used marketing solu-
tions, which are based on emotions. For example our
campaign focused on products made in Hungary. And
| have to mention our 3D advertisements which got
the Ringier award. Important were also activities which
focused on the consumer habits, like coffee presenta-
tions or the campaign about green products. The main
goal of them was the market promotion, so we didn’t
except fast return, but most of them were successful
on short period. In my opinion the market needs activi-
ties like this, so we are continuously looking for possi-
bilities which could give to the consumer different im-
pulses rather than simple price communication.

We have to talk about e-commercial. What is your
opinion about the mentioned channel? What kind of
problems caused it and how big potential is in it?
The internet is the potential itself. The consumers’ at-
titude is always changing, so the internet plays more
and more important role. Unfortunately Media Markt
stepped into this segment just now. It is a very inter-
esting and exciting market, where the common tools
and solutions don’t work, different rules, different laws
are valid in comparison to traditional trade. Internet
extends the possibilities as well, so | think there is
a huge potential. We can find remarkably low prices on
the net, which are irresistible for consumers. From one
side it is kind of an engine of the market, but on the
other hand it creates two poles on it. There are very
reputable companies with high quality services, but
there are players who are focusing only on the prices.
The second ones ,produce” bigger and bigger number
of disappointed consumers. | think this gives us space,
because the name of Media Markt is a guarantee for
security as well.

Které ze zmén byly nejpodstatnéjsi?

Béhem poslednich let se situace na trhu vyrazné
zménila. Museli jsme na to reagovat a obnovit kon-
cept, ktery byl do té doby UspéSny po mnoho let.
Zamysleli jsme se nad tim, kde jsou hranice decent-
ralizované struktury, a museli jsme vytvofrit strategii,
ktera na tom bude zaloZena. Koncentrace na trhu
a tlak on-line segmentu nas motivuje k vétsi integ-
raci. Vysledky spojené s uvedenymi cili byly pro nas
Jak efektivni byly vase kroky?

Zvolili jsme strategii ,utéku vpred“. Snahou bylo udr-
Zet, nebo dokonce zvysit pocet atraktivnich produk-
tl prinasejicich kreativni feSeni, abychom kompen-
zovali propad poptavky. Pouzili jsme také marketing
postaveny na emocich. Pfikladem budiz reklama na
produkty madarské vyroby a dulezité byly také nase
3D reklamy, které ziskaly Ringier award. A za zmin-
ku stoji také aktivity zameérené na kazdodenni zvy-
ky, takZe jsme prezentovali kdvovary nebo ekologic-
ké produkty. Hlavnim cilem byla propagace daného
segmentu a neocekavali jsme rychlou navratnost
investice. VétSina z kampani ale byla i tak Gspésna
v kratkodobém horizontu. Podle mého nazoru potre-
buje trh takové aktivity, abychom neustéale hledali
moznosti, jak dodavat spotiebitelim rdzné impulsy
misto toho, abychom jen komunikovali cenu.

Reé musi prijit také na internet. Jaky je vas nazor
na tento kanal? Jaké problémy zpUsobil a jaky ma
potencial?

Internet je sam o sobé potencial. Postoj a nalady
spotiebitelll se neustale méni, a proto hraje internet
mentu vstoupil Media Markt az ted. Trh je to velmi
zajimavy a standardni nastroje a feSeni na ném ne-
funguji. Jsou zde odliSna pravidla, odliSné zakony ve
srovnani s tradicnim trhem. Internet také rozSiruje
moznosti, takZe v ném je obrovsky potencial. MlzZe-
me na ném najit neskutecné nizké ceny, které jsou
pro spotfebitele neodolatelné. Na jedné strané jde
o motor, ktery Zene trh kupredu, ale na druhé stra-
né na ném vytvari dva poly. Na internetu existuji re-
nomované firmy s vysoce kvalitnimi sluzbami, jenze
také hréaci, ktefi stavi vSe jen na cené. A pravé ti ,pro-
dukuji“ stale vice nespokojenych zakaznik(. Nam to
dava, myslim, prostor pro nase aktivity, protoze jmé-
no Media Markt je zarukou kvality a spolehlivosti.
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SIDE:BY SIDE CHLADNICKY

PROVEDENi
ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNIGKY
OBJEM MRAZNICKY

DAVKOVAC LEDU/VODY

NO FROST
DAVKOVAC LEDU/VODY

PROVEDENi
ENERGETICKA TRIDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY

DAVKOVAC LEDU/VODY

S$56090XNS1

DVOUDVEROVA
A+
472 KWH
370L
179L
ANO
ANO

BAUMATIC

B40DSS

DVOUDVEROVA/SUPLIKY

A+
405 KWH
422 L
120 L
ANO
NE

BEKO

i [

GNE V422 X

DVOUDVEROVA
A+
447 KWH
375L
151L
ANO
ANO

BAUKNECHT

$86090XVX1

DVOUDVEROVA
A++
343 KWH
335L
180L
ANO

DVOUDVEROVA
A+
464 KWH

348 L
179 L
ANO

ANO ANO

BAUMATIIC

: 3117 GNE 114613 X
DVOUDVEROVA CTYRDVEROVA
A+ A++
427 KWH 357 KWH
340L 385L
175L 155 L
ANO ANO
ANO NE

BLOMBERG

GNE V122 X KQD 1360 XA++
DVOUDVEROVA CTYRDVEROVA
A+ A++
476 KWH 355 KWH
378 1L 385L+ 7711

178 L 155 L
ANO ANO
NE ANO

BAUMATIC

QUATTRO.MR
CTYRDVEROVA
A+
332 KWH
251L
137L
NE

GNE 134630 X
CTYRDVEROVA
A++
355 KWH
380L
155 L
ANO
ANO

KAN58A75
DVOUDVEROVA
A+
447 KWH
346 L

164 L
ANO
ANO
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PROVEDENi
ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY

DAVKOVAC LEDU/VODY

NO FROST

DAVKOVAC LEDU/VODY

PROVEDENi
ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY

DAVKOVAC LEDU,/VODY

177 L Flexi zona

2157 L BioFreshizé6na

BOSCH

KANG60A45

DVOUDVEROVA
A+
447 KWH
346L
164 L
ANO
ANO

HOTPOINT;

E4DG AAA X 03

DVOUDVEROVA/SUPLIKY
A++
295 KWH
291L
110L
ANO
NE

SHARP

SJ-FS800SPSL
CTYRDVEROVA
A+
460 KWH
394 L
211L
ANO
NE3

3 automaticky vyrobnik ledu v mrazaku

SKUPINA VYROBKU PLUS * AMERICKE CHLADNICKY
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ELECTROLUX ELECTROLUX HOTROINT

EAL6140WOU EAL6240A0U MSZ 926 NDF/HA
DVOUDVEROVA DVOUDVEROVA DVOUDVEROVA
A+ A+ A+
472 KWH 498 KWH 442 KWH
370L 373L 335L
179L 204 L 155L
ANO ANO ANO
ANO NE ANO

LIEBHERR SAMSUNG SIEMENS

SBSES 7353
TRIDVEROVA
A++/A+
478 KWH
391L L+ 157 L2
119L
ANO
NE

RS7768FHCSR KA58NA75

DVOUDVEROVA DVOUDVEROVA
A++ A++
350 KWH 343 KWH
361L 335L
184 L 180 L
ANO ANO
ANO ANO

WHIRLPOOL WHIRLPOOL WHIRLPOOL

WSF7256 A+IX WSF55742 A++IX
DVOUDVEROVA DVOUDVEROVA
A+ A++
570 KWH 343 KWH
430L 335L

WSF5511 A+NX

DVOUDVEROVA
A+
486 KWH
335L

253 L 180 L
ANO ANO
ANO ANO

207 L
ANO
NE
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V pristim cisle SELL:

Letni Cislo pro vas chystame az na zavér kuchynské roboty a volné stojici mycky.
srpna, abychom se vyhnuli mrtvé letni sezoné Nebudou chybét ani zajimava interview,
a prinesli vydani, které uz bude relevantni tematické ¢clankyanovinkyze svétadomacich
k podzimnimu trhu. Zaméfime se v ném na spotrebicu.



e -

To, o ¢em jste snili,
je na dosah jednoho stisknuti...

Pouze jedno stisknuti tlacitka Push & Wash a dvé vteriny staci k tomu, abyste novou pracku Indesit INNEX zapnuli,
nastavili univerzalni praci cyklus a spustili prani zaroven.

Ovladani pracky nebylo nikdy jednodussi a co udélate se zbyvajicim ¢asem, je jiz na vas...

(D) inpbesit

www.indesit.cz facebook.com/indesit.cz.sk My pracujeme, vy Zijte.




X

m \VAVE 2
Nejuzsi
plnoautomaticky
k&vovar na trhu

De LUXe

Nerezovy plnoautomaticky kavovar
PRIMADONNA XS DELUXE
ETAM 36.365.M

Siroky pouhych 19,5cm!

PRIMADONNA

S novym ké&vovarem
PrimaDonna XS De Luxe
De’Longhi ziskate jedinym
stiskem flacitka

sametoveé italské Espresso,
nadychané Cappuccino,
krémové Latte Macchiato
Ci naslehané horké miéko.
Staci jeden dotyk

a promenite kazdy okamzik
v nezapomenutelny zazitek.

Zabudovany
mlynek

Better Everyday





