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béhem poslednich tfi mésicd doslo na trhu s velkymi domacimi spo-
trebiGi k nebyvalym turbulencim. Po dlouhych rocich klidu od kra-
chu spolec¢nosti ARDO priSel hotovy uragan. Nejprve padl Baumatic
a pomérné kratce po ném také Spanélsky Fagor. Témto tématim proto vé-
nujeme v aktualnim Cisle velky prostor, protoze se jim na ¢eském trhu zad-
né médium podrobné nevénuje a jsme si védomi, ze jako profesionalové
z oboru oCekavate jejich zpracovani pravé v SELLu. Ohledné budoucnosti obou
znacek, v pripadé Fagoru pak jesté znaCek Brandt a De Dietrich, panuje mno-
ho nejasnosti a trhem se aktualné Sifi vice spekulaci nez potvrzenych a prav-
divych zprav. Jedno je ale jisté. Krach obou firem prinese na trhu, predevsim
v Evropé, zmény a neni vylouceno, Ze slaba evropska poptavka prinese ¢asem
jesté dalsi obéti. Popravdé receno se celkem divim, Ze od padu ARDO pUso-
bil trh navzdory ekonomickym ukazatellm pomérné stabilné. O problémech
Baumaticu, Fagoru i dalich se samoziejmé védélo a vi. Ze ale naberou udalos-
ti tak rychly spad, jsem opravdu necekal.

Na zavér posledniho letosniho Gvodniku bych vam rad popral bohatou pred-
vanocni sezonu, velké prodeje a trzby, v osobni roviné potom krasné Vanoce
a vSe nejlepsi do nového roku. Pevné vérim, ze z ekonomického hlediska prine-

v v~

se pozitivnéjsi vysledky nezZ ten letosni.

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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Prodej exkluzivnich
pozic jiz zahajen

JEDINY CESKY B2B I\{IAGAZIN PRO \{\’(ROBCE
A PRODEJCE DOMACICH SPOTREBICU
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0d 1. listopadu 2013 zahdjil asopis SELL
prodej prednich obalek véetné exkluzivniho
prostoru a uzavirani ro¢nich inzertnich balicka.
Zajistéte si nékterou z prednich obalek a pre-
zentujte obchodnim partnerdm i potencialnim
partnerlim své produkty na nejlepsich pozicich
v magazinu. VétSina nejlepsich pozic byla uz
prodana.

Vyhody véasného uzavreni

rocni spoluprace:

* Moznost ziskat nékterou z pfednich obalek.
Ke kazdé obalce je jako bonus poskytnut pro-
stor pro 2strankovy ¢lanek uvnitf ¢asopisu

e Celoroc¢ni redakéni podpora znacky

¢i znacek ve Vasem portfoliu - zafazovani pro-
duktd do prehledd, prostor v novinkové sekci
e Kontinualni prezentace znacky

v SELLu ve vSech ¢&islech v roce 2014

¢ Nadstandardni prostor ve srovnavacich
tabulkach na konci kazdého ¢isla

¢ Vyrazné cenové zvyhodnéni pfi

uzavreni celoro¢ni spoluprace

Pro¢ byt v magazinu SELL?
SELL je jediny trade magazin o domacich spo-
tfebicich na Geském trhu. Casopis je zasilan
pfimo na jméno vybranym lidem z oblasti vyro-
by, distribuce, prodeje a propagace domacich
spotrebicl. Nabizi tedy jedinecnou platformu
pro prezentaci nejnovéjsich Ci teprve chysta-
nych vyrobkd. Informujte své partnery a dalsi
tisice lidi z oboru o novinkach jesté pred zaha-
jenim spotrebitelské marketingové kampané.
Prezentujte tvare svych firem formou inter-
view, dejte ostatnim védét o svych Gspésich
na trhu. Pfi uzavieni roéni spoluprace mate
moznost pravidelné po cely rok informovat
prodejce o novinkach a byt neustale na ocich.

Chystané novinky

Letos na jafe zahajil magazin SELL (izkou spo-
lupraci s ekonomickym denikem Mlada Fronta
E15, pro ktery na kli¢ dodava tematické specialy
o trhu s domacimi spotfebici. Projekt netradicnim
zplsobem kombinuje B2C a B2B komunikaci

a na ¢eském trhu nema z hlediska svého obsahu
a zacileni konkurenci. V pfiStim roce bude proto
pokracovat.

Magazin SELL vychazi na kvalitnim kfidovém
papite v ndkladu 3 000 kusu a je zasilan pfimo na
jméno lidem z oblasti vyroby, prodeje a propagace
domacich spotiebicu.

Tematické specialy
v deniku MF E15

Partnefi magazinu SELL
s platnym inzertnim balickem
na rok 2014 maji mozZnost
nakupovat prostor ve
specialech, které SELL pro
denik MF E15 dodéava, za
zvyhodnéné ceny. Vydani
dalSich speciall je plano-
vano na jaro a na podzim
pristiho roku. Pro blizsi
informace kontaktujte
redakci magazinu SELL.
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JCB SPOTREBNI BATERIE

Wyhradnl distributor: Solight Helding 5.no., www jcb-baterie.cz



SITUACE NA TRHU

CESKA EKONOMIKA SICE NEPRIJEMNE PREKVAPILA NAVRATEM DO RECESE, ALE
TECHNICKE SPOTREBNI ZBOZi HLASI ZA TRETI GTVRTLETI POZITIVNI VYVOJ. DARILO
SE HLAVNE SEKTORU TELEKOMUNIKACI A INFORMACGNICH TECHNOLOGIi, DOMACI
SPOTREBICE V OBOU HLAVNICH KATEGORIICH VYKAZALY RUST, ZATO SPOTREBNi
ELEKTRONIKA, FOTO A KANCELARSKA TECHNIKA ZUSTAVAJi V GERVENYCH CISLECH.

Ve tfetim kvartalu hodnota trhu
s touto kategorii spotrebicll vzrostla
v meziro¢nim srovnani o 6,3 %. Dle
GfK rostly vSechny produktové sku-
piny, zejména pak pracky. Dulezitou
informaci je, Ze vzrostla priimérna
cena volné stojicich spotrebicl,
nejvetsi podil na tom mél vyvoj cen
chladnicek.

Trh s malymi spotfebiCi roste po-
mérné stabilné uz delSi dobu a treti
Ctvrtleti letoSniho roku na tom nic
nezménilo. Doslo k narlistu hodnoty
trhu 0 4,5 % v mezirocnim srovna-
ni stejnych obdobi letoSniho a lon-
ského roku. Velkym prekvapenim
neni, Ze pozitivni vysledky se tykaji
hlavné kavovard, odstavnovac,
vlasové péce a kuchynskych robo-
th. Urcitym prekvapenim je ovSem
mirny nardst v kategorii vysavac,
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které byly dlouhou dobu v negativ-
nich Cislech. Nejvétsi pokles potom
zaznamenaly domaci pekarny, parni
hrnce a holici a epilacni strojky.

Cely trh si je védom, Ze segment
spotrebni elektroniky béhem po-
slednich let zfetelné odhaluje vel-
ké problémy a chyby, kterych se
vyrobci této techniky predevsSim po
roce 2008 dopustili. Mame na mys-
li prehnanou cenovou valku a s ni
spojeny neadekvatni pokles cen,
a to hlavné u televizoru, které jsou

v kategorii spotfebni
elektroniky. Doka-
zuje to i zprava GfK
TEMAX za treti Ctvrt-
leti, ktera informuje

0 15% mezirocnim
poklesu hodnoty
trhu pfi  srovna-

ni tretiho Ctvrtleti
roku 2013 a 2012.
Televizory zUstavaji
v Gervenych Cislech

=| a padaji i DVD pre-
ris hravace, audiosysté-
my, MP3 prehravace
i a dalsi.

Chytré telefony tahnou tento seg-
ment technického spotfebniho
zbozi dlouhou dobu a nic na tom
nezménil ani treti kvartal roku
2013 - trh vzrostl o vice nez
12 %. Naopak v pripadé informac-
nich technologii nebyl vyvoj vzdy
zcela pozitivni, napfiklad v kate-
gorii prfenosnych i stolnich podi-
tacl. Aktualné drzi dle informaci
GfK hodnotu tohoto trhu velky
narlst prodejl tabletd a pro nas
prekvapivé také stolnich pocita-
¢u. Pfrenosné pocitace se drzi, coz
povaZzuje GfK za pozitivni zpra-
vu ve svétle predchozich obdobi.
Zajimavé také je, ze v prodanych
kusech jsou tablety jasnou jednic-
kou, jenZe jsou za né spotrebitelé
ochotni zaplatit mnohem méné
nez za prenosné pocitace.

Prodeje tiskaren a multifunkénich
zafizeni uz dlouho klesaji a béhem
tretiho Gtvrtleti se pokles hodnoty
prodejd opét prohloubil. GfK uvadi,
Ze hodnota trzeb za cely sektor me-
zirocné klesla o 4 %.

Zdroj: GfK TEMAX
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+ JURA Switzerland
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“Dvé latte macchiato,
prosim. Z cerstvé mleté
kavy, nikoliv z kapsle.”

GIGA 5 - Volba Rogera Federera

SWISS # MADE

GIGA 5 udéva novy standard vykonu, vzhledu a dokonalosti provedeni v segmentu automatickych
kavovard. Profesiondlni technologie si nasla cestu do domacnosti lidi, ktefi vyZaduji ty nejvyssi
standardy. Silou dvou mlynkd, dvou systém( ohfevu a dvou cerpadel umi tento pfistroj pripravit i
dvé kavové specility soucasné, nabizejici nevidané moznosti vybéru specialit, které uspokoji touhy
kazdého milovnika kavy. JURA - If you love coffee

Pro vice informaci o produktech a prodejcich navstivte nasi webovou stranku na adrese:
WWW.Cz.jura.com




V kouzelném svétle svicky
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LED LIGHTING

LED zarovka Verbatim VxRGB
Natural Vision poskytuje diky teploté
chromati¢nosti 1900 K teplé svétlo
podobné svicce, jez se vyrazné blizi
barevnému spektru skuteéného
plamene. Toto dokaze jediné
technologie Mitsubishi VxRGB, ktera
vyuziva fialové svétlo v kombinaci

s ¢ervenym, zelenym a modrym
luminoforem a nabizi tak jedine¢né
barevné osvétleni s mnohem SirSim
a bohatsim spektrem nez bézné LED
svételné zdroje.

Produkt ¢. 52243 - VxRGB Natural Vision
Candle E14 2,5W 1900 K WW 50 LM

www.verbatim.com

W4 Verbatim.

Technology you can trust
Mitsubishi Chemical Holdings Group

Autorizovany VERBATIM LED distributor
showroom : Pod vinici 409/27, Praha 4 Modfany \
www.luxoprofi.cz S

) LuxoProfi
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Expert Elektro: Zména kurzu
koruny zpuUsobila raketovy narust
prodeju elektroniky

Tuzemsti spotiebitelé reagovali velmi rychle na in-
tervenci Ceské narodni banky, ktera sniZila hodnotu
koruny, coz by v dlisledku mélo vést ke zdrazeni dovo-
zového zbozi. Velkou a bedlivé sledovanou skupinou
je samoziejmé elektronika, u niz doslo v siti Expert
skokové k narlstu prodeju o zhruba 40 %. Logistika
dokonce pry kratkodobé zkolabovala, protoZe elektro-
nicky obchod Expert nahle vyrostl o 200 %, jak uve-
dl feditel prodeje celé sité Robin Weintritt. Na néco
takového nebyl provozovatel e-shopu samoziejmé pfi-
praven. Weintritt se dale zabyval problematikou zvySo-
vani cen a fekl: ,U klasického elektra je efekt nicméné
Uplné stejny, jenom zpozdény, protoZe vétsinu sortimen-
tu nakupuji ceské subjekty od ¢eskych zastoupeni zna-
¢ek v korunach. Problém kurzové ztraty pak vznikd na
strané naseho dodavatele, protoZe trzi prevazné ko-
runy, ale své materské spolec¢nosti plati v eurech. Tito
dodavatelé nas postupné jeden po druhém informuji
o tom, kdy zdraZi. V&tSinou je to v fadech dnu. Témér
u zadnych znacek nevidim redlnou moznost, Ze by kur-
zovou ztratu absorbovaly v rdmci své marze.“ Expert
v tiskové zpravé dale informoval, Ze je predzasoben
a do doprodani zbozi bude plvodni cenu drZet. Rostouci
zajem o ¢éernou techniku, zejména televizory, a malé do-
maci spotiebice ovsem skladové zasoby rychle ztencuje.
Poté Ize ocekavat zvySeni koncovych cen.

MAKRO otevrelo nové distribucni

centrum na Cerném Mosté

Posledni fijnovy den letosniho roku bylo na okraji Prahy
otevieno nové distribu¢ni centrum MARKO Cash & Carry
CR pro rozvoz zboZi k zakaznik(im. Diky nové vicekapa-
citni rozvazkové platformé planuje pobocka zdvojnaso-
bit pocet zakazniku, stejné jako podil delivery zakaznikl
na jejim celkovém obratu. Firma spustila sluzbu , MAKRO
Distribuce” v roce 2008 a zaznamenava u ni zatim mezi-
ro¢ni narlst na Grovni 65 %. K distribuci pouziva 15 vozi-
del, kterymi obsluhuje 350 zakaznikU, prevazné hoteld,
restauraci, lazni a nemocnic. Nové distribuéni centrum
zaméstna celkem 45 zaméstnanc.




GIGA X8 a X8c Professional

Neuveéritelna rychlost, neuvéritelné aroma

PROFESIONALNI DIVIZE ZNACKY JURA VSTOUPILA DO NEJVYSSiHO SEGMENTU KAVOVARU TEPRVE
NEDAVNO, ALE UZ PRINASI NA TRH REVOLUCNI PRODUKT — GIGA X8 A GIGA X8C PROFESSIONAL.
UNIKATNI FUNKCE SPEED, KTEROU JE PRISTROJ] VYBAVEN, UMOZNUJE PRIPRAVU KAVY V REKORDNIM
CASE BEZE ZTRATY AROMA. PRI PRIPRAVE NAPOJE SE LINE NEZAMENITELNA LAKAVA VUNE CERSTVE
KAVY. POKUD ALE KAVU PRIPRAVUJETE MOC DLOUHO A PREVARITE JI, ZMENI SE VUNE | AROMA VLI-
VEM PUSOBENI KYSELIN A KOFEINU. TOTO SE S GIGA X8 PROFESSIONAL NESTANE.

Americano v rekordnim case X9. Dva vykonné profesionalni mlynky s kotouci z technické
Jak ukézaly testy smyslovych specialistd, je kratké espreso keramiky, odolné vadi opotFebeni, zaruuji precizni, jemné
doplnéné trochou vody aromati¢téjsi a méné agresivni nez mleti po mnoho let. Také tyto mlynky pFispivaji k rychlosti
kava, kterd je extrahovana dlouhou dobu. Patrny rozdil je stroje. V porovnani s dFivéjsimi stroji se Cas mleti kavy zkratil

na ¢evrtinu. GIGA X8c je uréena k pevnému
pripojeni na vodovodni Fad, zatimco GIGA X8
se dodava s velkou nadrzkou na vodu

a je vhodna pro mobilni kavova reseni.

poznat uz u objemu od 100 ml. To je
presné hranice, od které pIné vyuzijete
novou Speed funkci znacky JURA. Horka
voda je privedena zvlast’ by-passem a mi-
cha se s pripravenou kavou uvnitr stroje.
Pro zpresnéni: kavovar je témér dvakrat
rychlejsi nez konvencni pristroje. Inova-
tivni Speed funkce muze byt aktivovana
a nastavena dle vlastnich potreb a chuti
pro kazdou kavovou specialitu zvlast.
Nastavitelné mnozstvi vody je 0 az 290 ml
na jednu porci.

Pro vice informaci o celé profesionalni
radé znacky JURA, navrh nejvhodnéjsiho
feSeni a cenovou nabidku navstivte JURA
Professional Competence Center provo-
zovany spoleénosti Swiss Gastro na adre-
se: Budéjovicka 34, Praha 4, 140 00. Radi
vam predvedeme model GIGA X8/X8¢c

v provozu, stejné jako jakykoliv dalsi mo-
del profesionalni fady znacky JURA.

SetFi ¢as, uchovava aroma
Kromé unikatni funkce Speed prinasi

GIGA X8 / X8c Professional viechny pfednosti Fady GIGA Pro vice informaci o produktech a prodejcich navstivte
a skvéle vyplfiuje mezeru mezi modely GIGA X7 a GIGA nasi webovou stranku na adrese: www.cee.jura.com.
I 4
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Verbatim prichazi &
s diamantovou optikou ‘;_ -
u bodovych LED zarovek |

]

Dvé nové série bodovych LED Zarovek, &
PAR16 GU10s a MR16 GU5.3s, vyuzivaji
jednosmérné cocky s diamantovym fe- '*
zem Kk napodobeni hrejivosti a stmivatel-

nych vlastnosti halogenovych Zarovek, které
vyZaduji profesionalové v oboru osvétleni, spolu

s vyjimeénymi mozZnostmi nastaveni paprsku a vysokym
jasem. ,Diamantovy fez“ je vyuZivan k dosaZeni dokona-

Iého optického povrchu, ktery umoziuje svétlu Sifit se
nadefinovanym zplsobem, vyhnout se osInéni, rusi-
vému svétlu a svételné pfepalenym mistim. Zivot-
nost Zarovek je pfes 35 000 hodin a nabizeji
jednodussi kompatibilitu s regulatory stmiva-
telnosti a mnoha kombinacemi transforma-
tord. VSechny nové bodové Zarovky, které jsou
vhodné predevsim jako zvyraziujici osvétleni pro
maloobchody, pohostinstvi nebo galerie, vyuZivaji
nejnovéjsi technologii COB, kde jsou LED Cipy umistény
na keramickém plosném spoji. Tato technologie zlepSuje
tepelny odpor, svételny vykon a G¢innost.

BUDE VYPADAT.

Znackou, ktera jiz ma v centru kavy svUj reprezentativni
showroom, je némecka NIVONA. Hned prvni dojem od-
haluje, Ze projekt kdvového centra mifi skuteéné vysoko.
na kterém nam pfipravi kavu, ale také jeji druh. Vybrat
si z nabidky vice nez 80 druh( zrnkové kavy neni pravé
jednoduchy Ukol. VySkoleny barista nam proto pomohl
s vybérem podle nasich chutovych preferenci.

Showroom s kompletni nabidkou kéavovar( a pfislusen-
stvi NIVONA doplnhuje plné vybaveny autorizovany servis
NIVONA. Ten bude poskytovat zaruéni i pozaruéni servisni
sluzby. Zajimavou novinkou jsou expresni sluzby, kdy v pfi-
padé jakékoli komplikace s kavovarem NIVONA ho technik
na mist& opravi do 90 minut. Cekani si mlzZete zpfijemnit
ochutnavkou kav a prohlidkou novinek nejen této znacky.

Prvni ,,Kavové centrum“ v CR se odhaluje

V MINULEM CISLE SELLU JSME PRINESLI INFORMACI O VZNIKU NOVE-
HO KAVOVEHO CENTRA V PRAZE 9 VE FORME ROZHOVORU S JEHO MA-
NAZEREM. O NECELY MESIC POZDEJI JSME VZNIKAJICI CENTRUM SAMI
NAVSTIVILI, ABYCHOM ZJISTILI, JAK AMBICIOZNI PROJEKT PUSOBI A JAK

[ T m

Novym trendem, ktery ndm v kdvovém centru pred-
stavili, je individualni barevna personifikace kavovaru.
Sluzbu, kterou centrum nabizi ve spolupraci s predni-
mi kuchynskymi a bytovymi studii, oceni kazdy, kdo
nechce do své nové hraskoveé zelené kuchyné umistit
kavovar v tradi¢ni ¢erné nebo stfibrné barvé. Kazdy ka-
vovar NIVONA si tak v prazském Kavovém centru mu-
Zete zakoupit v libovolné barvé, vybirat Ize z vice neZ
80 000 variant.

Dalsi znackou, jejiz showroom v Kavovém centru
v Praze vznika, je JURA. | v pfipadé tohoto Svycarského vy-
robce se bude jednat o luxusné pojatou prezentaci znacky
v Cechach. Showroomu JURA bude v Kavovém centru do-
minovat monopost F1 Sauber, kterého je JURA reklamnim
partnerem.
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Dyson zavadi testovaci

program pro zakazniky

VEDLE BEZNYCH FOREM PODPORY PRODE]-
CU, JAKYMI JSOU VYSTAVNI DISPLEJOVE KUSY
ZA SNIZENOU CENU, VYSTAVNI STOJANY
A PODSTAVCE, PROSPEKTY, LETAKY A JINE PRO-
PAGACNI MATERIALY, ZAVADI DYSON NOVINKU.
U VYBRANYCH PRODEJCU SI KONCOVi ZAKAZ-
NiCl BUDOU MOCI ZA MANIPULACNI POPLATEK
ZAPUJCIT VYSAVAC DYSON NA VYZKOUSENI
U SEBE DOMA. POKUD SE NA ZAKLADE VLAST-
NIHO TESTU ZAKAZNiK ROZHODNE VYSAVAC
ZAKOUPIT, MANIPULACNI POPLATEK MU BUDE
Z CENY VYSAVACE ODECTEN.

K zapujceni budou k dispozici nejnovéjsi modely Dyson
DC52, které jsou mimo jiné unikatni tim, Ze nevyzaduji Zadnou
Udrzbu filtru a posouvaji témér k dokonalosti hlavni filozofii
Dysonu: ,,Bez ztraty saciho vykonu a bez dodatecnych nakla-
di.“ Dalsi modelovou radou, kterou si zikaznici budou moci
takto vyzkouset, jsou akumulatorové vysavace Dyson DC62.
Tyto lehké a pritom velmi vykonné akumulatorové vysavace
poskytuji saci vykon srovnatelny s klasickymi podlahovymi vy-
savaci napajenymi trvale z elektrické sité. Dyson DC62 nema
diky svému enormnimu vykonu ve své kategorii konkurenci,
tento vysavac doslova méni dosavadni navyky. A presné tam
Dyson svym novym testovacim programem miri. Chce, aby
se zakaznici sami pFesvédcili, co jim Dyson prinese.

Prodejci, ktefi budou mit zidjem o zapojeni do testova-
ciho programu Dyson, mohou kontaktovat distributora pro
Ceskou republiku a Slovensko — spole¢nost Solight Holding,
s. . 0., kde se o programu dozvédi vice. Pokud splni zakladni
podminky, konkrétné budou mit dohodnuty sortiment skla-
dem a spravné ho vystavi, mohou tuto novou a neotrelou
sluzbu nabidnout svym zakaznik(m, posilit tim nejen prodej,
ale i prestiz svych provozoven.

DC52 - nejnovéjsi vysava¢ Dyson. Posledni soucast,
ktera mohla zpusobit pokles saciho vykonu - filtr byla
nahrazena zdokonalenym systémem mensich cyklon
a jeho spravna funkénost byla peclivé ovéfena mnoz-
stvim testovaciho prachu odpovidajici 10 letiim vysa-
vani. S DC52 pokles saciho vykonu nehrozi.

www.dyson.cz
dyson.solight.cz

Hubice DC62 s rota¢nim kartacem s karbonovymi
vlakny je vhodna pro koberce i pro hladké plovouci
podlahy, parkety, linolea, dlazdice apod.

Vysavani je ve spousté domacnosti muzska prace,
tak pro¢ nemit néco, co stejné dobfe poslouzi jak
doma tak v auté&?

—

DCé62 bude vzdy po ruce, nabita a pripravena po-
slouzit. Do drzaku na sténu lze pFfimo zapojit nabi-
je€ku, takze odpada dalsi starost.

dyson



Spotrebice Bauknecht - kvalita, design, inovace

LETOS NA JARE TO BYLY DVA ROKY, KDY VSTOUPILA NA CESKY TRH DALSI KVALITNI

AV ZAPADNI EVROPE POPULARN{ ZNACKA DOMACICH SPOTREBICU — BAUKNECHT. OD TE DOBY SE
JIZ ETABLOVALAYV ROLI DODAVATELE VYSOCE KVALITNICH, DESIGNOVE ZAJiIMAVYCH A TECHNOLO-
GICKY VYSPELYCH SPOTREBICU VOLNE STOJICIHO I VESTAVNEHO TYPU. PRODUKTOVE PORTFOLIO SE
POSTUPNE ROZSIRUJE A OBSAHUJE TAKE NEKTERE UNIKATNI PRODUKTOVE RADY. NAPRIKLAD LETOS
BYLA VEREJNOSTI PREDSTAVENA NADCASOVA BLACKLINE —VESTAVNE SPOTREBICEV PROVEDENI
CERNE SKLO PRO ZAKAZNIKY, KTERI HLEDAJi A OCENUJi VYJIMECNOST.

Domaci spotrebice Bauknecht jsou vyvijeny
a vyrabény s ohledem na maximalni zkvalit-
néni zivota v domacnosti. Snoubi

se v nich snaha docilit pFijemného a jedno-
duchého ovladani spolu s inteligentnimi funk-
cemi a ekologickym provozem. Na zacatku
letosniho roku zménila znacka vyrazné svou
image prostrednictvim neotrelych vizuald,
kterym vévodi ,,Mr. Bauknecht“. Ty podtrhuji
jednoduchy a bytostné elegantni design spo-
trebicd. Spolu s novym stylem komunikace
prisla na trh také jiz v ivodu zmifnovana rada
BlackLine, kterou oceni nadseni kuchari

i milovnici designu.

BlackLine

Kazdy kus z této Fady upouta svym doko-
nalym vzhledem v luxusni cerni. Pfi vyvoji
novych spotrebicl rady BlackLine spojila
znacka Bauknecht své sily s némeckou
technologickou firmou SCHOTT a vyvinula

specialni vysoce kvalitni a velmi odolné sklo
se zrcadlovym povrchem. SCHOTT® See-
Clear zlepsuje vyuzitelnost a estetiku vSech
sklenénych cel a ovladacich panell u spotre-
bi¢l rady BlackLine a zdlraznuje nadcasovy
charakter téchto kuchyriskych spotrebicu.
Elegantni Fadu tvori na ceském trhu Sestice
spotrebicl. Prvnim je vestavna horkovzdusna
trouba BLVMS 8100 SW s kruhovym topnym
télesem, ¢ernobilym displejem ProCook,

30 prednastavenymi recepty a funkci po-
malého vareni pri 85 az 90 °C. Nevyzaduje
predehrivani a umoziuje péct az ve

3 Grovnich najednou bez miseni vani. Uzivateli
nabizi nadstandardni objem 73 | a ispornou
energetickou tridu A — 20 %. Praktickym

a estetickym dopliikem k pecici troubé je
trouba multifunkéni mikrovinna, ktera nese

v pripadé BlackLine oznaceni EMCHD 8145
SW a disponuje objemem 40 |. Nechybi u

ni funkce zapékani Crisp, vareni v pare ci

horky vzduch. Uzitecnym dopliikem kuchyné
vybavené radou Bauknecht BlackLine je nové
také ohrevna zasuvka (WD 170 SW), ktera
nabizi predohrev kuchynského nadobi a nacini
v teplotnim rozmezi 30 ° a 85 °. Zaroven pri
umisténi horkovzdusné a multifunkéni trouby
vedle sebe esteticky dorovnava vyskovy rozdil
téchto spotrebici.

K pohodInému vareni pak slouzi indukéni
sklokeramicka deska ESPIF 8950 IN o kom-
fortni SiFce 86 cm — ta poskytuje nadstan-
dardni funkce (pauza, flexibilni zény pro vétsi
¢i ovalné nadobi, Rapid Start Booster ¢i au-
tomatické senzory) a je vybavena dotykovym
ovladanim. Nad deskou se potom nachazi
vykonny nasténny odsava¢ DWGR 9780 ES.
A koneéné, skladovani potravin a napoji ma
na starost side by side chladnicka KSN 568
A++ES s funkci No Frost a systémem
MultiFlow pro ty nejlepsi podminky uchova-
vani surovin v celém prostoru chladnicky.



Nova deska
se zapusténymi horaky
a povrchem iXelium™

Zhavou novinkou v nabidce znacky Bauk-
necht je plynova varna deska TGZ 5758
IXL o Sifce 73 cm.Vsech 5 horaka je za-
pusténych do desky, coz velmi usnadiuje
jeji ¢isténi, které neni u béznych plyno-
vych desek vzdy jednoduché. Z hlediska
Cistoty i vzhledu desky je dllezZity také
patentovany povrch iXelium™ vyrobeny
pomoci nanotechnologie, ktery vytvari na
povrchu desky ochrannou bariéru proti
chemickému a mechanickému pUlsobeni.
Tato unikatni technologie zarucuje sta-
lobarevnost, vyssi odolnost, minimalizuje
poskrabani, odirani a usnadnuje cisténi

a Udrzbu desky. Zapusténé horaky také
znamenaji vétsi efektivitu vareni diky svis-
Iému, pfimému privodu tepla k hrnci.

Historie znacky
Bauknecht

Historie znacky se zacala psat uz
v roce 1919 v Némecku, kdy

se pojila s vyrobou elektromo-
toru s Sirokym uplatnénim, a po
skonceni druhé svétové valky
vstoupila do svéta domacich
spotrebicu. Uz v roce 1969 méla
spolecnost Bauknecht

12 tisic zaméstnancl a rocni
obrat prekracujici 620 milionu
marek.A rust nadile pokracoval
i diky vyvozu zbozi do vice nez
60 zemi celého svéta.

Odpovida Markéta Minarikova,
marketingova reditelka spolecnosti

Whirlpool CR a SR

Znacka spotrebi¢t Bauknecht je na
trhu dva roky. Jak zpétné hodnotite
jeji vyvoj a stavajici pozici?

| pres to, Ze je na naSem trhu znacka
Bauknecht relativné kratce, ve svété

a prredevsim v sousednim Némecku je
velmi znama a popularni. Je synonymem
kvality, inovaci, vytribeného designu

a pohodiného ovladani, coz zacinaji
postupné zjistovat i zakaznici v Ceské
republice a povédomi o znacce stale
stoupa. Znacka se dobre etablovala a jeji
postaveni se vyviji a posiluje. Predevsim
kuchynska studia dlouhodobé generuji
zvysujici se zajem o vestavné spotrebice
Bauknecht, které jsou zarukou skvélé
volby pro novou kuchyni. Je dilezité Fici,
Ze znacka Bauknecht je prémiova

a je urcena pro narocného zikaznika.

Jaké jsou ohlasy na kompletni
rebranding znacky, ktery probéhl

v Ceské republice na zagatku letos-
niho roku?

Zpétna vazba smérem k novému brandin-
gu znacky byla a stale je opravdu kladna,
zakaznici stejné jako prodejci se s ni velmi
dobre identifikuji. Je tFeba Fici, Ze zména
byla opravdu zasadni a nesla nejen vymeé-
nu vizuald &i novou tvar, ale také pevnéjsi
spojeni komunikace znacky s ustrednim
claimem ,,Bauknecht: Mehr als Technik*,

v prekladu tedy ,,Bauknecht: vice nez
technologie®, ktery povazujeme za napro-
sto vystizny a velmi dobre formulovany.
Navic jsme se rozhodli jej pro CR ne-
prekladat a zdUraznit tim tak némeckou
technologickou zakladnu znacky, ktera jde
ruku v ruce s preciznim vypracovanim,
mimoradnou kvalitou a minimalistickym
designem.

Novou dynamickou identitu doprovazi
jedina tvaf — muz, Mr. Bauknecht. Tato
stylizace naprosto splnila nase ocekavani
a z pohledu marketingu pomohla znacku
zajimavé odlisit od ostatnich a doprovod-
nym vizualem definovat jeji charakter.

Co je pro zna¢ku Bauknecht
smérem k zakaznikovi klicové

a jaké jsou plany pro rok 2014?
Kli¢ova je rozhodné kvalita, ktera je
spolecné s vytribenym designem hlavnim
synonymem znacky. Léty provérenou du-
véru, kterou ve znacku mame, potvrzuje-
me i plnou pétiletou zarukou na vsechny
spotrebic¢e Bauknecht. Na vysokou kvalitu
je kladen diraz v prabéhu celé vyroby,
kterou doprovazi prisné vstupni i vystup-
ni kontroly. Znacce se na trhu dari stale
Iépe a nase ocekavani predevsim v oblasti
prodeje vestavnych spotrebicl se naplfiuiji.
A v tom chceme pokracovat v roce

2014 a nejen v ném.

Bauknecht

Mehr als Technik:




SKUPINA VYROBKU * VESTAVNE TROUBY

Klasické trouby na
ustupu, otéze prebiraji
elektronické modely

s inteligentnimi systémy

STRACH VARENIM NEPOLIBENYCH UZI-
VATELU, ZE ZKAZi VECERI, SE POMALU
STAVA OZVENOU MINULOSTI. S MODERNI
TROUBOU, KTERA JE VYBAVENA ELEKTRO-

NICKYMI SYSTEMY A V LEPSIM PRIiPADE
1 PECICi SONDOU, DOKAZE PRIPRAVIT DO-
KONALY ROSTBIF | CLOVEK, KTERY V ZIVO-
TE NEVARIL JEDINY POKRM.

Magazin SELL plsobi na ¢eském trhu uz vice nez pét
let a za tu dobu cela redakce sleduje rok za rokem
postupné zmeény v nabidkach jednotlivych znacek.
Plizivé se v nich roztahovaly béhem té doby elektronic-
ké trouby, schopné kontrolovat pfipravu masa. Nejpr-

ve Slo o top modely, postupné vSak zacaly obsazovat
nizsi a nizsi pozice, az se staly u nékterych strednich
a vyssich znacek dominantou. Inovaci, implementova-
nych do aktualnich novinek na trhu, je ovSem mno-
hem vice. VétSinou se tykaji pravé elektronickych mo-
deld, protoZe ty umoznuji nasazeni celé rady chytrych
systéml a pomucek. Diky nastupu parnich funkcei,
pyrolyzy a nove také indukce se nabidka diverzifikuje
a pusobi mnohem rozmanitéji nez pred par lety.
Velkou roli také hraje snaha o designové odliSeni
u mnoha znacek - nékteré vsazeji na rustikalni kon-
cepci, jini ¢isty moderni vzhled a nékdo na extrava-
gantni pojeti z pera designérl zvuénych jmen.

Funkéni vybava aneb honba za inovacemi
S prichodem elektronickych feSeni se staly trouby
uzivatelsky privétivéjSimi, protoZe je v nich mnohem
slozitéjsi jidlo spalit ¢i nevhodné upravit, jak uz bylo
receno v Uvodu. Mnozi urcité jeSté vzpomenou na sta-
ré plynové sporaky, hojné rozSirené jesté za minulého
rezimu, ve kterych nebyl ohfev rovnomérny a pecéeni
si zadalo um a zkuSenosti. Néco takového uz z vétsi
¢asti neplatilo u béznych elektrickych trub, v pripadé
elektronickych pak vibec.

Z pohledu nasi redakce doslo v poslednich letech
ke tfem zasadnim inovacim, kterymi jsou pecici son-
dy, pyrolytické Gisténi a teleskopické vysuvy. Samo-
zfejmé nejde vzdy o Uplné novinky. Dulezité je ovSem
to, Ze se zacaly vyrazné rozSifovat a Ze zapadaji ¢asto
do komplexniho inteligentniho systému trouby. Napfi-
klad pecici sonda napojena na procesor trouby a jeji
systém ma zcela jiny rozmér nez klasicka sonda s tep-
lomérem, ktera neni propojena s troubou.

VétSina znacek ma snahu neustale inovovat
vinku. Nékdy jde o zajimavé funkce, hodné dalsiho vy-
voje, jindy o slepé ulicky. Jednou ze zZhavych novinek,
ktera ma z pohledu SELLu urcité smysl, je integrace
indukéni desky do nové trouby Whirlpool AKZM 8910
IXL, kdy deska ohfiva pekac¢ nebo plech pfimo. O horni
ohrev se pak stara tradicné umistény gril. Blize vyro-
bek popisujeme v produktovém prehledu.

Parni trouby

Velkym hitem poslednich let jsou také parni trouby.
Zde je potreba rozliSovat ryze parni modely, vétSinou
kompaktni s vySkou 45 cm, a standardni 60 cm vyso-
ké trouby, které mohou mit funkci vareni v pare také.
Dlouhou dobu platilo, Ze pokud chce zakaznik troubu
s parou, musi se vzdat funkce pyrolytického cisténi.
A u vétSiny znacek na trhu je tomu tak nadale. Jedi-
ny, kdo vyrabél pyrolytické trouby s parni funkci, byl
De Dietrich, potazmo také Fagor, jemuz znacka pa-
tfi. V soucasné situaci, kdy Spanélsky vyrobce kra-
chuje a vyroba stoji, véetné vyroby znacek Brandt
a De Dietrich, ale neni vibec jisté, kdy a zda bude
vyroba také téchto spotrebicl obnovena.
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AEG
BS931440NM

Trouba MaxiKlasse patfi mezi nej-
vétsi ve své tfidé, protoze ma vnitini
objem 74 |. AEG u ni také zdlraznuje
pritomnost funkce ThermiC°Air, kte-
ré pouzivd mimo jiné novy aerody-
namicky kryt ventilatoru a zajistuje !
lepsi proudéni vzduchu. Teplota se dostava Gcinné do celého
prostoru trouby, takZe se zkrati doba pfipravy, a teplotu pro
peceni Ize nastavit az o 20 °C jinak, nez je bézné. Ve vybavé
nechybi ani pecici sonda pfipojena na inteligentni systémy,
parni funkce vcetné peceni s pfidavkem pary, funkce IsoFront
Plus pro zajisténi nizké teploty dvifek, jemné a tiché dovirani
a rozhrani NaviSight pro jednoduché ovladani vsech programi
a nastaveni. Trouba spada do energetické tfidy A - 20 %.

SKUPINA VYROBKU * VESTAVNE TROUBY

Amica
Integra EBI71294

Vlajkova lod nabidky polské znac-
ky s barevnym LCD displejem ma
vnitfni objem 66 |. Kromé vodicich
list nabizi také teleskopické vysuvy,
které usnadni kontrolu pfipravova-
nych pokrm0 i manipulaci s horkymi
plechy. Z dalsi vybavy stoji za zminku pecici sonda pfipojena
na systém trouby. Ohfev probiha pomoci horniho, spodniho
nebo zadniho kruhového topného télesa. Dvitka trouby maji
trojité sklo k zajisténi bezpecénosti, predevsim déti, pfi peceni.
Energeticka tfida trouby je A - 20 %.

Bauknecht
BLCE 7103/PT

Novinka v nabidce znacky Bauk-
necht je horkovzdusnou trou-
bou s kruhovym topnym télesem
a vnitinim objemem 65 |. Uziva-
teli nabizi 8 rlznych programi
véetné udrzovani jidla pfi teploté
30 °C nebo 60 °C, a to az po dobu
10 hodin. Tato funkce je vhodna také pro kynuti tésta. Uvnitf
trouby naleznete teleskopické vysuvy a vnitini ¢ast dvitek
s celosklenénym povrchem SMART CLEAN, ktery se snadno
Cisti. Vyrobce jesté uvadi rychly predohfev peciciho prostoru
- 250 °C je dosazeno uZ za pouhych 6 minut. Trouba se fadi
do energetické tridy A - 20 %.

Lexikon

Pecici sonda
V tomto pfipadé mame na mysli sondu, ktera je pfimo
spojena s troubou a odesila do ni informace o teploté
uvnitf pokrmu. Jakmile je dosazeno pozadované hodno-
ty, jiz si uzivatel pfed samotnym pecenim nastavi, trouba
se vypne. Nékteré trouby maji v menu i informace o stup-

BEKO
OIM 25901 X

Inovativni trouba vybavena USB
rozhranim umoznuje uzivateli
nahravat do jeji paméti vlastni
recepty z flash disku. Na barev-
ném LCD displeji ukazuje popisky
s obrazky postupu pro jednotliva
jidla, displej Ize vyuZit také jako
bé&zny digitalni fotoramecéek. lJinak jde o pIné vybavenou
elektrickou troubu s funkci 3D peceni (horni, spodni ohfev
+ horkovzduch), teleskopickymi vysuvy, celosklenénymi dvirky
s NANO povrchem pro snadné &isténi. Udrzbu usnadiiuje jesté
zadni katalyticka deska. Vnitfni objem trouby je 65 | a energe-
ticka tfida A - 20 %.

ni propeceni masa, tudiz uzivatel nemusi ani védét, jakou
teplotu ma mit napriklad rostbif, aby byl pfipraven ,na
medium*. Jednoduse jen zvoli v menu propeceni ,medi-
um* a trouba uz se o vSe postara sama.
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Bosch
HBG38B950

Vyrobce popisuje tuto 671 troubu
jako vestavny model s inteligentni
programovou automatikou. Zd0-
raznuje proto funkci AutoPilot 68
s 68 prednastavenymi programy
pro automatické peceni. Dalsi di-

- lezitou funkcei je 3D horky vzduch
Plus, pfi jehoZ aktivaci rozdéluje trouba teplo rovhomérné az
na 3 zasuvné Grovné najednou. Celkové Ize pouZzivat az 14 dru-
hd ohfevu. V oblasti Gdrzby sazi Bosch na systém ecoClean,
kdy zadni sténa trouby pohlcuje tuky. Volitelné Ize ecoClean
dokoupit také na strop a boéni stény. Mezi ostatnimi troubami
vyéniva tento model diky své energetické tfidé A - 30 %, ktera
jesté neni zcela bézna.

Candy
FXH 895 VX

Italska znacka ma v nabidce tuto
pyrolytickou troubu s vnitfnim
objemem 73 I. Ovladani resi vy-
robce tradi¢nimi otoénymi volici
a LCD displejem. Celkové trouba
pouzivad 10 programu véetné tii-
fazového pyrolytického Cisténi pfi
500 °C ¢i programu pro rozmrazovani nebo udrZovani teploty
jidla. Vnitfni prostor osvétluji LED diody. Dvitka maji 3 izolaéni
skla. Co se tycCe spotreby, tak patfi tento model s energetic-
kou tfidou A - 20 % k souGasnému standardu.

——

TR
BEO 9790 X

Tradi¢ni némecka znacka, pa-
tfici stejné jako BEKO do rodi-
ny Arcgelik, je na Geském trhu
zastoupena spolecnosti EImax
Store. V jeji nabidce nas zauja-
la trouba s vnitinim objemem
65 |, pyrolytickym ¢isténim
a dotykovym ovladanim s ani-
movanym LCD displejem. Celkové nabizi 14 programu véetné
3D peceni, pomalého peceni ¢i udrzovani jidla v teple. Samo-
zfejmosti jsou celosklenéné dvere, ovsem s nadstandardnim
poctem skel - Blomberg pouziva u tohoto modelu 4. Trouba
se fadi do energetické tfidy A - 20 %.

Teleskopické vysuvy

Velmi hodnotné a uzitecné vybaveni lepsich trub, kte-
ré umoznuje prakticky pIné vysunuti plechu nebo rostu
a kontrolu pokrmu. SniZuje se tak riziko popaleni nebo
vypadnuti plechu z trouby jako pfi béZném vysouvani na-
dobi nebo plechu bez teleskopu.

Electrolux
EOY5851AAX

Trouba CombiSteam Deluxe
poskytuje uZzivateli mimo jiné
funkci vafeni v pare, kterou lze
vyuZzit také pfi bézném peceni.
Kombinace tradiéniho peceni
a pary zajisti dokonale kfupavé,
le¢ nevysusené pokrmy. K dispo-
zici jsou tak 3 stupné nastaveni pary. Pomoci s vyuzitim vSech
funkci pomudZe 100 prednastavenych program(. Electrolux ve
specifikacich dale uvadi pecici sondu FoodProbe, XL ventila-
tor s aerodynamickym designem a tiché zavirani dvirek trou-
by. Energeticka tfida je A - 10 %.

=

Pyrolyza

Vnitiek trouby se zahfeje na teplotu dosahujici az 500 °C
a veskeré necistoty na jejich sténach se spali na prach.
Zakazniky byste méli informovat, Ze funkce neni urcena
k ¢astému pouzivani na urovni nékolika tydni. Dochazi
k velkému namahani materialu a méla by se pouzivat
pouze jednou za par mésicu.
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PESTRA NABIDKA VESTAVNYCH

SPOTREBICU GORENJE

Do moderni kuchyné
Vestavna trouba BO 75 SY2W

www.gorenje.cz

Pro tradi¢nf rustikalni kuchyn
Vestavné trouby
fady Gorenje Classico

Inteligentni varenf

Priprava jidel na indukci Gorenje
Hitem poslednich let jsou indukéni
varné desky, které jsou az o 50 %
rychlejsi a spotfebuji az 0 40 % méné
elektrické energie. Gorenje navic vyvi-
nulo revolucni technologii IQ senzord
- lQcook, indukéni varné desky

s maximalné bezpecnym ovladanim,
provozem s optimalnf spotiebou
energie a prvotridnim vysledkem
vareni. Konkrétné jde napfiklad o in-
dukenf sklokeramickou varnou desku
1Q641AC. Po vybéru pozadovaného
rezimu vafeni (IQboil - vareni's vel-
kym mnozstvim vody, IQfry — smaze-
ni, 1Qgrill - grilovéni, IQpro — pomalé
varenti, IQsteam — vafeni v pafe) se
aktivuje senzor instalovany na poklic-
ce pomoci dotykového ovlddaciho
panelu. IQcook pak uz automaticky
nastavi spravnou teplotu i vykon, aby
nedoslo ke ztraté nutri¢nich hodnot
potravin, a dokonce zvlddne fidit
rGzné programy vareni na vsech Cty-
fech zonach najednou. Bezpecnostni
funkce SmartSense zabrani rozvareni
a pripaleni:Pokud.IQ senzory roz-
poznaji nedostatek tekutiny, proces
vareni se automaticky ukonci.

Vafenf na plamenu
Cesi stale radi kupujt
plynové varné desky

gorenje



SKUPINA VYROBKU « VESTAVNE TROUBY

| — Hotpoint
m— FKQ 898E C.20
(W)/HA

Multifunkéni trouba z fady LUCE je

dodavana v provedeni s vnéjsi Upra-
== vou v bilém skle. U vestavnych spo-
trebicl neni bila jesté zcela bézna,
ale jeji popularita roste. Novinka v energetické tfidé A - 20 %
poskytuje uzivateli peici prostor o objemu 62 | a je vybave-
na 2 automatickymi pecicimi programy na chléb a moucniky.
Standardnich program( je 10 véetné pfipravy jidel pfi nizké
teploté nebo udrZovani jidla v teple. Ovladani tvofi dotykovy
displej doplnény tradi¢nimi knofliky. Dvitka trouba maiji trojité
sklo a jsou aktivné ochlazovana. Nechybéji teleskopické vy-
suvy a katalytické samogisténi.

l Indesit
FIM 738 K.A IX (EE)

Z katalogu znacky Indesit jsme do
prehledu vybrali troubu v nerezovém
provedeni s 60l pecicim prostorem.
Svému majiteli nabidne 7 programd
(Fast Cooking, gratinovani, gril, hor-
ky vzduch, moucéniky, pizza, tradic-
ni). Nastaveni a ovladani probiha pomoci tradic¢nich otoénych
volicl a jednoduchého LED displeje s digitalni minutkou pro
nastaveni délky a konce peceni. Ve vybavé trouby naleznete
dvitka s 3 skly i teleskopické pojezdy. Z energetického hledis-
ka spada do tfidy A.

—
! .3

Gorenje
BO6P2X

Designové se tato trouba bézné
nabidce zcela vymyka. Divodem
je, ze za jejim vzhledem stoji re-
nomované studio Pininfarina, se
kterym Gorenje dlouhodobé spo-
lupracuje. Model s objemem 65 |
zaujme také vnitfnim prostorem
typu HomeMADE, u kterého vychazi jeho tvar z tvaru klasické
kamenné pece. UziteCnou a vitanou funkci je potom digital-
ni programovatelny modul s termosondou. Trouba pouziva
samozfejmé elektronické ovladani. Celni panel ma vyroben
z kombinace skla a kvalitni nerezové oceli. Cisténi vnitiniho
prostoru probihd pomoci funkce AquaClean, kdy staci na
plech nalit 0,5 | vody, aktivovat dany program a potom jen
lehce setfit necistoty ze stén. Nechybéji teleskopické vysuvy.
Energeticka tfida je A - 20 %.

Parni c¢isténi

Nékteré parni nebo i bézné pecici modely pouzivaji k ¢is-
téni vodu, respektive paru. Vnitfek trouby se ji navlhéi
vcéetné vSech necistot, horka para zajisti rozpusténi usa-
zenych tuku. Poté uz staci jen povrch setfit hadfikem.

MORA
VT 559 MX

Zastupcem ceské znacky MORA,
kterou také vlastni slovinské
Gorenje, je model s dotykovym
ovladanim Touch Control a LED
ukazateli. Multifunkéni trouba
s 9 funkcemi a energetickou tfi-
dou A - 20 % je vybavena také
teleskopickymi vysuvy a parnim ¢isténim vnitfniho prostoru,
ktery MORA nazyva Water systém. K ohfevu a peceni ji slouzi
spodni, doIni a kruhové topné téleso s ventilatorem. Specifi-
kace dale uvadéji komfortni a tiché zavirani dvirek a systém
pro ochlazovani dvitek.

Katalytické desky

Vétsinou se nachazi tato deska pohlcujici tuky pouze na
zadni sténé trouby. Volitelné ji Ize dokoupit také pro horni
sténu a bocni stény. Katalytické desky je nutné po case
vymeénit, protoze se ¢asem jejich schopnost absorbovat
tuky a necistoty zhorsi.
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VESTAVNE ELEKTROSPOTREBICE
NA CESKEM TRHU PODLE GfK

POPTAVKA PO VESTAVBACH
PREDSTAVOVALA V PRVNICH DVOU
TRETINACH LETOSNiHO ROKU

30 % Z CELKOVE U BILEHO ZBOZi".
PRUMERNA?Z INVESTICE DO VESTAVEB
ZUSTALA VE SLEDOVANYCH
DISTRIBUCNICH KANALECH?
MEZIROCNE* NA STEJNE VYSI,

U VOLNE STOJiCiICH SPOTREBICU
VZROSTLA O NECELA 4 %.
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Za velké domaci elektrospotiebice - vestavné i volné
stojici - zaplatili kupujici v prvnich osmi mésicich 2013
pramérné 7300 korun®. V nejvétsi mife se na celkovém
objemu i hodnoté prodeje bilého zbozi podilely vice nez
pétinou pracky a také chlazeni. U vestaveb vedly v objemu
odsavace par, vestavné varné desky a trouby, v hodnoté
jesté mycky a s odstupem rovnéz chlazeni. Obrat vzros-
tl jak u vestavného, tak i volné stojiciho provedeni me-
zirocné 4% tempem, pouze u volné stojicich spotiebicd
ho v8ak z velké miry generoval narlst prdmérné ceny.
Ten zaznamenalo oddéleni Consumer Choices, GfK
Czech, u volné stojicich chladni¢ek a kombinaci, mrazak
a mikrovinnych trub.

Vyvoj trhu vestaveb

Velka vétSina sledovanych vestavnych spotrebicd zlistala
mezirocné z hlediska prodeje v kusech v kladnych Gislech,
prirGstek v obratu zaznamenaly vSechny. Klicové skupi-
ny rostly v hodnoté mirnym tempem zhruba od 2 do 6 %,
pricemz 6% zvySeni trzeb dosahly vestavné varné des-
Ky. Téch se prodal 1,2nasobek objemu vestavnych trub
a spolecné se do celkového obratu vestaveb promitly 44 %.

Vestavné trouby

Prodej volné stojicich sporakli mezirocné klesl o 5 %
v objemovém i hodnotovém vyjadreni na rozdil od vestav-
nych trub, u nichZ obdobnym tempem poptavka naopak
vzrostla. Ta byla kladna v kaZzdém z prvnich osmi mési-
cu letosniho roku ve srovnani se stejnym obdobim pred

rokem, v cervnu dokonce presahla desetinu. Narlstu
trzeb vestavnych trub vSak ubral témér 3% pokles prad-
mérné ceny, kterou vytvarel zajem spotrebitell o levnéjsi
¢ast sortimentu. Konkrétné se z vestavnych trub v ros-
touci mite prodavaly vyrobky v cené do 10 tisic korun, za-
timco ve vySSich cenovych hladinach poptavka meziro¢né
klesala. Vyznamny narlist zaznamenal segment do 4 tisic
korun, ktery se na celkovém objemu vestavnych trub po-
dilel jednotkami procent. Sortiment do 10 tisic korun na-
rostl v prvnich dvou tfetinach 2013 jiz na 81 % celkového
prodeje v kusech pfi meziroénim zvySeni podilu o necelé
4 procentni body.

Technické parametry vestavnych trub

Letos v srpnu zaplatili za vestavnou troubu kupujici pri-
mérné 8 700 korun. Skladbu prodeju vytvarely ze 13 %
vyrobky energetické tfidy A++ a podobny dil tvofily i mo-
dely A+. Oba tyto segmenty se na celkovych srpnovych
trzbach podilely z necelych 30 % a vykazovaly zfetelné
rostouci trend. Mezi dvaceti nejprodavanéjSimi mode-
ly bylo v srpnu sedm zafazeno v energetické tridé A++
nebo A+.

Podil vestavnych trub bez samocisténi mezirocné klesl,
v srpnu se v objemu snizil az na polovinu. Podobné jako
v pfedchozich mésicich i v srpnu pfi vybéru vestavné trou-
by se samo¢isténim zakaznici nejéastéji vybrali katalyzu,
se vzrUstajicim zajmem hydrolyzu a dale pyrolyzu.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddé&leni Consumer Choices, kontinualné& monitoruje trh se zboZim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku metodou
panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované Udaje o prodejich kone¢nému spotfebiteli ze stalého reprezentativniho
vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.com/cz, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Consumer Choices Directora CZ&SK

(zdenek.barta@gfk.com).

1 Sledované skupiny: pracky, susicky, sporaky a vestavné trouby,
varné desky, odsavace par, mycky nadobi, chladni¢ky a kombinace, mraznicky a mikrovinné trouby.
2 Vazena poctem prodanych kusu, zaokrouhlena na stovky korun.
3 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, cash & carry, obchodni domy,
nespecializované Cisté internetové prodejny a IT prodejny), kuchyiska studia a prodejny nabytku.
41-VII1 2013 vs. I-VIIl 2012.

GfK - Growth from Knowledge




SKUPINA VYROBKU « VESTAVNE TROUBY

I Siemens
HB78GU570

Prémiova némecka znacka dodava
na Cesky trh tuto funkcemi nabitou
troubu s pyrolytickym ¢iSténim, kte-
ré firma nazyva jako ,activeClean“.
Podobné jako u trouby znacky Bosch
naleznete ve vybavé pecici automa-
tiku cookControl 68 s prednastavenymi recepty a 3D horky
vzduch pro peceni az na 3 Grovnich najednou. K ovladani
slouzi tradi¢ni tlacitka a voli¢ kombinovany s LCD displejem.
Dvitka trouby se vyznacuji tlumenym doviranim a teplotou
skla pouhych 30 °C béhem peceni pfi 180 °C. Jedna se
o Gsporny model v energetické tfidé A - 30 %.

Whirlpool
AKZM 8910 IXL

Na trh pravé uvedena trouba v ener-
getické tfidé A - 30 % je viibec prv-
nim modelem na svéteé, ktery vyuziva
k peceni indukéni technologii. Doda-
vana je s indukéni deskou, ktera se
zasune do stfedni Grovné, pripoji
k integrované zasuvce a posléze slouzi k pfimému rozpaleni
plechu nebo pekace. Efektivita takového spodniho ohfevu je
jednoznacéné vySSi nez u tradiénich trub. PouZivat ji Ize samo-
zfejmé také bez indukéni desky. Mezi zakladni vlastnosti trouby
patfi objem 73 I, funkce 6. smyslu pro automatickou regulaci
teploty a ¢asu peceni, 30 prednastavenych automatickych pro-
gram, teplotni sonda, vnéjsi povrch iXelium s vysokou odol-
nosti a Smart-Clean dvitka se snadnym c¢isténim.

e =
HTE
5 &
-
[+
——
Ay T :
.h:.l'*l-'r.-'.‘
5 S
|
s
Nardi

FEX 47D54 N4

Multifunkéni horkovzdusna trouba
s kruhovym topnym télesem ma zaji-
mavy design s podsvicenymi dotyko-
vymi plochami véetné dvou dotyko-
vych kruhovych ovladacl. Vzdy sviti
pouze ty funkce, které Ize aktualné
aktivovat nebo pouZit. Cela celni ¢ast je v efektnim ¢erném
skle. Trouba v energetické tfidé A ma vnitfni objem 58 I, vnitf-
ni povrch ze snadno Cistitelného smaltu a trojité sklo dvirek.
Vyrobce zminuje také 3 automatické programy a celkem
10 funkei.

Cisténi dvirek
Vétsina vyrobcu dnes dodava trouby s celosklenénymi
dvifky, coz usnadnuje jejich udrzbu. Kromé toho pouziva-
ji néktefi specialni sklo, které odpuzuje tuky a necistoty,
tudiz je Ize po peceni z ného jednoduse setfit bez pouziti
agresivnich cistidel.

Zanussi
Z0B33701CR

Rustikalni trouba italské znacky,
ktera patfi Svédskému Electro-
luxu, prekvapi velkym objemem

74 | a pyrolytickym ¢isténim vnitf-
niho prostoru. V zadni ¢asti pecici-
ho prostoru se nachazi ventilator
s kruhovym topnym télesem - vyrobce zdUraznuje rovhomeér-
ny rozvod tepla a mozZnost péct v nékolika Grovnich najednou.
Dvitka jsou snadno omyvatelnda a aktivné chlazena spolu
s elektronickymi komponentami. Tento model spada do ener-
getické trfidy A - 10 %.

Pocet skel dvirek
Na trhu najdeme trouby se 2 skly, nicméné vétsina jich

~ax e

¥

jici na vnéjsi ¢asti dvifek nizsi teploty. Vyjimkou nejsou
ani modely trub se 4 skly ve dvefich.
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Beko jako technologicka spicka
Vestavna trouba s USB a dalsi novinky

SPOLECNOST BEKO POKRACUJE V POSILOVANiIi SVE POZICE NA CESKEM
TRHU V MNOHA PRODUKTOVYCH KATEGORIICH. VYJIMKOU NEJSOU ANI
VESTAVNE SPOTREBICE, O KTERE JEVi ZAKAZNiCl PORIZUJiCi NOVOU
KUCHYN NEBO REKONSTRUUJICIi TU STAVAJICi VELKY ZAJEM. BEKO COBY
VELKY INOVATOR PRICHAZi NA TRH S REVOLUCNIMI NOVINKAMI, KTERE UCINi

VARENi ZABAVNOU CINNOSTI.

Vestavna trouba s USB: OIM 25901 X

Top model znacky BEKO je vybaven nejen
mnozstvim uzite¢nych programda, jakymi jsou 3D
peceni i moderni pe€eni pfi nizké teploté, ale
diky funkci BEKO Séfkuchar nabizi jesté 82
specialnich receptll v 6 kategoriich. A to

s fotografiemi, popisem pfipravy jidla

a nastavenymi parametry pe€eni pro maximalni
pohodli uzivatele. Cely systém pfivadi

k dokonalosti jeSté moznost vytvofit si vliastni
recepty a do trouby je jednoduse nahrat pres
vestavéné USB rozhrani. Celé menu a veSkera
nastaveni jsou samoziejmé v ¢estiné, takze
nebude zadny uzivatel pfi pouzivani trouby tapat
a hledat uzivatelskou pfirucku. Jelikoz ma trouba
barevny LCD displej, Ize ji ve vypnutém stavu
také pouzivat jako digitalni fotoramecek, na
kterém se mohou zobrazovat rizné fotografie

a obrazky.

Ato neni vSe. OIM 25901 X ma ve vybavé jesté
dvifka s vnitfni NANO upravou, odpuzujici
mastnotu a branici pfipékani necistot. K jejich
vycCisténi staci pouze hadfik nebo Zinka, kterou
se dvifka otfou. Zadni katalyticka deska a hladky
smalt trouby potom jen podporuji celkovou
jednoduchou udrzbu Cistoty. BEhem samotného
pouZzivani oceni majitelé trojity teleskopicky
vystup, Soft close dvifka s automatickym
dovienim a dotykove ovladani. Trouba je také
velmi usporna a spada do energetické

tfidy A-20 %.

Varné desky ve znameni variability

BEKO dodava na ¢esky trh jak indukéni
sklokeramické desky, tak hi-light sklokeramické
a plynové, které mohou byt bud’ sklenéné, nebo
nerezové. A to v Sitkach 70, 60 nebo 30 cm.
Chybét nemohou ani modely s WOK horaky se
tfemi fadami plamene pro rychlou a autentickou
pfipravu asijskych specialit.

V katalogu bezesporu vyéniva indukéni model
HII 64500 FT s posuvnym dotykovym ovladanim
Touch Slider. PotéSujici a zaroven prakticka je
moznost propojit 2 levé zony do jedné s jednim
ovladanim — napfiklad pro pouziti podlouhlého
pekace. Samozfejmosti jsou jiz Casovace pro
kaZzdou zonu, boostery pro zrychleny start vareni
¢i ,Eko" usporné nastaveni. Pokud musi uzivatel
od desky na chvili odejit, jednoduse stiskne
tlacitko ,Pauza“ a deska razem prestane vafrit.
Po navratu opét vafeni obnovi jednim dotekem —
se vdemi nastavenymi parametry.



Inovace ve vestavnych spotrebicich
rady Hotpoint LUCE

STEJNE JAKO MNOHO DALSICH SPOTREBICU ZNACKY HOTPOINT PROCHAZEJi | VESTAVNE MO-
DELY DESIGNOVE RADY LUCE INOVACEMI A VYLEPSENIMI, ABY ZAJISTILY UZIVATELUM NEJSNAZSI
A NEJSETRNEJSi POUZIVANI A ZAROVEN NEJLEPSi VYSLEDKY. NOVE TECHNOLOGIE, MNOHDY UNI-
KATNI PATENTY, JSOU KOMBINOVANE S ELEGANTNIMI MODNIMI LINIEMI A RAFINOVANYMI DE-
TAILY V PROVEDENI NEREZ A SKLO, KTERE MAXIMALNE ODPOVIDA|Ji PREDSTAVE O MODERNI DO-
MACNOSTI. PREDSTAVUJEME VAM TO NEJLEPSi Z RADY LUCE.

Nové patentované inova-

ce v digestoFich

Nové vybudovana tovarna Indesit
Company na odsavace par v pol-
ské Lodzi prinasi technologické
i konstrukéni inovace v digesto-
rich, které jsou diky tomu vykon-
tykaji predevsim filtracnich systé-
md. Unikatnim patentem Indesit
Company je novy dvojity tukovy
filtr skladajici se z hlinikového filtru
a nerezového deflektoru, diky kte-
rému je Ucinnost filtrace zvySena
na 91 % oproti 67 % pFi pouziti
pouze hlinikového filtru u béznych
digestori. Uhlikové filtry v odsava-
Cich par Hotpoint maji novy tvar,
jsou vétsi, umisténé vyse v kominu
. a disponuji inovovanym typem
aktivniho uhli. Diky tomu je Ucin-
nost zachycovani pachu zvySena na
97 % oproti 45 % u standardnich
uhlikovych filtrd. Bezuhlikovy mo-
tor prinasi az 67 % Usporu energie
v porovnani s klasickym motorem
a snizeni hluénosti az o 16 dB(A).
K nizsi hlucnosti spojené s mensi
intenzitou vibraci pfispiva také sil-
néjSi zvukotésna izolace.



Aktivni kyslik také

ve vestavnych spotrebicich

Vybrané modely vestavnych chladnicek a my-
cek nadobi jsou nové vybaveny technologii
Active Oxygen. Ta napodobuje zpUsob, jakym
priroda vytvari cerstvy vzduch, a uvoliuje
do vnitfniho prostoru chladnicek a mycek
aktivni tfiatomové molekuly kysliku (ozén O,).
Vnitfni atmosféra spotrebicl je tak vycisténa,
SiFeni bakterii a mikroorganismd je snizeno
az o0 90 %, vznik neprijemnych pach( je omezen

az o 70 %.Technologie Active Oxygen i bez pridané spotreby ener-
gie prispiva k prodlouzeni trvanlivosti potravin a zachovani jejich
kvality v chladnickach a bojuje s nepFijemnymi pachy a bakteriemi
v myckach. Technologii Active Oxygen je mozno v chladnicce dle
potreby zapnout a vypnout tlacitkem na displeji.V zapnutém rezimu
se Castice aktivniho kysliku uvolfiuji automaticky kazdou pul hodinu
po dobu 4 minut.V mycce technologie pracuje mezi dvéma cykly.

Trouba Openspace — objem 77 litru

a variabilita 3 samostatnych trub

Trouba Openspace nabizi pfi zachovani standardnich
rozméru 60 cm vestavby celych 77 litri objemu a moz-
nost rozdélit interiér trouby na dva samostatné prostory.
Tak Ize péci najednou odli$né pokrmy pfi ruznych progra-
mech a s rozdilem teplot az 100 °C, efektivné pouzit pou-
ze horni cast trouby (24 |) pro ohfev nebo naopak pouze
spodni ¢ast (51 I) jako ventilovanou troubu bez nutnosti
ohfrivat cely vnitini prostor. Pro pripravu velkych hostin
muzete vyuzit cely objem 77 | a péci aZ na 4 Urovnich
najednou, a to s perfektnim vysledkem peceni v kterékoliv
casti trouby. Patentovana technologie ventilace Dual Flow
System totiz umoznuje teplu cirkulovat vSemi sméry a tak
jej rozvadi rovnhomeérné po celé troubé. Stabilita teploty
v prubéhu peceni je nasledné kontrolovana elektronicky.
Tento systém ventilace navic udrzuje nizsi teplotu dvirek
trouby oproti tradicnim troubam pro bezpecnou mani-
pulaci. BEhem bézného peceni teplota dvifek nepresahne
35 °C, zatimco béhem samocisticiho programu v pyrolyze
zlstava na 60 °C.

www.hotpoint.cz

www.facebook.com/hotpoint.cz.sk n HOtpOint
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Dealerske dny HP Tronic a FAST
Predni znacky se sjely do Brna a Jihlavy

MAGAZIN SELL LETOS VYRAZIL NA VELETRHY OBOU NEJVETSICH VELKOOBCHODU S ELEK-
TRONIKOU A DOMACIMI SPOTREBICI, KTERE SE KONALY NECELY TYDEN PO SOBE. PRINASI-
ME OBRAZOVOU MOZAIKU TOHO, CO NAS V BRNE A JIHLAVE ZAUJALO.

<«

Bissell a Breville

KdyZz presla kategorie kuchynskych spotre-
bicl a Zehleni znacky Braun pod skupinu
De’Longhi, vypadla spolecnosti Rafinanz
Orbico ze sortimentu znaéna ¢ast vyrobkd.
Nové proto zahdjila spolupraci s tradi¢nim
americkym vyrobcem vysavacu a pfistrojli pro
péci o podlahy Bissell, plsobicim na trhu uz
od roku 1883. V oblasti pfipravy jidla, napojl
a péce o oblecéeni se stala distributorem aus-
tralské znacky Breville. Mnohé prodejce jisté
napadne, Ze produkty tohoto vyrobce distri-
buuje v Cesku spolednost FAST pod znadkou
Catler. Zde je potreba rozliSovat australskou
firmu Breville AU a britskou firmu Breville UK,
které spolu nejsou uZ nijak propojeny a maji
i odlisné vyrobky. Rafinanz Orbico dodava
- do Ceska spotfebice od Breville UK, zatimco
A FAST od Breville AU.

A

AEG, Electrolux a Zanussi
Na akci HP Tronic mél Svédsky Electrolux
pomérné velkorysy prostor a prezentoval
Zstvi malych i velkych spotfebicl. Za-
nas jak nové roboty i vysavace, tak
rapfiklad pravé uvedeny prekapavac s in-
tegrovanym mlynkem na kavu.

<«

Bosch a Siemens
Némecky vyrobce privezl
do Brna i Jihlavy celou fadu
spotiebicl. Barvami hréala ku-
pfikladu sestava nékolika vy-
savacl, stojici na Gspornych
myc¢kéach.

BEKO : F
V  prezentanim prostoru této - A
znatky jsme v Brné potkali né-  Braun, De’Longhi a Kenwood

kolik jejich Ceskych manaZerd Neni asi velkym pfekvapenim, Ze u expozice tfi znadek skupiny De’Longhi bylo
po boku krasnych hostesek. Na  jak v Brng, tak v Jihlavé bezkonkurengné nejvice lidi. Firma je napfiklad v ka-
FAST Day do Jihlavy potom pfijel  tegorii kavovard jasnym lidrem trhu s prakticky nedostiznym naskokem, jejim
také znamy gurman a kuchaf Ro-  zaméstnanciim nicméné nestoupa Gspéch do hlavy, jak byva u mnohych dal-
man Vanék, ktery zahajil s BEKO  &jch zvykem, a ma p&kné a kvalitni vyrobky. V neposledni fadé pak ukazuje
marketingovou spolupraci. svlj odlisny pfistup k trhu i tim, Ze jeji generalni feditel, zodpovédny za tfi trhy,
nechybél letos na ani jedné dealerské akci.
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Bauknecht a Whirlpool :
Kdyz jsme dorazili k americkému

vyrobci, uz nas vitala vzdy usmévava
Adéla Shejbalova, kterd nam predstavila
novou indukéni troubu Whirlpool. Prostor
jsme ji vénovali v novinkové sekci minu-
Iého vydani, a tak jsme se rozhodli do
reportaze zaradit novou indukéni desku
s funkei Flexi Cook (indna velkd zéna
s automatickou @ikl Firnce i hrned).

Gorenje A
Na ani jednom z veletrh( nechybél slo-
vinsky vyrobce, jehoZz zastupce nam
predstavil fadu Classico, jiz firma pre-
zentuje jak v aktualnim vydani na strané
19, tak v nasSern taematickém specialu,
ktery vySel 21. Firim w daniku MF E15.

Marc Fosh: Nové tyCové mixéry
Braun Multiquick 7 se vyznacuji
revolucnim ovladanim

rﬂr-l NA VELETRHU HP TRONIC JSME SE U EXPOZI-

CE ZNACKY BRAUN SETKALI S JEJi MEZINA-
RODNIi KUCHARSKOU TVARI, KTEROU PRIVEZ-
LO CESKE ZASTOUPENI AZ DO BRNA. VYUZILI
JSME PRILEZITOSTI A ZEPTALI SE NA ZBRUSU
NOVE MIXERY, KTERE BRAUN NEDAVNO PRED-
STAVIL.

V ¢em jsou nové ty¢ové mixéry Multiquick 7 jiné ve srovnani

s konkurenci?

Podivejte se pozorné na jeho ovladani. Nenajdete na ném Zadné kolecko pro
regulaci vykonu, které je ¢asto nutné ovladat druhou rukou, ani separatni
tlaéitko pro zménu rychlosti. VSe ovladate jednim velkym tladitkem, které je
umisténo tak, Zze pres néj mate ruku. Podle toho, jak silné tlacitko stiskne-
te, se méni vykon. Systém je dokonale intuitivni a nepotfebujete druhou ruku
k nastavovani vykonu.

Co dalsiho jesté nova fada nabizi?

Jednotlivé modely se liSi podle vybavy. J& samoziejmé doporucuji pofidit nej-
vybavenéjsi a nejuniverzalnéjsi model s mixovaci nohou, Slehacem, sekackem
a nadobou na mixovani. S&m ho pouZivdm béhem vareni ¢asto a jsem s nim

velmi spokojeny.

Sencor
Domaci znacka spoleénosti

FAST rozSitila své mohutné

portfolio o nové tyové mixéry N .
a kuchynské roboty, spadajici .
do kategorie cenové dostup-
nych zafizeni.

Moulinex, A
A

Tefal a Rowenta

U stanku znacek skupiny Groupe

SEB se nam zalibil strouhac a kra-

je€ Moulinex Fresh Express s né-

kolika nastavci chytfe odliSenymi

rdznymi barvami.

<«

Hotpoint a Indesit

Generalni feditel Eeského zastoupeni Indesit Jan Sach se letos roz-

hodl velmi seridézni atmosféru veletrhl trochu oZivit a ukazat, Ze ke

krasnym spotfebi¢lim patfitaké krasné Zzeny. Na FAST Day se proto

objevily dvé modelky, na kterych si mohl kazdy navstévnik vyzkou-

Set bodypaintingova kouzla. Zajem, pfedevsim ze strany muz(, byl

skutecné obrovsky.
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Rok 2013, rok zmeén
Po Baumaticu krachuje také Fagor

JESTE NA ZACATKU ZARI CELNi PREDSTAVITELE SPANELSKEHO FAGORU ROZDAVALI NA VELETRHU IFA
USMEVY NA VSECHNY STRANY, KDYZ PREZENTOVALI VYTVORENI JOINT VENTURE S CINSKYM GIGANTEM
HAIER A SPOLECNOU INVESTICI DO NOVE VYROBY V POLSKU. O PAR TYDNU POZDEJI OZNAMILA FIRMA
INSOLVENCI. NA ROZDIL OD BAUMATICU, KTERY FUNGOVAL V PODSTATE JEN JAKO OBCHODNI ZNAC-
KA, STOJI FUNGOVANI FAGORU NA VLASTNI VYROBE. FIRMA JE VSAK OD ZACATKU EKONOMICKE KRIZE
V ROCE 2008 V CERVENYCH CISLECH A JEJI DLUH POSTUPNE NAROSTL NA ASTRONOMICKYCH
1,1 MILIARDY EUR, KTERY UZ NENI SPANELSKA CENTRALA SCHOPNA SPLACET. MUSELA PROTO POZA-
DAT O OCHRANU PRED VERITELI A ZASTAVIT VYROBU. KONSORCIUM MONDRAGON, DO JEHOZ RODINY
PATRI, NAVIC ODMITLO POSKYTNOUT FINANCNI INJEKCI A S FAGOREM TO NEVYPADA VUBEC DOBRE.

Fagor neni klasickou firmou, ale fungu-
je jako druzstvo, kde o vSech zasadnich
otazkach rozhodujijednotlivizaméstnan-
ci v hlasovanich. Celkové Fagor zamést-
nédva 5 600 lidi ve Spanélsku, Francii
a Polsku. Alternativni pfistup k podnika-
ni plsobi bezesporu zajimavé, ackoliv
krizové roky ukéazaly, Ze méa sva Uskall
a nevyhody. NaruSeni duvéry v tento sys-

tém zplsobilo nyni i to, Ze Fagor zacal
jednat s americkymi hedgeovymi fondy
0 pomoci, poté co mu dalsi ¢lenové sdru-
Zeni, konkrétné sit supermarket( Eroski,
banka Caja Laboral a vyrobce vytah
Orona, odmitli poskytnout dalSi penize.
Jeden z ¢lent Mondragonu k tomu po-
skytl stru¢né stanovisko: ,Solidarita ma
své hranice.”

V poloviné listopadu se pak objevila
informace, Ze Fagor 150 miliond eur,
potfebnych pro dalsi chod, od ame-
rickych fondd neziskal. Plvodni plan
pocital podle dostupnych informaci
s odprodejem vyrobnich  zavodu
ve Francii a Polsku. Ziskané penize by
pry pak poslouzily k zachrané domaci
Spanélské vyroby, coZ nezni pfili§ veéro-
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hodné, protoZe tyto zavody byly dlouhodo-
bé ztratové a jejich udrzovani v chodu by
bylo neekonomické. Firma proto vyhlasila
v listopadu bankrot a jejijednotliva zastou-
peni ji postupné nasledovala a nasleduji.
Fagor nebyl lehké situaci, protoZe vice nez
60 % svych vyrobk( prodaval v Evropé,
kde se kvuli hospodarskym problémim
mnoha zemi prodeje propadly. Jeho velci
konkurenti uz pred lety zamérili svou po-
zornost mnohem vyraznéji na rozvojové
trhy, kde se jim dafi a prodeje zboZi rychle
rostou. Fagor zaméstnaval celosvétové
5 600 lidi.

Nazor Séfredaktora
magazinu SELL

0 problémech Fagoru sitrh véetné toho ¢eského Spital uz dlouhé
mésice. Propousténi, problémysdodavkamizboZiznackyBrandt,
nedavno ohlasena joint venture se spolec¢nosti Haier mé vedly
k poloZeni otazky, zda nestoji Spanélsky vyrobce blizko dluhové
propasti. UZ na zacatku léta béZely jeSté v poloviné listopadu dal
o rozhovor Denise Laburua, Area Directora pro vychodni
Evropu, s nimZ jsem se seznamil na letoSnim dealerském dnu
Fagoru v Jihlavé. Cela véc ovSem takfikajic vySuméla a Slo zpét-
né vzato o dalsi indicii, Ze neni néco v poradku. Pan Laburu totiz
na nabidku nejprve reagoval velmi kladné a ¢esti zaméstnan-
ci Fagoru mé mimo jiné informovali, Ze si pfi kazdé navstévé
Ceska SELL rad prohlizi a vénuje mu hodné pozornosti. Nepo-
skytnuti interview mi proto pfislo podivné.

Je jasné, Ze Fagor dohonily jeho obfi dluhy, zptisobené jedno-
duse tim, Ze firma nebyla schopna vykazat za poslednich pét
let zisk. DalSi subjekty konsorcia v ni podle mné dostupnych
zakulisnich informaci dlvéru zcela neztratily. Neposkytnuti dal-
Si pomoci pry bylo zplisobeno tim, Ze by Fagor musel ukongéit
neekonomickou Spanélskou vyrobu, coZ by byl krok znaéné ne-
popularni. Zachranovat Spanélskou znacku, ktera by posléze
prestala ve Spanélsku vyrabét, bylo pro &leny konsorcia prilis.
Nic to neméni na tom, Ze mél Fagor uz davno domaci vyrobu
zaviit a prestat se tolik orientovat na evropské trhy. Jenze druz-
stevni struktura mu kompletni pfesun zavodd neumoznila - lo-
gicky si zaméstnanci neodhlasuji zruSeni vlastnich pracovnich
mist. Pravé neefektivita spole¢nosti pfi rozhodovacich proce-
sech ji vtahla do problém0 a nakonec ji zlomila vaz.

Co se déje v Cesku?

Negativni zmény jsem zaznamenal i na tuzemském trhu. Napo-
sledy samozfejmé na dealerskych dnech HP Tronicu a FASTu,
kde uz se firma vzhledem k situaci neobjevila. Zakladni proce-
sy véetné servisu bézely jesté v poloviné listopadu dal, jenze
otazkou je, jak dlouho zlstanou v chodu, vzhledem k tomu, Ze
vyroba ve Spanélsku, Francii a Polsku byla zastavena.

Na ¢eském trhu Fagoru nepomohla ani radikalni zména v mar-
ketingu, kdy po pfijemném a vzdy usmévavém Josefovi Kunic-
kém prevzal tuto oblast externi subjekt s pomérné svébytnym
pfistupem ke komunikaci. O nevhodném smérovani mé pre-
svédcily jak gramatické a stylistické chyby ve facebookovych
pfispévcich z letodniho léta, tak angazma Bary Stépanové
s vizualy a komunikaci jako vystfizenymi z hlubokych devade-
satych let, kdy propagovala podobnym zplsobem produkty
z teleshoppingu Jifina Bohdalova...

Daniel Kowala:
Brandt a De Dietrich

nekonci

REDAKCE MAGAZINU SELL POZADALA O VYJA-
DRENI K SITUACI VE SPOLECNOSTI FAGOR JAK
SAMOTNE ZASTOUPENI FIRMY NA CESKEM
TRHU, TAK DISTRIBUTORA ZNACEK BRANDT
A DE DIETRICH. TY V CESKU ZASTUPUJE SPO-
LECNOST ELMAX STORE. SVUJ KOMENTAR
NAM POSLAL POUZE DANIEL KOWALA, OB-
CHODNI REDITEL ELMAX STORE, A. S.

Jaka je aktualné situace v
tovarnach znacek Brandt
a De Dietrich? Jaky oceka-
vate vyvoj, jelikoz vyroba
jesté v poloviné listopadu
stala?

Jak jisté vite, znaCky Brandt
a De Dietrich maji na fran-
couzském domacim trhu
vyznamny podil. Francouz-
sky vyrobce ma velky zajem pokracovat ve vyro-
bé a zachovat tyto tradi¢ni znacky nejen na fran-
couzském, ale také na ¢eském trhu. V souvislosti
s aktualni situaci ve spoleénosti Fagor nyni ¢elime
vypadku dodavek a oéekavame jejich obnoveni
v horizontu nékolika tydnd, maximainé 2 mésicu.
Ve znacce De Dietrich mame vytvofenou adekvat-
ni skladovou zasobu, ktera zvladne v roce 2013
pokryt potfeby zakaznikil z CR. Ve zna&ce Brandt
mame diky pfilivu novych zakaznikG a tradicné
zvySené poptdvce po vestavnych spotrebicich
na konci roku nizsi skladovou zasobu, a proto nas
obchodni tym pracuje na maximalni mozné komu-
nikaci se zakazniky ohledné dostupnosti zboZi.
Ocekavame, ze po Novém roce mUze dojit k urci-
tym zménam v sortimentni nabidce téchto znacek.
0 dalSim vyvoji vas budu informovat.
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INTERVIEW ¢ LUBOS FILIP

Lubos Filip: Snaha
zachranit Baumatic byla
bojem s vetrnymi mlyny

BAUMATIC NA MNOHA TRZICH MIZi V PROPADLISTI DEJIN, ZANECHAL ZA SEBOU MNOHO VERI-
TELU, KTERI SE SVYCH PENEZ S NEJVETSI PRAVDEPODOBNOSTI NIKDY NEDOCKAJI. PRITOM
ZNACKA | DLE NASEHO RYCHLEHO REDAKCNIHO PRUZKUMU MEZI LAIKY MELA DOBRE JMENO A
VNIMALI JI JAKO ,DESIGNOVY BRAND“. PROC BAUMATIC ZKRACHOVAL? NA TO JSME SE ZEPTALI
LUBOSE FILIPA, BYVALEHO OBCHODNIHO REDITELE CESKE POBOCKY BAUMATIC.

Jednatelé ceského zastoupeni znac-
ky Baumatic na sebe podali v srpnu
insolvenéni navrh, ktery pozdéji soud
schvalil. Jaké kroky budou nyni nasle-
dovat?

0d upadku spoleénosti, tedy od 20. zari
letoSniho roku, je firma fizena povére-
nym insolvenénim spravcem, ktery do
dnesniho dne omezené provozoval chod
podniku. Zajem a povinnost spravce je
neplsobit dalsi Skody, Cili provoz byl
soustfedén predevSim na sluzby v ob-
lasti servisu. Pracovni kontrakty vétSiny
ostatnich zaméstnancu byly vypovézeny
a v chodu byl udrZzovan pouze back office
Liberec v Gzkém poctu lidi, ktery dokazal
plnit zakladni funkce provozu.

Po padu ceské firmy nasledovala po-
mérné brzy britska pobocka a Bauma-
tic nakonec zkrachoval celosvétové.
Ocekavate, Ze znacka sama o sobé
prezije? Proslycha se, Ze probihaji jed-
nani s investory...

To je otazka spiSe na pana Balestrazzi-
ho. Mam za to, Ze i pfes vyvoj v posled-
nich mésicich ma znaCka Baumatic sta-
le dobry zvuk. | kdyZ pro profesionaly z
odvétvi je konkurz jakékoliv firmy zhavé
téma, Siroka laicka vefejnost ho neregis-
truje, dokud nejde o daleko vétsi rybu.
Jednani s investory na lokalni a ziejmé
i mezinarodni Grovni probihala jizZ néko-
lik mésicl zpét, kdy management znac-
Ky zaznamenal prvni signaly bliZici se
hrozby. Majitelé spolecnosti vSak nenasli
partnera, ktery by majetkové do podniku
vstoupil a financné zainvestoval tento

potapéjici se kolos. Dle informaci mne

dostupnych zlstane ochranna znamka v
rukach zakladatele znacky Enza Bales-
trazziho, coz zfejmé neplati pro vSech-
ny svétové trhy. Na velkych trzich, kde
Baumatic plsobil, Ize oGekavat aktivity
vedouci k restartu prodeje prostrednic-
tvim novych distributort a neni vyloucen
ani prodej hracim z odvétvi. Nedokazu
hodnotit celosvétové, ale v ramci Ceské
a Slovenské republiky oéekavam spise
zanik znacky nez jeji preziti a obnoveni
obchodu. Pral bych si samoziejmeé opak,
ale vSe zaleZi na tom, jestli pripadny
novy subjekt prevezme historické zavaz-
Ky v oblasti servisnich sluzeb, ¢i nikoliv.
Jak se vilbec Baumatic do této situace
dostal? Z trhu zni nazory, Ze byla po-
bocka v Cesku zbyteéné velka, méla
drahé showroomy a nadmérny pocet
zaméstnancu.

Hlavni pfi¢inou padu byla neschopnost
skupiny splacet Gvéry vici finanénim
institucim. Cesk& pobocka s ruéenim
omezenym padla jako prvni, nebot
vétSina financnich injekci byla Cerpa-
na jejim prostfednictvim. Predimen-
zovana struktura byla ovSem minu-
losti. Za poslednich 5 let byly snizeny
rezijni naklady v Cesku a na Slovensku
o vice nez 60 %, coZ vedlo k Usporam
pres 100 milion0 korun ro¢né.

Veskery back office sedél v Liberci, coz
hralo vyznamnou roli v Usporach z po-
hledu najmd a platl pfi srovnani s béz-
nymi naklady firem v Praze. Struktura
35 lidi pro CZ a SK trh dohromady
skytala nékolik ¢lend, ktefi pracovali
z 80 % pro skupinu. Pro ¢esky tym pouze

jako podpora. Toto se praktikovalo v ob-
lasti produktd a marketingu.

Ano, Baumatic Sel svym zplisobem proti
proudu a i pfes pokracujici recesi udrzel
v uréitych oblastech standard, na ktery
byli jeho zakaznici zvykli a ktery zdaleka
prevySoval primér v odvétvi doméacich
spotrebicli stfedni cenové kategorie
- exkluzivni showroomy, vlastni servis
a Siroké pokryti kanalu nezavislych ku-
chynskych specialisti. Co se zvenku
mohlo zdat jako luxus, bylo neoddélitel-
nou soucasti obchodni strategie.

Zminil jste, Ze si ceské zastoupeni
vzalo pro rozvoj dalSiho podnikani Gvér
v pomérné velkém objemu. K ¢emu
tyto penize poslouzily?

PredevSim k refinancovani predchozich
bankovnich Gvér(. Bankovni Gvéry do-
sahly rekordni vySe na prelomu let 2007
a2008. 0d té doby byl dohodnut restruk-
turalizacni plan s cilem jejich postupné-
ho sniZovani, ktery se dafilo az do tohoto
roku plnit. Ceska pobocka byla vytrvale
ziskova, ale obrovska ztrata ji vznikla
v dUsledku odpisu pohledavek za mater-
skymi a sesterskymi podniky ve skupiné
v ¢astce pres 300 milion0 korun.

Méla na krach Baumaticu vyraznéjsi
vliv hospodarska recese, ktera od-
startovala americkou hypotecni krizi
vroce 2008?

Krize se pochopitelné ve vysledcich
a hospodareni promitla, ale bylo to poz-
déji nez zminéna hospodarska recese
v USA. V ramci Ceské republiky Bauma-
tic obratové a marzové padal az v letech
2010 a 2011. S timto jsme se vSak do-
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kazali velmi Uspésné poprat. Tady se
mi naskyta prostor pro pochvalu celé-
ho tymu, ktery se na prodeji podilel. V
druhé poloviné roku 2011 jsme odstar-
tovali novou koncepci celé distribuce,
ozivili jsme sales tym, maximalné vyuzi-
vali support back officu a dokazali, ze i v
krizi se da s dobrym produktem Uspés-
né podnikat. Obraty a predevsim zisky
z prodeje zaaly stoupat. Meziroéné jsme
navysili marze o 8 % a zaroven jsme na-
vySili objemy, coZ znamena, Ze jsme na
trhu svoje produkty zdraZili a byli jsme
vice vidét. UZasné bylo sledovat, Ze trh
to akceptoval, coz myslim bylo v tomto
obdobi témér nevidané.

Baumatic byl primarné obchodni znac-
kou. Vlastni vyroba probihala jen v jed-
né ¢inské tovarné, ale tato produkce
tvofila pouhy zlomek celkového objemu
zbozi mificiho na trh. Kde vsude si ne-
chaval Baumatic vyrabét spotiebice?
Tam kde dostaval nejlepSi pomér ceny
a kvality. Trend ve vyrobé myslim kore-
spondoval s celym evropskym trhem,
mam na mysli postupny presun vyroby
z Evropy do vzdalené Ciny. Zastoupeni
evropskych dodavateld v produktovém
portfoliu klesalo. Je smutnou skutec-
nosti, Ze se to délo v dusledku ztraty je-
jich vlastni konkurenceschopnosti. Dnes
vidime pravy opak a snahu o investice
a provozovani svych tovaren i v Evropé.
Tykd se to pouze nékterych produkto-
vych kategorii, ale dokazuje to rozdilné
strategie znacek jiz v samém zakladu
jejich podnikani.

Jak je to v soucasnosti se servisem
zbozi v Cesku?

Bohuzel Spatné. Vé&fitelsky vybor vysta-
vil spravci insolvenéniho fizeni ,stopku*
v dalSim provozovani podniku. To zname-
na, ze v soucasné dobé servisni sluzby
nefunguji. BohuZel musim konstatovat,
Ze veSkeré servisni naklady jsou jiz nyni
v rezii prodejce. Koncovy spotrebitel se
dovola vyfizeni reklamace v ramci 2leté
zaruky u prodejce, ale ten se nema s re-
klamovanym vyrobkem na koho obratit.
Servisni sluzby nyni poskytovany nejsou
a problém je i dostupnost nahradnich
dilG. Vznikaji tedy pfipady, kdy spotiebi-
tel ustoupi od kupni smlouvy a prodejci
nezbyde neZ takovy vyrobek odepsat
a naklady nést v pIné rezii.

Oblast servisu mne osobné velmi trapi,
a proto si preji, aby se v blizkém budouc-
nu chopil brandu novy distributor, ktery
se nebude k servisnim zavazkim zkra-
chovalého predchlidce tocit zady.

Jaky byl obrat firmy na ¢eském trhu
v roce 20122 A kolik vyrobki se do-
stalo v poslednich letech na ¢esky trh,
tedy vyrobki, pro které budou muset
prodejci nyni zajistit zarucni servis na
svoje naklady?

Lokalné jsme za 12 kalendarnich mé-
sict v roce 2012 dosahli obratu nad
300 miliond korun. Pokud bychom po-
Citali celkovy prodej véetné exportu,
pohybujeme se v Castce vySsi nez pul
miliardy. Za posledni 2 roky se prodalo v
Cesku a na Slovensku zhruba 130 000
kus(. Cili v tomto mnoZstvi koluji na trhu

vyrobky, ke kterym se vaze 2leta zaruc-
ni Ihdta. Plus existuje skupina vyrobkd,
kterym byla v ramci marketingovych
kampani pfidélena prodlouZend zaruka
aznab let.

V Baumaticu jste pusobil na pozici
obchodniho feditele. Chcete ve sféfe
domacich spotiebicu zustat? Nebojite
se, Ze ve vas budou firmy vidét jednoho
z viniki krachu Baumaticu?

K prvni otazce, ANO, odvétvi domacich
spotfebicl mne bavi a rad bych se na-
dale uplatnil.

K druhé otazce, NE, tohoto se opravdu
nebojim. Z pozice obchodniho feditele
jsem spolu s ¢eskym jednatelem plso-
bil spiSe jako lokalni zachrance, nebo
spis ,rytif don Quijote de la Mancha“
(sméje se, pozn. redakce). Byl to vycer-
pavajici boj s vétrnymi mlyny, ktery neslo
vyhrat...

Lubos Filip (36)
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NE STOJICIMI A VESTAVNYMI SPO-
TREBIC!I ZPUSOBIL V PROFESIO-
NALNI SFERE VELKY POPRASK.
NA NEDAVNYCH VELETRZICH
HP TRONICU A FASTU SE MNOU
VETSINA ZASTUPCU PREDNICH
VYROBCU SITUACI PODROBNE
ROZEBIRALA. A TO NEJEN PROTO,
ZE NAPRIKLAD FAGOR PRO NE-
KTERE Z NICH URCITE SPOTREBI-
CE VYRABEL A JEJICH DODAVKY
NYNI VAZNOU, ALE TAKE PROTO,
ZE SE NA DLOUHODOBE STABIL-
NiIM TRHU NAHLE OBJEVILA 7%
TRHLINA TVORENA PODILEM BAU-
MATICU A FAGORU. JAK POZNAME-
NAL SEF JEDNE Z FIREM PUSOBI-
CICH V OBLASTI BILE TECHNIKY,
TRH DIKY TOMU NAHLE VZROSTL
O TUCNYCH 7 %. JE O CO BOJOVAT.
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Pomérné dlouho se na trhu s velkymi domacimi
spotfebici nic zasadniho nedélo. VétSina si utaho-
vala opasky a jednotlivym firmam se dafilo prezivat
krizové obdobi, které v podstaté trva nepretrzité od
roku 2008. Trh sice béhem téch péti let neni v kon-
tinualnim poklesu, ale celkové se poptavka zmensi-
la, trh se zmenSil a o zdkaznika se bojuje mnohem
hdr. Vzato zpétné je vlastné prekvapivé, Ze se od
krachu spoleénosti ARDO nic podobného neuda-
lo dlouhé tfi roky a vSem se dafilo drZet pfi Zivo-
té. Neni Zadnym tajemstvim, Ze se jeden ¢as hojné
mluvilo napfiklad o0 mozném konci ¢eského zastou-
peni polské firmy Amica, kterou nezanechal podle
mné dostupnych informaci nékdejsi reditel Tomas
Blahut v nejlepSim stavu. Kdyz to feknu velmi eu-
femisticky, novy tym se po jeho odchodu rozhodné
nenudil. VEEné se také Suska, zda neskonci spolec-
nost Candy. Popravdé ani nevim, kdo tyto zvésti na
trhu Sifi, protoze dle mych informaci jsou ¢irym dr-
bem, ktery nestoji na realnych zakladech. Ano, Can-
dy ma velmi minimalisticky marketing, nedokaze jit
s cenami aZ na krev a ma to v sou¢asné konkurenci
dravych firem, jako BEKO, tézké, jenZe onen Uspor-
ny provoz firmy ji udrzuje v dobré kondici.

A tak pfrisli na fadu jini, u nékterych prisel pad
do temnoty pliZivé a jeho naznaky jsme sledovali uz
delSi dobu (Fagor) a u jinych se zase udal pomér-
né necekané, minimalné asi nikdo neéekal, Ze na-
bere sled udalosti takovou rychlost uz letos v 1été
(Baumatic). Dohromady mély obé firmy trzni podil
na Grovni néjakych 7 %, coZ je v kategorii velkych
domacich spotiebicl doslova zlatéd cihla, ktera
v tuto chvili lezi u cesty a jen ¢eka, az ji nékdo uko-
fisti. Uprkem k ni mifi nemalé mnoZstvi firem, pre-
devsim pfimych konkurent(i obou znacek, ktefi po
péti hubenych letech tusi Sanci vyrazné zvysit své
prodeje.




Osobné vidim jako velmi pravdépodobné, Ze nejvét-
Si ¢ast uvolnénych pozic ziskaji mensi ¢i stfedni firmy
s progresivnim pfistupem a schopnosti rychle reagovat
na nové situace. Obry Casto svazuji korporatni pravidla
a tézkopadnéjsi rozhodovaci procesy. UZ nyni mam po-
tvrzenou informaci od dvou vyrobc(, Ze chtéji minimalné
¢ast z onéch 7 % trhu ziskat a zaCinaji na tom aktivné
pracovat. ZpUusobU je mnoho, Zadny se neobejde bez ur-
Cité investice do trhu, coz mizZe byt pro nékteré subjek-
ty problematické s jejich az na kost ofezanymi rozpocCty
,ha uplné vse“. Jsem také zvédav, zda se projevi ak-
tualni situace v marketingovych planech na rok 2014
u jednotlivych konkurentd, protoze vétSina z nich je pra-
vé v procesu planovani. Ktera z firem se nebude bat za-
investovat, aby byla pristi rok vice vidét? Par inzeratd
v ¢asopisech o kuchynich a bydleni nesporné stacit ne-
bude. Ale nejde jen o marketing, ted se také ukaze, kdo
ma silné vztahy s vyznamnymi prodejci, kdo na budovani
pozice znacky pracuje dlouhodobé ve vSech oblastech
a zadnou z nich nezanedbava bez ohledu na ¢asto nea-
dekvatni rozpoctovy diktat z centraly.

U Baumaticu uzZ je nyni prakticky jisté, Ze servisni po-
vinnosti zUstanou na prodejcich. V pfipadé Fagoru po-
letuje ve vzduchu stale mnoho otaznikli a znacka nako-
nec skongit nemusi. Ceské zastoupeni bohuzel na mé
dotazy ohledné situace firmy nereaguje a zakulisni infor-
mace spise hovofi pro pad znacky. Co bude s vyrobnimi
zavody ve Spanélsku, je otazkou, protoZe nejsou v silné
konkurenci zivotaschopné. Dnesni svét zkratka neumoz-
nuje vyrobu cenové dostupnych spotfebi¢l v zemi, jako
je Spanélsko. Odmitat tento fakt je asi stejné jako popi-
rat existenci gravitacni sily. Spanélsti zaméstnanci Fago-
ru mohou protestovat, jak chtéji, odbory mohou bojovat
a hlasat bohuliba hesla, jenze to nic neméni na tom,
Ze udrzeni vyroby by bylo jen prodluzovanim dlouhé ago-
nie, ktera by stala spoustu penéz a skoncila stejné ukon-
¢enim provozu. Trochu stranou stoji francouzské znac-
ky Brandt a De Dietrich, kterym se snad chysta pomoci
i francouzska vlada. Nyni jsou také oslabeny, protoze
ani jejich tovarny nebézi, takze kdo chce onéch uvolné-
nych 7 % trhu, mél by o né urychlené zahajit boj. Vlastné
uz vcéera bylo pozdé...

ZRCADLO
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Sedesata léta
ocima mladého reziséra

PRESTOZE PROZATIM DOSAHL POMERNE MLADEHO VEKU, USEL UZ HODNE VELKY KUS CESTY.
DOSEL AZ DO MEKKY KREATIVCU, DO JIHOFRANCOUZSKEHO FESTIVALOVEHO MESTA CANNES.
A NEVEDL SI PRI TOM VUBEC SPATNE. PRIVEZL DO CECH JEDNU Z NEJVYSSICH CEN.

Dvaadvacetilety Max Turek obdrzZel stii-
bro v mezinarodni soutézi Young Direc-
tor Award (YDA) v kategorii evropskych
testovacich reklam pro mladé reziséry
za klip Ray-Ban Never Hide, pficemZ prv-
ni cena nebyla udélena. Prestizni soutéz
se vyhlasuje kaZdoro¢né jako soucast
proslulého Reklamniho festivalu Cannes
jiz od roku 1998 a zasila sem své pra-
ce vice nez 400 rezisérd z celého svéta,
z kterych pak porota vybira v kazdé ka-
tegorii dva reZiséry.

,Pro mladé reziséry je to fakt super
prileZitost, aby jejich prace byla vidét
a mohli navazat kontakt s produkcemi
a agenturami z rGznych zemi,“ vysvétlu-
je Max Turek. ,Kategorie nazvana Test
Commercial je uréena pro reklamy, které
si rezisér sam vymysli a vytvofi pro Gce-
ly svého vlastniho portfolia. Neni to dilo
zadané a placené klientem. Tim padem
na ném ani kreativné nespolupracujete
s agenturou. Je tam urcité finanéni ome-

zeni, takze je dllezité spot vymyslet tak,
aby zaujal, ale nebyl pfiliS naro¢ny na re-
alizaci,” upfesnuje mlady rezisér.
Max Turek je podle svého vyjadreni fas-
cinovan stylem let Sedesatych, prestoze
néjaky ryze vyhranény styl nema. ,Ne-
myslim si, Ze bych mél momentalné né-
jakej vyhrazenej styl, kterej by definoval
moji tvorbu, snazim se délat rdznorody
spoty, abych nabral co nejvice zkusenos-
ti. Ale asi nejvic mé bavi projekty, které
jsou zaloZené na silném vizualnim prove-
deni v kombinaci s kvalitni hudbou. Rad
pracuju s hudbou a bohuzel moznost vy-
béru zahraniénich songli je momentalné
dost finanéné omezena, coz je Skoda,
protoZe hudba déla hrozné moc,“ vysvét-
luje mlady rezisér, ktery se momentalné
vice soustredi na to ziskat kvalitni mezi-
narodni zastoupeni v zahrani¢i. Pomysl|i
hlavné na Londyn, kde studoval. Nezby-
va nez poprat mu hodné Stésti.
Vlastimil RuZi¢ka

Max Turek (22 let)

- Vyrustal v Praze a New Yorku.

- Vystudoval Filmovou skolu v
Londyné.

- Je synem renomovaného foto-
grafa Jifiho Turka se speciali-
zaci na reportazni, portrétni a
modni fotografii.

- Reklamni tvorbé se vénuje
posledni 4 roky a spolupracoval
s klienty jako napfiklad Nike,
Becherovka, T-Mobile, Frisco,
Gambrinus, Zlatopramen, 1188,
Cerveny kfiz a dalsi.

- K nataceni se dostal pofizova-
nim skateboardovych videi.

- 0d pocatku ho zastupuje re-
klamni produkce Boogiefilms.

- Na reklamnim festivalu v Can-
nes obsadil 2. misto Young Di-
rector Award (YDA) v kategorii
evropskych testovacich reklam
se spotem Ray-Ban Never Hide.

- Jeho prace: https://vimeo.
com/userl3058762/videos

- Ray-Ban Spot: https://vimeo.
com/60082410
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Kava, ktera chutna tak skvéle, jako vypada

PITi KAVY JE JEDNIM Z KROKU DO DOSPELEHO ZIVOTA. NESCAFE DOLCE GUSTO CHCE VSEM
MLADYM LIDEM TENTO KROK ZPRIJEMNIT A USNADNIT. PROTO PRINASi ZBRUSU NOVY
AUTOMATICKY KAVOVAR S HRAVYM DESIGNEM — NESCAFE DOLCE GUSTO MINIME, SE KTERYM
SE BEHEM NEKOLIKA SEKUND STANETE BARISTOU A PRIPRAVITE DOMA VYNIKAJICI KAVU...

SIROKA
NABIDKA

TEPLE A
STUDENE

Chvilku s kavou bychom si méli vy-
chutnat, a proto je dulezZité, aby se
v kazdém Salku kavy skryval oprav-
du kvalitni a lahodny napoj. Pripravit
si doma stejné dobrou kavu, jakou
dostaneme v kavarné, neni zadna
véda. Espreso s jemnou cremou do-
kaze kavovar pripravit za pouhych
I5 sekund! Diky specialni techno-
logii kapsli c¢eka vaSe kava cerstva
a aromaticka az do chvile, kdy na ni
dostanete chut! Problém neni ani
priprava lahodného latte, kterému
davaji pfednost zejména mladé damy.
To najdete v portfoliu NESCAFE
DOLCE GUSTO dokonce v nékoli-
ka variantach. Kromé téchto napo-
ji nabizi NESCAFE DOLCE GUS-
TO také radu dalSich. Vybirat se da
z neuvéritelnych 32 variant. Mezi nimi

najdete i novinky tohoto podzimu,
Espresso Caramel, Choco Caramel
a Tea Latte — napoje, které zahreji
télo a potési dusi. Takze na chut’ si
prijde opravdu kazdy! Pak jen staci
vybrat napoj, zvolit mnozstvi vody
a uz jen pockat, az se Salek naplni.

NESCAFE

PROTOZE KAVA
NENI JENOM CERNA

Dolce
Gusto



INTERVIEW « ROMAN KANTOR * BEKO

Roman Kantor:
BEKO se letos stalo lidrem trhu
v kategorii pracek a chladnicek

REDAKCE SELLU PREDPOVIDALA RYCHLY KONEC VLADY KOREJSKEHO LG NA TRHU PREDEM
PLNENYCH PRACEK. CISLA | COUNTRY MANAZER BEKO PRO CR ROMAN KANTOR NAM TO
POTVRDILI. S VEDOUCI POSTAVOU DYNAMICKY ROSTOUCI FIRMY JSME SAMOZREJME HOVO-
RILI | NA TEMA VESTAVNYCH SPOTREBICU, KTERYM VENUJEME AKTUALNI VYDANI.

BEKO je na ceském trhu dravou
a rychle rostouci znackou, ktera
se béhem nékolika let stala vaz-
nym konkurentem pro ty nejvétsi
hrace na trhu. Jak jste této pozi-
ce docilili?

BEKO nabizi produkty pro uzZivatele
s jednim z nejlepsich pomérl cena/
vykon. Stéale vic a vic rozSifujeme
svou nabidku a pribézné ji prizplso-
bujeme nejriznéjSim pozadavkim
spotrebitell. Proto nase spotiebice
nabizi vy$Si hodnoty pro uzivatele.
Dalsim z velmi ddlezitych bodd je pro
nas zkvalithovani nejen prodejniho,
ale i poprodejniho servisu. Novinkou
je napriklad prodlouzeni pracovni
doby zakaznického centra na 7 dni
v tydnu.

V nékterych kategoriich jste do-
konce lidrem na trhu.

Oproti roku 2012 jsme zazname-
nali enormni narust objemu pro-
deje nasich spotiebicl. BEKO se
tak stalo lidrem na éeském trhu
nejen v prodeji predem pinénych
pratek a chladni¢ek, ale mame
také vyznamny podil i v my¢kach
a sporacich. Sta-
le silnéjsi misto
na trhu zaujima
také nas segment vestavnych spo-
trebicu Ci susicek pradla.

Patfite také mezi uzkou sku-
pinu firem z oblasti domacich
spotiebicu, ktera se neboji in-

BEKO

vestovat do nakladnych te-
leviznich kampani. Budete
v nich nadale pokracovat?
Ano, nase televizni kampané
seukazalyjakovelmilspésné
a dotvafi celek naSich ko-
munikacnich aktivit. Proto
zvazujeme v nich i nadale
pokracovat. VSe je otazkou
dlouhodobé  pfipravované
strategie.

Nemohli jsme si nevsSim-
nout, Ze jste zahajili mar-
ketingovou spolupraci
s Romanem Vankem z Praz-
ského kulinaFského institu-
tu. Co vSechno tato spolu-
prace obsahuje?

Pan Roman Vanék se stal
tvaii znacky BEKO pro Ces-
kou republiku, na coz jsme
samoziejmé& velmi  hrdi,
nebot Roman Vanék je
voblastiprofesionalnigastro-
nomie i mezi obycejnymi lid-
mi spojovan s kvalitnimi pro-
dukty a kvalitnim vafenim.
Nase produkty nejprve vyzkousel
azato,jakobstaly,

to, Ze nékteré jsou
umistény a pouzivany v Prazském ku-
linafském institutu - napfiklad mul-
tifunkéni trouba OIM 25901 X nebo
unikatni chladni¢cka GNE 134630 X.
Jeho rozhodnuti spojit svoje jméno

asi nejlépe hovori

i tvar se znackou BEKO tedy ukazu-
je, jak kvalitni a chytré spotfebice
BEKO vyrabi. Néktefi nasi zakazni-
ci jiz méli moznost se s Romanem
Vankem setkat osobné na veletrhu
spolec¢nosti FAST, kde v naSich trou-
bach OIM 25901 X, OIM 25503 X
a OIM 24600 W pekl domaci chléb
a loupaky.
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Na ¢eském trhu jste velmi ispésni,
co na to fika vase centrala?
Znacka BEKO neni Gispésna pouze na
ceském trhu. V zapadni Evropé je na
trhu velké bilé techniky na druhém
misté. Lidrem na trhu je BEKO napfi-
klad ve Velké Britanii, Polsku i Litvé.
Velké Gspéchy zaznamenavame také
ve Francii, Anglii, Belgii, Ukrajiné...
a takto bych mohl jmenovat skoro
vSechny staty Evropy a skoncit napfic¢
vSemi kontinenty. Centrala samozrej-
mévidinase vysledkyifungovania vni-
ma potencial ceskéhotrhu, stejnéjako
zmény, které na trhu probihaji, jako
napfiklad nedavno ukoncené aktivity
nékterych znacek. Dikazem toho je
i nedavna navstéva top managamen-
tu spolecnosti Arcelik, pana Leven-
ta Cakiroglua (pozn. redakce: Kog¢
Holding, President of the Durable
Goods Group, CEO, Arcelik Group)
a pana Cana Dincera (pozn. redakce:
Arcelik A.S. Sales Director - subsidi-
aries, Europe, America, Asia-Pacific),
kdy se pfi svoji navstévé velmi zaji-
mali o specifika ¢eského trhu, nase
vysledky i nase plany do dalSich let.
Vyjadfrili svoji spokojenost s vyvojem
znacky BEKO na éeském trhu a po-
dékovali celému tymu zaméstnanct
spolecnosti za jejich dobfe odvadé-
nou praci.

Aktualni vydani SELLu je vénované
vestavnym spotfebi¢iim. Pro vas
jsou v Cesku samoziejmé nejdii-

vvvvvv

ré takrikajic ,délaji cisla“. Roste
u vas mezirocné podil prodanych
vestavnych spotrebicu?
Rikate to spravné, hlavni prodejni
oblasti jsou pro BEKO v tuto chvili
volné stojici spotrebic¢e, nicméné
VVVVVV jsou
u nas pravé vestavéné spotrebice.
Toto je dano oblibenosti a preferen-
cisegmentu u koncovych zakazniku.
V posledni dobé se ale pozadavky
a poptavka zakaznikd pomalu méni
a zadaji stale vice a vice vestavné
spotrebice do svych domaécnosti.
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Oproti lonskému roku jsme zazna-
menali velky nardst prodeje nejen
volné stojicich, ale také vyrazny na-
rdst prodeje vestavnych spotiebicd.
Proto nasi pozornost chceme dale
smérovat na zvySovani prodeje této
kategorie.

Jaké vestavné novinky jste v po-
sledni dobé predstavili? Pfipadné
jaké zamifi v blizké dobé na trh?
Nasi nejvétsi novinkou, co se tyce
vestavnych spotfebicl, je trouba
OIM 25901 X s USB, ktera je vybave-
na mnozstvim uzitecnych programd,
jako je 3D peceni. Diky funkci BEKO
Séfkuchaf obsahuje trouba 82 spe-
cialnich prednastavenych receptd
v rlznych kategoriich, a to s popisem
pfipravy jidla, fotografiemi i s nasta-
venymi parametry peceni. MUZete
si ale také vytvorit viastni recept
a jednoduse ho pomoci USB nahrat
do trouby. V troubé je zabudovany
LCD displej, a kdyz je trouba vypnu-
14, Ize displej vyuzit jako fotorame-
¢ek, na kterém se mohou zobrazo-
vat rlizné obrazky a fotky.

Od léta jsme z médii zahlcovani
informacemi o pozitivnim eko-
nomickém vyhledu na rok 2014.
Co ocekavate od roku 2014 vy?

V roce 2014 ocekdvame a chceme
pracovat na zvétSovani naseho trzni-
ho podilu, jak ve volné stojicich, tak
hlavné ve vestavnych spotrebicich.
Dale budeme intenzivné pracovat na
zvySovani kvality poprodejniho servi-
su nasich spotrebica.
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EKONOMICKE NOVINKY

Spectrum Brands

v novém sidle

Vyrobce malych spotrfebicli, které-
mu patfi napfiklad znacky Russell
Hobbs ¢i Remington, realizoval svUj
jiz dfive ohlaseny plan presunout
svou svétovou centralu véetné né-
kterych dalSich pobocek a techno-
logického centra pod jednu stfe-
chu. Cilem bylo zefektivnit provoz
firmy. Nové sidli Spectrum Brands
na okraji méstecka Madison ve sta-
té Wisconsin. Plivodné chtélo vede-
ni zvolit jako destinaci Floridu, kde
ma pobocku znacky Russell Hobbs,
ale nakonec zvitézil vétsi prostor
a moznosti dalsiho rozSifovani sid-
la, které nabidl Madison.

René Aubertin

FAGOR

Sergio Trevino

Haier couva

ze spoluprace s Fagorem

Struktura Spanélského vyrobce se
postupné hrouti, tovarny stoji a vSich-
ni jeho zaméstnanci jsou de facto bez
prace, ale tim Spatné zpravy nekonéi.
Cinsky Haier, se kterym na spoleéné
tiskové konferenci na veletrhu IFA
ohlasili zastupci Fagoru zaloZeni jo-
int venture a investici 56 milionl eur
do nové tovarny na chladnicky v Pol-
sku, z dohody vycouval. Informoval
o tom denik Warsaw Business Jour-
nal. Haier odmitl, Ze by hledal alter-
nativni feSeni situace. Polskd média
totiz spekulovala o tom, Ze by mohl
koupit tovarny Fagoru ve Wroctawi.
Vyroba byla koncem listopadu de-
finitivné zastavena i zde. Hovofi se

0 mozném prodeji celé zony - Gdaj-
né maji zajem Electrolux, Whirlpool,
BSH a korejské firmy LG a Samsung.
Oficialné nic potvrzeno nebylo.
Haieru se kazdopadné krachem
Fagoru zkomplikovala naplanovana
cestanaevropskétrhy, kdechtélvyraz-
né posilit. Planovana tovarna méla za-
¢it fungovat uz v ¢ervnu pfistiho roku.
Prestoze patfi Haier mezi nejvétsi vy-
robce domacich spotrebicl na svéte,
nejde v Cesku o nijak silnou znacku.
Spolecnost FAST, ktera je na ceském
trhu jejim oficialnim distributorem,
se rozvoji znacky prilis aktivné neve-
nuje. Pokud chce zacit Haier pronikat
na jednotlivé evropské trhy, neobejde
se bez vlastnich zastoupeni v jednot-
livych zemich véetné Ceska.

Whirlpool dosahl

ve tfetim kvartalu
rekordnich prijmu

Cisty GAAP zisk 196 miliond dola-
rd ve tretim Ctvrtleti je ve srovnani
s lonskymi 74 miliony urcité davo-
dem ke spokojenosti ve spolec¢nos-
ti Whirlpool Corp. DoSlo také k na-
rastu prodejd, predevSim v Severni
Americe, kde se trhy z ekonomické
recese uz oklepaly a roste domaci
spotfeba. V Evropé se na zotaveni
trh(i stale Ceka.

=
Whirlpool

e CORPORATION
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Baumatic:

Britsky Hoover kupuje
krachujici Baumatic, jak
to bude se zarukami,

se zatim nevi

ltalskd spolecnost, kterda vlastni
v Evropé také americkou znacku
Hoover, ziskala do svého portfolia
v Britanii znacku Baumatic. Potvrdili
to jeji britsti zastupci mnohym zpra-
vodajskym weblm. Akvizice by mohla
vnést poradek do aktualné neprehled-
né situace ohledné servisu vyrobku.
Odpovédnost za zaruéni servis nyni
nesou prodejci, protoze Baumatic
prestal opravy zajiStovat. Britska po-
bocka Hoover Ltd komentovala cely
obchod jen obecné a nepotvrdila, Ze
servisni zavazky tykajici se vyrobkd
prodanych pred krachem Baumaticu

pfevezme. Spoleénost ani neuvedla,
jaké ma se znackou zaméry. Zatim
neni prilis jasné, jak je to se znackou
Baumatic na dalSich trzich. V Australii
ji napfiklad koupila spole¢nost Home
Appliances Ltd.

Kdyz se podivame Cisté na Cesky trh,
rozhodné z této zpravy nelze vyvozo-
vat, Ze se vyrobky Baumatic do zdej-
Sich obchodd a kuchynskych studii
vrati. Baumaticu mGze v navratu do
Ceska pomoci fakt, Ze zde jde o zna-
mou znacku s pomérné dobrou ima-
ge u koncovych zakaznikl. Aktualni
obchod v Britanii se tyka pouze Hoo-
ver Ltd., a tedy pouze britského trhu.
Celou kauzu ohledné krachu Bauma-
ticu budeme nadale sledovat a dalsi
informace pfineseme v pristim &isle.

Obrat De’Longhi

se zvysil o vice nez 6 %

Za prvnich 9 mésicl letoSniho roku
neboli prvni tfi Ctvrtleti navysila ital-
ska spolecnost svij obrat o 6,6 %
z 344 miliond eur na 367 miliond. Za
tento vysledek firma ¢astec¢né vdéci
tomu, Ze letos prevzala znacku Braun
v kategorii pfipravy jidla a Zehleni.

De’Longhi nicméné uvadi, Ze se velmi
dafilo také jejim kuchynskym robotiim
znacky Kenwood, stejné jako tyGovym
mixérlm, kde pravé vyrazné posilila
diky Braunu. Kavovary vykazaly drob-
ny negativni vyvoj, a to jak pIné auto-
matické modely, tak pristroje vyrabé-
né pro Nespresso a NESCAFE DOLCE
GUSTO.

EKONOMICKE NOVINKY

Electroluxu se dari

v Americe, Evropa je

nadale slaba

Svédsky vyrobce, do jeho? port-
folia patfi znacky AEG, Electrolux
a Zanussi, oznamil drobné navyse-
ni pfijmu ve tietim Ctvrtleti leto$ni-
ho roku. Cisty nartist prodejd ginil
4,9 %, negativni dopad sménnych
kurzd cinil 4,6 %. Podobné jako
v pfipadé spoleénosti Whirlpool se
projevil ve vysledcich firmy rostouci
severoamericky trh, kde doséahla
provozni marze 7 %. Evropa, Blizky
vychod a Afrika nevykazaly rlist pfi-
jmu v kategorii velkych spotfebicu.
Firma proto hodla pokracovat ve
snizovani svych naklad(, prede-
v§im v Evropé.

Bosch a Carrier
zakladaji v Severni

Americe joint venture
Spolecnosti Robert Bosch North
America Corp. a Carrier Corp se
poustéji do Uzké spoluprace s ci-
lem vyvijet a vyrabét geotermalni
tepelna cerpadla. Vyrobky budou
uréeny pro domacnosti i komeréni
pouZziti v Severni Americe. Geoter-
malni tepelna céerpadla zaéinaji
byt v USA i Kanadé znacné popu-
larni a ocekava se ztrojnasobeni
jejich prodejt do roku 2020. Uspo-
ra elektfiny dosahuje pfi jejich po-
uziti k vytapéni i chlazeni budov
25 az 50 %.
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Vestavné novinky AEG

Provérena kvalita, inovace a efektivni provoz v jednom
PRO CESKE ZAKAZNIKY JE NEMECKA ZNACKA AEG UZ PO MNOHO LET ZARUKOU VYSOKE KVA-
LITY A SPOLEHLIVOSTI. JEJi VYROBKY SE RADI DO PREMIOVEHO SEGMENTU, CEMUZ ODPOVIDA
JEJICH DILENSKE ZPRACOVANI, FUNKCE A TECHNOLOGICKA VYSPELOST. AKTUALNE MIRI NATRH
TROJICE ZBRUSU NOVYCH VESTAVNYCH SPOTREBICU, KTERE ZAKAZNIKY POZADUJiCi NULOVE
KOMPROMISY ZAJISTE OSLOVI.

Vestavna trouba s parnimi funkcemi
AEG BS836600NM

Prvni zhavou novinkou miFici na cesky trh je 73| vestavna trouba
s nadstandardni funkéni vybavou. Peceni masa, cukrovi, peciva

a dalSich pokrmu se diky ni stane jednoduchou a zibavnou ¢innos-
ti, ktera vzdy skonci perfektnim vysledkem.Trouba typu ProCombi
v energetické tfidé A — 20 % poskytuje uzivateli funkce tradi¢niho
suchého peceni, ale i vareni v pare Ci peceni s pridavkem pary,
které napriklad zajisti nevysuSenou a soucasné dokonale kifupavou
kazi driubeze.V programu pary zase pfipravite jednoduse a rychle
tradicni Ceské knedliky bez nutnosti jejich vareni ve vrouci vodé
na plotné. Samozrejmé nemUZe ve vybavé chybét pecici sonda

pro automatizovanou pripravu masa, kdy sama trouba pozna, kdy
je pokrm hotovy. Pred pecenim jen staci zadat, jak chcete maso
propecené, o dalsi se uz postaraji inteligentni systémy AEG.

Ale nejen ty, velkou roli hraje napfiklad i rovhomérny systém
cirkulace horkého vzduchu ThermiC® Air a moznost peceni aZ ve
3 drovnich. Zakazniky také potési rozmérny dotykovy TFT displej
se stovkami moznych nastaveni peceni, predinstalovanych receptl
a pecicich programu. BS836600NM je dodavana s Isofront Plus

a SoftMotion dvirky, o jejichz sklo nehrozi popaleni a ktera se tiSe
doviraji.Vnéjsi povrch ma trouba z nerezu, na kterém nezlstavaji
otisky prstd.




Indukéni varna deska
s variabilnimi zénami

AEG HK754400FB

Nova indukéni deska s SiFkou 68 cm a 4 varnymi zéna-
mi se vyznacuje predevsim systémem MaxiSense, ktery
prinasi vetsi flexibilitu pri jejim pouzivani. Jednotlivé zény
se prizpusobi automaticky velikosti polozeného hrnce
nebo panve, a pracuji tak s maximalni efektivitou. Zény
na levé strané Ize také spojit do jedné velké a polozit na
né napriklad podlouhly pekac. Lepsi kontrolu nad varenim
prinasi funkce CountUp Time, kdy se po zapnuti kazdé
zony spusti casovac ukazujici, jak dlouho na ni jiz probiha
vareni. Po vypnuti se samozrejmé automaticky vynuluje.
Mnoho zakaznik( se pri porizovani spotrebicu zaji-

ma o energetické uspory, které mu prinesou. Deska
HK754400FB pomaha Setfit elektrickou energii jednodu-
Se tim, Ze pro poslednich par minut vareni pouzije zbyt-
kové teplo namisto toho, aby bézZela naplno az do vypnuti
uzivatelem. Mezi dalsi funkce se radi moznost aktivace
akustického signalu, détska pojistka, OptiHeat ovladani
pro optimalizaci spotreby energie a booster pro zvyseni
vykonu kterékoliv ze 4 varnych zon.

Efektivni chladici kombinace
ve vestavhém provedeni
AEG SCS91800C0

Posledni predstavovana novinka patri do kategorie vestav-
nych chladni¢ek s mrazakem dole. Na trh prichazi

s velmi zajimavymi specifikacemi, jimz vévodi oznaceni
energetické tfidy A+++.Vnitfni prostor osvétluji ener-
geticky nenaroéné LED Zarovky, jejichz svétlo se dostane
do kazdého koutu chladici €asti. Diky elektronickému
ovladani Ize regulovat vykon chladnicky i mrazaku zvlast,
pripadné aktivovat funkci Coolmatic pro rychlé zchlazeni
jidla nebo Frostmatic pro rychlé mrazeni. Dvifka obou
z6n se sama doviraji a nehrozi zkazeni jidla nebo posko-
zeni spotrebice, pokud je napriklad déti nespravné zavrou.

Pavel Voska,
produktovy manazer
Kitchen spolecnosti
Electrolux, odpovida

Jaké diilezité inovace se objevily letos u ve-
stavnych spotrebica Electrolux?

U znacek AEG i Electrolux pokracujeme v radach,
do kterych pribyly nové modely jak v klasickych
vestavnych troubach katalytického i pyrolytického
typy, tak i v téch kompaktnich.

Objem tradicnich trub dosahuje nadprimérnych
74 litr. Jednotlivé modely jsou zarazeny v Uspor-
nych energetickych tridach A — 20 % nebo

A — 10 % a najdete u nich napriklad i pecici sondu,
kterou kazdy zikaznik oceni. Mlze tak bez velkych
kucharskych zkuSenosti pripravit maso beze strachu,
ze ho vysusi ¢i prilis propece.

Mizete prozradit, na jaké vestavné

novinky se mohou obchodnici tésit

v nejblizSich mésicich?

Pripravujeme nové modely mycek nadobi. Konkrét-
né pujde o vylepseni a posunuti mycek ProClean
znacky AEG na vyssi Groven diky modelim s kapaci-
tou na |3 a dokonce |5 sad nadobi. Budou mit
vylepsené horni rameno, nebude chybét treti zasuv-
ka na pribory a hluénost u nich nepresahne hranici
az neskutecnych 39 dB. Jejich technologické vyspé-
losti bude také odpovidat Usporna energeticka trida.
To samé ocekavame také u znacky Electrolux.
Kromé toho vyhlizime novou vestavnou radu chla-
zeni AEG kategorie 140 cm a 88 cm se systémem
MultiFlow, nulovou zénou a energetickymi tridami
od A+++ az po A+. Z dalSich novinek pak oéekava-
me velmi dllezité rozsireni indukénich desek

o nové modely u znacek AEG i Zanussi.

JAEG

perfekt in form und funktion




INTERVIEW ¢ IVA VRBOVA * DATART

Kuchynské
studio Datart ruci za kvalitu
a spolehlivost silou své znacky

TRADICNI PRODEJCE ELEKTRONIKY, DOMACICH SPOTREBICU A POCITACU VSTOUPIL LETOS DO
NEPROBADANYCH KONCIN. NA PRAZSKE PANKRACI OTEVREL UVNITR SVEHO OBCHODU VUBEC
PRVNi KUCHYNSKE STUDIO. NOVY KONCEPT SE BUDE POSTUPNE ROZSIROVAT DO DALSICH
PRODEJEN DATART, A TAK NAS ZAJIMALO, JAK NAPAD VZNIKL A JAKE S NIM MA FIRMA PLANY.
ZEPTALI JSME SE IVY VRBOVE, MANAZERKY PROJEKTU KUCHYNSKEHO STUDIA DATART.

|

MiuzZete v kratkosti predstavit koncept
vaseho nového ,,shop in shop“ ve for-
mé kuchynského studia pfimo v jedné
z prodejen Datartu? Jak tento napad
vznikl?

Vysli jsme z jiz existujiciho projektu ku-
chynskych studii nasich sesterskych
spole¢nosti Darty, se kterymi se setkate
ve Francii a Spanélsku. Napfiklad prvni
studio otevreli
francouzsti  ko-
legové uz pred
sedmi lety a dnes
jich maji celkem 45. Tato studia vytva-
feji zajimavy obrat jak v kuchynich, tak
samotnych spotrebicich.

Inspirovali jste se u francouzskych ko-
legli nejen v obecné roviné? Mam na
mysli, zda jste pfevzali uréité prvky
celého konceptu, které se ve Francii

P DAT/\T -

osvédcily. Nebo Sijete vSe na miru ces-
kému trhu?

Samozfejmé jsme prejali samotnou mys-
lenku, ale konkrétni koncept je usity na
miru Ceské republice. Museli jsme vy-
chazet z potfeb a zvykd Ceskych zakaz-
nik(. Nas oslovil nejprve fakt, Ze jak ve
Francii, tak ve Spanélsku jsou tato ku-
chynska studia Gspésna. Napfiklad ve
Francii prodavaji
kolegové kuchy-
ni prdmérné za
8000az10000
eur, coz je sice ¢eskému trhu cena po-
mérné vzdalenda, ale na druhou stranu
ukazuje potencial celého projektu. Na
zaCatku jsme se proto zabyvali tim, ja-
kou klientelu chceme vlastné oslovit. Po
par mésicich provozu studia na Pankraci
se ukazuje, Ze mame opravdu rliznorodé

zakazniky. VSem je spolecné to, Ze pova-
Zuji Datart za ddvéryhodnou firmu a jsou
ochotni za jistotu bezproblémového vyfi-
zeni své objednavky a realizace kuchyné
zaplatit. VSichni pfitom zcela prirozené
prijimaji fakt, Ze se v prostoru elektro-
specialisty nachazi kuchynské studio
a Ze od nas mohou ¢ekat sluzby na vy-
soké Urovni véetné kvalitniho zaruéniho
i pozarucniho servisu. Jina varianta ani
neexistuje, Datart si za vice nezZ dvacet
let své existence vybudoval ur¢ité jméno
a sluzby kuchynského studia tomu musi
odpovidat.

Jaké mate s celym projektem cile? Bu-
dou studia ve vasich tradi¢nich prodej-
nach postupné pribyvat napfi¢ celou
republikou?

Aktualné mame za sebou pilotni projekt,
kterym je studio na Pankraci. Védéli
jsme, Ze jdeme do Uspésného konceptu,
ale potfebujeme ¢as, aby se tak velky
elektrospecialista pfizplsobil logistice
a vSem operacim spojenym s prodejem
kuchyni. Sit budeme postupné rozsiro-
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vat a pljdeme logisticky nejjednodussi
cestou. Studia budou tedy vznikat v na-

dejnach. A nezapomente, Ze mame svou
sit také na Slovensku.

Na Pankraci je studio oteviené uz néko-
lik mésicui. Jak ho zakaznici pfijali? Ko-
lik realizaci kuchyni uz studio zajistilo?
Nemohu publikovat konkrétni éisla.
Mohu pouze konstatovat, Ze jsme nyni
nad ocekavanym pramérem a prodava-
me kuchyné o cca 30 % draz, nez jsme
predpokladali. VSechny naSe klienty
jsem vidéla osobné, nas tym je s nimi
v Uzkém kontaktu a sazime na velmi
osobni pristup ke kazdému realizované-
mu projektu.

Doposud jste cely projekt marketin-
gové prakticky nepodporili. Cekate
s komunikaci, aZ budete mit studii vic?
Mame vnimat souc¢asné studio coby pi-
lotni, testovaci zalezitost?

Chceme, aby si znacka ziskala klienty
perfekcionalismem, nechceme maso-
vé oslovovat a pak mit ve studiu frontu
zakazniku. Jak uZ jsem fekla pred chvi-
I, nasi prioritou je osobni a individualni
pFistup, nikoliv rychly byznys. Co se mar-
ketingu tyCe, budeme volit pfesné zaci-
lenou komunikaci odbornym zplisobem.
UrCité nechceme komunikovat ceny
a vytvaret néjaké akéni nabidky zlevné-
nych kuchyni a podobné. Timto zpUso-
bem se nechce kuchynské studio Datart
prezentovat. V pripravé je také detail-
néjSi webova prezentace, kterd projekt
podrobnéji predstavi vSem zajemcim
0 novou kuchyn.

JelikoZz nejste tradiéni dodavatel ku-
chyni, pouzivate urcité pro samotnou
realizaci partnery. S kym spolupracu-
jete? Jak firmy pro montaze kontrolu-
jete, aby odvedly praci na pozadované
arovni?

Ano, mate pravdu. Spojili jsme se
s profesiondly z oboru, se kterymi méame

INTERVIEW « IVA VRBOVA * DATART

uzaviené smlouvy. Partnefi
jsou v nich zavazani odva-
dét kvalitni praci a chovat
se u klienta doma odpovi-
dajicim zpUusobem. Pfimo na
misté je navic kontrolujeme
a samotného zakaznika po
montazi kontaktujeme, aby-
chom si ovérili, ze vSechny
kroky projektu probéhly
k jeho spokojenosti. Z ku-
chyné odchazime az ve chvi-
li, kdy vSe funguje a zakaz-
nik maZe veskeré vybaveni
zaCit ihned pouzivat.

V oblasti dodavatell kuchyni jsme nava-
zali spolupraci s profesionaly z Némec-
ka. Jednim je Uplny novacek na éeském
trhu, firma Beckermann, se kterou sice
nemame uzavienou smlouvu na exklu-
zivni distribuci, ale nikdo jiny jeji vyrobky
zatim nenabizi. Druhou znackou je po-
tom Nobilia. PFi vybéru dodavateld jsme
hledali takové vyrobce, aby odpovidala
jejich firemni filozofie hodnotam Datar-
tu. Abych byla konkrétni, pozadovali
jsme kvalitu, ovéem v rdznych cenovych
segmentech. Proto mame v nabidce dva
vyrobce, jednoho draz$iho a druhého
levnéjsiho. Jeden nezajisti vyrobu na
miru a individualni pfistup k zakazce, ale
nabizi vysokou kvalitu. Druhy je mensi
a je schopen individualnich feseni.

V pripadé spotfebici je situace trochu
jina. S vétsinou vyznamnych znacek

uz spolupracujete mnoho let. Mate
ale pro kuchynské studio néjaky vybér
preferovanych znac¢ek? Nebo nabizite
zakaznikovi vestavné spotiebice od
véech znacek, jejichz vyrobky Datart
prodava?

Zadné preferované znacky neméme.
Diky tomu, Ze je Datart elektrospecialis-
ta, ma v nabidce velmi Sirokou nabidku
spotrebicl vSech cenovych kategorii.
Ve studiu na Pankraci prezentujeme
12 kuchynskych sestav, pficemz kaz-
da z nich obsahuje spotiebice rdznych
vyrobcl. Nasi nejvétsi vyhodou je tedy
v oblasti spotfebicl jejich Sirokd nabid-
ka. Vystaveno mame napfiklad 30 var-
nych desek. Kromé toho mame zkuSe-
nost, Ze si zakaznici kuchynského studia
v Datartu ¢asto koupi do nové kuchyné
jeSté malé spotfebi¢e a dalsi vybaveni
dostupné v prodejnéach.
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MNémecka
technologie

Zaruéena
spolehlivost

Braun je zpét!

Némecka znacka Braun, ktera je jiz
pres 90 let proslula svymitechnologic-
kymi inovacemi a Cistym designem,
prichazi tento podzim na trh s novou
radou ty¢ovych mixéru.

Braun reaguje na potfeby dnesnich spotfebiteld,
ktefi chtéji rychle a spolehlivé pripravit co nejvetsi
Skdlu pokrml a ndpojl, a prichazi s novymi
fadami tyCovych mixérd s bohatym pfisluSenstvim.
Nejde tedy pouze o tyCovy mixér, ale diky boha-
tému a vSestrannému prislusenstvi o univerzal-
niho a spolehlivého pomocnika v kuchyni, ktery
Setfi Cas. Wyrobky Braun jsou peclive promyslené
do posledniho detailu, jsou navrzeny a vyvinuty
v souladu s némeckymi standardy kvality, projevuje

se zde povéstna némecka preciznost. Technolo-
gické inovace, funkCni design a spolehlivost jsou
synonymem této znacky a usnadnuji kazdodenni
Zivot spotfebiteld. Vybornym prikladem je

. Inovacni

tlacitko ,Smart Speed” zavadi plynulou regulaci
rychlosti, podobné jako je tomu v pfipadé pedalu
plynu u automobilu. Toto intuitivni tladitko umoznuje
jemné spusténi a zpomaleni rychlosti dle potreby.

]

N

e
il

Smart Speed technologie

-
x

umoznuje bezpecné
drzeni a plynulou regulaci pomoci ukazovacku,
¢imz je dosazeno presného prenosu sily. Spotre-
bitel si tak m0Ze v redlném Case pouhym tisk-
nutim tlaCitka urCovat jemnost &i hrubost nami-
xovani, nasekani Ci nadrceni zpracovavanych
surovin.  V8echny tyCové mixéry Braun maji
bytelné, kompaktni a vyrabéné
v N&mecku. Rada Multiquick 7 se pysni pfikonem
750 wattd, proto je velmi snadné nasekani i téch
nejtvrdsich surovin, rozdrceni ledu nebo zpracovani
tésta. Navic maji tySoveé mixéry Braun patentovanou
spodni Cast mixovaci nohy, tzv. , diky
jehoz specidlnimu tvaru a ultra tvrdym nozm
z nerezové oceli nedochazi k rozstfiku surovin
a k tzv. ,hurikanovému efektu“, tedy vylévani
tekutin z nadoby nebo hrnce. Pravé diky tomuto
patentu je mozné bezpedneé mixovat horké polévky
i pyré pfimo v hrnci na sporaku.




Prislusenstvi k ty¢ovym mixériim Braun
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350ml sekaci nastavec
Naseka mensi mnozstvi
bé&hem nékolika vtefin

500 ml sekaci nastavec
Naseka veétSi mnozstvi
béhem nékolika vtefin

Slehaci metla
Sleha Slehacku
a vajecné bilky
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|

1,251 nadoba vse 1,51 food processor

v jednom - stolni Naseka, nakrdji, nastrouhd a dokonce uhnéte
mixér, drti¢ ledu, sekaci tésto béhem nékolika vtefin

nastavec. Mixuje, seka Y
a drti velka mnozstvi A

b&hem nékolika vtefin

V ramci fady je k dostani Sest modelt, které se lisi Sifi prisluSenstvi:
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Vedle fady Multiquick 7 je novinkou na trhu takeé
fada Multiquick 5. Zakladem této fady je extra
lehky tyCovy mixér s ergonomickym tvarem, uzpd-
sobenym pro drobnou zenskou ruku. Ma dvé rych-
losti (zakladni rychlost a turbo rychlost) a zdzenou
nerezovou mixovaci nohu. Rada Multiquick 5
pfichazi v péti zakladnich modelech, lisicich se Sifi
prisluenstvi.

Jedine¢nost ty¢ovych mixérl Braun na trhu je také
pravé v Sifi nabizeného prislusenstvi, od Slehaci
metly po food processor s hakem na hnéteni tésta.
Veskeré prislusenstvi se da dokoupit samostatné
ve dvou barevnych variantach, v Cerné a bilé
barvé, a je kompatibilni mezi fadami Multiquick 5
a 7 (vCetné starSich fad Multiquick 5 a 7).

www.braunhousehold.cz




MARKETING

Twitter je

uspesne

na burze, vyhrano jesté nema

ROK A PUL PO FACEBOOKU SE ZACAL NA BURZACH OBCHODOVAT | TWITTER, DRUHA Z NEJVET-
SICH SOCIALNICH SiTi ZAPADNIHO SVETA. VSTUP SE SICE VYDARIL, PRESTO ALE TWITTER NEMA
TO NEJDULEZITEJSI ZA SEBOU. BUDE TOTIZ MUSET TVRDYMI CISLY PROKAZAT, ZE SI DUVERU
INVESTORU SKUTECNE ZASLOUZI.

odhadud financnich ana-
lytik(. Nizkou cenu akcii
pouze podtrhoval fakt, Ze i
pres vysoky zajem Twitter
nezvysil jejich nabizené
mnozstvi.

Vysledkem citlivéjSiho pfi-
stupu bylo, Ze si akcie Twit-
teru prvni den obchodova-
ni vedly podstatné lépe
nez u Facebooku. Otevrely
obchodovani na hodnoté
45 dolard, skoro tfi Ctvr-

-
"
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"

"

Neni divu, Ze se o Twitteru hodné mluvi.
Pokud pomineme situaci u nas, kde je
stale mensinovou zaleZitosti, je global-
né jednou z vlbec nejpopularnéjsich
socialnich siti, ktera je pravidelné vidét
i v médiich. Na konci prvniho listopa-
dového tydne se to spole¢nosti hodilo.
Vstupovala na burzu a publicita, které se
jivmédiich dlouhodobé dostava, neni pfi
takové prilezitosti na Skodu. Hlavnim ci-
lem Twitteru pfi vstupu na burzu bylo vy-
hnout se situaci, do niZ se loni dostal pfi
stejné prilezitosti Facebook. Ten si vUCi
investorim nebral Zadné servitky a cenu
i poCet akcii pro upisovani vySponoval,
jak jen to Slo. Facebooku se to ovéem
vymstilo, coZ se ukazalo hned prvni den
obchodovani. Po malém vystfelku vzha-
ru se akcie rychle vydaly smérem doll
a na této cesté vytrvaly nékolik pfistich
mésicu.

Odlisny postup

Twitter zvolil oproti Facebooku zcela
jinou strategii. Aby zachoval dvéru in-
vestor( a jejich pozitivni naladéni v{ci
spolecnosti, pocet i cenu akcii k upsa-
ni drZel pfi zemi. Akcie tak vysly své
nové majitele jen na 26 dolar( za kus,
a pohybovaly se tak bliZze spodni hranici

tiny nad upisovaci cenou,
a béhem dne si dokonce sahly a7 na
50 dolarll. Nakonec prvni den uzaviely
opét na 45 dolarech. Ackoliv v nasleduji-
cich dnech obchodovani mirné poklesly,
na cenu kolem 40 dolar(, stale se drze-
ly vyrazné nad upisovaci cenou, kterou
Facebook prolomil smérem dol( jiz dru-
hy den obchodovani.

Abychom ale nebyli pfehnané pozitivni,
Twitter rozhodné nebyl ve své kategorii
Sich byva davan vstup na burzu social-
ni sité LinkedIn z roku 2011. Jeji akcie
vyskoCily béhem prvniho dne na dvoj-
nasobek své hodnoty a z upisovaci ceny
45 dolar( si polepsily na 94 dolard. | na-
dale si navic udrZely rustovou tendenci

pres 200 dolard.

I burza hrala roli

Kromé citlivého pristupu k cené a ob-
jemu prvni vefejné nabidky Twitteru
pomohla volba burzy. Zatimco Facebook
si vybral technologicky NASDAQ, Twitter
vsadil na tradici a pro své obchodovani
stejné jako LinkedIn zvolil newyorskou
burzu NYSE.

Pravé burza NASDAQ pritom Facebooku
jeho pocéatek obchodovani vyznamné

zkomplikovala. Vzhledem k vysokému
zajmu o akcie totiz hned v Gvodu doslo
k pretizeni systému, které start obcho-
dovani o 30 minut zbrzdilo. Netfeba do-
davat, Ze nadSeni mezi investory mezi-
tim vyrazné ochladlo, coZ se podepsalo
i na mizerném prvnim burzovnim dnu
nejvétsi socialni sité.

A jak to bude s Twitterem dal? Spolec-
nost to nebude mit lehké, trapi ji totiz
cela fada problémd. Je sice velmi dobre
pfizplisobena soucasnému presunu uZzi-
vateld k mobilnim platformam (z mobi-
[0 ma prevaznou vétsinu prijmu), stale
ale finance spotfebovava, misto aby je
generovala. Ztrata za tfeti Ctvrtleti ¢ini-
la 64,6 milionu dolar(, coZ pfi pfijmech
168,6 milionu dolarli neni nijak radostny
pomer.
DalSim problémem druhé nejznaméjsi
socialni sité je ponékud specifické pu-
blikum, které Twitter oslovuje. Zatimco
fadovi uzivatelé se pro jeji nepochopi-
telnost drzi radéji na Facebooku, Twitter
pritahuje technologickeé typy a nejriiznéj-
Siinfluencery.
Ze by spoleénost dokazala masové oslo-
vit b&Zzné uzZivatele, se pfitom prozatim
nezda. Jeji uZivatelsky rlist se od pocat-
ku roku zpomalil na jednotky procent za
Ctvrtleti. VétSina z téchto novych uZiva-
tel( navic pochazi z Gzemi mimo Spoje-
né staty, kde ma Twitter minimalni pfi-
jmy. TFi Ctvrtiny pfijmu spolecnosti totiz
vytvari americti uzivatelé, kterych je jen
zhruba pétina.
Startem verejného obchodovani tedy
pro Twitter to pravé drama vlastné za-
¢ind. Nejlepsi zpravou pro spolecnost
proto je, Ze na feSeni svych problémi
ma diky vstupu na burzu k dobru 1,8 mi-
liardy dolar(.

Jindrich Lauschmann
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DOMO

ELEKTRO|[CZ]

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ

- Netradicni pomocnici

z dilny belgické znacky DOMO

SPOLECNOST DOMO NABIZi NEJEN VSECHNY KLASICKE KUCHYNSKE A DOMACI SPOTREBICE, ALE NABIZi
TAKE MENE OBVYKLA ZARIZENI A PRISTROJE, KTERE NEMAJi NA TRHU HOJNE ZASTOUPENI. NE KAZDY
VYROBCE CHCE NEBO SI MUZE DOVOLIT INVESTOVAT DO VYVOJE A VYROBY PRODUKTU PRO UZKOU SKU-
PINU ZAKAZNIKU.

DOMO DO30ICT

Digitalni vpichovaci teplomér

Zarizeni s velmi Sirokym rozsahem pouziti — Ize s nim mérit
teplotu mléka, peenych ¢ smazenych potravin, uzenarskych
vyrobku nebo steaku. Diky nerezovému provedeni jej Ize
pouzit také v primyslu k méreni chemickych kapalin a jinych
nestandardnich surovin. Ze specifikaci je nutné zminit minimal-
ni odchylku 0,1 °C, moznost prepinani mezi °C a °F, osvétleni
displeje a rozsah mérené teploty od —45 °C do 200 °C.

DOMO DO302WO

Akumulatorova vyvrtka
Kazdy milovnik vina zajisté oceni ma-
ximalné rychlé a pohodiné otevreni
vina pomoci této akumulatorové vy-
vrtky. Cely proces je natolik bezpec-
ny, Ze mohou vino u svatecni tabule
otevrit i déti.Vyjmuti korkové nebo
plastové zatky trva pri pouziti této
vyvrtky pouhych 8 vterin. Napajena
je 4 bateriemi typu AA, které postaci
podle jejich kvality k otevreni

az 150 lahvi. Zatka je automaticky
vytahovana a uvolnéna z ldhve ven,
pri¢emz odstranovaé ochranné félie
najde majitel schovany ve stojanku.
Vyvrtka vazi pouhych 500 g.

DOMO DO312B/DO317B

Nahrivaci decka na talire

Ke kvalitnimu stolovani patfi samozrejmé kvalitni jidlo, piti a servis.
Pravi gurmani pak vyZaduji jesté vice, mizZe to byt barevné sladéni stolu
a doplikd a také predehraté talife na presnou teplotu. Tim si zajistite,
Ze po celou dobu konzumovani bude jidlo stale teplé a chutné. PFitom
ne kazdy ma prostor a prostredky pro porizeni vestavné ohrevné
zasuvky. Za zlomek jeji ceny poridite feseni znacky DOMO, které pou-
Zivaji jak domacnosti, tak restaurace. Decky jsou vyrabény ve dvou
zakladnich barvach — veselé cervené a decentni ¢erné. Najednou na-
hreje jedna decka az 8 talifi, a to béhem 20 minut. PFi vloZeni jednoho
az Ctyr talifh se doba zkrati
na |15 minut. Decka disponuje
automatickou regulaci teploty
a dvojitou izolaci pro dokona-
lou bezpecnost.

DOMO
SET9021+9022M
Profesionalni soupra-
va na hnéteni, Slehani,

sekani a mixovani
Pro¢ si jednou neudélat radost
a nekoupit si do kuchyné
pristroj, ktery pouzivaji svétovi
kuchari? Prace s takovym pri-
strojem je znatelné snazsi, a tim
i rychlejsi a kvalitngjsi.

Oba dva pfistroje disponuji
vysokym vykonem 400, respek-
tive 800 W, a tichymi motory
bez vibraci. V pripadé ponor-
ného mixéru jsou k dispozici

2 nastavce s vyménnymi nozi.
Sadu navrhl a pouziva i nejzna-
; mé&;jSi belgicky televizni kuchar
B Piet Huysentruyt.

www.domo-elektro.cz




Vzhuru na trh!

JE TO SOTVA ROK, CO BYL MADARSKY
TRH S BILOU TECHNIKOU OBOHACEN

0 BRITSKOU ZNACKU S NAZVEM PREMI-
ER RANGE. V BRITANII JE TATO ZNACKA
ZNAMA HLAVNE DIKY SVYM BAREVNYM
SPOTREBICUM A SIROKEMU SORTIMENTU.
JEJIM CILEM JE DOSAHNOUT PODOBNE
POZICE TAKE V MADARSKU. NA NASE
OTAZKY ODPOVIDAL LASZLO SZABO,
GENERALNI REDITEL PREMIER RANGE
ONLINE KFT.

trhu v soucasnosti znama. Mohl byste nam ji
v kratkosti predstavit?
Premiere Range je v poslednich deseti letech jednim
z nejdynamictéji se zlepsujicich dodavateld domacich
spotfebicl ve Velké Britanii. Navzdory ekonomické
krizi se dafrilo spolec¢nosti zvySovat obrat a posilovat
pozici na trhu. Prilom pak pfineslo uvedeni produkto-
vé fady Spectrum Collection, ktera obsahuje Sirokou
paletu barevnych spotfebicl. Diky témto dva roky sta-
rym vysledkim doslo k rozhodnuti, Ze by méla znacka
vstoupit na dalSi evropsky trh.
Pro¢ si management vybral Madarsko?
Madarsko ma nékolik vyhod. Zemé ma napfiklad dob-
rou polohu ve stredu Evropy, coz by se mohlo hodit pro
dalsSi expanzi. Ale upfimné fe¢eno, hodné pomohlo to,

Z nacka Premier Range neni na madarském

Market up!

HARDLY ONE YEAR AGO THE HUNGARIAN
WHITE GOODS MARKET WAS ENRICHED BY
A BRITISH BRAND CALLED PREMIER RANGE.
THE BRAND IS WELL KNOWN IN THE UNITED
KINGDOM THANKS TO THEIR COLORFUL
APPLIANCES AND WIDE ASSORTMENT. THE
GOAL IS TO ACHIEVE SOMETHING SIMILAR
IN HUNGARY AS WELL. WE TALKED WITH
LASZLO SZABO, GENERAL MANAGER OF
PREMIER RANGE ONLINE KFT.

Hungarian market at the moment. Could you
tell us few words about the brand?
Premier Range is one of the most dynamically im-
proving white goods companies in the UK during the
last ten years. Despite of economic crisis the com-
pany was able to grow its turnover and strengthen
its market position. The break-through was the
launch of the Spectrum Collection which contains a
wide range of colorful appliances. Thanks to these
two years old results the company decided that the
brand should have stepped into another European
market.
Why did they choose Hungary?
Hungary has several benefits for example the coun-
try has quite good location in the middle of Europe,

T he Premier Range is not well known on the
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INTERNATIONAL LOOKAROUND  LASZLO SZABO * PREMIER RANGE

which could be suitable for the further expansion.

But frankly speaking it helped a lot that the man- |
agement board has a Hungarian member, who .
could promote the country very well.
What kind of products can we find
in the assortment of the brand?
And which ones are avail-
able in Hungary?

We can split the prod-
uct portfolio into
two parts. One is
the kitchen prod-
ucts and domes-
tic appliances and the
other is the design elements for
the kitchen. We have wide range of glass
background panels which can give every kitchen

Ze jednim z ¢lend spravni rady
je Madar, ktery svou zemi propa-
goval.

GJaky druh vyrobkd mlZeme najit
v sortimentu znacky? A které z nich

jsou dostupné v Madarsku?

Produktové portfolio mulzeme rozdélit

a very unique look. In Hungary we have hobs, hoods na dvé ¢asti. Jednou jsou kuchynské a do-
and ovens in different design and colors. In Hungary maci spotfebice a druhou designové prvky pro ku-
we offer around 70 % of the original range. By the end chyné. Mame pestrou nabidku sklenénych paneld,
of the year all glass background panels that the brand které mohou dodat kazdé kuchyni jedineény vzhled.
offers in the UK will be available in Hungary. V Madarsku také nabizime varné desky, digestore
How do you try to get market share on the crowded a trouby v rlznych designech a barvach. Celkové pro-
Hungarian market? davame asi 70 % kompletni britské nabidky. Do konce
It is not easy to launch a brand and the economic roku budeme prodavat vSechny sklenéné panely, kte-
circumstances are also not in favor of that. Generally ré ma znacka na britském trhu.

we can say that the Hungarian consumer is looking Jak se snazite ziskat trzni podil na preplnéném ma-
for known brands and they like to see and touch the darském trhu?

product before they decide to buy it. It is real hard for Uvést novou znacku na trhu neni jednoduché a ekono-

mické podminky tomu pfi-
liS nepfeji. Obecné lze fici,
Ze madarsky spotfebitel
hleda znamé znacky, chce
produkt vidét, osahat si ho,
nez se rozhodne ho koupit.
Je pro nas tézké se dostat
blize ke spotrebiteli, proto-
Ze prodavame vyrobky za-
channels do you use to tim pouze online. PFisti rok
promote the brand? zacneme budovat distri-
It is important part of our bucni sit, coZ bude dulezita
long term strategy to know soucast naseho podnikani.
the market trends. So we Jaké komunikaéni kana-
are using websites which ly pouzivate k propagaci
can help us to get more znacky?

and more detailed infor- Nasi dlouhodobou strategii
mation about consumer je znat trendy na trhu. Po-
needs. uzivame proto weby, které
We believe that the eco- nam mohou pomoci zis-
nomic situation will get &jsi

kat detailnéjsi informace
better even though this 0 potfebach spotfebiteld.

us to get closer to consum-
ers because our products
are only available online
at the moment. Next year
we will start to build up our
distributor network which
will be an important part of
our business.

Which communication

process is not very fast. 2 V&fime, 7e se ekonomicka
We think the consumer’s . situace zlepsi, ackoliv ne-
habits will change also. jde o rychly proces. A také
So we are sure that our brand will find its place on the véfime, Ze se zméni navyky spotiebiteld. Abych to shr-
market. It is essential for us to be in touch with cli- nul, jsme si jisti tim, Ze naSe znacka najde své misto
ents and to keep in touch with them. We are sure that na trhu. Nezbytné je pro nas byt ve spojeni s klienty
we can make a satisfied consumer with every single a udrZet s nimi kontakt. Kazdy vyrobek Premier Range
Premier Range product. This is the best advertise- muZe mit za sebou spokojeného zakaznika, coz je pro
ment for our products and for our brand. nase spotrebice i znacku nejlepsi reklama.
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SKUPINA VYROBKU EXTRA « PLYNOVE VARNE DESKY
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Varneé desky - jeste
rozmaniteéjsi nabidka

VETSINA ZAJEMCU O NOVOU KUCHYN PREFERUJE KOUPIT
VARNE DESKY A VESTAVNE TROUBY PRED VOLNE STOJi-
CiM SPORAKEM. NABIDKA DESEK JE V SOUGASNOSTI NE-
BYVALE SIROKA, NEJDE POUZE O ZAKLADNI DELENi NA
SKLOKERAMICKE S INDUKCNIMI NEBO HI-LIGHT ZONAMI
A PLYNOVE MODELY. DESKY SE LISi VELIKOSTMI, TVA-
RY, ROZLOZENIM HORAKU, RESPEKTIVE VARNYCH ZON.
VYBER DESKY SE TAK UZ DNES NEOMEZUJE NA POUHE:
,CHCEME PLYN, NEBO ELEKTRICKE PLOTYNKY?*

Z Cisel spolecnosti GfK jasné vyplyva, Ze na trhu hraji stale vétsi roli in-
dukeéni desky, byt z hlediska prodanych kus( kralem celé kategorie jesté
nejsou. V pripadé indukce dochazi také k nejvétSimu mnozstvi inovaci, za-
timco sklokeramické modely s hi-light zonami uz vyvojové pfili§ kupfedu
nejdou. Plynové desky stoji trochu stranou - neni na nich uz tolik co vy-
lepSovat, ale maji na trhu své misto a rozhodné z ného nezmizi. U hi-light
desek Ize naopak Cekat, Ze v delSim ¢asovém horizontu vymizi podobné
jako desky s litinovymi plotynkami.

VSechny typy desek se také vymanily z tradiénich norem a neboji
se ve své Sifce postoupit na 75, 80 nebo i 90 cm. DoplAuji je uz drive
bézné 30cm modely se dvéma varnymi zénami, vhodné do velmi ma-
lych kuchyni.
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ny varnych desek sledujeme nastup
modeld s volnéji uréenymi varnymi
zénami - uZivatel mdZe napriklad
spojit dvé zény do jedné a témér ce-
lou polovinu desky pouZit k pfipravé
jidla v pekaci nebo podlouhlé panvi.
NejvySe potom stoji takzvané ,free
indukce“, u nichZ neni varna zéna
uréena a magnetické civky se na-
chéazeji pod prakticky celou deskou.
Jejich pofizovaci cena vétSinou ata-
kuje hranici 100 000 K¢, tudiz ne-
jde o masovou zaleZitost.

Nové indukéni desky obecné
nabizeji také fadu pokrocilych funk-
ci véetné pozastaveni vareni, pokud
Clovék potrebuje odbéhnout z ku-
chyné, a nasledného pokracovani
bez nutnosti nastavovat vykon zony
znovu. BéZné uz se také setkavame
s Casovaci a systémy proti vzplanuti
obsahu hrnce/panve. Nékteré firmy
pak pouzivaji jeSté externi méfici za-
fizeni v hrncich, ktera odesilaji data
desce, a ta podle nich optimalizuje
cely proces vareni.

Pfestoze nejsou indukéni varné
desky dnes uZ pouze ¢erné a na-
jdeme na trhu stfibrné ¢&i bilé, dr-
tiva vétSina se jich drzi tradiéniho
barevného provedeni. U plynovych
desek je nabidka mnohem pestrej-
Si pfi rovnomérnéjsSim rozlozeni sil
jednotlivych designll a materiald.
Cerné sklo, nerez, méd, bild nebo
hnéda, vSechny takové plynové
desky se dnes béziné prodavaiji.
V oblasti vybavy pronikd do desek
se Sitkou vétsi nez 60 cm vykonny
horak pro WOK panev. Vyrobci také
mnohdy zjednodusili vyjimani ho-
rakl a Cisténi desky, které bylo ve
srovnani se sklokeramickou sloZi-
téjSi a pro uzivatele nepfijemné.



ELECTROLUX
EGT6345Y0K

Tato varna deska se vyznacuje pouzitim nového typu hofaku s vyssi uc¢innosti.
Electrolux je oznacuje jako VerticalFlame a upozoriuje také na jejich estetic-
ké prednosti. Povrch ma deska sklokeramicky. Ovladaci knofliky pro jednotlivé
hofaky disponuji automatickym zapalovanim. Horaky maji vykon 1,6 kW, 2,2
kW, 1,6 kW a 1,6 kW a maji nad sebou odolné litinové podpéry pro nadobi.

GORENIJE
G6SYW

Navrat bilé barvy také do kategorie vareni re-
prezentuje deska z fady Gorenje Simplicity v
sifce 58 cm. Celkové nabizi 4 hofaky vcetné
jednoho trojitého typu WOK s vykonem 3,5 kW
a primérem 13,2 cm. Dalsi hofaky jsou stan-
dardni a maji vykon 1,9 kW, 1,9 kW a 1 kW.
Nosné mrizky jsou litinové. Zapalovani horaku

probiha automaticky.

Zdroj:

Zdenék Barta
Consumer
Choices Director
CZ&SK

GfK Czech
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BEKO

HISW 64225 S
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Deska standardni Sitky 60 cm je novinkou v portfoliu znacky
BEKO. Hofaky jsou umistény na cerném snadno cistitelném po-
vrchu. Ovladani tvofi 4 tradicni knofliky s integrovanym zapalova-
nim. Hofaky jsou vybaveny bezpecnostni pojistkou proti zhasnuti
plamene a maji vykon 3,3 kW, 1 kW, 1,75 kW a 1,75 kW. Nejvy-

Vestavné varné desky
na ceském trhu podle GfK

Tempo rustu poptavky po varnych deskach zpomalilo.
Za prvni dvé tretiny letoSniho roku se jich ve sledova-
nych odbytovych cestach prodalo o necelou desetinu
vice, obdobné srovnani pred rokem skoncilo témér
s dvojnasobnym prirlistkem. Diky rostoucimu zajmu
kupujicich o drazsi provedeni - zejména indukéni
desky (z hlediska hodnoty polovina trhu) - tempo
rustu trzeb zpomalilo za posledni roky jen nepatrné.
Za letosSnich prvnich osm mésicu narostly trzby mezi-

HOTPOINT
PK 644 D GH E X/HA

60cm deska z designové fady Hotpoint LUCE se vyznacuje
Direct Flame hofaky s vyuzitim pfimého plamene. Jeden z
hofakii ma primér 15,7 cm a vykon 3 kW pro extra rychly
ohfev nebo rozpaleni panve. Dva hofaky maji vykon 1,9 kW

P

a ctvrty, nejmensi 1 kW. Ovladaci knofliky v pfedni casti
jsou vybaveny automatickym zapalovanim. Deska se snad-
no cisti diky nerezovému povrchu typu Ixelium. Lze ji pouzi-
vat pouze pro zemni plyn.

rocné o 6 %, stejné srovnani pred rokem bylo pfiznivéj-
Si pouze o nékolik desetin procenta.

Nejcastéji se prodavaly varné desky v cené do 7 tisic
korun, které v uvedeném obdobi predstavovaly pres
dvé tretiny celkového objemu prodeje. Dvouciferny
rast objemu zaznamenal rovnéZz nasledujici cenovy
segment od 7 do 9 tisic korun. Do indukénich desek
pfitom investovali zakaznici v priméru 10 500 korun
a objem prodeje této ¢asti sortimentu se mezirocné
zvySil takrka 0 20 %.



SKUPINA VYROBKU EXTRA « PLYNOVE VARNE DESKY

INDESIT
PIM 750 AST (IX)

Tato deska s Siftkou 68 cm obsahuje 5 hofakili vcetné jednoho
s trojitou korunou. Tento horak ma pramér 13 cm a vykon 3,25 kW.
Nachazi se ve stiedu desky. Doplnuji ho dalsi hofaky s vykony 2,6 kW,
1,9 kW, 1,9 kW a 1 kW. Samoziejmosti je automatické zapalovani

v knoflicich. Povrch ma deska nerezovy.

NARDI

DH55GAV R

Patinovana deska v médi spada do kategorie rustikalnich spotrebicu
a je k ni v nabidce Nardi k dispozici do paru také nékolik vestavnych
trub. Tento model s Sitkou 72 cm obsahuje 5 horaku vcéetné jednoho
trojitého typu WOK s vykonem 3,5 kW. Zbylé hofaky maji vykon 3 kW,
1,75 kW, 1,75 kW a 1 kW. Knofliky v predni ¢asti maji integrované elek-

trické zapalovani.

SIEMENS
EP816SB21E

V katalogu némecké znacky nas zaujala 75 cm Siroka
deska s povrchem z tvrzeného skla. Najdete na ni 5 hora-
ku. Zaklad tvori ctvefice posazena ve tvaru ctverce, paty
horak typu WOK s vykonem 4 kW je umistén v levé casti
desky. Zakladni horaky maji vykon 3 kW, 1,7 kW, 1,7 kW
a 1 kW. Chybét nemiize automatické zapalovani a termoe-
lektricka pojistka zhasnuti plamene.

WHIRLPOOL
GMF 6422 IXL

~ oy

Zbrusu nova varna deska s Sirkou 59 cm nam byla

predstavena uz na veletrhu spolec¢nosti HP Tronic,
kam znacka Whirlpool také zavitala. Jeji nejvétsi
prednosti je specialni povrch iXelium vyrobeny nano-
technologii. Ten vytvafi na nerezové desce ochran-
nou vrstvu proti chemickému a mechanickému po-
Skozeni. Whirlpool proto poskytuje u desky s timto
povrchem zaruku 10 let proti zezloutnuti a korozi.
Deska obsahuje 4 horaky vcetné jednoho ¢tyrkorun-
kového typu WOK, ke kterému je dodavan drzak pro
WOK panev. Vykon hofaku je 3,7 kW, 1,65 kW, 1,65
kW a 1 kW.
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Unikatni designova reseni

italskych spotrebicu NARDI

KOMPLEXNI NABIDKA VESTAVNYCH SPOTREBICU NARDI PRO VYBAVU CELE KUCHYNE
ZARAZUJE ZNACKU JAKO UNIVERZALNIHO DODAVATELE PRO ZAKAZNIKY, KTER| PREFER-
UJi KOMPAKTNOST CELE KUCHYNE VE SPOJITOSTI S NABIDKOU PRO MODERNI NEBO
RUSTIKALNI STYLY. NASE VYROBKY JSOU VE STYLU ,,RETRO* S MOZNOSTI STYLOVYCH,

FUNKCNICH A DESIGNOVYCH VARIACI, KTERE NEJSOU V BEZNYCH NABIDKACH.

V soucasné predvanocdni sezoné mirisvétlareflektora v nejvétsi
mife na vestavné trouby. NARDI nabizi ojedinélé provedeni
vestavnych trub s moznosti kombinace s plynovou deskou
a odsavacem par ve stylové stejném provedeni. Napriklad
trouba ve stylovém barevném provedeni's povrchovou Gpravou
v médi je unikatnim vyrobkem, ktery jen tézko hleda konkuren-
ci. Trouba je mimoradna také svym vyrobnim procesem, kdy
se v jedné fazi vyroby na skelet trouby elektrolyticky nanese
vrstva médi a kazdy jednotlivy vyrobek je tak rué¢né patinovan.
Diky tomu je dosazeno jedinecnosti v pripadé kazdého vyrob-
ku, a zakaznik tak neziskava pouhy sériovy vyrobek, naopak
ma ve své kuchyni svij original. Tento typ trouby je jednim
z nejprodavanéjsich v Evropé ve svém segmentu. Konkrét-
ni nabidka médénych modell se lisi podle vybavy od téch
s 8 funkcemi a teleskopickymi pojezdy pres model s 6 funk-
cemi az po zakladni statickou troubu se 4 funkcemi peceni.

Soucasné trendy

Aktudlné zaznamenavame velky zajem o barevné vyrobky
v krémovém provedeni, které v nasi nabidce naleznete jako
barvu ,slonova kost®. Velice zajimavy je také design ,terra di

www.nardicz.cz
www.kastell.cz

K astell

francia®, kdy maji okraje vyrobku provedeni v hnédé s plynulym
prechodem na svétle piskovou barvu.

Rustikalni modely maji nové inovované ,analogové hod-
iny“, které jsou kompletné elektronické s LED kontrolka-
mi, moznosti nastaveni zacatku a konce peceni, minutkou
a nastavenim reélného casu. S témito hodinami si rustikalni
trouby zachovavaji svdj tradi¢ni design a pritom prinaseji
zjednodusenou funkénost a obsluhu, kterou uzivatel oceni.
Tento styl a provedeni lIze najit také u plynovych desek
NARDI, dodavanych vzdy s bezpecnostni termopojistkou pro-
ti aniku plynu pfi ndhodném zhasnuti plamene a zapalovanim
pod ovladaci. Nabizime desky v Siri 60 a 72 cm.

Odsavace par NARDI a KASTELL

U stylovych vyrobkd zlistaneme i v zavéru ¢lanku. Na
jedné strané mame v nabidce kominové odsavac¢e NARDI
s povrchovou Upravou v médi s patinou. A to v Sifkach
60 a 90 cm. Vasi pozornosti by nemély ovSem uniknout ani
rustikalni odsavace KASTELL s drevénymi prvky, které jsou
dostupné taktéz v Sirkach 60 a 90 cm. Na vybér je i rohovy
a nové téz prostorovy model.

Ernardi



V pristim cisle SELL:

Dalsi vydani SELLu k vam dorazi az v poloviné
unora. Budeme v ném reflektovat prosincové
a lednové udalosti na trhu a prineseme prehledy
predem plInénych pracek a Zehlicek. Pokud vas
zajima nas obsahovy plan na pfisti rok, najdete
ho na nasem webu www.rededitions.cz.
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GIGA X8 ProfessionalEf —

SWISS EIMADE

| . NEUVERITELNA RYCHLOST ¢ i
| ' NEUVERITELNE AROMA ;

i

-

' PROFESSIONAL

Promotional partner of Sauber F1team

Unikatni Speed funkce tohoto nového pristroje umoznuje pripravu kavovych specialit v rekordnim case bez ztraty aroma. Pfi pripravé kavy se line nezaméni-
telna ldkava viiné cerstvé kavy. Pokud ale kdvu pfipravujte moc dlouho a prevafrite ji, zméni se viiné i aroma vlivem ptsobeni kyselin a kofeinu. Toto se s GIGA
X8 Professional nestane. Horkd voda je pfivedena zvlast bypassem a michd se s pripravenou kavou uvnitf stroje. Vice informaci a individualni poradenstvi
ohledné profesionalnich kdvovard JURA ziskate v nové otevieném JURA Professional Competence Center v Praze. Radi Vam nezavazné predvedeme nejen
kavovar JURA GIGA X8 v provozu, ale i ostatni pristroje fady JURA Professional.

JURA - If you love coffee JURA Professional Comptence Center, operated by Swiss Gastro s.r.o.
WWw.jura.com Budéjovicka 34 | 140 00 Praha 4 | Tel: 212 243 043 | www.swissgastro.cz




Smart Speed technologie

Jeden stisk.
VSechny rychlosti.

Cim véts stisk, tim v&tsi rychlost.
www.braunhousehold.cz






