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SIEMENS

siemens-home.cz

Doprejte svému pradlu tu nej-
lepsi péci. Dvakrat. Pracka a su-
Sicka fady iQ 800 od Siemens
nabizi kombinaci vyjimecného
designu, inteligentniho ovlada-
ni a predevsim unikatnich funk-
ci, které Vam zarudi perfektni
vysledky a k tomu mimoradnou
Setrnost k Zivotnimu prostredi

i k Vasi penéZence. Pracka dis-
ponuje mimo jiné systémem
automatického davkovanii-Dos,

diky némuz pouzije vzdy opti-
malni mnozstvi praciho pro-
stfedku, a tim Vam uspofi ¢as

a az 7 000 litrG vody ro¢né.
Susicka s tepelnym Cerpadlem
blueTherm spotfebuje az 0 60 %
méneé energie, nez je stanoveno
pro tfidu A, coz z ni déla svéto-
vou jednicku v Uspofe energie.
Pokud chcete vynikajici vykon

a maximalni Usporu, tady jsou.
Vice na siemens-home.com/cz.

* *k
Uspornéjsi,
vykonn&jsi Energie Energie

*Spotieba energie pracky v kWh za rok na zakla-
dé 220 standardnich pracich cyklG s programy
bavina 60 °Ca 40 °C s celou a polovi¢ni naplInf
a spotieba v rezimech s nizkou spotfebou ener-
gie. Skutecna spotieba energie bude zaviset na
tom, jak je spotiebi¢ pouZivan. **Spotieba ener-
gie susicky v kWh za rok na zdkladé 160 stan-
dardnich cyklC ve standardnim programu s ce-
lou a polovi¢ni naplini a spotfeba v rezZimech
s nizkou spotiebou energie. Skute¢nd spotfeba
energie zavisi na tom, jak je spotfebic¢ pouzivan.

Siemens. Seznamte se s budoucnosti.



drzite v rukou nové vydani jediného ¢eského magazinu pro vyrobce a prodejce domacich
pred tiskem. Pfemyslim, éemu vénovat tentokrat ten nevelky prostor Gvodniku, protoZze za
posledni mésic se toho udalo pomérné dost. Zavital jsem na pozvani spole¢nosti Whirlpool na
milansky veletrh EuroCucina, nechybél jsem ani na jarnim Hausmesse spole¢nosti BSH, kde
jsem se seznamil s novym generalnim reditelem této firmy panem Perem Funchem, vysly nam
dva tematické specialy v deniku E15 (25. bfezna special zaméreny na mycky a 14. dubna na
Zehlicky) a nyni uz zahajujeme pripravy specialu na téma chlazeni, ktery vyjde v E15 v pondéli
12. kvétna. Nic z toho ve mné ale nezanechalo takovou stopu jako tiskova konference spolec-
nosti Samsung z 25. bfezna, na niZ se predstavovaly nové pracky a chladnicky. Casto mi lidé
z oboru fikaji, Ze jsme jako magazin proti asijskym znackam zaujati, i kdyZ se s vétSinou na-
sledné shodneme, Ze nekoncepéni pocéinani téchto firem v kategorii domacich spotfebicu je
prostym faktem. S nadéji jsem proto Sel v bfeznu do luxusni restaurace Bastion na prazském
Albertové a rezonovalo ve mné nadéjné ocekavani, Ze Samsung kone¢né uchopi domaci spo-
tfebie pevné do rukou a prijde s jasnym strategickym planem, jak se na trhu prosadit. Byl jsem
vSak blahovym snilkem, kdyz jsem navzdory dosavadnim mnohaletym zkuSenostem uveéril,
Ze by se néco mohlo zménit. Zastupci firmy sice usporadali tiskovou konferenci, pfedstavili na
ni nové zajimavé vyrobky, ale pfi osobnim rozhovoru po skonéeni prezentace mé informovali,
Ze nechystaji v kategorii bilé techniky zadné vyznamné marketingové aktivity. Prodej veSkeré-
ho zboZi od vyroby pres B2B komunikaci, vztahy s partnery, marketing az po finalni koupi ze
strany spotrebitele tvofi jedna spletita rovnice. Pokud v Samsungu nékteré jeji ¢leny zcela ig-
noruji a nezaradi je do vypoctu, jen téZko se doberou vysledku, tedy zasadnéjSich prodejnich
Gspéchl napfi¢ vsemi zakladnimi skupinami domacich spotfebicll. Jedna kategorie vyrobku
vykukujici na viditelné pozici v grafech monitoringovych firem je dle mého nazoru nedustojna
globalniho lidra trhu mobilnich telefon(i. Nejsem ani ja, ani zbytek redakce proti asijskym
firmam nijak zaujaty, pouze nejsme schopni pochopit systém jejich fungovani, jejich poc¢inani
na trhu domacich spotfebicl a jejich komunikaci, ktera je ve srovnani s tradiénimi znackami
o nékolik Urovni horsi. Naopak budeme jen radi, pokud prijdou se strategickym planem roz-
voje pro nékolik pristich let, budou se ho drZet a nebudou s kfivkami svych prodejd kopirovat
jizdu divoké horské drahy.

Pfijemné Cteni preje

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

Produktové novinky
znacky NARDI

S bohatou nabidkou vestavnych spo-
tfebicl NARDI se nasSe redakce blize
seznamila pfi navstévé veletrhu Euro-
Cucina, kde méla znacka velkou expo-
zici. Do obrazové reportaze ale nebylo
mozné zaradit vSechny podrobnosti,
a tak jsme se rozhodli vénovat dvéma
novym produktim jesté prostor v no-
vinkové sekci. Konkrétné nas zaujaly
dva produkty, které uZ jsou dostup-
né na ¢eském trhu. Prvnim z nich je
vestavna trouba FEX 97S77 XN4

v modernim &istém

nerezovém  desig-

nu. Celkem nabizi

8 funkci pro pece-

ni véetné horkého

vzduchu v kombi-

naci se spodnim

a hornim ohfevem.

Jeji pecici prostor

ma objem 58 |,

vnitini povrch je ze

snadno Gistitelného

smaltu a ovladani

fesi vyrobce elek-

tronicky. Ovladace

typu PUSH PUSH

jsou zamackavaci,

a to v kazdé poloze.

Zanechani  otiskud

prstd zabranuje specialni povrchova
Uprava trouby a popaleni zase trojité
sklo dvitek. Jako volitelné pfislusen-
stvi nabizi NARDI k dokoupeni tele-
skopické vysuvy.

Druha nova trouba ma rustikaini de-
sign, ale jeji vnéjsi provedeni je také
z nerezu. Na rozdil od predchoziho

modelu nabizi 6 funkci a analogovy
programator s hodinami, jinak se ale
prilis neliSi. Objem, povrch peciciho
prostoru i trojité sklo jsou stejné.
Obé novinky objednavejte pro sva ku-
chynska studia a obchody u ¢eského
zastoupeni NARDI, jimzZ je CS COMPA-
NY, s. r. 0.

Candy predstavuje
nové prémiové trouby
a varné desky

A nejen to. Italska firma uvadi na trh
novou fadu trub Elite s prémiovym de-
signem a provedenim, u kterych se
zménila madla dvifek na decentné&jsi
zaoblend, formatdisplejeioviadace. No-
vinky také nabidnou zlepSené proudéni
vzduchu, lepSi vykon pfi peceni ve vice
rovinach a variabilni otaceni vétraku pri
aktivaci patentované funkce Soft Cook
(zlepSeni nadychanosti napf. peciva). Ve
vybavé pak nechybi ani dvifka s poma-

lym doviranim, ¢isténivnitiniho prostoru
pomoci systému AquaActiva (parni Cis-
téni), katalytickych desek nebo pyrolyzy
v zavislosti na zvoleném modelu. Candy
pak nadale drzi prvenstvi ve velikosti
svych trub, protoze ma v nabidce mo-
dely také s objemem 78 |, které zatim
Zadny konkurent nevyrabi.

Druhou vyznamné inovovanou kate-
gorii jsou u Candy varné desky, u kte-
rych nas na EuroCuciné zaujaly taktéz
modely Elite s pfimym hofenim a za-
pusténymi horaky. Prémiovy vzhled
dokladaji obrazky a netfeba je néjak
dlouze komentovat.

6 ¢+ Sell « Duben 2014




Redespresso
- ¢aj, nebo kava?

Vyjadfeno kulantné, jde o ¢aj,
ktery hraje podle pravidel kavy.
Vyrabi se z nejkvalitnéjsiho ruéné
sbhiraného Caje rooibos, ktery se
dale upravuje patentovanym po-
stupem specialniho prazeni. Diky
tomu ma vysSsi obsah antioxidan-
tl nez ¢aj z rooibosu, pficemz je
vysledny produkt samoziejmé zce-
la bez kofeinu. To nejzajimavéjsi
je, Zze z ného pfripravite espreso,
tedy presnéji ,red espreso“. Po-
¢atkem dubna se o tom presvéd-
Cili navstévnici prezentacnich dni
Redespresso v Kavovém centru
v Praze. Zajemcisi mohlivyzkouset
pfipravit a ochutnat tento napoj ve
v§ech myslitelnych podobach - na
pakovych kavovarech, frenchpres-
su, v automatickych kavovarech
¢i nové také v dzezvé. Zastoupeni
Redespressa v Kavovém centru je
tak dalSim rozsitenim této Ceské
kavové Mekky.

NOVINKY

V BREZNU ZAVITALA REDAKCE SELLU POPRVE OD PODZIMU DO KA-
VOVEHO CENTRA V PRAZE 9, KTERE POVAZUJEME ZA JEDEN Z NEJ-
ZAJIMAVEJSICH PROJEKTU V OBLASTI PRODEJE KAVY A KAVOVARU
ZA POSLEDNICH NEKOLIK LET. OSOBNE JSME SI MOHLI KONECNE
PROHLEDNOUT SHOWROOM ZNACKY JURA, KTERY OD NASI PO-
SLEDNI NAVSTEVY V CENTRU PRIBYL K JIZ DELSi DOBU OTEVRENYM
PROSTORAM ZNACKY NIVONA. DALSI NOVINKOU PAK BYLA ROZ-
SIRENA EXPOZICE PROFESIONALNICH KAVOVARU, NA KTERYCH S|
MOHOU NAVSTEVNICI VYZKOUSET PRIPRAVU PRAVEHO ESPRESA.
PERLOU NABIDKY JSOU KAVOVARY NUOVA SIMONELLI AURELIA II,
KTERE SE POUZIVAJi | NA MISTROVSTVICH SVETA BARISTU. DUSTO]-
NYMI POMOCNIKY JSOU PAK VYSOCE KVALITNi MLYNKY SIMONELLI
MYTHOS ONE S TECHNOLOGIi CLIMAPRO, ZAJISTUJICI OPTIMALNI
TEPLOTU PRI MLETI KAVY.

Kavové centrum uz tak neni pouze mistem pro nakup automatu na espreso,
nybrz i mistem, kde najdou odpovidajici techniku majitelé kavaren, bar a gast-
ronomickych provozl. Zajemcim nabizi nejen moznost vybéru a nakupu sprav-
né technologie pro pripravu kavy, ale také zazemi trvalého Skoliciho centra.
Dalsi novinkou je otevreni expozice alternativnich priprav kavy. Jen tézko byste
hledali zpUsob pripravy kavy, ktery si nemizete v Kavovém centru vyzkouset.
Z nabidky ,,kavové laboratore nas nejvice zaujal Vacuum pot, ktery nabizi za-
zitek nejen chutovy, ale takeé vizualni. K pripravé zde pouzivaji kavu uprazenou
s ohledem na zvoleny zpusob pripravy napoje.

Kavové centrum si béhem prvnich mésicl od otevreni zvykli navstévovat milov-
nici kvalitni kavy. Zejména diky velmi Siroké nabidce souvisejici s kavou ve vSech
jejich podobach. Manazer Kavového centra Martin Kulhavy nam k tomu rekl:
,» 1€Si nas, Ze se Kavové centrum stale vice stava mistem, které radi navstévuji
nejen koncovi zakaznici, ale také provozovatelé praziren, obchodnici a majitelé
prodejen, kteri zde cerpaji inspiraci pro svoji nabidku. Zejména proto, ze zde
ziskaji moznost velmi vyhodné partnerské velkoobchodni spoluprace pro kazdy
nabizeny produkt.*

V Kavovém centru pripravuji dalsi rozsireni, které na sebe pry nenecha dlouho

&ekat. A bude to pry dokonce premiéra v Cesku. Vice informaci vom prineseme

v nékterém z pristich cisel SELL. Pokud vas projekt Kavového centra zajima,
muzete se vice dozvédét na www.kavove-centrum.cz.

Sell « Duben 2014 « 7



8 AKTUALITY

Trouby
a digestore
dostanou

nové energeticke

Stitky

UZ 20. UNORA VESLA V PLAT-

NOST NOVA DIREKTIVA EVROP-

SKE KOMISE, KTERA UKLADA

VYROBCUM POVINNOST OZNA-

COVAT TROUBY A ODSAVACE
PAR NOVE VZNIKLYMI ENER-
GETICKYMI STITKY. NEKTERI
UZ TUTO NOVINKU STIHLI
ZOHLEDNIT PRI PRIPRAVE SVE
EXPOZICE NA VELETRHU EU-
ROCUCINA V MILANE A INFOR-
MOVALI U NEKTERYCH MODE-
LU, DO KTERE ENERGETICKE
TRIDY BUDOU SPADAT.

Regulace ¢islo No 65/2014 se tyka vSech
elektrickych i plynovych trub, véetné téch, kte-
ré jsou soucCasti sporakll, a vSech odsavacu
par. Netyka se naopak trub s funkci mikrovin
a trub mensich rozmérd (méné nez 250 mm
hloubka a 120 mm vyska) ani parnich trub,
u nichz je péara hlavnim zdrojem ohrevu. Vyji-
mek je jesté vice, ale nejsou uz tak podstatné.
VétSina béZnych trub a digestofi zkratka pod
novou regulaci spada a vyrobci budou muset
na situaci reagovat, protoZe Stitky zacnou pla-
tit uz 1. ledna pfristiho roku. NiZze na strance
uvadime nové Stitky véetné popisu jednotli-
vych kategorii. V dobé uzavérky nebyly jesté
dostupné v pIné tiskové kvalité, tak omluvte
jejich urcitou neostrost.

V kategorii trub se bude ener-
geticka tfida urcovat od D po
A+++. Stitky budou dvou typu
- jeden bude pro elektrické

trouby, druhy pro ty plynové.

U digestofi se bude energetic-
ka tfida urcovat od G do A, ale
v nasledujicich letech dojde k
posunim. Od roku 2016 bude
stupnice od F po A+, od roku
2018 od E po A++ a od roku
2020 od D po A+++.

8 « Sell » Duben 2014



V PRVNiIiM DUBNOVEM TYDNU PROBEHLO NA PARDUBICKEM ZIMNiM STADIONU
SKOLENi ZAKAZNIiKU FIRMY DOMO, KTERi MELI MOZNOST SI OSAHAT A VYZKOU-
SET NEJNOVEJSi VYROBKY. VZHLEDEM K TOMU, ZE LETO UZ ZA CHVILKU ZAKLEPE
NA DVERE, BYLY NEJAKTUALNEJSiMI NOVINKAMI VENTILACNI A KLIMATIZACNI

JEDNOTKY.

DOMO prichazi na trh hned s nékolika novinkami v této produktové
kategorii — konkrétné dvéma modely ochlazovacd vzduchu DOISIA
a DOI52A, dvéma modely klimatizaci DO262A a DO324A a dvéma
modely podlahovych ventilitord DO8134 a DO8135.

Ochlazovace vzduchu DOI5SIA a DOI52A

Princip prace obou ochlazovadu vzduchu spodivd v naséti studené
vody (mozné dodat i led) do filtracni jednotky, pres kterou je nasa-
van vzduch, ¢imz se nasyti vodnimi parami, a energie z chladné vody
je pouzita pro osvézeni vzduchu v mistnosti. Takovy pfistroj nedo-
sahuje sice ucinnosti klimatizace, ale dokaze kratkodobé zprijemnit
klima v mistnosti a navic pracuje velmi usporné, model I5|A ma
prikon pouze 100 W a model I52A jen 110 W. Vyssi model DOI52A
je pak vybaven vykonnéjsi ventilaci a ionizaci vzduchu.

Klimatizacni jednotky DO262A a DO324A

Nové klimatizacni jednotky o vykonu 8 000 BTU, respektive

12 000 BTU, maji zdokonaleny médény vyménik pro prenos tepla,
velmi nizkou hladinu hluénosti 65 dB a novinku u DO262A v podobé
recyklace zachycené vody — neni potreba ji vylévat a navic dochazi
ke zvlhcovani suchého letniho vzduchu v mistnosti.

Ventilatory DO8134 a DO8135

Tyto podlahové ventilatory rozsifuji stavajici nabidku o ,,meziprumé-
ry“ 35 a 45 cm. Opatreny jsou novou povrchovou Upravou v matné
sametové Cerné barvé. Podlahové ventilatory si vS§eobecné ziskavaji
u spotrebiteld stale vétsi oblibu z divodu jejich enormni tichosti
provozu, moznosti umisténi na zem za nabytkem a v neposledni radé
hlavné nasavanim nejchladnéjsiho vzduchu od podlahy, coz zvysuje
jejich Gcinnost. Prikon je dan velikosti vrtule od 50 W pri priméru
30 cm az 100 W pFi praméru 45 cm.

Obchodni politika firmy DOMO se vyznaduje velmi rychlou reak-
ci na vyvoj a svétové trendy v kategorii malych domacich spotrebici
— roéné uvede na trh az 30 novych produktd a obméni 20-25 %
svého portfolia. Dalsi novinky vam predstavime v pristim Cisle.

www.domo-elektro.cz




1 O REPORTAZ

EuroCucina/FTK 2014
Nové spotrebice a kuchynské
trendy se odhalily v Milané

JEDEN Z NEJVYZNAMNEJSICH KUCHYNSKYCH VELETRHU V EVROPE SI LETOS NENECHALA UJIT
REDAKCE CESKEHO ANI MADARSKEHO SELLU. ZASTUPCE CESKEHO VYDANI PRIJAL POZVANI OD
SPOLECNOSTI WHIRLPOOL, KTERA DVOUDENNI VYLET DO ITALSKEHO MILANA ZORGANIZOVALA.
NA MISTE JSME SAMOZREJME ZHLEDLI NOVINKY NEJEN TOHOTO AMERICKEHO VYROBCE A PRI-
NASIME VAM SESTISTRANKOVOU REPORTAZ Z NAVSTEVY JAK VELETRHU EUROCUCINA, TAK PRE-
DEVSIM PRIDRUZENEHO FTK (TECHNOLOGY FOR THE KITCHEN), KDE PREZENTUJI SVE NOVINKY

PRAVE VYROBCI DOMACICH SPOTREBICU.

| pfes svUj nesporny vyznam je EuroCu-
cina pouze jednou z nékolika akci, které
se napfi¢ Evropou konaji. Z hlediska do-
macich spotfebicl i naseho regionu je
urcité vyznamnéjsi berlinsky veletrh IFA,
kde predstavuji své zbozi také vyrobci
malych domécich spotfebicld. EuroCu-
cina cili primarné na vyrobce kuchyni
a spotfebice jsou zde spiSe takovym
doplnkem. Na druhou stranu je vystavni
plocha natolik velka, Ze i samotna hala,
v niZ vystavovaly pfedni znacky z oblasti

velké bilé techniky, si vyzadala par ho-
din k podrobnému prozkoumani. Nutno
jesté podotknout, Ze vyrobci nepfredsta-
vili nic vylozené revolu¢niho, z ¢eho by
nam spadla Celist pfekvapenim. Pokud
bychom méli shrnout dojmy z akce do
par slov, urcité bychom fekli, Ze zacina
byt kladen vétsi diraz na méné tradicni
barevna provedeni a sladénost spotre-
biCl s barvou kuchyné (nikoliv ovsem
extravagantni barvy, nybrz varianty pro-
dejné masovému zakaznikovi), zacinaji

se objevovat prvni smart spotfebice
a do tretice véeho dobrého kladou vyrob-
ci dliraz na zjednoduseni ovladani svych
vyrobku. Naptiklad Whirlpool, jehoz ¢es-
ti zastupci nas po expozici své znacky
provedli a vénovali ndm mnozstvi ¢asu,
odhalil vyrobky, s nimiz se setkate na
Ceském trhu v zavéru tohoto roku nebo
v roce 2015. Na nasledujicich strankach
prinasime obrazovou reportaz nejzaji-
mavéjsich spotfebicl a kuchyni, které
jsme na veletrhu spatfili.

10 ¢ Sell « Duben 2014
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Novou fadu spotfebic 6. smysl Live uvede Whirlpool na ¢esky trh
v roce 2015. Tvorena je prackou, susickou, myckou, troubou, var-
nou deskou a chladnickou s mrazakem dole. VSechny pfistroje se
pFipojuji do domaci sité a Ize je ovladat pres tablet nebo smartpho-
ne pomoci jedné spole¢né aplikace. Chybét nebudou upozornéni
pfi celé fadé Cinnosti - napfiklad pokud bude potfeba podlit pfi-
pravovany pokrm v troubé, odecitani ¢asu do dosazeni varu vody
u varné desky a dalsi.

<

Whirlpool ukéazal také nové
cenové dostupné trouby
s velmijednoduchym ovlada-
nim pomoci centralné umis-
téného ovladace a podsvi-
cenych ikon. Nechybi funkce
6. smyslu pro rychlou pfipra-
vu prednastavenych pokrm0.
Trouby nas prekvapily ,soft
close“ dvitky, ktera byla az
doted doménou drazSich
model(.

>

O uvedeni velkych domacich spotre-
bich KitchenAid se hovoii uz dlouho.
Na tuto problematiku jsme narazili
také v rozhovoru s generalnim fedite-
lem Ceského a slovenského zastou-
peni Whirlpool panem Radkem No-
votnym (str. 24). Na vystavé centrala
firmy ukazala novou fadu spotrebicd
KitchenAid vcetné modell s mensi
funkéni vybavou a soucasné nizsi ce-
nou, nez je u této znacky bézné. Svita
tak nad€&je, Ze by mohly pfisti rok za-
mifit také do Ceska.

A

Nové varné desky KitchenAid dosahuji vykonu az 6 kW
a souCasné maji jesté presnéjsi ovladani pro tu nejjemnéjsi
korekci ohfevu.

REPORTAZ 1 1

A

Vestavné chladni¢ky Whirlpool
nas potésily drobnymi, le¢ pod-
statnymi vylepSenimi interiéru.
Napfiklad lahve bude mozné po-
kladat na sklenéné police diky
novym drzakdm hrdel. Diky této
inovaci zmizi samostatny drzak
na lahve, na ktery nebylo moz-
né pokladat bézné jidlo. Druhou
novinkou je systém Stop Frost
- nejedna se o zadny No Frost,
pouze vylepSeny interiér bez vy-
parnikovych rostd a s kovovou
deskou, kterd se pripevni pod
strop mrazaku, aby zachytila
vétSinu namrazy. Staci ji pak jen
vyjmout a oplachnout. Tradiéni
odmrazovani vnitfniho prostoru
v podstaté odpada.

<

Prémiovy vzhled spotfebici Kit-
chenAid podtrhuje také velky da-
raz na detail. Napfiklad u novych
chladni¢ek naleznete bohaté pfri-
slusenstvi s dfevénymi prvky. Do-
plAuje ho jesté variabilni drevéna
police s vyjimatelnymi ¢astmi.
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V prezentaci spolecnosti Electrolux lakal na-
vStévniky také spotfebi¢ v podobé specialni
vitriny, uréené k celoroénimu péstovani bylinek.
Pro nadSence do doméciho vareni urcité zajima-
vé rozSiteni kuchynského vybaveni.

A

V minulém vydani SELLu hovofil pan Viktor
Fiala, generalni feditel Ceského zastoupeni
Candy Hoover, o chystanych smart spotre-
bi¢ich, jez bude firma nazyvat Simply|Fi. Na
EuroCuciné byla k vidéni napfiklad tato trou-
ba, ktera uz nové sitové funkce nabizi. Ke ko-
munikaci s ni opét poslouzi patfi¢ny software
a tablet nebo chytry telefon.

A

Velky zajem v z6né Electrolux
byl také o nové mycky s jed-
noduchou a soucasné velmi
vitanou inovaci v podobé dolni-
ho koSe, ktery se pfi vysunuti
zvedne do vysky koSe horniho.
PInéni i vyprazdnovani mycky

<

U spolec¢nosti BEKO nas
zaujala nova varna des-
ka s dotykovym ovlada-
nim a varnymi zénami,
které na ni promita di-
gestor nad ni. Ve vypnu-
tém stavu ma tak deska
dokonale ¢isty design
a jedinym vyraznéjSim
prvkem je nazev znacky
v jeji predni ¢asti.

>

0 novinkach znacky Faber nejsou
od Ceského zastoupeni novinafi
prakticky informovani, ale v Mila-
né byla reprezentace firmy k mé-
diim velmi vstficna. Predstaveny
nam byly digestofe pfipravené pro
nové chystané energetické Stitky.
Na misté byla také specialni mist-
nost pro vyzkouSeni uZ znamé
technologie Silk Active, ktera sni-
Zuje hluénost odsavacl vytvare-
nim vin, které ¢astecéné eliminuji
viny ptvodniho zvuku ventilatoru.

>

Nouze nebyla na letoSnim rocniku ani
o kuriozity. Zde napfiklad plynova varna
deska Smeg s horaky tvofenymi barev-
nymi ptacky.

je razem pohodInéjsi. Pri napl-
néni staci jen ko$ jemné stla-
Cit, aby se nasledné elegantné
zhoupl pfimo do nitra mycky.

A

U vétSiny vyrobcl jsme zaznamenali shahu
0 naprosty minimalismus a jednoduchost.
Vyrazny byl tento trend také u italské znac-
ky NARDI, kde jsme vidéli napfiklad zGzenou
45cm troubu nebo desku ,plyn na nerezu“
s velmi ¢istym designem a ostrymi hranami.
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A

Bosch nepfivezl na vystavu zadné velké novinky, protoze
vétSinu produktl predstavuje na domaci pudé na veletrhu
IFA. V plejadé vestavnych spotfebicl vycnivala tato 90 cm
Sirokéa trouba s displejem na levé strané a ovladanim na

pravé strané.

A

| Bosch se nechal strhnout sou¢asnymi trendy v podobé pronika-
ni bilé do oblasti vestavnych spotfebi¢ld. Na obrazku novy model
vestavné mikrovinné trouby s nerezovym madlem a dvéma LED
displeji. Opét si vS§imnéte minimalistického designu a jednoduché-

ho ovladani.

A

A nejen bila pronika do vestaveb. V expozici
Indesit Company jsme si vSimli novych spo-
tfebicl v barvé médi. U mycek navic doslo
k vyrazné technologické inovaci v podo-
bé pouZiti tepelného Cerpadla pfi suseni.
Myc€ky diky tomu dosahuji energetickeé tfidy
A+++-20 %.

A

,Tuk, tuk. Kdo je tam?“ aneb mycka Sie-
mens, jejiz dvitka se elektronicky otevi-
raji lehkym zatlacenim dovnitf.

>

Franke je dalSi znackou, ktera by
za komunikaci na ¢eském trhu za-
slouzila nedostate¢nou. Uz pred
Casem rozSitila také na Ceském
trhu svou nabidku o domaci spo-
tfebice, ale prohlédnout si nazivo
jejich vétsi koncentraci jsme méli
moznost pravé az v Milané. Franke
se ni¢im nevymyka a sleduje sou-
¢asné trendy - na obrazku plynova
deska na bilém skle s opét mini-
malistickym designem a praktic-
kou koncepci horakl v jedné fadé.

<

V reportazi nemizeme vynechat
ani nejnovéjsi prirtstek do rady
Ctyrdvefovych chladni¢ek Hot-
point Quadrio, model E4DG AAA
X MTZ, jenz se pravé chysta na
Cesky trh. Novinka v energetic-
ké tfidé A++ a s technologii No
Frost disponuje nulovou zénou,
chladici ¢asti s objemem 292 |
a mraznickou s objemem 87 I.
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KUCHYNE NA EUROCUCINA

VYSTAVOVATELU KUCHYNI PRIJELO NA VELETRH VICE NEZ 150 A VYTVORIT REPORTAZ O JEJICH
EXPOZICICH BY SI ZADALO CELY CASOPIS. VYBRALI JSME PRO VAS NEKOLIK KUCHYNI, KTERE
SYMBOLIZUJi AKTUALNI TRENDY PRO LETOSNI A PREDEVSIM PRISTI ROK.

A

Zaoblené tvary byly k vidéni na vice mistech. Zde kuchyné Ar-Tre
s varnou deskou kopirujici tvar kuchynskeé linky.

A

Renesance dfeva aneb tradi¢ni mate-
rial opét na vysluni. Na tyto kuchyné
se specializuje spolec¢nost Nature De-
sign, jejiz varnou zo6nu s ,drevénym
designem“ pracovni desky jsme na
misté vyfotili.

>

Jednoduchost a Cistota byly k vidéni ve vét-
Siné vystavenych kuchyni némecké znacky
Nobilia véetné navratu drevénych vzoru. Ku-
chyné se také drzi méné vyraznych a krikla-
vych barev.
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Maximalni Cistota designu a barevna sladénost
desky s kuchynskym nabytkem symbolizovala vét-
Sinu expozice znacky Scavolini. Pribylo také zaob-
lenych tvar( - zde napfiklad drez. V jiné ¢asti jsme
si vSimli lehce vypoulenych dvitek u skfinék nad
pracovni deskou. v

A

Nechybéla ale ani urcita pompéznost, napfiklad
zde kuchyné znacky Fiamberti.

<

Snaha skryt veskeré spotrebice a dalsi vy-
baveni kuchyné byla letos jesté vyraznéjsi
nez v minulych letech. Vyrobci skryvaji var-
né desky pod vyklopna dvifka nebo celé
varné zény pod posuvné desky, které tvori
soucasné kuchynsky bar, jako zde na fotce
v expozici Mobalpa.

A

Propojeni kuchyné s obyvacim pokojem je v poslednich letech hitem, ktery
se postupné stal takika standardem pfi stavbé novych bytl. Mobalpa chce
vSak propojit kuchyni i obyvaci pokoj také na Grovni nabytku, ktery ma sla-
dény design a barvy. Jde dokonce tak daleko, Ze kuchynsky bar vhodny pro
snidané a pfipravnou zénu otevira ¢elem k televizoru.

<

Proti sou¢asnému hlavnimu proudu Cistoty a jednoduchosti jdou znac-
Ky, které cili na nejvyssi vrstvy predevsim z vychodoevropskych a asij-
skych zemi. Z naseho pohledu nevkusna okazalost kuchyni a spotfebi-
¢l Officine Gullo si své zakazniky nachazi.
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Vestavné myti nadobi 2014
Produktové novinky znacek AEG a Electrolux

Jarni mésice se nesou kazdorocné ve znament prezentaci novych produktii a letosni rok nent
vyjjimkou. Zajimavé novinky maji prichystiny AEG i Electrolux. Jelikoz se aktudlni vyddani
SELLu zaméruje na vestavné spotiebice, konkrétné vestavné mycky a chladnicky, predstavuje-

me vdm nové uvddené vyrobky z obou téchto kategorii.

Mycky AEG ProClean

az na 15 sad nadobi

Ve skupiné vestavnych mycek rozsifi
letos portfolio znacky AEG hned né-
kolik model(, a to jak téch s pfednim
panelem, tak téch plné integrova-
nych. Jednd se o druhou generaci
uspésné produktové fady ProClean.
Uz pfiletmém pohledu do specifika-
ci zaujme nadstandardni XXL kapa-
cita na 15 sad nadobfi a vyjimatelna
zasuvka na pribory, kterou Ize i s ob-
sahem vlozit do Supliku v kuchyriské
lince. Uzivateli diky tomu odpadé
nutné vyjimani a tfidéni pfibord po
umyti, misto toho vezme celou zé-
suvku a vse je vyfeseno béhem par
vtefin. V myckach zUstdva osveédce-
ny systém ostfikovacich ramen Fle-
xi Spray, diky kterym probihd myti
v 5 Urovnich a voda se dostane do
kazdého koutu. U téchto mycek
zlepsuje kvalitu myti jesté teti ra-
meno nad priborovou zédsuvkou.
Novinkou jsou potom trny Soft-
Spikes a drzdky SoftGrip zabra-
nujici rozbiti ¢i poskozeni sklenic.
A hlu¢nost mycek? Pouhych 39 dB,
s funkci ExtraSilent dokonce 37 dB,
coz odpovidd zhruba Susténf listi
ve vétru. Vétsina modeld ProClean
druhé generace spadéd do ener-
getické tfidy A+++. Vlajkovou lodi
fady se stala mycka F99705IMOP
s 9 programy vcetné automatiky,
kterd urci spotiebu vody, délku myti
a teplotu mezi 45 az 70 °C podle
$pinavosti nddobi. Vynikajicich ener-
getickych parametr bylo dosazeno
vyuzitim kombinace automatického
otevirani dvefi pfi suseni v polovi-
né procesu, invertorového motoru
a vykonného obéhového cerpadla.
Automatické otevirdni dvefi neboli
funkce AutoDoor pootevie upro-
stied faze suseni dvefe mycky, aby
para mohla unikat, a pak je opét vrati
zpét, ale nezavre je Uplné.

E] A B G www.aeg.cz

perfekt in form und funktion



Mycky Electrolux
RealLife CHRONO

s hodinovym programem
Casu neni nikdy nazbyt, a proto
znacka Electrolux pfichazi s novou
generaci mycek Reallife CHRONO
s mnoha c¢asové Uspornymi progra-
my, které dokonale umyji az 15 sad
nadobi v rekordné kratkém case.

CHRONO je dal3i generaci mycek
nadobi z fady RealLife® znacky Elect-
rolux, ktera se rozhodla vybojovat
zavod s Casem. Extrakratké progra-
my QuickPlus 30" a 1T hodina umyjf
veskeré nadobf rychle a s perfektnim
vysledkem. Diky kvalitnimu obého-
vému Cerpadlu s invertorovym mo-
torem byly zvyseny otdcky cerpadla,
a timitlak vody, pficem? teplota vody
u jednotlivych programu je jen o par
stupn vyssi (kromé programu Inten-
siv 70). Vysledkem této inovace je tak
mnohem rychlejsi a Ucinnéjsi myti.
Myci programy testoval i Némecky
LGA Institut a jeho vysledky potvrdily,
Ze modely této fady pfindseji nejen
¢asovou Uspory, ale i Uc¢inné myti.

Zminovany program QuickPlus
30" pouzivd vodu o teploté 60 °C
a trvé pouhych 30 minut. Pfindsf doko-
nalé vysledky pfi vysoké efektivité vy-
uziti vody i energie a hodf se pro kaz-
dodenni myti. Program 1 hodina myje
nadobf pfi teploté 58 °C, pficem? sa-
motna myci faze trva plnych 40 minut.
Prvni oplachnutf vycisti filtry, aby se
zabranilo opétovnému rozvifeni pfi-
padnych necistot z pfedchoziho cyk-
lu. Posledni oplach trvé jen 15 minut
pfi teploté 68 °C, kterd zarucuje dobry
vysledek suseni. Tento program byl
testovan v LGA podle postupu StiWa
(kratky cyklus pfi plném  zatiZzeni)
s velmi dobrymi vysledky, vcetné
zndmky ,velmi dobrad’, kterd byla
udélena spotfebé energie, vody
a ¢asu. Casovou Usporu nabizf i pro-
gram ECO, ktery byl zkrdcen o polo-
vinu, z plvodnich 181 minut tedy na
90 minut.

Mycky Reallife se také vyzna-
Cuji zvetSenym vnitfnim prostorem,
kdy bez z&suvky na pfibory pojmou
13 sad nddobfi a se zasuvkou na pfi-
bory dokonce 15 sad. Samozfejmosti
je funkce AutoFlex, kterd automaticky
spocita, kolik vody a energie myc-
ka pro danou napli potiebuje, dale
satelitni rameno, pracujici na zakla-
dé dvoji rotace (vétsi rozptyl vody),
a nizkd hlu¢nost.

www.electrolux.cz

’/7}"‘&1"7 oF gr_
Electrolux



SKUPINA VYROBKU ¢ VESTAVNE MYCKY - 60 CM

Trh s myckami
nadale poroste

VELMI PODROBNE JSME TRH MYCEK NADOBI
ROZEBRALI V NASEM TEMATICKEM SPECIALU,
KTERY VYSEL JAKO SOUCAST EKONOMICKEHO
DENIKU E15 V UTERY 25. BREZNA. POKUD VAM
VYDANI NEDORAZILO, MUZETE SI SPECIAL, OBSA-
HuJici PODROBNY ROZBOR TRHU, PRECIST TAKE

NA WWW.E15.CZ V SEKCI OSTATNi TEMATICKE
PRILOHY. NA NASLEDUJICiICH RADCICH SHRNEME
FAKTA Z TRHU, PODIVAME SE BLIZE NA POSLEDNi
INOVACE MYCEK A NABIDNEME PRUREZ TRHEM
VESTAVNYCH 60CM MODELU. VETSINA VYROBKU
V PREHLEDU JSOU NEDAVNO UVEDENE €I TEPRVE
CHYSTANE MODELY.

Z monitoringu trhu spole¢nostmi Euromonitor Internatio-
nal i GfK vyplyva, Ze trh s myékami v lonském roce rostl
hodnotové i v prodanych kusech. Prodeje jednorazové
a kratkodobé, le¢ vyznamné podpofily v zavéru roku inter-
vence Ceské narodni banky. Spoleénost GfK informovala,
Ze se v listopadu zvySil obrat s myékami o 15 %. Data Euro-
monitoru se tykaji pouze meziroénich srovnani, ale celkovy

rust trhu dokladaji také. Vyhled pro pfisti roky nevypada

podle této spolecnosti také Spatné, protoze je ocekavan
dalsi rQist prodeji v kusech i hodnoty trhu. Z&dnym vel-
kym prekvapenim urcité neni, Ze maji lidé nejvétsi zajem
o mycky standardni 60cm Sitky a po téch zlzenych,
45 cm Sirokych poptavka naopak klesala.

Lid¥i trhu

Euromonitor poskytuje nasi redakci podrobnéjsi data vcet-
né seznamu nejvyznamnéjsich firem a znacek v jednotlivych
produktovych kategoriich. Nicméné dodavané tabulky ne-
jsou natolik podrobné, abychom z nich zjistili pozice v ramci
subkategorii, jako jsou volné stojici myCky a vestavné. Cel-
kové je lidrem trhu mycek spoleénost BSH domaci spotrebi-
¢e, nasledovana spolec¢nostmi Electrolux a Whirlpool.

Narist kapacity,

rychlejsi myti a pokles spotreby

Pokud bychom méli shrnout smérovani mycek z funkéniho
a technologického hlediska, stacil by nam k tomu predchozi
mezititulek. Jednim z nejvyraznéjSich trend je snaha vyrob-
cu zvétSovat kapacitu mycek rdznymi zplsoby. Nékterym
se podafrilo zvétsit celkové vnitini prostor a koSe, vétSina
zacina vyménovat priborovy kosik za separatni pfiborovou
zasuvku a néktefi udélali oboji. Kapacita 60cm modelud tak
dosahla dokonce uz hodnoty 16 sad - tyto mycky se chysta
uvést letos Candy. Jinak je v sou¢asnosti maximem 15 sad
a béznéjsi jsou mycky na 13 a 14 sad.

Se zménami interiéru prichazeji také pridavna ostrikova

ramena. Co vyrobce, to jiné feSeni. Whirlpool sazi na systém
PowerClean s vysokotlakymi tryskami v zadni ¢asti mycky
pod spodnim kosem. UrCeny jsou primarné k myti pekacl
a panvi. Candy zase prichazi se sekundarnim ostrikovym
systémem ve spodni ¢asti mycky, Electrolux ma treti ostfi-
kové rameno nad pfiborovou zasuvkou.
LetoSni modely mycek by tak mély dosahnout kvalitnéjsi-
ho myti nebo stejné kvalitniho myti, ovsem v kratSim case.
Vyjimkou dnes nejsou plnohodnotné myci programy s aktiv-
nim susenim, které trvaji zhruba hodinu.

Hovofit zde o inteligentnich senzorech a automatic-
kych programech nema pfili§ smysl. Uz bychom jen opa-
kovali informace z ¢lankd z poslednich let. Zminit musime
jen dalSi pokles spotfeby energie a vody ve smyslu, Ze se
nabidka nejuspornéjSich modelll v tfidé A+++ nebo se
spotfebou vody 6-7 | zase zvétSila. Na trh také brzy za-
mifi modely prekracujici hranici energetické tridy A+++,
napfiklad Hotpoint zaéne do svych mycek davat tepelné
cerpadlo a dosahne diky efektivnéjSimu suseni energetic-
ké tfidy A+++ - 20 %. Novinky odhalila firma na veletrhu
EuroCucina v Milané.

U vestavnych modell pIné integrovaného typu se rozsi-
fuje funkce promitani zbyvajiciho ¢asu programu na podla-
hu kuchyné. Diky tomu neni potfeba mycku otevirat a preru-
Sovat program, pokud je uzivatel zvédavy, jak dlouho bude
spotrebic jeSté pracovat.

V pristim roce potom ocekavame prichod takzvanych
smart spotrebicli, mezi kterymi nebudou chybét ani myc-
ky. Nazivo jsme si takovy model prohlédli na veletrhu
EuroCucina, kde ho prezentovala spoleénost Whirlpool.
K ovladani mycky a jejimu nastaveni na dalku poslouzi tab-
let nebo chytry telefon.

Informace o trzni situaci poskytla redakci
spoleénost Euromonitor International
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AEG
F99705VI1P

Zhava novinka je plné integrovanym mo-

delem s kapacitou na 15 sad nadobi

a reprezentuje nejnovejsi generaci mycek

AEG ProClean. Radi se do nejlisporn&jsi

energetické tfidy A+++ a souCasné patii

nosti 39 dB a pfi pouZiti extra tichého pro-

gramu pouhych 37 dB. Ostfik nadobi probiha v 5 drovnich pomoci
3 ramen, kdy jedno pfidavné se nachazi pod stropem, tedy nad
pfiborovou zasuvkou. Zasuvku Ize z mycky vyjmout za Géelem myti
vétsiho nadobi v hornim kosi, ktery je mimo jiné vybaven mékkymi
SoftGrip drzaky na sklenicky. Spotfeba vody €ini 11 I, pricemz niz-
Sich hodnot Ize dosahnout pouzitim automatického programu, kte-
ry sam zvoli teplotu, spotfebu vody a délku myciho cyklu. Nechybi
funkce TimeBeam pro indikaci zbyvajiciho ¢asu na podlaze.

SKUPINA VYROBKU « VESTAVNE MYCKY - 60 CM

Amica
ZIM 629 E

Novéa pIné integrovana mycka v port-

foliu polské znacky Amica je modelem

s energetickou tfidou A+++ a spotre-

bou 10 | vody na jeden standardni

myci cyklus. Lze do ni vlozit az 14 sad

nadobi, které myji 3 nezavisla ostfiko-

vaci ramena véetné horniho fixniho.

Nabizi 8 programu véetné automatic-

kého, ktery pouZiva informace z Aqua

senzoru, ¢idla detekujiciho znecisténi

vody. Vnitfni prostor je rozdélen mezi 3 kose. O suSeni nadobi se
stara systém Hot Air, ktery se vyznacuje vétsi efektivitou. Hluc-
nost mycky ¢ini 45 dB.

Bauknecht
GSXP 81312 TR A++

PIné integrovana mycka energetické

tfidy A++, jak odhaluje jeji samotné

oznaceni, pouZiva k myti technologii

Power Clean, skladajici se z 24 rotac-

nich trysek umisténych v zadni ¢asti

u spodniho kose. Diky nim je myCka

schopna umyt i velmi pfipalené hrn-

ce. Vyrobce zdUraznuje, Ze se spotieba vody ani energie pfi tomto
programu nemeéni. Uvnitf mycky naleznete kromé 2 standardnich
kosSU jesté priborovou zasuvku ProComfort. Celkové Ize najednou
myt az 13 sad nadobi pfi spotfebé pouhych 7 | a hlu¢nosti 42 dB.
Soucésti technologické vybavy mycky je systém Green Intelligen-
ce pro optimalizaci délky cyklu a spotfeby vody i energie.

Lexikon

Priborové zasuvky a kosiky
Drive platilo, Ze se pfibory v myéce myji vdodavaném ko-
Siku. Jednotlivi vyrobci vymysleli rizné kosiky, ale zadné
velké rozdily zde nepanovaly. V poslednich letech do my-
zasuvek, umisténych nad hornim kosem. Zpravidla se
do nich vejdou i malé salky na espreso ¢i drobné mis-
ticky. Vétsina trhu voli koncepci samostatné zasuvky,

BEKO
DIN 6830 FX30

MycCka turecké znacky BEKO se vy-

znacuje energetickou tfidou A+++

a spotfebou 10 | vody na jeden

standardizovany myci cyklus. Vlo-

Zit do ni lze 13 sad nadobi. Pro svij

chod pouZiva bezkartacovy BLDC

motor a uvnitf skryva horni kos se

systémem Acrobat (zména vysky,

i kdyz je koS plny) a spodni ko$

s drzakem na détské lahve. Z pro-

gramové nabidky stoji za pozornost

hygienicky program BEKO BabyProtect, Quick & Clean s trvanim
58 minut a Auto program, ktery upravi myci cyklus dle informaci
z inteligentnich senzord. Pfi myti vydava hluk 46 dB.

ale néktefipreferujimyciplochuspojenoushornimkosem.
Tato cast je vétSinou posuvna do stran, aby neprekaze-
la, pokud chce uzivatel myt napfiklad sklenice na vino.
Lze ji také vyjmout, coz plati vétSinou i pro zminovanou
samostatnou zasuvku. Odstranénim kosiku na pfibory
a uvolnénim nemalého prostoru v dolnim kosi mycky tak
stoupla kapacita novych modelu.
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Candy
CDIM 5756

Mycka s nadstandardni kapaci-
tou 15 jidelnich souprav je schop-
na myt velké talife o priméru
34,5cmavejdousedonitaké vét-
Si pekace ¢i hrnce. Model v ener-
getické tfidé A+++ se spotfebou
10 | vody prizplsobuje automa-
tické programy Spinavosti nadobi
diky technologii Smart Sensor
System. Celkové u ni naleznete 12 mycich program( a moznost
uloZit si jeden oblibeny do paméti pro jeho rychlé spusténi. Uvnitf
se nachéazeji 3 koSe a 2 ostfikovaci ramena. K myti se pouziva
impulsni systém. Soucasti mycky je také trojity samodcistici filtr.
PFi myti vydava tento model hluk na Grovni 43 dB.

Gorenje
GV 64325 XV

DalSi pIné integrovanou myc¢kou v naSem
produktovém prehledu je zastupce slo-
vinské znacky Gorenje, ktery se vyznacu-
je energetickou tfidou A+++ a spotfebou
vody pouze 8,5 | na standardizovany myci
cyklus. My¢ka ma kapacitu na 13 sad na-
dobi a pouZziva tradi¢ni kosik na pfibory,
ktery se umistuje v pfipadé potieby do
dolniho koSe. Ze zajimavych funkci je potfeba zminit automa-
tické otevirani dvitek (TotalDry), vySkovou nastavitelnost kose
bez nutnosti jeho vysuvu (MultiClack), rotujici nastavec spodni-
ho ostfikovaciho ramene (OrbitalSpray) a nakonec nastavec pro
dlouhé pfibory, uréeny do horniho kose. Uroven hluku pfi myti
nepresahuje 44 dB.

Bosch
SMVG69USOEU

PIné integrovand mycka s ener-
getickou tfidou A+++ - 10 % je
uréena k myti az 13 sad nadobi
a jeji osvétleny vnitini prostor ob-
sahuje 2 standardni koSe doplné-
né o zasuvku na pribory. Mycka
patii mezi nejdspornéjsi na trhu,
protoze odebira na jeden stan-
dardni myci cyklus 7 | vody. V au-
tomatickych programech sama
voli teplotu, délku myciho cyklu a spotfebu vody podle potfeby
(zaSpinéni, velikost napiné). Mezi dalsi prednosti patfi hydraulic-
ky systém ActiveWater a systém suseni Zeolith. MyCka umoznuje
vyrazné zrychleni myciho cyklu volbou funkce VarioSpeedPlus.
Za chodu vydava hluk 44 dB.

Realna spotreba vody

Vétsina mycek je dnes vybavena senzory cistoty vody,
podle kterych pak systém vyhodnoti, jak moc je nadobi
Spinavé. Na zakladé toho upravi délku myti, spotiebu
vody a v dusledku také energie. Spotieba vody je tak
pfi volbé téchto programi znacné variabilni a vétsina
vyrobcu ji neudava. Pohybuje se zhruba mezi 7 az 17 |I.
Spotieba vody v technickych specifikacich se vzdy tyka

Electrolux
ESI7620RAX

Vestavna mycka s prfednim pane-
lem je dalSi novinkou, ktera se brzy
dostane na trh. Jedna se o myc¢-
ku z fady ReallLife se zvétsenym
vnitfnim prostorem, kapacitou na
13 sad nadobi a schopnosti zkra-
tit diky funkci Time Manager dobu
trvani programu o polovinu, a to
i v jeho prabéhu. Samoziejmosti
je integrace inteligentnich senzord, nazyvanych u Electroluxu
AutoFlex. V programové nabidce je celkem na vybér 6 polozek
a 5 mycich teplot. Horni koS obsahuje takzvané Soft Spikes, tedy
meékké drzaky a trny pro sklenicky. MyCka se spotrebou 10,2 |
a energetickou tfidou A++ dosahuje za chodu hlu¢nosti 44 dB.

standardizovaného myciho programu Eco 50, kterym mu-
seji byt vybaveny véechny mycky prodavané v EU. Tento
program se pak pouziva k jejich vzajemnému porovnava-
ni. Nejde nicméné o uplné pfesna srovnani, protoze dany
model nemusi excelovat v programu Eco 50, ale muze
nabizet vysoce efektivni vyuziti energie a vody prave
v automatickych programech.
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Nové myé&ky INDESIT

cycle

Myci cyklus eXtra je specialné vytvoren pro myti rozmérného nadobi jako jsou velké hrnce, panve, plechy nebo rosty. Stadi pouze
vyjmout vrchni ko$ pro vytvoreni volného prostoru 53 cm na vysku a zvolit program eXtra. Diky kombinaci nového invertorového
motoru a inovativniho hydraulického systému trysek je zajisténo Ucinné myti s nizkou spotrebou energie a vody za pouhych 60 minut.

9 litrd a A++

Nejvyssi modely mycek INDESIT
EXTRA dosahuiji energetické tridy
A++ a prinaseji 16% Usporu v po-
rovnani s myckami tfidy A. Zaroven
pfi kapacité 14 sad nadobi spotrebuiji
pouhych 9 litrl vody.

Lift-Up systém

Diky novému systému polohovani
horniho koSe (zvySeni nebo snizeni
az o 3,5 cm) ziskate vice prostoru
pro vase nadobi.

Funkce Predmyti

Funkce Predmyti u mycich cykld Eco
a Normalni odstrani zaschlé jidlo bez
nutnosti ru¢niho oplachovani.

Treti odkladaci prostor
MycCky jsou vybaveny posuvnou od-
kladaci plochou na pribory umisténou
na hornim kosi.

() Inpesit

My pracujeme, vy Zijte.

www.indesit.cz facebook.com/indesit.cz.sk
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Indesit
DIFP 28T9 A EU

PIné integrovana mycka ener-
getické tfidy A++ se spotrebou
9 | na jeden standardni myci
cyklus pouZiva takzvany Sen-
sor System pro rozpoznani zne-
¢isténi vody a Gpravu myti. Cel-
kem tvofi programovou vybavu
6 poloZek véetné program(l jako
Auto Intenzivni, Auto Normalni,
Poloviéni napln ¢i Rychly 40 min. Myci teplota se pohybuje mezi
40 az 70 °C a kose mycky pojmou az 14 sad nadobi. V dolnim
kosi naleznete sklopitelné drzaky talifl a Zig-Zag drzaky hrncu
a panvi. Vyrobce pak udava hluénost na Grovni 42 dB.

Siemens
SN56V597EU

V této mycce s pfednim panelem lze myt
13 sad nadobi pfi spotfebé pouhych
7 | na standardni myci cyklus. Navic
je mycka jeSté o 10 % Uspornéjsi, nez
vyZaduje energeticka tfida A+++. Vy-
sokou efektivitu myti a vyuziti energie
i vody zajistuje aquaSenzor, upravujici
cyklus podle zaspinéni vody a mnozstvi
vloZzeného nadobi. Ke svému fungovani pouziva tato mycka také
vyspély a tichy motor iQDrive a hydraulicky systém speedMatic.
K suSeni slouzi systém Zeolith, zvySujici efektivitu celého proce-
su a sniZujici spotfebu energie. Siemens také sazi na pfidavné
funkce intensiveZone (0 20 % vySsi tlak vody v doInim kosi), va-
rioSpeedPlus (urychleni programu az o 66 %) a hygienePlus (od-
strani az 99 % bakterii). Hluénost mycky dosahuje 44 dB.

Hotpoint
LTF 11H132 O EU

Tato pIné vestavna mycka na
14 sad néadobi nabizi unikatni
funkci Active Oxygene, kdy je mezi
dvéma mycimi cykly vypoustén do
jejiho prostoru aktivni kyslik (ozon)
eliminujici bakterie a mikroorga-
nismy. Redukuje se tak i zapach,
ktery z béznych mycek ¢asto vycha-
zi. Z dalSich vlastnosti jmenujme
tichy BLAC motor (hlu¢nost mycky
nepfesahuje 42 dB), energetickou tfidu A+++ a spotfebu vody
9 | na standardni myci cyklus. Nechybi pestra nabidka programu
véetné 3 automatickych (Auto Rychly, Auto Intenzivni a Auto Nor-
malni) i programu pro Cisténi samotné mycky. Myti piibor( resi
Hotpoint integraci posunové odkladaci plochy do horniho kose.

Hlucnost

Vétsina spotiebitel pfi vybéru mycky jeji hluénost pod-
cenuje a domniva se, zZe rozdil mezi 39 dB a 43 dB je na-
prosto minimalni. Pfi prodeji byste jim méli vysvétlit, ze
stupnice méreni hluku roste logaritmicky, coz znamena,
Ze narust hluénosti o pouhé 3 dB vnima clovék jako hluk
dvojnasobny. Snaha pfednich vyrobci sniZzovat hluénost,

Whirlpool
ADG 2020 IX

Vestavna mycka s pfednim panelem
patfi mezi nové modely Whirlpool
s aktivnim suSenim PowerDry. Diky
této funkci jsou takto vybavené myc-
Ky schopné umyt a ususit nadobi za
pouhou hodinu, pficemz jde o plno-
hodnotny myci program. Soucasné
spada mycka mezi vyrobky s 6. smys-
lem PowerClean, tudiz kontroluje znecisténi vody, a je vybavena
vysokotlakymi tryskami v zadni ¢asti doIniho koSe. Ty jsou urceny
k myti pekacl, panvi a pfipalenych hrncu. Z dalSich specifikaci
stoji za pozornost energeticka tfida A+++, spotfeba vody 10 |
a kapacita na 13 sad nadobi. Uvnitf mycky se nachazeji 2 koSe
a separatni pfiborova zasuvka. Kromé jemného myti pomoci pary
se vyznacuje jesté tichym noénim programem s hlu¢nosti 39 dB.
Standardné je hluénost mycky 44 dB.

ktera aktualné dosahla uz hranice 37 dB u nocnich pro-
gramu, je tak pochopitelna. Nejtissi mycky totiz pfi praci
nejsou témér slyset, zatimco primérné hlucné modely
mohou uzivatele rusit, obzvlast v pripadé spojeného oby-
vaciho pokoje s kuchyni, jak je dnes moderni.
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VESTAVBY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

POPTAVKA PO VESTAVNYCH
SPOTREBICICH MIRNE ROSTE.

ZA LONSKY ROK! SE JICH VE
SLEDOVANYCH DISTRIBUGNICH
KANALECH2 PRODALO TEMER

0 4 % VICE NEZ PRED ROKEM.

Z CELKOVEHO OBJEMU PRODEJE
DEVITI SLEDOVANYCH SKUPIN
BILEHO ZBOZi® TVORILY V MINULEM
ROCE VESTAVBY 30 %.

Trzby za vestavby vzrostly meziroéné stejnym tempem jako
prodej v kusech, primérna cena v tomto obdobi stagnovala.
Poptavka po volné stojicich spotrebicich se podobné jako
u vestaveb blizila 4 %, obrat se vSak zvySil dvojnasobnym
tempem. Spotrebitelé byli ochotni za volné stojici provedeni
v meziro¢nim srovnani zaplatit vice, a to diky zajmu o ener-
geticky Usporné a technicky Iépe vybavené modely.

Nepriznivy vyvoj vestaveb na konci roku

Zajem o volné stojici bilé zbozi rostl pfedevSim ve druhé po-
loviné minulého roku, v meziro¢nim srovnani od srpna mi-
nimalné o 5 % v kazdém z mésicl. V listopadu povzbudila
zakazniky k nakupovani intervence CNB, coZ se promitlo do
16% narlstu poptavky po volné stojicim provedeni. Naopak
vestavby se v objemu i v hodnoté dostaly v poslednich tfech
mésicich roku 2013 mirné do zapornych cisel.

Struktura trhu vestaveb

Na celkovém obratu sledovanych vestaveb se také vloni
podilely z nejvétsi miry vestavné trouby, vestavné mycky
avarné desky - kazda ze skupin zhruba 22 az 23 %. S odstu-
pem nasledovaly odsavace par, které obsahly 13% obratu
sledovanych skupin vestaveb, v zavésu pak vestavné chlaze-
ni s 11% podilem. Pfitom nejcastéji prodavanou vyrobkovou
skupinou byly vioni odsavace par a vestavné varné desky,
dohromady tvofily zhruba polovinu z lofAskych objemovych
prodeju vestaveb.

Vyvoj cen

Za vestavby zaplatili v lonském roce kupujici primérné
7 300 korun*, pfitom relativné vysSsi Gastku investovali
do vestavného chlazeni a mycek. Celkova priimérna cena
u vestaveb zUstala meziro¢né na stejné vysi, na Grovni sku-
pin se ménila obvykle jen velmi mirné. Za vestavné trouby
a také vestavné varné desky zaplatili kupujici meziroéné
0 2 % méné, naopak mirny nardst primérné ceny o 1,5 az
2,5 % zaznamenaly odsavace par a vestavné chlazeni. Mezi-
roc¢né stejnou ¢astku investovali spotrebitelé do mycek.

Vestavné mycky

Poptavka po vestavnych myckach vzrostla za uplynuly rok
0 5 %, z celkového objemu prodeje mycek tak vestavby tvo-
fily 52 %. V&tSim tempem rostly prodeje vestavnych mycek
standardni Site, na rozdil od provedeni ,slim“ (Sife 45 cm),
které se v obratu dostalo meziroéné dokonce do ¢ervenych
Cisel. Z vestavnych mycek v Sifi 60 cm se vloni prodalo pres
40 % vyrobk( v cené do 10 tisic korun, pficemz v porovnani
s drazSim sortimentem se tomuto levnéjSimu segmentu da-
filo v meziroénim srovnani méné. Naopak u ,slim“ provedeni

narostl meziroéné nejvysSim tempem nejlevnéjsi segment
v cené do 7 tisic korun.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddé&leni Consumer Choices, kontinualné& monitoruje trh se zboZim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku metodou
panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované Udaje o prodejich konecnému spotfebiteli ze stalého reprezentativniho
vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.com/cz, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Consumer Choices Directora CZ&SK

(zdenek.barta@gfk.com).

1 Neni-li v textu uvedeno jinak, pak meziroéni srovnani znamena obdobi [-XIl 2013 vs. |-XI 2012.

GfK - Growth from Knowledge

2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, Cash & Carry, obchodni domy, nespecializované Cisté internetové prodejny

a IT prodejny), kuchynska studia a prodejny nabytku.

3 Sledované skupiny: pracky, susicky, sporaky a vestavné trouby, varné desky, odsavace par, mycky nadobi,
chladnicky a kombinace, mraznicky a mikrovinné trouby.

4 Vazena poCtem prodanych kusu, zaokrouhlena na stovky korun.
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Whirlpool se soustredi na vestavbu,
tento rok bude ve znameni novych

mycek

INTERVIEW S GENERALNIM REDITELEM CESKEHO A SLOVENSKEHO ZASTOUPENI SPOLECNOS-
TI WHIRLPOOL JSME UZ VYDALI V DENIKU E15 V NASEM SPECIALU Z 25. BREZNA. PRO MAGA-
ZIN SELL ALE VZNIKLA ROZSIRENA VERZE ROZHOVORU, KTEROU PROFESIONALOVE Z OBORU
ZAJISTE OCENI. NA NASLEDUJICICH RADCICH SE DOZVEDI NAPRIKLAD O MOZNEM UVEDENI
VELKYCH SPOTREBICU KITCHENAID NA CESKY TRH NEBO KOMPLETNi OBMENE NABIDKY

WHIRLPOOL V ROCE 2015.

Podle vysledkii monitoringové spo-
lecnosti GfK na tom neni trh s velkymi
spotiebici az tak Spatné a hodnotové
dokonce roste. Jde ovSsem o obecné
cislo za celou kategorii a nemusi re-
flektovat realitu jednotlivych firem.
Jak se dafi v soucasnych ekonomic-
kych a trznich podminkach na ces-
kém trhu spolecnosti Whirlpool?
Podafilo se nam navzdory podmin-
kam, které jste zminil, narGst o 1 %.
Nezni to jako mnoho, ale jde vzhledem
k situaci na trhu o €islo znacici Uspéch.
V kategorii vestavnych spotfebicd,
na néz se posledni roky hodné zamé-
fujeme, jsme dokonce vyrostli 0 2 %.
Vestavby povazujeme za dulezité také
proto, Ze zajem o né roste a zakaznik
je ochoten investovat do lepSiho
a kvalitnéjsiho vybaveni. Aktualné
jsme ve vestavbach jedni¢kou na trhu
a chceme ji nadale zUstat. Priznavam,
Ze v nékterych produktovych kategori-
ich je naopak situace horsi, nicméné
se nam podafilo tyto
segmenty vyvazit po-
silenim jinde a rdst
si udrzet i celkove.
Neni Zzadnym tajem-
stvim, Ze v katego-
rii vrchem pinénych pracek byl va-
§im velkym konkurentem sSpanélsky
Fagor, ktery loni de facto zkrachoval.
Pocitili jste uz realné jeho odchod
z trhu?

=
Whirlpool

SENSING THE DIFFERENCE

Samoziejmé jsme pad
spoleénosti Fagor po-
citili a ¢astecné jsme
i diky nastalé situaci
zvysSili v segmentu vr-
chem plnénych pracek
nas trzni podil. V této
oblasti mame opravdu
velmi kvalitni a stale
se vyvijejici produkto-
vou zakladnu. V pod-
staté je trh s témito
spotrebici rozdélen
mezi dva hrace, nas
a spolecnost Electro-
lux, pficemz v proda-
nych kusech jsme Cis-
lem jedna my. Fagor
byl silny hlavné v niz-
Sim cenovém segmen-
tu, a tak nase prodejni

narlsty ovlivnil jeho pad pouze zde. My
chceme posilovat v celém spektru ,vr-
chovek*, a budeme proto letos uvadét
nové modely ve vSech
cenovych kategoriich,
které spoluje vysoka
kvalita a vlajkovou lodi
jsou modely technologii
ZEN. Zaroven uvedeme
natrh nové vichem pinéné modely s ka-
pacitou 7 kg v energetické tridé A+++.
Kdyz se ted divam do svych poznamek
na lonsky rist v prodanych kusech
0 1,6 %, tak nevypada nijak zasadné,

ale je potfeba si uvédomit, Zze Whirl-
pool mé ve vrchem pinénych prackach
dlouhodobé silnou pozici, a i mensi na-
rust je tedy velkym Gspéchem.

0d pocatku ekonomické krize zacal
bytvyvijenjestévyraznéjsitlaknacenu
a je pravda, Ze doslo u vétsiny produk-
tovych kategorii ke snizeni primérné
ceny. Nicméné cenova valka, jakou
predvedli vyrobci spotfebni elektro-
niky, a snizeni marzi na neiinosné
minimum se nekonaly. Lze povaZovat
vyrobce domacich spotfebici za opa-
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Casteéné asi oboji. Jsme rozhodné kon-
zervativnéjSi odvétvi, coz ma na cely
segment v této problematice pozitivni
vliv. V ramci krachu rGznych prodejcl
jsme nezaznamenali problémy u téch,
kdo se soustredi na prodej bilé techni-
ky. Sice uz neni toto podnikani stejné
ziskové jako pred néjakymi Sesti lety,
ale porad je to pomérné stabilni trh.
Jaké ma Whirlpool stanoveny cile
pro letosni rok na ceském trhu?
A které produktové skupiny bu-
dou pro vas letos nejdilezitéj-
§i? Dochazi k néjakym zménam
v prioritach?

Na ¢eském trhu vyuzivame silné pozi-
ce spolecnosti Whirlpool na globalni
Grovni. K Uspéchu firmy a rekordnimu
obratu nicméné prispivala Evropa loni
méné. Aktualné jsou velmi silné hlavné
trhy v Severni a Jizni Americe, zatimco
v Evropé jsou obecné prodeje doma-
cich spotrebicu slabsi. Nechceme ale
na zakladé jednoho ¢i dvou let mé-
nit strategii, tudiz je pro nas prioritni
si udrzet pozici znacky Ccislo jedna
a vice se zaméfrit na posileni v perspek-
tivnich produktovych skupinach, kde
rozhodné mame co nabidnout. Jak uz
jsem zminil, prioritni pro nas jsou stale
vestavné spotrebiCe a ve volné stoji-
cim segmentu tradiéné vrchem plnéné
pracky a nové v tomto roce také myc-
ky. V roce 2015 pak m{izete ocekavat
kompletné nové produktové rady véet-
né nové platformy v kategorii prani
a chlazeni.

Ptam se na to v rozhovoru zastupcu
spolecnosti Whirlpool v podstaté
kazdy rok. Co cesky trh a velké do-
maci spotrebice KitchenAid?

Pokud jde o malé spotrebice Kit-
chenAid, povazujeme soucasny sys-
tém distribuce za idealni. Potten
& Pannen je distributorem a siti ob-
chodll, kterd tyto prémiové produk-
ty umi prodavat. Velké spotrebice
KitchenAid prezentuje v nékterych
showroomech, ale momentalné neni
na tyto vyrobky podle naseho nazo-
ru trh pripraven. Nicméné v Milané
na veletrhu EuroCucina byla pred-
stavena nova generace spotrebicl
v cenové dostupnéjsi kategorii. Pokud
budou ceny pro Cesky trh prijatelné,
mohli bychom tyto vyrobky zaradit do
nasi nabidky v roce 2015.

INTERVIEW ¢ RADEK NOVOTNY ¢ WHIRLPOOL 2 5

Jak jste sam fekl, evropsky trh nepa-
tfi nyni mezi nejsilnéjsi. Presto, nebo
mozna praveé proto majisnahunastary
kontinent expandovat asijské znacky,
i kdyz zatim se to dafi jen nékterym,
a to pouze v urcitych produktovych
kategoriich. Tradicni evropsti vyrobci
se zase snazi oslovit zakazniky v Asii
a na rozvojovych trzich. Ocekavate
do budoucna jesté vétsi globalizaci
trhu s domacimi spotrebici, kdy bude
na vétsiné trhi pusobit vétsi mnoz-
stvi znacek?

Osobné ocekavam urcity nastup asij-
skych znacek a zvySeni jejich prezence
v kategorii bilé techniky. Do budoucna
muUZe jejich nastup ovlivnit strategii
celé ,velké trojky“ a mohou zpUsobit
problémy méné etablovanym znac-
kam. Kazdopadné pocet znacek na
trzich se podle mé vyznamné nezvy-
Si, snad jen v Asii, kde je dostateCny
prostor pro rist zapadnich firem, ale
evropsky trh néco takového uz neu-
moznuje. Je pravdépodobné, Ze se
kratkodobé pocet hracl zvysi, aby byl
pozdéji kompenzovan odchodem né-
kterych z nich. KdyZ se podivame na
stav Evropské unie a ekonomiky jed-
notlivych statl, je myslim ziejmé, Ze
prekotny vyvoj ocekavat nelze.
Posledni roky vyvoje domacich spotre-
bica byly ve znameni snizovani spotre-
by energie a vody. Na co se zaméfi vy-
robci v pristich letech? Lze ocekavat
nastup ,,smart spotrebicu“?
Energetické tfidy jsou sa-
mozrejmé porad zajimavé,

ackoliv Whirlpool se dlou-

hodobé zamérfuje na kvalitu

ainovace celkové.Vtom bu-

deme pokracovat nadale.

Do toho brzy pfijdou nové
technologie vcetné téch
,Ssmart“abudemesevmar-

ketingu vénovat také jim.

V roce 2015 od nas lze

cekat kompletné nové pro-

duktové rady, které s ta-

kovymi funkcemi pfrijdou,

prficemz nékteré ze spo-

tfebi€l véetné téch ovla-

danych chytrymi telefony

byly k vidéni uz letos na
milanském veletrhu Euro-

Cucina. PrestoZze budeme

v této nové kategorii aktiv-

ni, musime hledét na bézné spotre-
bitele a nezahltit je za kazdou cenu
funkcemi, které nebudou umét ovla-
dat nebo je v praxi nebudou pouzivat.
Jistd prekombinovanost nemusi byt
nakonec tim spravnym sméfovanim
a my chceme vSe vyzkousSet, otestovat
a zajistit. Nikdo z nas si nepreje, aby
v extrémnim pfikladu z dovolené omy-
lem vypnul chladni¢ku pomoci mobilni-
hotelefonu, kterémunezamknedisplej
a vloZi si ho do kapsy.

Jaké produktové novinky si pfi-
chystal Whirlpool pro letosni jaro?
A v ¢em jsou jeho prichazejici spotre-
bice inovativni a jedinecné?

Nejvétsi novinkou letosSniho jara jsou
nové mycky s programem Wash & Dry.
Konkrétné jde o specialni program,
ktery za pouhou hodinu umyje nadobi
i ho ususi. Musim upozornit, ze Wash
& Dry neni zadnym rychlym nebo zkra-
cenym programem, protoze nabizi nej-
vySSi kvalitu myti a pouziva systém ak-
tivniho suseni PowerDry, diky némuz
nezlstavaji na nadobi zadné kapky
vody nebo stopy po nich.

Jak uzZ jsem zminoval, budeme letos
také predstavovat nové pracky s vrch-
nim plnénim, které jsou opét o katego-
rii vyS. V oblasti vestavnych spotfebicu
se zase mUZete téSit na nové modely
varnych desek - indukéni nebo ply-
nové se sklenénym povrchem - ¢i na
novy design vestavnych trub s patento-
vanym povrchem iXelium.
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Spotrebice Hotpoint

pro moderni kuchyne v retrostylu

KDO NEHOLDUJE MODERNIMU DESIGNU KUCHYNi A DOMACICH SPOTREBICU, KTERYM DOMI-
NUJi VYSOKY LESK, NEREZOVA OCEL, SKLO A JEDNODUCHE HLADKE LINIE, MUZE SI SYOU DO-
MACNOST ZARIDITV RETRO NEBO RUSTIKALNIM STYLU.VYROBCI SE INSPIRUJiV PRVNi POLOVINE
MINULEHO STOLETI A PRAVE NAVRAT DO TETO DOBY JE PATRNY NEJENV BYTOVEM DESIGNU,ALE
TAKEV ARCHITEKTURE, MODE NEBO TREBA HUDBE. ZNACKA HOTPOINT PRINASI VESTAVNE DO-
MACI SPOTREBICEV RETROSTYLUV NEKOLIKA NETRADICNICH BAREVNYCH ODSTINECH, NAVIC
S MOZNOSTI SLADENI S DREZY A BATERIEMI. SPOTREBICE TAK KAZDE KUCHYNI DODAJi ORIGINA-
LITU, OSOBITOST, ELEGANCI A | PRES TO, ZE VYPADA|i JAKO Z DOB MLADI NASICH BABICEK, JSOU
VYBAVENY MODERNIMI TECHNOLOGIEMI A FUNKCEMI NA MIRU SOUCASNYM POZADAVKUM.

Multifunkéni trouby Hotpoint Traditional

Rustikalni trouby Hotpoint jsou vyrabény v nékolika ba-
revnych provedenich — starobild, antracit, avena (bézova),
stary kamen, bronzova, médéna a nerez. Hodi se tak do
kazdé retrokuchyné, at’ je v barvé prirodniho dreva, bilé
nebo treba s patinou. Kromé barvy dotvari typicky retro-
styl specialné tvarovana dvirka trouby, patinované madlo,
knoflikové ovladani a analogova minutka uprostred. | pres
retrostyl splnuji pozadavky moderniho spotrebice. Trouby
disponuji 7 standardnimi pecicimi programy: Tradicni, Mul-

tifunkéni 3 v 1, Gril, Gratinovani, Pizza, Mouéniky a Fast
Cooking. Na analogové minutce je mozné nastavit zaca-
tek a konec peceni. Dvirka jsou vybavena trojitym sklem
se systémem ochlazovani pro vétsi bezpeénost. Vybrané
modely jsou vybaveny praktickymi teleskopickymi vysuvy,
které vodi a podpiraji plech nebo mrizku pri vytahovani
z trouby, a usnadiuji tak manipulaci a kontrolu peceni. Na-
vic je mozné je myt v mycce. Trouby Fady Hotpoint Tradi-
tional dosahuji energetické tridy A a maji standardni 60cm
rozmér zabudovani pri objemu 58 litrd.



Plynové varné desky

a digestore sladéné s troubami

Varna deska je jednim z centralnich a zaroven nejpouzi-
vanéjsich prvkd kuchyné, proto je dilezité, aby spravné
zapadla do stylu kuchyné a dalSich domacich spotrebic.
Hotpoint nabizi plynové varné desky v estetickém prove-
deni kombinovatelném s drive zminénymi troubami v bar-
vach starobilé, antracit, avena, stary kamen a nerez.Vybirat
je mozné ze dvou rozmérl se Ctyfmi nebo péti plynovy-
mi hordaky (Sifka 60 nebo 75 cm, rozmér pro zabudovani
do pracovni desky je v obou pripadech 55,5 x 47,5 cm)
a z provedeni se smaltovanymi nebo litinovymi podpé&rami
hrncl. Kazdy model je vybaven jednim horakem s trojitou
korunkou, ktera umi vyuzit na maximum svdj vykon rov-
nomérnou distribuci tepla pod hrncem a snizenim doby
vareni. Retro knoflikové ovladani s automatickym zapalova-
nim je umisténé vpredu. Samozrejmosti u vSech plynovych
varnych desek Hotpoint je bezpecnostni pojistka plynu.
Pro rustikalni kuchyné doporucuji designéri znacky Hot-
point zvolit kominovy odsavac par s pyramidovym tvarem.
Hotpoint jej nabizi v barveé starobila, antracit a nerez, v Sir-
ce 60 nebo 90 cm a ve verzi pro odtah i recirkulaci. Mecha-
nickym tlacitkovym ovladanim na predni strané je mozné
nastavit 3 stupné vykonu, digestor je vybavena dvéma tuko-
vymi hlinikovymi filtry omyvatelnymi v mycce a uhlikovym
filtrem pro pripad recirkulace.

Drezy a baterie Hotpoint

pro dokonaly retrovzhled

Do portfolia znacky Hotpoint patri kromé vestavnych a vol-
né stojicich domacich spotrebicl také kompozitové a nere-
zové drezy a vodovodni baterie vyrobené z vysoce kvalit-
nich materiald odolnych proti extrémnim teplotam, korozi,
usazovani necistot a poskrabani. Co vSak uZivatelé nejvice
oceni, je jejich dokonalé estetické sladéni s varnymi deskami
Hotpoint, a to az do takovych detaill, jako je na milimetr
stejny bocni rozmér. Kromé nerezového provedeni s jednou
vanickou a odkapavacem jsou k dispozici kompozitové drezy
v barvé avena, antracit, bila a starobila, ve stejnych barvach
také vodovodni baterie s vysuvnou sprchou.

Kdyz retro, tak sporak

Presto, Ze volné stojici sporaky v oblibenosti prohravaji se
samostatnymi vestavnymi varnymi deskami a troubami, pro
kuchyni v retrostylu jsou velmi vhodné. Multifunkcni kom-
binovany sporak Hotpoint CX65572 (A) IT/HA disponuje
elektrickou multifunkcni troubou s moznosti volby 8 pro-
gramu (Fast Cooking, Gratinovani, Gril, Multifunkéni 3 v 1,
Moucniky, Pizza, Tradi¢ni a Rozmrazovani) a 4 plynovymi
varnymi zénami.Varna deska je nerezova, trouba v tmavé
antracitové barvé. K praktickému ulozeni plech( slouzi za-
suvka pod troubou, spotrebitelé jisté oceni také zabudova-
ny sklenény poklop varné desky.

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

M Hotpoint



28"

Labyrintem designovych chuti

V DESIGNU JE DOVOLENO TEMER VSE. TAKOVYMTO AVANTGARDNIM HESLEM VAS UVITA
TEMER KAZDA VYSTAVA MODERNIHO DESIGNU. STOPROCENTNI TO ALE NENI. ZVLASTE PAK

V PRIPADE KUCHYNI.

Stale plati to, Ze v jednoduchosti je sila.
Jako priklad se uvadi slupka bananu ¢i
,0bycejné“ vejce. Pfiroda nabizi celou
fadu krasnych prikladll a svoboda sou-
Casnych zanrt ma sva logicka omezeni.
Najit spojnici mezi ¢lovékem, pfirodou
a modernimi trendy v informatice
a kybernetice se snazi také designéfi
kuchyni. Stravovani v novém tisicileti
dostava nové dimenze.

Savarin by se divil

Vyhlaseny gurman Jean Anthelme Bril-
lat-Savarin oslovoval kuchafe zasadné
,mistfe“ a francouzskou gastronomii
spojoval s védou, uménim a femeslem.
Kuchyné pfirovnaval k ateliérim a la-
boratofim slasti. ,Kvalitni gastronomie
vytvari uslechtilé vztahy a obohacuje
smysly, které jsou vyS$Si formou osvojo-
vani svéta,” fikaval tento slavny pozit-
kaf, pravnik a politik. ,Abychom mohli
inovovat, musime stavét na kvalitnich
zakladech,“ dodaval jakoZto presvédée-
ny konzervativec. ,Nebranim pokroku,
branim jen chutové bunky Francouzd,”
vysvétloval vSem, ktefi pochybovali.
To, nakolik byl se svymi teoriemi Uspés-
ny, ponechme stranou, nicméné fran-
couzskad kuchyné patfi dodnes k tém
nejlepSim, stejné jako design, ktery
odrazi lasku a respekt k vareni. Plati to
nejen pro tradiéni venkovské kuchyné,
ale i pro ty ,méstské“ high-tech.

Pokrok nezastavis

Soucasni designéfi kuchyni majina c¢em
stavét. Cerpaji ze znalosti profesional-
nich kuchafu i ze zkuSenosti béZnych
uzivatell. Z davné historie to byva apel
na ,teplé srdce domova“ s otevienym
ohnistém, vraceji se kachlova kamna
i nejriznéjsi pece. A vedle toho vzni-
kaji specialni prostory, které maji blize
k modernim laboratofim. Patrny je zde
i uréity kompromis ¢i hledani harmonie
mezi starym a novym. VSe zalezi na
vkusu majitele a lokalité, kterou obyva.
K venkovu patfi ¢astéji keramické ob-
klady, retrostyl a nejriznéjsi dekorace,
u méstskych bytd preferujeme spise
minimalismus, Cisté linie a moderni
zafizeni. V barvach obklad( vitézi nej-
rdznéjsi odstiny Sedé, Zluté, oranZové,
modré Ci zelené barvy, které si dobfe
rozuméji s vétsinou druhl nabytku,
stylového prostirani i nadobi. Sirokou
nabidku nabizeji i moderné pojaté ku-
chyné, které jsou v barvach zpravidla
Zajimavé reSeni nabidla napfiklad de-
signérka Zaha Hadid. Pracuje s novymi
materialy (Corian), uplatiuje vyspélé
kuchynské nacini a nastroje spliujici
ergonomické ukazatele. Pfirozenou
soucasti designu domacich spotfebi-
¢l je integrace multimédii a svétel do
celé sestavy - v tomto pfipadé vévo-
di televize ve zdvizeném kridle pravé

¢asti kuchynskeé linky. Lze sledovat pro-
gramy o vareni nebo televizi vyuZivat
jako bezpecnostni zafizeni. MUzZete se
divat, kdo k vam pfichazi na navstévu,
¢i kontrolovat dité v jeho pokoji. Lze na-
pfiklad ovlivnit i to, jaky pokrm se bude
ze zasob v lednici pFipravovat, televize
pfipravi postup v podstaté na zakazku.
To samé plati i o internetu. Tady si bu-
dete moci vybirat z nabidky video on
demand, tedy pofadd na pra-

ni. Pro nazornost zkusite

tfeba peceni kroca-

na, spustite
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program a pokracujete v souladu s tim,
co predvadi kuchatr. | takova by mohla
byt budoucnost vareni...

Dalsi z designérd zvany Ora-ito (Go-
renje) popisuje kuchyné budoucnosti
jako ,hejno modernich spotfebicd ve
zvlastnim individualnim prostredi, kte-
ré si zdkaznik sdm dotvari“. VSe musi
byt jednoduché, bez hran, vSechny Ghly
zaoblené. Navrhy vlastné nevypadaji
ani jako kuchyné, podle Ora-ito totiZ po-
minul ddvod, aby vafeni a stolovani z(-
stavalo na jednom misté. Funkce jsou
roztrouseny vSude po byté. Kuchynské
spotfebi¢e jsou ,koovnymi“ vyrobky,

které je mozné snadno premistovat
uvnitf i mimo prostor bydleni. Spotre-
biCe jsou propojeny s uzivatelem pro-
stfednictvim internetu, takZe je mozné
zadit vafrit, jeSté nez se vratite domd.
VSechno lze fidit dalkovym ovladanim,
na terminalu pocitace, mobilnim telefo-
nem. Zjednoho mista Ize vafit i provadét
kontrolu teploty ¢i stavu svétel vdomé,
dalkové nastavovat svételné scenerie,
zapinat hudbu, kontrolovat uzavieni
oken a tak dale a tak dale. Elektronika
v byté je nenapadna, peclivé uschova-
na ve sténach, ve stropé ¢i v nabytku.
Nikde Zadné zamky, kliky, dovnitf se do-

=29

stanou pouze vybrani jedinci (zpravidla
¢lenové rodiny) po otisku ruky na vstup-
ni biometrické identifikacni zafizeni.
Kazdy narusitel &i nezvany navstévnik
je okamzité detekovan a jeho pfipadny
vzkaz je ihned zaslan na mobilni telefon
majitele objektu. VSe Ize nahrat i na ka-
meru, zaznamenat vzkaz ¢i dodatecné
vpustit ,narusitele” pfikazem majitele.

Chybi uz jen

molekularni strava

A zméni se modernimi technologiemi
také nase uvazovani o kazdodenni stra-
vé? Cesky designér Jan Ctvrtnik Fika,
Ze GasteCné ano, ale molekularni stra-
vu pro nas bézny zivot zcela vyluéuje.
Podle jeho slov jsme na prahu tzv. Inter-
netu véci, cozZ je trend v oblasti kontroly
a komunikace predmétl bé&zného vyu-
Ziti mezi sebou nebo s ¢lovékem, a to
zejména prostrednictvim jiZ zminénych
technologii bezdratového prenosu dat
a internetu. ,Mame uz systémy, které
umoZnuji propojeni, a zbyva jen vytvorit
dostatek periferii,“ podotyka a zaroven
pfipomina, Ze vizi budoucnosti je vza-
jemnéa komunikace zafizeni pro vytvare-
ni synergického efektu, ktery cti v prvni
fadé hodnoty zvySovani kvality naseho
Zivota. ,Prirozené se ale bude vSechno
otacet kolem extrémné konzervativ-
niho zakaznika. VSe bude délano tak,
aby mu to dovolilo vafit jako od babicky
s perfektnim a stalym vysledkem
s mensimi naroky na ¢as a s potfebou
zkouset a ladit proces do finalniho
a jediného spravného vysledku,“ doda-
va Cesky designér. Molekularni stravu
budeme podle jeho slov jist pouze teh-
dy, pokud se néco pokazi. To znamena,
pokud budeme mit malo pfirodnich
zdroji a budeme muset stravu vyrabét
pramyslové. Jinak si nedokaze predsta-
vit, Ze by se ¢lovék dobrovolné vzdal po-
Zitku z chuti a vUni lahodnych pokrm.
Radost z pfipravy jidla a zvyky spojené
se stolovanim budou i nadale osou kaz-
dé rodiny a budou odrazet kulturu dané
spole¢nosti. ,Molekularni strava maze
byt zajimavy doplnék, mlze byt nutnos-
ti na meziplanetarnich misich, ale asi
nebude nikdy standardem pro kvalitni
Zivot,“ podotyka Jan Ctvrtnik.

Viastimil RGzZicka
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30 INTERVIEW ¢ ROMAN VANEK

Roman Vanek:
BEKO mné ucarovalo svymi uspéchy
na ceském trhu

TURECKA ZNACKA Z RODINY SKUPINY ARCELIK MA NA CESKEM TRHU VLASTNI ZASTOUPENI
OD ROKU 2005. PATRI MEZI DRAVE FIRMY A PODARILO SE Ji ZISKAT V POMERNE KRATKE
DOBE NEZANEDBATELNY TRZNI PODIL. LONI NAVAZALA UZKOU SPOLUPRACI S GASTRONOMIC-
KYM GURU ROMANEM VANKEM, S NIMZ JSME POHOVORILI NEJEN O JEHO VZTAHU K BEKO,
ALE TAKE O JEHO NOVEM PROJEKTU, KTERY NAHRADIL POPULARNI PEKLO NA TALIRI.

Kdyz se fekne Roman Vanék, vétsi-
na lidi si vas predstavi, jak stojite
v kuchyni a pripravujete néjakou
gastronomickou finesu. Co vas do
gastronomického svéta vlastné
privedlo?

Uréité nestojim v kuchyni, kde pfi-
pravuji  gastronomickou finesu.
Jsem Uplné normalni Clovék, ktery
pouze neoSidi svUj pupik. Moji vy-
hodou vlastné jen je, Ze se dostanu
klepSimsurovinamnezbéznyclovek.
Ale v supermarketu samozrejmé
nakupujeme také. Neni pravda, Ze
se u nas neda v zadném pripadé
nakoupit.

Do gastronomického svéta mé pfi-
ved| vlastné asi osud. Kulinafina Sla
cely Zivot vedle mé, jen jsme se ne-
drZeli za ruce. Pak priSlo par osudo-
vych nahod. Asi pred 14 lety jsem
se dostal na genialni kurzy lJirky
Stifta do Alcronu, kde byl tehdy $éf-
kuchafrem. Tam jsem poprvé vidél
profesionalni kuchyni, jaky je vibec
rozdil mezi pro-
fesionalni a do-
maci  kuchyni.
Tenkrat  jesté
nebyli Zadni blogefi a nevédélo se,
co je gastrosexual. Ja jsem byl jen
nadSeny amatér. Dodnes tvrdim,
Ze jeden nadrzeny amatér je vice
nez deset znudénych profesiona-
I0. Je vSak tfeba se neustale ucit,

BEKO

zdokonalovat se, pristu-
povat k vareni s poko-
rou, selskym rozumem
a nechat hrat jednotlivé
suroviny jejich vlastni
pisnicku. Na to Clovék
musi pfijit ¢asem. Mél
jsem jen Stésti, Ze mne
Ceska kucharska elita
zaCala tolerovat. Ne-
chali mé jako amatéra
S nimi varit, pripravovat,
ucit se. Pozdéji jsem
chtél, aby po mné néco
zGstavalo, Ze je potieba
délat néco pro lidi. Tri
roky jsem létal po svété
a zjistoval, jak se déla
spravna Skola vareni.
V lednu 2008 jsme po-
tom otevreli prvni kurz
vareni v Prazském kuli-
narském institutu.

Na internetu mate vlastni porad,
Peklo na taliti, ktery na sebe str-
hava pozornost
hlasitou kriti-
kou kvality vy-
branych potra-
vin. Co vas vedlo k tomu prenést
své aktivity do on-line svéta?

Peklo na talifi vzniklo vlastné na-
hodou. Prisli dva kluci ze Streamu
a chtéli udélat internetovy porad
a kratké filmy o jidle. Ja jsem chtél

ukazovat lidem humornou formou,
co v jidle nevidi a co se kolem nas
bézné déje. Vibec jsem netusil,
Ze si tento porad vybuduje takovou
slavu mezi lidmi. Ale od zacatku
jsem fikal, Ze to budu délat jen do
doby, dokud mé to bude bavit, nebo
tak dlouho, dokud budu mit napady.
V posledni dobé uz jsem ale vidél,
Ze bychom se opakovali a nebylo
to ono. Premluvil jsem tedy par lidi,
Ze udélame novy porad. A ten se
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jmenuje Jidlo s.r.o. Je to porad,
ktery nebude tak na krev, jako bylo
Peklo na talifi, a doufam, Ze ubu-
de spousta krvelacnych sociopatd,
ktefi méli radi jen krev, pot, sper-
ma a slzy. Tenhle porad by mél lidi
naucit véci, které nevédi. Ukazuiji,
jak se véci délaji krok za krokem,
ale takovym ,peklackym* zpUso-
bem a lidem nelzu. Napriklad uka-
zuji, jak se déla Sunka v malém
a velkém mnozstvi, proc¢ je levnéjsi
a drazsi, za¢inam uzZ ale u samotné
porazky prasete.

Loni jste se stal tvari turecké
znacky BEKO. Pro¢ pravé BEKO?
Ja samoziejmé dostavam rizné na-
bidky. Bylo mi nejprve vliastné jed-
no, kdo je vyrobce. Hned ze zacatku
mé na Beku uhranuly tfi véci. Prv-
ni bylo, kdyZ jsem mél moznost se
podivat na Cisla prodejl spotrebicl
v Ceské republice, ktera tady doka-
zal udélat Roman Kantor se svym
tymem lidi za tak kratkou dobu,
co na Ceském trhu BEKO pusobi,
a také normalni pratelska, otevre-
na atmosféra a tymovy duch, ktery
v Beku vladne. Zadruhé, Ze mi dovo-
lili délat s jejich produkty, absolutné
co jsem chtél. A ja jsem rozhodné
vyzkouSel spoustu véci a trouba
vSechno vydrzela. Tretim divodem
pro kladné rozhodnuti stat se tvari
Beka bylo, kdyZ jsem vidél ¢isla pro-
dejli v Britanii, kde je BEKO Cislem
jedna. Britanie je v soucasné dobé
jednou z nejgastronomictéjsi
zemi svéta, tak jsem se rozhodl to
vzit. Libi se mi, Ze BEKO dava San-
ci mladym lidem vyzkousSet kvalitni
produkty za rozumnou cenu. Tvr-
dim, Ze kvalita je Gzus, ale servis je
to, co déla znacku dobrou znackou.
BEKO dnes nabizi servis vlastnich
technik(l a zakaznickou linku, kde
se 0 vas postaraji 7 dni v tydnu.
To je pro mne fajn standard.
Pouzivate spotfebice v Prazském
kulinaiském institutu? Jaké s nimi
mate zkuSenosti? A v ¢em vas pre-
kvapily?

Ano, pouZivame. Mame u nas v Pra-
kulu (Prazsky kulinarsky institut,
pozn. redakce) ¢tyrdverovou lednici
s multizénou, kde si mlzete sam
zvolit, zda budete vyuZivat chladnic-
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ku, mrazni¢ku, nebo nulovou z6nu.
Tato lednice ma i vyrobnik ledu,
ktery samozfejmé vyuZivame pfi na-
Sich kurzech. Mame jesSté chytrou
multifunkéni troubu s USB, kde mé
velmi prekvapilo, Ze jsme v ni udéla-
li témér stejnou a dobrou pizzu jako
v nasem profesionalnim konvekto-
matu a trvalo to jen o chvilku déle.
DalSi véci, kterd se mi na spotrebi-
¢ich BEKO libi, je, Ze dovoluji lidem
si hrat. Mam na mysli pravé treba

troubu, kterou mame na zkouSeni
u nas. Do trouby si miZete nahrat
svoje vlastni recepty a ve vypnutém
stavu ramecek trouby funguje jako
fotoramecek a vy si do ného mlzZe-
te nahrat své vlastni fotky.

Jesté bych mél jeden odlehéeny
dotaz na zavér. Pivo, nebo vino?
Urcité vino. Ale dat si hladinku nebo
pivo od Adama Matusky, to samo-
zfrejmé potrebuju. Ale jinak jsem
rozhodné vinar.
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BLEND-%

Diky dlouholeté historii ve vyvoji technoloyic-
kych inovuci v segmentu spotfebicd urée-
nych pro pfipravu jidla, zapojil Kenwood
vSechny své zkuSenosti z této oblasti k vytvo-
feni hového stolniho mixéru, ktery umozni spo-
ffebiteli dosuhovut pokuzdé perfektnich
vysledkd. Kenwood tuk reaguje nu stdle ros-
touci trend pifipravy domdaciho jidia s pouzitim
Cerstvych surovin, Navic pravé segment stol-
nich mixérd je v globdinim méfitku jednickou
v poctu produnych kusd i v hodnoté pred ku-
tegorii ty&ovych mixérd a kuchynskych ro-
botl. Celosvétové je kuteyorie stolnich
mixérd rostouci u to zejménu v cenovém sey-
mentu had 200 Eur. Zde se tedy otevird hovd
prilezitost pro inovativni mixér Blend-X Pro od
znucky Kenwood.

Mixér Blend-X Pro s oznacenim BLM80OWH je
hejvykonngjsim o nejinteligentnéjsim mixé-
rem, ktery kdy Kenwood vytvoril. Disponuje
unikatnim systémem vicelrovhovych nozu,
novym 1400W motorem, elektronicky kontro-
lovanou varidbilni rychlosti a 6 prednustave-
nymi programy. Sklen&ny ThermoResist dzbbdn
o objemu 1,6 | md inovativni tvar, ktery napo-
MAhd jesté lepsimu rozmixovani surovin.,

MULTIZONE
BLADE
TECHNOLOGY

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Horni noze:
Zoubkovuné hoze
idedin& zusdhnou
Mixované suroviny

v pohybu d vrchol
Cepele nupomdhd
pohybu mixovanych
slozek.

Spodni noZe:
Dokonule viechny
slozky rozmixuji,
nusekuiji u promichuji
odspodu.



Technoloyie vicelUrovhovych hozu

NoZe jsou umistény ve tfech vrstvdch, tukze
zjiednodusené feceno se vice NozU dostavd do
kontaktu s vice surovinami. Kazdy z nozi md
svUj vlustni U¢el u dohromudy spolu s vykon-
nym motorem u tvarem dzbdnu zujisti po-
kuzdé perfektni vysledky.

Prednustavené programy

Pouhym stiskem tlacitka Ize pripravit koktejly,
polévky, nadrit led, sekat hajemno ¢i hahrubo
u navic opldchnout dzbdn diky 6 prednustu-
venym programudm. Kazdy z programi md svij
unikatni vzorec kombinuijici ¢us, vykon u pocet
otdgek. Po uutomatickém ukonceni programu
zUstavuiji pokuzdé precizni vysledky.

Vykonhny 1400W motor

Novy motor vyvinuty specidiné pro tento mixér
je mhohem vétsi hez ostathi motory konkurenc-
nich znacek s o 30 % vetsim tocivym momen-
tfem. Motor disponuje ochranou profti pretizeni.

Sklenény ThermoResist dzbbdn

Mixér Blend-X Pro disponuje putentovanym
ThermoResist sklenénym dzbdnem o objemu
1,61, ktery umozni mixovdni horkych i ledovych
surovin bez poskozeni muteridlu dzbdnu.
Dzbdn md 4 zebru, kterd zlepduji cirkuluci in-
yredienci v mixéru u zujistuji tak lepsi vysledky.
Dostuphny od dubnhu 2014,

www.kenwoodworld.cz

SLEND-#&

DRO

koktejly polévky

jemné sekani hrubé sekani

drceni ledu opldchnuti

KENWOQOD

CREATE MORE
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Whirlpool investuje do

americké vyroby

Evropa pokulhava, Severni Ame-
rika hlasi rlist. Uz béhem posled-
nich 12 mésici se objevovaly
zpravy o rlstu amerického trhu
s domacimi spotfebici a tamni silni
hraci, jako Whirlpool a Electrolux,
se kazdé cétvrtleti chlubili péknymi
Cisly. Nejen tyto firmy pak v Ame-
rice investuji nemalé penize, pro-
toZe se mistni spotrebitelé naladili
na pozitivnéjsi vinu a opét zacali
utracet. Whirlpool proto inves-
tuje 40 milion’ dolar(l do své to-
varny na malé domaci spotfebice
v Greenvillu v Ohiu, aby zdvojna-
sobil jeji velikost. Vyrobni zavod,
ktery zahdjil ¢innost uz v roce
1942, produkuje malé spotfebice
znacky KitchenAid véetné ikonic-
kych kuchynskych robot( a jejich
prislusenstvi. Aktualné tovarna
zaméstnava 1000 lidi a vyrabi
16 000 vyrobkd roc¢né. Do roku
2018 by mélo pfibyt 400 novych
pracovnich mist. Dlvodem investi-
ce neni pouze zlepSovani americ-
ké ekonomiky, ale celosvétovy rlist
znacky KitchenAid, ktera letos slavi
95. vyro¢i od svého zalozeni.

Brandt a De Dietrich
zachranény za pét

minut dvanact, Spanélské
tovarny Fagor maiji byt
rozprodany

Palro¢ni cekani nato, vjakych rukach
a s jakym vyhledem do budoucnosti
skon¢€i znacky Brandt a De Dietrich,
je zda se u konce. Spanélska justice
totiz dala na posledni chvili zelenou
alzirské skupiné Cevital, ktera tak
muze konecCné prevzit francouzské
vyrobni zavody spolu s 1200 za-
méstnanci z pavodnich 1800. Soud-
ni tribunal nakonec povolil slouéeni
znacek spadajicich pod FagorBrandt
(Brandt, Vedette, Sauter a De Diet-
rich) za dohodnutych 25 milion( eur
mezi Cevitalem a Spanélskou sku-
pinou Fagor. Na stole byl uz delsi
dobu plan na prevzeti, ktery navrhl
alzirsky konglomerat, ale celé tfi
mésice ho blokovala dohoda nakupu
téchto znacek jinou ¢asti Spanélské
skupiny Fagor. Baskicky obchodni
soud zablokoval slouéeni 15. brez-
na s pozadavkem na 35 miliond eur,
jenze Cevital a francouzsky spravce
se proti tomuto rozhodnuti odvolali.
Soud nakonec odvolani vyhovél a
potvrdil slouéeni znacek. Rozhod-
nuti pfitom padlo jen par hodin pred
zasadnim slySenim planovanym ve
Francii, kde se tamni soud zabyval
nabidkou Cevitalu.

Francie poskytovala FagorBrandt
statni podporu do brezna, pficemz v
poloviné mésice uz musely étyfi to-
varny vyrobu zastavit, protoze nepla-

tily dodavatelim. Nakonec nas tésné
pred uzavérkou informovalo ceské
zastoupeni znacéek Brandt a De Di-
etrich v podobé spolec¢nosti Elmax
Store a.s., Ze Cevital uspél a vznikla
nova spoleénost BRANDT FRANCE.
Cevital hodla zachovat tovarny ve
Vandomu, Orléansu a Ustfedi spolu
se servisem v Cergy. Jenom ve Fran-
cii chce alzirska skupina investovat
100 miliond eur.

Ve Spanélsku se mezitim fesi po-
stupny rozprodej tamnich zavodda.
Prodavat se bude na etapy a hlavnim
cilem bude snaha dosahnout s pfi-
padnymi investory obnoveni ¢innos-
ti v téchto tovarnach. Prvni skupinu
budou tvofit vyroby varné techniky
doplnéné o produkci nahradnich dil
pro chladnicky, pracky a mycky. Dru-
hou skupinu linky na produkci chla-
dici techniky a mycek nadobi. Stejné
rychlé obnoveni vyroby jako ve Fran-
cii vSak nelze o¢ekavat, ani to, Ze na
trh budou mifit vyrobky pod znackou
Fagor, ktera je, jak se zda, opravdu
mrtva.

obchodu s Philipsem

Funai pocita ztraty po nepovedeném

Japonsky vyrobce spotfebni elektroniky revidoval své
vysledky za fiskalni rok smérem dold, jakozto dlsle-
dek financnich ztrat zpusobenych zruSenou dohodou
ze strany Philipsu na prevzeti jeho divize spotreb-
ni elektroniky. Obé firmy se nyni vzajemné obvinuji
ze zmareni obchodl a podaly na sebe Zaloby, které
by mély ukazat, kdo je vlastné vinikem. Zatimco Ni-
zozemci tvrdi, Ze museli proces presunu divize pod
nového vlastnika v fijnu 2013 zrusSit, protoze nebyly
Z jeho stany podniknuty patficné kroky, Japonci zase
tvrdi, Ze Philips nebyl schopen oddélit divizi ze svych
struktur v prijatelném ¢asovém ramci.
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LLatte macchiato,
prosim. Cerstvé namleté,
nikoliv z kapsle.“

SWISS # MADE

Kultura piti kavy pro lidi, ktefi maji styl: novy kavovar IMPRESSA |9.3 One Touch TFT Carbon ma uspéch i u tak narocnych znalct kavy,
jako je Roger Federer. Ocenuji predevsim intuitivni zpsob pouziti kdvovaru, ktery je vybaven TFT displejem a rotac¢nim ovladacem a
také vypusti cappuccina s pIné nastavitelnou vyskou a s revolucni technologii Fine Foam pro zpénovani mléka. S kavovarem IMPRESSA
19.3 je kazdy salek kavy splnénym snem: od vytecného silného ristretta az po lahodné latte macchiato, staci jeden stisk tlacitka, bez
nutnosti manipulace s Salkem. JURA - If you love coffee.

WWW.CZ.jura.com
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BSH Hausmesse privitalo
obchodniky letos v klubu SaSaZu

Oficialni predstaveni nového generalniho reditele e Prioritou velmi tiché mycky

a chladnicky e Snaha posilit v kuchynskych robotech e Zelmer integrovan do skupiny

LETOSNI DEALERSKY DEN SPOLECNOSTI BSH DOMACI SPOTREBICE SE VRATIL Z MLADE BOLE-
SLAVI DO PRAHY A KONAL SE CELKEM NETRADICNE V POPULARNIM HOLESOVICKEM KLUBU.
PREZENTACE NOVINEK TENTOKRAT NEZUSTALA POUZE NA MARKETINGOVEM REDITELI FIRMY
MIROSLAVU VESELEM, ALE STATECNE MU SEKUNDOVAL MODERATOR LIBOR BOUCEK.

Jedna z nejpodstatnéjSich novinek le-
tosniho jara z hlediska BSH se netyka
Zadného vyrobku, nybrz zmény ve ve-
deni spole¢nosti po 17 letech. Dosa-
vadniho $éfa ¢eského zastoupeni, jenz
na této pozici plsobil od jeho zalozeni
v roce 1997, nahradil Per Funch, zku-
Seny manaZer plvodem z Danska.
Novy feditel se na Hausmesse osobné
predstavil na podiu, pochvalil ¢eskou
metropoli pro jeji krasy a informoval
v odlehéeném rozhovoru, Ze ke svym
schopnostem hovorit dansky, némec-
Ky, anglicky, Svédsky a norsky pfida do
pristiho roku jesté cestinu.

Pak uz ale nasledovala prezentace
promitana na obrovské projekéni plose,
jejiz pojeti bylo na ¢eské poméry skoro
aZ pompézni. VSe navic uvedla efektni
svételnd a taneéni show. Obchodnici
i novinari pak méli moznost sledovat vi-
dea, obrazky i hlavni pfednosti vyrobku
najednou na jedné ploSe za zady mo-
deratora.

Vestavné spotrebice
UzZivatelsky komfort
a dlraz na detail

Prezentace novych spotfebicl byla
prifezem zajimavych novinek zna-
¢ek Bosch a Siemens. Vétsi prostor
byl vénovan novym troubam Siemens
s funkci cookControl. Tyto trouby maji
pfednastaveno az 70 receptl, kdy staci
jen zadat typ pokrmu, jeho hmotnost
a pfipadné dalSi parametry (napf. stu-
pen propeéeni u masa) a trouba uz vse
udéla za vas. Nechybély ani modely
s parnimi funkcemi véetné kombinova-
ného peceni s pridavkem pary.

V ¢asti vénované varnym deskam
stoji za pozornost indukéni model
Bosch PIT645F17E s takzvanou Com-
biZénou - 2 varné plochy Ize spojit do
jedné velké zény a ovladat je jako celek.
UZite€nym detailem u této desky je pak
funkce PowerMove pro rychlé dosazeni
varu na jedné zoné s moznosti nasled-

ného presunuti hrnce na druhou zénu,
vykon pro udrZovani teploty. UZivatel
tak nemusi na desce nic nastavovat
a v rychlosti jen zméni polohu hrnce.
Jednoduché, rychlé, pohodiné. Zminit
jesté musime ovladani DirectSelect
s nastavenim vykonu jednim tuknutim
na Cislo na stupnici a funkci ReStart pro
obnoveni ¢innosti s predchozimi nasta-
venimi, coz pfijde vhod v pfipadé prete-
¢eni obsahu jednoho z hrncl a potreby
desku otfit.
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Technologicka vyspélost
a nizka hlucnost
Chlazeni, myti, prani a suSeni

V kategorii chlazeni vénovali zastupci
firmy velky prostor nové chladni¢ce Sie-
mens iQ 300 s modelovym oznacenim
KG39NXI42. Novinka v energetické
tfidé A+++ s ro€ni spotfebou pouhych
179 kWh je skutecnou vlajkovou lodi
nabidky chlazeni s mrazakem dole. Na-
jdete v ni zasobnik coolBox pro uchova-
vani masa a jinych Cerstvych potravin,
v némz je udrzovana o 2 az 3 °C nizsi
teplota, nez je ve zbytku chladiciho pro-
storu. Na ovoce a zeleninu je pak urcen
crisperBox s manualnim nastavenim
vihkosti. Samozrejmé je typu noFrost,
a tak se zakaznici nemuseji zabyvat je-
jim odmrazovanim. Prostor dostaly také
modely s vitaFresh zénou neboli pravou
nulovou zonou, ktera zajisti az 3x delsi
Cerstvost potravin, a model KG39EAI46
s hluénosti pouhych 34 dB.

Téma hlucnosti se objevilo také pfi
prezentaci novych mycek, vydavajicich
za chodu hluk na drovni 39 dB. BSH
jako lidr ¢eského trhu v této produkto-
vé kategorii kromé snizovani spotreby
vody a energie dokéazal, Ze je stale co
zlepSovat a prostor pro inovace je na-
dale velky.

V prani a suSeni jsme méli moznost
vidét na misté pracku Siemens iQ800
EcoStar (WM14Y7W3), ktera byla pred-

stavena uzZ na lonském veletrhu
IFA, a hovofil o ni Miroslav Ve-
sely také v rozhovoru, vydaném
v prvnim letoSnim SELLu. Vyji-
mecéna je tato pracka diky své
o0 50 % nizsi spotfebé energie,
nez jaka odpovida energetické
tfidé A+++. Do paru k ni pat-
i potom susSicka WT48Y7W1,
spadajici do energetické tfidy
A+++. Vyjimeéna je na trhu diky
samocisticimu bezlidrzbovému
kondenzatoru.

Malé spotrebice
Navrat robotl a zaClené-
ni Zelmeru

Neni Zadnym tajemstvim, Ze
Bosch v posledni dobé ztratil
urcity trzni podil v oblasti ku-
chynskych robotd, predevsim
ve prospéch Ceské znacky ETA,
ktera do svého portfolia zaradi-
la roboty ¢inské vyroby a slavi
s nimi prodejni Uspéch. Bosch chce
opét v této produktové skupiné posilit
a pomoci mu k tomu méa novy top model
MaxxiMUM s nejsilnéjSim motorem na
trhu - jeho pfikon dosahuje 1600 W.
Pfistroj se vyznacuje bohatym dodava-
nym a predevsim volitelnym prisluSen-
stvim. Celkem u ného najdete vice nez
120 funkci. PouzZiva planetarni systém
michani a disponuje senzorem Smart
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Dough pro udrZeni konstantni rychlosti
michani i u téch nejtuzsich tést.

Jak v prezentaci, tak pfimo v expo-
zici vyrobkd BSH dostala prostor také
polska znacka Zelmer, kterou némecka
centrdla zaclenuje do svych struktur.
Integracni procesy by mély byt béhem
letoSniho roku dokonéeny, a proto se
uz Zelmer prezentoval také na ¢eském
Hausmesse.

Sell » Duben 2014 « 37



Moderni vestavné spotrebice Amica
Funkce - Design « Kvalitni vyroba

Spole¢nost Amica reprezentuje na ¢eském trhu mimo jiné ucelend nabidka designové zajima-
vych vestavnych spotiebic(, které reflektuji soucasné trendy a disponuji pokrocilymi prvky, jako
barevnymi LCD displeji, bohatou funkéni vybavou a kvalitnim provedenim. Rozsifte nabidku
svého kuchynského studia nebo elektroprodejny o kvalitni vestavbu Amica.

Znacce Amica se na trhu dafi, a jeji matefskd spolecnost
proto nevaha investovat do dalsiho rozvoje. Na pfelomu
letodniho léta a podzimu otevie novou vyrobni linku, na
niz budou vznikat nové plynové a induk¢ni varné desky.
Produkce se pfesouva do doméaciho Polska zpét z Ciny
a vyrabét se bude z novych komponent vysoké kvality.
Diky tomu se i v Cesku zvysi flexibilita dodavek bez na-
vyseni cen a predevsim bude mozné vyjit vstfic klientdm
pfi feseni individualnich pozadavkd - napfiklad pro vét-
siho partnera bude Amica schopna navrhnout a vyrabét
exkluzivni model desky na miru. Firma chysté také ino-
vace v oblasti vestavnych trub a designové zmény, které
ale jesté nelze prozradit. Aktudlnich novinek a kvalitnich

produktl je presto v soucasném katalogu vic nez dost.
Doklada to napfriklad designové ocenéni ,best of the
best” trouby ZEN. Nadale také Amica poskytuje na vybra-
né vyrobky 2 roky bezplatného servisu navic zdarma.

Vestavné trouby

Vlajkovou lodi nabidky a pychou vyvojarli a designéru
Amica je trouba Integra SMART, vybavena interaktivnim
dotykovym displejem, samoziejmé v pIné barvé. Trouba
umoznuje intuitivné nastavovat vsechny funkce vcetné
vlastnich programu, volby predptipravenych programi
i takovych detaild, jakymi je Uprava barevného motivu
rozhrani. A nechybi ani USB port pro bezpecny a poho-



diny zptsob vymény dat s troubou. Jinak se samozifejmé
jedna o plné vybavenou troubu vhodnou k pfipravé ja-
kychkoliv jidel. Nejen tento designovy model, ale také
vyssi modely z fady Integra a Fusion nabizeji nadstan-
dardni funkce v podobé teplotni sondy, kterd pomuze
uzivateli predevsim s pe¢enim masa. Sonda je napojend
na inteligentni systém trouby a odesild do ného udaje
o teploté uvniti pokrmu. Chcete stfedné propeceny
roastbeef? Staci nastavit, zapichnout sondu do masa,
a jakmile je hotovo, trouba sama ukon¢i program. Mezi
daldi neopomenutelné funkce patfi parni cisténi Aqualy-
tic, kdy se na dno trouby vylije 0,5 | vody, nastavi teplota
na 90 °C a ¢as na 30 minut, nebo staci jen zvolit program
Clean v menu. Pak uz jen setfete necistoty hadfikem
a vnitini prostor je jako novy. Pfi pouZzivani oceni kazdy
také zvétseny vnitfni prostor na 66 |, teleskopické vysu-
vy a systém chlazeni dvitek, kterd nejsou nikdy horka.
Na vybér jsou ve zminované plné vybavé modely
EB 13529 Ea EBI 711 73 AA (tento model navic s funkcemi
vareni v pare). Nabidka také obsahuje cenové dostupnéj-
$i varianty z fady Integra a Fusion, ke kterym naleznete
podrobnéjsi informace v katalogu Amica.

Varné desky

Ke kvalitni vestavné troubé je samoziejmé potieba také
potidit odpovidajici varnou desku. Amica nabizi viechny
typy od plynovych po indukéni. Rostouci zédjem o druhé
jmenované pfinesl jejich vyraznéjsi technologicky rozvoj,
a tak nyni disponuji pokrocilejsimi funkcemi. Napfiklad
Bridge pro vytvoreni jedné velké varné plochy ze dvou
zo6n ¢i Pauza pro rychlé vypnuti desky pfi uloZeni veske-
rych nastaveni do paméti — po navratu k varenilze jednim

Inteligentni styl

stisknutim senzoru pokracovat v pfipravé jidla. Kdo nema
do kuchyné zavedené tiifazové 400V napajeni, mize zvo-
lit nékterou z desek fady Plug & Play, kterym staci k cho-
du béznych 230V a zapojuji se jednoduchym pfipojenim
k bézné zasuvce. Milovniky vyjime¢ného designu zase
urcité upoutaji minimalistické desky fady INARI s intuitiv-
nimi senzory ERGO-TOUCH. Bohatd je také samoziejmé
nabidka plynovych desek, a to jak na skle, nerezu, tak
v méné tradi¢nich barevnych variantdch (slonové kost,
antracit, bild). V katalogu neprehlédnéte také 70cm mo-
del plynové desky. Nechybéji ani hi-light sklokeramické
modely ¢i cenové nejdostupnéjsi desky s elektrickymi
plotynkami.

Mycky,

mikrovinky

a digestore

Amica také rozsifila na-

bidku svych vestavnych

mycek o model designo-

vé sladény s produktovou
fadou Fusion. Konkrétné jde o 45cm mycku s oznacenim
ZZM 447 E v energetické tiidé A++, s kapacitou na 10 sad
nadobi a se spotfebou vody 8,5 I. O myti se staraji 3 neza-
visld ramena a o suseni systém Hot Air. Vnitfni prostor je
rozdélen mezi 3 kose véetné jednoho uréeného pro myti
pfibort a osvétluji ho Usporné LED Zarovky.

Do designové koncepce Fusion pfibyla jesté nova mi-
krovinna trouba AMG 20 BF, ur¢end pro vestavbu. Jeji mi-
krovlnny vykon je maximalné 700 W a vykon grilu 900 W.
Z funkci jmenujme vahové rozmrazovani, détskou pojist-
ku a elektronické ovladani.

Pocetnou skupinu vyrobkd tvofi odsavace, nabizené
v rozli¢nych provedenich, tak aby si vybral kazdy zakaz-
nik. Obecné se digestofe Amica vyznacuji nizkou hlu¢-
nosti, kominové modely pfi nizké rychlosti nepresahuji
37 dB, diodovym osvétlenim a systémem Space Filter pro
zvySenou absorpci. Modely z fady Integra jsou dodéavéany
s dalkovym ovladacem pro pohodInéjsi ovladani. Jejich
Cisténi zase usnadnuje senzorické ovladani bez vystupu-
jicich tlacitek, kolem kterych se
¢asto drzi necistoty. Do pfipra-
vovaného nového katalogu se
chysté Amica pfidat nové modely
odsavacli evropské vyroby.

Vybrané novinky Amica vcet-
né trub ¢i odsavacl fady Fusion,
které patii k velmi populdrnim
a dobfe se prodavaji, si bude-
te moci prohlédnout nazivo na
nadchazejicich veletrzich doma-
cich spotfebict. Zastupci firmy
zde radi zodpovédi viechny vase
dotazy a vyrobky vam podrobné
kontaktujte
Amica.

Ceské zastoupeni
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Vestavné chladnicky zatim hraji
druhé housle, jejich trh ale roste

Na vedlejsi strance naleznete komentar Zdenka Barty z GfK, ktery vznikl na zakla-
dé dat této monitoringové spoleénosti. JelikoZ SELL od letoSniho roku odebira data
také od konkurenéniho Euromonitor International, je vzdy zajimavé si vysledky
srovnat. Euromonitor v kanalech, které sleduje, zaznamenal pokles hodnoty trhu
chladnicek pfi srovnani let 2013 a 2012. A to na Urovni -1,7 %. Vestavné modely
podle této firmy rostly v hodnoté prodeji o 0,1 %, zatimco volné stojici poklesly
o necelych 1,9 %.

Zajimavé je také pohlédnout do rozlozeni sil na ¢eském trhu, kde je podle Eu-
romonitoru jednickou ve vestavnych chladni¢kach $védsky Electrolux. Cislem dva
je koncern BSH a trojkou americky Whirlpool. Pofadi firem samoziejmé ovliviuje
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metodika vyzkumu, sledované kanaly
a dalsi faktory, nicméné neni asi pro ni-
koho velkym prekvapenim, ze dominuji
Clenové takzvané ,velké trojky“. Na trh
chlazeni volné stojiciho se podivame
podrobné v ¢ervnovém vydani, kde bu-
dou tyto spotfebie hlavnim tématem.

Akcentovani nizké spotfeby a posuny
chladnicek do tfid A++ a A+++ jsou
nadale jednim z pilitd marketingové
komunikace vétsiny firem. Na druhou
stranu jde o téma neustale omilané
a provarené, nehledé na to, ze velké
skoky ve spotrebé, jichz jsme byli svéd-
Ky v poslednich letech, uZ nelze letos
ani v blizké budoucnosti oéekavat. Vy-
robci se proto postupné zacali zaméro-
vat také na dalsi témata, ktera jsou pro
spotfebitele dlleZita, a jednim z nich je
prodlouZeni Cerstvosti, respektive kva-
lita uchovavani potravin.

Vétsina vyspélejSich chladnicek
stfedni tfidy uZz dnes obsahuje takzva-
nou nulovou zénu, vhodnou pro ucho-
vavani predevsim cerstvého masa. Sa-
moziejmé zalezi na tom, zda se jedna
oz6nu s elektronicky regulovanou teplo-
tou, nebo jen zasuvku, v niz je diky uza-
viené koncepci a aktivné vhanénému
chladnému vzduchu o néco nizsi tep-
lota nezZ ve zbytku chladiciho prostoru.
Neni snad potfeba dlouze vysvétlovat,
Ze prvni variantou jsou vybaveny drazsi
chladnicky. Dale se také rozsifuji zasuv-
Ky s regulovanou vlhkosti pro uchovava-
ni ovoce a zeleniny, které suchy chladny
vzduch v béZnych chladnickach zbavuje
vlihkosti, coz vede k jejich rychlejSimu
Jadnuti“ a ztraté ,svéziho vzhledu“.
Prostor novych model( tak ¢asto byva
rozdélen mezi béZznou chladici ¢ast se
sklenénymi policemi a tyto specialni
zasuvky. Elektronicka regulace teploty
neni stale automatickou soucasti vétsi-
ny chladniéek, ackoliv do nich pronika
¢im dal ¢astéji. Opét jde pouze o drazsi
modely.

KdyZ se jesté vratime k energetic-
kym tfidam, u vestavnych modeld jsou
u volné stojicich je mnozZstvi prodavanych
A+++ chladniGek nepomérné vyssi.

Informace o trzni situaci poskytla redakci
spolec¢nost Euromonitor International
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AEG
$CS81800C0

Novinka v portfoliu némecké znacky AEG je chladni¢kou tfidy A++ s cistou kapacitou

chladiciho prostoru 192 | a mraziciho 75 I. Chladici ¢ast je osvétlena pomoci lispornych
LED Zarovek. Obé zony se nastavuji pomoci elektronického ovladani, které je oddéle-
né pro chladici a mrazici ¢ast spotiebice. Uvniti 176,9 cm vysoké chladni¢ky naleznete
4 sklenéné police, 2 oddélené zasuvky na ovoce a zeleninu spolu s takzvanou FreshZone,

rxo

kde je udrZzovana o 15 % nizZsi teplota nez ve zbytku chladnicky. Zasuvka FreshZone je tak
urcena pro skladovani ¢erstvého masa a ryb. Mraznicka je staticka typu low frost, takze
se v ni usazuje mensi mnoZstvi namrazy. Rocni spotfeba celého zafizeni ¢ini 230 kWh
a mrazici kapacita 12 kg / 24 h. Hlu¢nost nepfesahuje 35 dB.

AMICA
BK 313.3 FA

Vestavna chladnicka polského vyrobce je se spotiebou 281 kWh fazena do ener-
getické tridy A+. Jedna se ale o 177,6 cm vysoky No Frost model, ktery neni nut-
né manualné odmrazovat, coz ve vysledku prinasi vyznamnou isporu energie, ¢asu
i namahy. Jeji termostat se ovlada mechanicky. Uvniti chladici ¢asti s ¢istym ob-
jemem 190 | se nachazi 5 polic, 1 drzak na lahve a 2 zasuvky na ovoce a zeleninu.
Ve dvefich nechybéji vyjimatelné prihradky a cely vnitini prostor ma antibakterialni

upravu. Mrazak o objemu 56 | obsahuje 3 Supliky. Hluénost ¢ini maximainé 41 dB.

BAUKNECHT
KGIE 3193 A++

Mnozstvi pokrocilych technologii a modernich funkci skryva tento nadstandard-
né vysoky (193 cm) model ze staje Bauknecht. Chladnicka tfidy A++ s roc¢ni spo-
tfebou 245 kWh pouziva elektronickou regulaci teploty véetné technologie Green
Intelligence, ktera monitoruje teplotu uvniti chladnic¢ky i mrazni¢ky a upravuje
chod kompresoru, aby byla teplota v obou ¢astech spotiebice stabilni. O kvalitni
uchovavani potravin se pak také stara funkce ProFresh, protoze udrzuje v chladi-
cim prostoru idealni vihkost. Potraviny jsou tak az 4x déle cerstvé. Diky své vysce
nabizi tento model chladici prostor s objemem rovnych 237 I. Mrazak ma kapacitu
73 1. Za béhu vydava chladni¢ka hluk o hodnoté 35 dB.

Chlazeni na ¢eském trhu podle GfK

Poptavka po chladnickdch a kombinacich mezirocné
vzrostla jen velmi mirné. Ve sledovanych odbytovych ces-
tach se jich prodalo o neceld 2 % vice, narlst trzeb vSak
dosahl 5% vyse. ZvySeny zajem o chlazeni se vloni projevil
zejména v posledni tfetiné roku, v listopadu ho podpofila
intervence CNB, a prodej tak v tomto mésici narostl mezi-
ro¢né o 17 %. NarUst trzeb generovaly energeticky Gspor-

Zdroj: . B néjsSi modely, technickd vybava, napf. no frost, i zajem
Zdenék Barta 0 segment tfi- a vicedvefovych kombinaci, ktery v hodnoté
Consumer Choices pfedstavoval 3 % trhu.

Director CZ&SK,
GfK Czech

Vestavby tvofily v uplynulém roce necelou desetinu poptav-
Ky, na celkovém obratu se podilely 13 %. Tempo mezirocni-
ho pfirastku v objemu i v hodnoté dosahlo o 1 aZ 2 procentni
body nizsiho vysledku neZ u volné stojiciho sortimentu, pres-
to zUstal objemovy i hodnotovy podil vestavnych chladnicek
a kombinaci na mirné rostoucim trhu meziro¢né stabilni.
Zakaznici zaplatili vloni za vestavné provedeni 12 800 ko-
run, do volné stojiciho chlazeni investovali zhruba o 4 tisic
korun méné. Na celkovém prodeji vestavného chlazeni se
pfitom modely energetické tfidy A++ a A+++ podilely 16 %,
zatimco u volné stojicich vyrobkl tyto kategorie obsahly

podstatné vétsi ¢ast lonskych prodeju.
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BOSCH
KIS86AD40

Elektronicky ovladana vestavna chladnicka v nejlispornéjsi energetické
tfidé A+++ spotiebuje ro¢né pouze 152 kWh energie. Jedna se o techno-
logicky vyspély model s 2 oddélenymi chladicimi okruhy, funkcemi super
mrazeni a super chlazeni a technologii VitaControl, zajistujici konstantni
teplotu diky inteligentnim senzoriim. 177,5 cm vysoky spotiebi¢ se dale
vyznacuje koncepci mrazaku LowFrost, ktera sniZuje tvorbu namrazy
a usnadnuje pfipadné odmrazovani. Uvnitf 188l chladnicky se nachazi
kromé sklenénych polic jesté HydroFresh zasuvka s regulaci vihkosti -
ucena pro skladovani ovoce a zeleniny. Mraznic¢ka o objemu 74 | obsahuje
3 supliky véetné jednoho extra velkého (BigBox). Hlu¢nost ¢ini 38 dB.

GORENIJE
NRKI 5181 LW

Tato vestavna chladnicka s mrazakem dole spada do energetickeé tfi-
dy A+ a jeji roéni spotfeba ¢ini 307 kWh. Vyznacuje se chladici tech-
nologii NoFrost DualAdvance, u které nejde pouze o to, Ze by zabrano-
vala vzniku namrazy v mraznicce, ale diky intenzivni cirkulaci vzduchu
uvnitf mrazici éasti nevznika namraza ani na samotném jidle. V chla-
dici ¢asti o objemu 200 | se zase nachazi takzvana FreshZone zasuv-
ka prodluzujici az 2x cerstvost potravin - slouzi hlavné pro uchova-
vani masa, ovoce a zeleniny, protoze je v ni udrZovana o 2-3 °C nizsi
teplota nez ve zbytku chladnicky. Mraznicka ma objem 60 I. Nechybi
elektronické ovladani SensoTech ani funkce rychlého mrazeni a chla-
zeni. Spotrebic je 177,5 cm vysoky a vydava hluk na urovni 42 dB.
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ELECTROLUX
ENG2804A0W

Dalsi novinka na trhu s velmi nizkou hlucnosti
35 dB patfi mezi A++ modely se spotfebou 230 kWh
za rok. Chladici ¢ast s objemem 192 | obsahuje
mimo jiné takzvanou Fresh Zone, v niZ je udrZovana
0 15 % nizsi teplota nez ve zbytku prostoru. Vyrobce
ji doporucuje pro skladovani ¢erstvého masa a ryb.
Mrazak o objemu 75 | obsahuje 2 Supliky. Z funk-
ci jmenujme ShoppingMode, kdy chladnicka rychle
optimalizuje chod kompresoru v pfipadé zmény tep-
loty ve svém vnitrku, ¢i uziteéné rychlé mrazeni Fast
Freeze. Ovladani je feseno elektronicky a doplnéno
o displej. VySkou se tento model nijak nevymaka
standardu, ma 176,9 cm.




Vestavne spotrebice gorenje kuchyni slusi

DIKY VESTAVNYM SPOTREBICUM KUCHYN POTESI OKO ESTETA HARMONICKYM SOULADEM
A ZAROVEN POSKYTUJE MAXIMALNI KOMFORT PRI VARENI, VSE POTREBNE JE TOTIZ NA DOSAH.
POKROCILE TECHNOLOGIE NAVIC OTEVIRAJi CESTU K PRVOTRIDNIM KULINARSKYM ZAZITKUM.

Neni divu, Ze pri zaFizovani nové kuchyné nebo rekonstrukci té
stavajici jsou ,,vestavby“ stale ¢astéji jednoznaénou volbou. Diivodu
je hned nékolik. Vedle jiz zminovaného estetického hlediska, kdy
se vestavné spotrebice bez problému prizpusobi celkovému stylu
kuchyné, je podstatna také prostorova uspornost, jednodussi ¢is-
téni a (drzba, moznost umistit troubu a varnou desku tam, kde se
s nimi nejlépe pracuje.V pripadé produkti znacky gorenje je bo-
nusem jesté vytribeny design, ktery respektuje potreby, preference
a Zivotni styl uZivatelt.

Simplicity

Dokonalym prikladem je nova rada gorenje Simplicity, stvofena pro
kazdého, kdo ma rad jednoduché, primé linie, preferuje technolo-
gicky vyspélé a Usporné spotrebice, které idedlné ladi se vzhledem
mistnosti a vytvareji jeji Cisty obraz. Designova rada spotrebicu
gorenje Simplicity je moderni, minimalisticka a cenové dostupna,
navic k dispozici v ¢erné nebo bilé barvé. Kolekce zahrnuje vestav-
né trouby, varné desky, pracky a susicky. Napriklad vestavna trouba
BO 75 SY2W (bild) a BO 75 SY2B (Cerna) z kolekce Simplicity
nabizi inovativni funkci AdaptBake, ktera si zapamatuje nastaveni
teploty pro kazdy predvoleny program a pri dalSim pouziti nabidne
posledni nebo nejcastéji pouzivané nastaveni. Jednoduché a jasné
dotykové ovladani s elektronickym programovacim casovym spi-
nacem umoziuje nastavit dobu vareni a vybrat spravnou teplotu.
Povrch ¢asového spinace je zcela hladky, takze se snadno Cisti. Sys-
tém zavirani dvifek trouby GentleClose je mimoradné pohodiny,
dvirka se zaviraji jemné a bezhluc¢né bez ohledu na vynaloZenou
silu. Mezi prednastavenymi programy je i néco navic, nechybi speci-

www.gorenje.cz

alni zavarovaci program, ktery je vitanou alternativou k objemnym
zavarovacim hrncim.

Classico

Dalsim zaru¢enym tipem je designova kolekce gorenje Classi-
co, optimalné propojujici tradicni a moderni styl ve dvou ba-
revnych variantach — cerné a slonové kosti. Idealni pro klasic-
ké a rustikalni kuchyné. Soudasti této retrorady jsou vestavné
trouby a varné desky, které sdileji nékolik vyraznych vizualnich
prvkd, jako jsou ovladaci retroknofliky, plasticka rukojet, elek-
tronicky programovatelny casovy spinac¢ a hodiny s klasickym
analogovym designem. K dispozici je napriklad vestavna trouba
BO73CLB nebo BO73CLI s dvirky opatfenymi zdvojenym re-
flexnim sklem, takze vnéjsi strana je vzdy chladna — nejen proto
byla trouba zarazena do energetické tridy A — 20 %. Na vnitrni
strané dvirek trouby nejsou Zadné drazky nebo hrany, takze
se snadno Cisti. Inovacni design vnitrku trouby s chytre umisténym
topnym télesem HomeMade imituje tradicni pece na drevo. Efektiv-
ni cirkulace horkého vzduchu pak vede k rovnhomérnému rozvadéni
tepla a k vynikajicim vysledkim peceni,jako za starych ¢asu.Telesko-
pické vodicilisty znacné usnadnuiji vkladani pecicich plecht do trouby
a zajist'uji vyborny prehled o procesu peceni.

Trouba iChef

Skutecnou ozdobou kuchyné je nova inteligentni trouba gorenje+
iChef s dotykovym displejem. Velky barevny displej nabizi celou
radu funkci, a otevira tak vSem uzivatelim cestu ke kucharskému
mistrovstvi — jednoduchym a aktualnim zptsobem.

gorenje



SKUPINA VYROBKU EXTRA * VESTAVNE CHLADNICKY S MRAZAKEM DOLE

HOTPOINT
BCB 33 AAAECO03

Zastupce znacky Hotpoint patfi mezi vybavenéjsi modely s ventilovanou
chladici ¢asti a No Frost mraznickou, navic s technologii Active Oxygen,
ktera pomoci aktivniho kysliku eliminuje bakterie a prodluZuje ¢erstvost
potravin. Z dalSich funkci a vybavy je nutné zminit elektronické ovla-
dani, digitalni displej a antibakterialni ochranu. Chybét nemiiZe rychlé
mrazeni a chlazeni ani rezim Dovolena. Pfi vysce 185,4 cm poskytuje
tento model chladici ¢ast o objemu 207 | a mrazici o objemu 57 I. Roéné
spotfebuje 239 kWh energie a patfi do energetické tfidy A++. Jeho hluc-

nost dosahuje 36 dB.

SIEMENS
K186NAD30

V katalogu této némecké znacky jsme vybrali model typu noFrost
s elektronickym ovladanim a 2 oddélenymi chladicimi okruhy. Zarize-
ni s vySkou 177 cm, chladicim prostorem o objemu 189 | a mraznic¢kou
o objemu 68 | uzivateli nabizi technologii freshSense (udrzovani kon-

stantni teploty pomoci inteligentnich senzoril) a az 2x delsi ¢erstvost
ovoce a zeleniny diky zasobniku hydroFresh, v némz Ize regulovat vih-
kost. Chladnicka spada do energetické tiidy A++ a rocné spotiebuje
223 kWh. Jeji hluénost nepresahuje hodnotu 39 dB.

WHIRLPOOL
ART 8811/A++

Zcela nova chladnicka, kterou si redaktor magazinu SELL mohl naZivo
prohlédnout na veletrhu EuroCucina, se teprve chysta vstoupit na ¢esky
trh. Jde o model tfidy A++ s technologii 6. smysl FreshControl, kdy je
vnitfni prostor neustale kontrolovan a systém v ném udrZuje optimalni
teplotu i vihkost. Potraviny diky tomu vydrzi 4x déle ¢erstvé. Nové mode-
ly Whirlpool také pfichazeji s vylepSenou vnitfni vybavou véetné drzaki
formace naleznete v reportazi z Milana na strané 10. Z dalSich specifi-
kaci tohoto modelu stoji za pozornost elektronické ovladani, spotieba
235 kWh za rok, hlucnost 35 dB a antibakterialni filtr. Vnitini objem

chladici ¢asti je 195 I, mrazaku 80 1.
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Unikatni mycky na 16 sad

a nova generace chlazeni

NA LETOSNI JARO MA ZNACKA CANDY PRICHYSTANO VELKE MNOZSTVI NOVINEK
NEJEN V KATEGORII VESTAVNYCH SPOTREBICU. V RAMCI VESTAVBY PREDSTAVUJE
ZBRUSU NOVE MODELY MYCEK, CHLADNICEK, VARNYCH DESEK I TRUB. MY SE NYNTI

PODIVAME NA MYCKY A CHLADNICKY.

Mycka na az 16 sad nddobi

Znatka Candy se mize pochlubit nejpokro¢ilej$im vyvojem v oblas-
ti zvétSovani kapacity myéek, protoze jako viibec prvni piedstavuje
modely na az 16 sad niddobi. Nabidnou dostate¢né velky prostor jak
pro myti velkych talift na pizzu, tak dokonce plechii a rozmérnych
pekécd. Vyznamnou novinkou u nich také bude technologie Per-
fect Rapid Zone, kterou tvoii sckundérni osttikové rameno — umis-
téno je v levé ¢dsti mycky pod dolnim ko$em. Pouzivat ho budou
nové modely jak béhem rychlych programt Rapid 31°a A Class 1 h,
tak pti U-Wash+ programech, jako Hygienic, Universal Plus a Eco
Plus. Pfid4nim ramena dolo k vyraznému zvyseni efektivity myti,
obzvlast ptipe¢enych a tézko odstranitelnych zbytkd jidla. Nové
mycky budou na trhu dostupné od kvétna.

Ze stvajici a naddle aktudlni nabidky stoji uréité za pozor-
nost jedna z nejprodévanéjsich vestavnych my¢ek Candy, nesouci
oznaceni CDI 5756. Plné integrovand mycka $ife 60 cm se chlubi
nejuspornéjsi energetickou tiidou A+++, kapacitou na 15 sad né-
dobi a vnitinim prostorem se 3 kosi. Jeji souldsti je technologie pro
ptizpsobeni programu dle ¢istoty vody, takzvany Smart Sensor
System, 2 osttikovaci ramena, funkce turbosu$eni a bohatd nabidka

programt véetné nékolika automatickych.

www.candy-hoover.cz

Vestavné chladnicky s vétsim vnitfnim objemem
Na trh se chystd nova fada chladicich a mrazicich kombinaci Krio
Vital v $ifce 54 cm s vySkou 177 cm a nové také 185 cm. Novinky se
vyznacuji zvétsenym vnitinim prostorem, u 177 cm vysokého mo-
delu je ve srovndni s pfedchozi generaci o 20 | navic a ptibyla i jedna
sklenénd police. Zminit je tfeba také novy minimalisticky design
poli¢ek a kovové prvky véetné drzéku na dvé lahve vina. Chybét ne-
muze vétrék zajiStujici rovnomérnou distribuci chladného vzduchu,
LED osvétleni au vybranych modelt také Bio Safe a Crisper z6na pro
uchovévani masa, respektive ovoce a zeleniny. Kromé toho se chystd
letos v ¢ervenci na trh nové side by side feSeni v evropské koncepci
se separdtnim mrazédkem a separdtni monoklimatickou chladni¢kou,
které se instaluji vedle sebe. UZivatelim nabidne tato kombinace

s vyskou 177 cm a $itkou 54 cm maximélné velky tlozny prostor.




ZRCADLO

S JAKOU EFEKTIVITOU VYNAKLA-
DA VASE SPOLECNOST TEZCE
VYDELANE PENIZE NA SVE MAR-
KETINGOVE AKTIVITY? TAKOVOU
OTAZKU BY SI MEL POLOZIT SNAD
KAZDY ZODPOVEDNY MARKETER.
| PRES UTAZENI OPASKU, KOHOUT-
KU A VSELIJAKYCH JINYCH META-
FORICKYCH FINANCNICH PROUDU
UTIKAJI CASTO FINANCE PRYC.
NA NASLEDUJICICH RADCICH SE
S VAMI OPET PODELIM O JEDNU
HISTORKU ZE SPALICKU ,MAR-
KETINGOVYCH HORORU*“. TENTO-
KRAT CERPAM ZE ZKUSENOSTI
NEKOLIKA VELKYCH CESKYCH
VYDAVATELSTVI, KTERA POCHOPI-
TELNE NELZE JMENOVAT.
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Vitejte v medialni agenture, za patfiCnou provizi vas
zbavime nutnosti probirat se neprebernym mnoz-
stvim tiskovin, televiznich stanic, webd a dalSich
komunikacnich kanald. Vytvofime pro vas plan
efektivniho vyuZiti marketingového rozpoctu, vse
nakoupime, rozdélime a zajistime. Zni to tak ba-
je€né, aZ to snad nemuZe byt pravda. Inu, zEasti je
a zC€asti neni. Ta druha ¢ast vas mUze stat stovky
tisic, i miliony, které zmizi bez valného efektu kdesi
ve vzduchoprazdnu.

Hlad vykrmenych prasatek

V Ceském kralovstvi marketingové marnosti jsou
denné odvypravény desitky Zalostnych anderse-
novskych pohadek, které sice nekonéi smrti, ale
smutnit u spalovny penéz, myslim, bohaté posta-
¢i. A neni divu, Ze za témito pfibéhy stoji prevazné
medialni agentury, které na rozdil od reklamek nic
kreativniho nevymysleji a jen skupuji prostor. Hlavni
média vétSinou nakoupi ¢asto na rok dopredu, aby
pak v mnoha pfipadech reklamni agentura zjistila,
Ze zvolené tituly vibec nevyhovuji kampani, kterou
jeji kreativci vymysleli.

Jenze to jeSté neni to nejhorsSi. Pak se ¢lovék pfi
rozhovorech s kolegy z medialniho svéta napriklad
dozvi, Ze neni nic vyjimecného, kdyz ma takova me-
dialka v fijnu Ci v listopadu prebytecnych par stovek
tisic z klientova rozpoctu na reklamu. Jelikoz musi
penize vyCerpat, aby nebyl pfisti rok o danou sumu
chudsi a pfedevsim aby se sama nepfipravila o tué-
nou provizi, zacne narychlo objednavat medialni
prostor. A zde uz se dostavame k realnému pfibé-




hu, kdy jedna nejmenovana medialni agentura utratila
vice nez 400 000 K¢ za par ¢tvrtych obalek pro image-
ovou inzerci, kterou nakoupila, a ted pozor, za cenikové
ceny. Kazdy ¢lovék, ktery jenom trochu vidi do svéta mé-
dii, vi, Ze za cenikové ceny dnes nikdo normalni prostor
nekupuje a vétsina cenikd jsou jen seznamy s prehnané
vysokymi Cisly. Ostatné my v SELLu sice oficialni cenik
mame, a to s rozumné nastavenymi ciframi, jenze stejné
rozesilame klientdm nabidky dlouhodobé komunikace,
samozrejmé uSité na miru, a o cenik, jak je rok dlouhy,
nezavadime.

Ale zpét k tématu. Sam si pokladam v kontextu s timto
pribéhem tfi zasadni otazky. Jaka je dnes vliastné efekti-
vita imageové inzerce v kategorii technického zbozi? Ne-
jsou medialky vlastné uz jen prezitkem? Na kolik aktivit
by vySe uvedena suma stacila napfi¢ rdznymi médii pfi
smysluplném nakupu prostoru? Jisté je, Ze za tyto penize
by klient pofidil mnohonasobné vice inzertni plochy vcet-
né redakéni podpory a nastartovani dlouhodobé spolu-
prace hned s nékolika médii. Misto toho skongily finance
v par imageovych celostranach, které uz by mély dnes
byt jen doplnkem k mnohem SirSi a pestrejsi formé ko-
munikace v daném ¢asopise ¢i novinach. Pri vyjednavani
o cené by jmenovany obsah pofridila firma minimalné se
slevou v fadu desitek procent. Medialce pfitom nejde uz
z podstaty véci o co nejefektivnéjsi vyuZiti klientovych
penéz - na prvnim misté je provize, a pljdu tak daleko,
Ze si dovolim tvrdit, Ze hned na druhém rozdéleni penéz
mezi co nejmensi mnozstvi subjektd, protoze se tim za-
jisti jednodussi administrativa. Medialka proto jde po co
nejmasovéjsich médiich, zajima ji pouze naklad ¢i Cte-
nost a prilis nerozliSuje dalSi aspekty. Takové presnéj-
Si zacileni a specializace na velmi specifické ¢tenarské
skupiny jsou v medialnich agenturach povétsinou nezna-
mymi pojmy.

Vysledkem je potom ,vyhozeni“ 400 tisic korun za par
celostran, misto toho, aby se s danym médiem utvoril
na zacatku roku promysSleny plan komunikace a penize
se vyuzily efektivnéji. Nehledé na to, Ze by z uSetfenych
penéz firma klidné zaplatila viastniho zaméstnance, kte-
ry by se o marketingovou komunikaci véetné nakupu
medialniho prostoru staral. A jeSté by za svij tym kopal
a bojoval, takze by nikdy nemohl nakoupit par stran za
cenikové ceny, jak to déla ¢asto medialka.

KdyZz pak do firmy, ktera prostrednictvim medialky
ziskala zminéné inzertni strany, prisli zastupci onoho vy-
davatelstvi s tim, Ze chté&ji uzavfit propracovany inzert-
ni balicek dlouhodobé komunikace na nasledujici rok,
dozvédéli se, Ze na spolupraci nejsou penize. Odkazani
byli na medialni agenturu, pro kterou je koncepce dlou-
hodobé spoluprace, presahujici objednavkovy formular
s prfesné uréenymi formaty inzerce a jejich poctem, né-
¢im zcela abstraktnim. A tak odesli s nepofizenou. Netfe-
ba se bat! V listopadu u vas, drazi kolegové, tato agentu-
ra zase spali pal milionu na nékolika stranach vizualniho
Disneylandu. Komické? Smutné komické...

ZRCADLO
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4 8 MARKETING

Buzzword: Co je to nativni
reklama? A proC neskupovat
prostor pro statické bannery?

UZ JSTE TO SLOVNI SPOJENi DOST MOZNA TAKE SLYSELI. NATIVNI REKLAMA JE V DNESNIM
SVETE ON-LINE REKLAMY JEDNIM Z VUBEC NEJSKLONOVANEJSICH POJMU. TOTO SLOVNI SPO-
JENT SICE VZNIKLO AZ RELATIVNE NEDAVNO, V SOUVISLOSTI S DIGITALNI REKLAMOU, NATIVNI
REKLAMA MA ALE ZE SVE PODSTATY HISTORII MNOHEM DELSI. POKUD SE V MATERII NEORIEN-
TUJETE, PRIROZENE SI TED KLADETE OTAZKU: A CO ZE TO TA NATIVNI REKLAMA VLASTNE JE?

Nativni reklama, neboli domaci, pfi-
rozenda, z anglického originalu native
advertising, je velmi moderni pojem,
ktery se zacal objevovat a pouZivat az
v poslednich letech. Koncept, ktery ten-
to vyraz oznacuje, je ale o hodné starsi,
a existuje uz stovky let.

Pojem nativni reklamy (pro jednodu-
chost se budeme nadéle drZzet tohoto
doslovného a neobratného prekladu,
ktery se v ¢estiné jiz viceméné vzil) vzni-
kl v souvislosti s vyvojem ve svété on-
line reklamy. Ta byla zprvu, v samych
pocatcich internetu, vytvafena jako
bannerova a display reklama, tedy podle
podobnych principl jako reklama v pa-
pirovych novinach a tiskovinach. Casem
se ale ukazalo, Ze tato podoba neni zce-
la optimalni a nevyuziva piné potencialu
nového média.

A tak se objevila reklama, ktera se
|épe prizplsobuje on-line prostfedi. Prv-
nim reklamnim formatem na webu, ktery
Ize povaZovat za pIné nativni, byly rekla-
my Googlu ve vyhledavani. Tyto reklamy
maji stejnou formu i kontext jako obsah,
ktery je obklopuje (stranka vysledkd vy-
hledavani), coz je hlavnim poznavacim
znakem nativni reklamy. Zaroven jsou
specifické, liSici se od reklamy na funké-
né odliSnych mistech webu.

Kombinace obojiho ¢inila vyhledava-
ci reklamy od Googlu od samého pocéat-
display reklamu. Neni proto divu, jakou
tovarnu na penize z Googlu prvni nativni
reklamy nakonec pomohly udélat.

Nativni reklama

drzi formu i funkci

Definice pojmu nativni reklamy, na kte-
rém by se shodli Gplné vsSichni, pravdé-
podobné neexistuje. Dokonce i Interac-
tive Advertising Bureau, vlivna americka

organizace zastresujici on-line reklamni
primysl, pripousti, Ze posuzovani rekla-
my jako nativni zalezi z¢asti na Ghlu
pohledu. To ale neznamend, Ze nelze
pfijit s Zadnou takovou definici, ktera by
nativni reklamu dokéazala pfriblizit né-
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komu, kdo ma jen mlhavou pfedstavu,
0 co se jedna.

Pokud bychom se o to pokusili, pak
asi nejlepsi je fici, Ze nativni reklama
je takova reklama, ktera drzi formu
i funkci ostatniho obsahu, ktery ji obklo-
puje. Cilem inzerenta je podat reklamu
v takovém formatu, ve kterém se stava
prirozenou soucasti svého okoli, nerusi,
a tim zvySuje Sanci, Ze ji publikum bude
vnimat pozitivné.

Za nativni reklamu lze podle téchto
slov povazovat napriklad vSechny re-
klamni formaty Twitteru. Twitter tako-
vé nabizi tfi, zvyhodnéné tweety, Ucty
a trendy. Jak tweety, tak trendy jsou béz-
nou soucasti sluzby a tvofi jeji organicky
obsah, a doporuceni na Ucty, které by
mohly uZivatele zajimat, tyto dvé za-
kladni funkce Twitteru doplnuje. Od toho
uz je jen kousek, aby si inzerenti mohli
(v omezené mite) zaplatit uréitou pozici
svého tweetu, zviditelnéni G¢tu ¢i viastni
Jtrend”.

Podobné je tomu na Facebooku,
i kdyz zde rozhodné nejsou vSechny for-
maty nativni. Klasicka display reklama,
kterou Facebook stale jesté v mensi
mite nabizi, se jisté jako nativni reklama
nekvalifikuje, protoze nedrzi ani formu,
ani funkci ostatniho obsahu na nejvétsi
socialni siti. Reklamy v news feedu, se
kterymi v poslednich dvou letech slavi
Facebook ohromné Uspéchy, ale formu
i funkci drzi a kromé povinného oznace-
ni ,sponzorovano“, které je od zbylého
obsahu odliSuje, je neni jak rozeznat od
béznych prispévku.

A takovych nativnich format( Ize
na webu vyjmenovat mnoho. ,Pre-roll*
videoreklamy TrueView, které nabizi
YouTube (pre-roll = reklamy prehravané
pred videem, které po nékolika vtefri-
nach Ize preskocit), fotografické reklamy
na Instagramu, ,zvyhodnéné Spendli-
ky“ alias Promoted Pins, které nedavno
uved! Pinterest, vyhledavaci reklama na

Bingu a Yahoo, sponzorované komenta-
fe platformy Disqus, poskytujici nastroj
pro vkladani komentaru uzivateld k ¢lan-
kim, Ci placené seznamy (Promoted Li-
sting) na sluzbach jako Amazon &i téz jiz
zminény Google.

Nativni reklama

je efektivnéjsi

Naopak starsi reklamy na YouTube, kte-
ré zobrazovaly textovou reklamu pres
video, za nativni rozhodné povazovat ne-
Ize. Nativni nejsou ani reklamy v Gmailu,
které se podle kontextu zprav zobrazuji
v okoli e-mailll. ProtoZe jde o e-mailovou
sluzbu, za nativni reklamu by v Gmailu
bylo mozné povaZovat situaci, kdy by
uZivatelé od Googlu dostavali e-maily, za
jejichZz doruceni by Google dostal zapla-
ceno.

Klasickou reklamu v novinach, kte-
rou svét zna jiz stovky let, naopak za
nativni alespon zCasti povaZovat mi-
Zeme, stejné jako reklamu v radiich
atelevizi. Samozirejmé, bylo by asi mozné
najit vyjimky, vSéeobecné Ize ale fici, ze
tato reklama drzi jak formu svého média
(v televizi video, v radiu hlas a hudba),
tak, do jisté miry, i jeho funkci.

Nativni reklama je zpravidla specific-
ké pro dané médium a sluzbu, Spatné
prenositelnd mimo. V prostredi interne-
tu Interactive Advertising Bureau mluvi
o pouzivani celkem Sesti typU nativni
reklamy, s tim, Ze nejpouzivanéjSimi
typy jsou nativni reklama ve feedu zprav
(Facebook, Twitter, Yahoo) a vyhledavaci
reklama. Nasleduji sponzorovana dopo-
ruceni, placené seznamy, reklamy s na-
tivnimi prvky a nakonec zbytkova kate-
gorie reklamnich formatd, které jsou pro
svou sluzbu zcela specifické a obecné
naprosto nedefinovatelné.

Tovse alejiZz nenitak dllezité. Z obec-
ného pohledu je zajimavé predevsim to,
Ze nativni reklama skute¢né funguije,
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,Nativni reklama“

ve specializovaném tisku

Par slov Lubora Jarkovského
Nejen s on-line svétem Ize spojit ten-
to pojem, protoze i v ramci tradi¢nich
tiSténych médii Ize o nativni reklamé
hovorit. Pokud se na pojem podivame
v SirSim vyznamu, je nutné reflektovat
rozvoj tisku a jeho specializaci. Nakupo-
vat konzervativné 4. obalky lifestylovych
casopisu pro inzerci domacich spotre-
bicl je tak z dnesniho pohledu stejné
zkostnatélé a neefektivni jako pouzivat
v on-line svété statické bannery, cemuz
se vénuje Jindfich Lauschmann v sa-
motném c¢lanku. Napriklad SELL coby
specializované B2B médium nestoji
v oblasti placeného obsahu na imageo-
vé inzerci, nybrZ na rozhovorech a ¢lan-
cich, predstavujicich podrobnéji uvadeé-
né vyrobky, o které se profesionalové
z oboru zajimaji. V naSich specialech
v deniku E15 zase pfinasime obsah
odpovidajici celkovému pojeti tohoto
média a jeho cilové skupiné, kterou tvo-
i vySSi prijmové skupiny a vzdélanéjsi
lidé. V takovém médiu opét tvori tra-
diéni imageova inzerce pouze doplnék
k dalSimu obsahu v podobé odbornéji
pojatych ¢lank, rozhovord, anket a tipu
na noveé vyrobky, coZ vice odpovida zbyt-
ku obsahu daného média. Pfi planovani
aktivit by tak mél marketér rozliSovat
jednotlivé podskupiny jak v oblasti on-
linu, tak tisténych médii a snazit se usit
predevSim tém specializovanym obsah
na miru. Rozesilani predpfipravenych
vizuall do jednotlivych cCasopisd uz
dnes velky efekt neprinese.

a to radové efektivnéji nez bézna kon-
textova display reklama. Demonstrovat
to Ize na prikladu socialni sité Facebook.
Nativni reklama v jejim news feedu vy-

jde inzerenta v priméru na 5,5 dolaru

na tisic zobrazeni (na mobilech o trochu
vice, na desktopu o trochu méné). Jak si
na stejné socialni siti vede display rekla-
ma, ktera se nachazi ve sloupci po pravé
strané? Jen 20 dolarovych centll na tisic
zobrazeni, a i prfesto ma horsi financni
navratnost (ROI) neZz mnohonasobné
draZzsi nativni reklama v news feedu.

Pro budoucnost nativni reklamy na-
konec svéd¢i i vyvoj on-line sluzeb. Ty se
v poslednich letech priklanéji stale ¢as-
téji k tzv. vizuainimu webu, ktery je uzi-
vatelsky privétivéjsi a prehlednéjsi diky
uprednostnéni grafickych prvkd pred
textem.

Jindfich Lauschmann
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Velkym znackam konkuruji
specialisté, komunikace
novinek u nich ale vazne

Na trhu digestofi vldadnou znacky jako Electrolux, Gorenje, BSH ¢i Whirlpool.
Alespon dle informaci, které poskytla nasi redakci spoleénost Euromonitor In-
ternational, sledujici mimo jiné trh s technickym zboZim v Ceské republice. Ve
vyétu znacek neni ani jeden specialista na odsavace, coZ mlze byt také dano
zaméfenim na jiné spektrum prodejc. Velké znacCky jsou prece jenom do-
stupné ve vétSim mnoZstvi prodejnich kanald. Divodem mulze byt ovSem
i snaha uZivatell pofidit si kuchyn v jednotném designu se vSemi spotiebi-
¢i od jedné znacky nebo v Gvodu zminéna komunikaéni laxnost specializova-
nych znaéek, za kterymi zpravidla v Cesku nestoji samostatné zastoupeni,
ale pouzi distributofi v podobé mensich a stfednich firem. V produktovém pre-
hledu proto jasné dominuji velké znacky, které naSi redakci aktivné informuji
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o svych produktovych novinkach a do-
davaji nam vCas dostatek podkladu,
abychom je mohli do uzavérky cisla
zpracovat.

V kategorii odsavaél par neprobiha
tak prekotny technologicky pokrok jako
napfiklad u myéek, praéek nebo chlad-
nicek. Odsavac je svym zpusobem jen
designovym vétrakem, jenz ma za Ukol
odvadét pfi vareni vzduch ven nebo ho
filtrovat. | zde vSak doslo v poslednich
letech k uréitym vylepSenim. Nejvét-
chodu, coZ se snazi vyrobci fesit vyspé-
lejSimi motory a Gpravami vzduchovych
cest (napf. aby nevznikaly uvnitf diges-
tofe viry). Snaha implementovat do
novych modell inteligentni funkce je
také zjevna, protoZe pribylo loni a letos
modell s detektory par, které samy urci
nejvhodnéjsi nastaveni vykonu. UZiva-
tel ma totiz vétSinou tendenci pustit
digestof naplno, coZz ovéem znamena
také nejvySSi hluénost. Odsavace se
senzory se samy zapnou, kdyz je tfeba,
upravuji v prubéhu vareni svUj vykon
a nasledné se také samy vypnou.

Na nedavném dealerském dnu
BSH bylo napfiklad zdUrazfiovano u no-
vych digestofi pouziti LED svétel, ktera
jsou velmi Gspornd. PouZiva je pro své
digestore stale vice znaek a pomalu se
stavaji standardem u vy$sich model(.
UZivatelé také jisté oceni u odsavacu
senzorické ovladani, protoze se lehce
Cisti, coz se neda Fici o béznych tladit-
kach - ¢asem se kolem nich zacne dr-
Zet mastnota, ktera spolu s prachem ze
vzduchu vytvari nevzhledny ¢erny maz.

Na lonském veletrhu IFA a letos-
nim veletrhu EuroCucina nas pak zau-
jaly odsavace zabudované v pracovni
desce - vysouvaji se ven na bocich var-
né desky nebo za ni. Jedna se o efektni
feSeni, které nepatfi mezi nejlevnéjsi.
Jinak jsme v kategorii digestofi neza-
znamenali Zadné zasadni ¢i revoluéni
novinky. Bedlivé sledujeme zavedeni
energetickych Stitkli pro digestore,
k némuz dojde 1. ledna 2015. Vice in-
formaci naleznete v samostatném ¢élan-
ku na strané 8, kde je novy Stitek a jeho
kompletni popis otistén.
Informace o trzni situaci poskytla redakci

spolec¢nost Euromonitor International




SKUPINA VYROBKU EXTRA « ODSAVACE PAR

AMICA
OKC 6726 |

Zkoseny kominovy odsavac s Siftkou 60 cm je vyroben z kombinace tvrzeného
c¢erného skla a nerezu. Na jeho ¢elni strané se nachazi senzorické ovladani dopl-
néné o displej s casovacem automatického vypnuti. Jeho soucasti je také elek-
tronicky ukazatel znecisténi filtri. Tukové filtry jsou hlinikové a pfi instalaci pro
recirkulaci pouziva jesté uhlikovy filtr. Maximalni vykon odtahu ¢ini 620 m3/h,
pficemz Ize nastavit 3 stupné vykonu. Vyrobcem udavana hladina hluku dosahuje
54 dB. Primér odtahu je 120 mm. Integrovana jsou 2 halogenova 20W svétla.

ELECTROLUX
EFC904750X

Nerezovy kominovy odsavac svédského vyrobce ma sitku 90 cm a je vhodny
i pro instalaci nad Sirsi sporaky nebo varné desky. Jedna se o zcela novy mo-
del, ktery bude v brzké dobé uveden na cesky trh. Odsavat vzduch je mozné
ve 3 vykonovych stupnich, kdy se odtah pohybuje mezi 320 m3/h a 730 m3/h.
71 dB. Ovladani tvofi klasicka tlacitka na celni strané, osvétleni 2 halogenové
Zarovky a filtraci maji na starost 3 hlinikové filtry. S uhlikovym filtrem je moz-
na také recirkulace.

EMPIRE
KD 330090

Odsava¢ kominového typu je dalSim zastupcem modell
v kombinaci éerného tvrzeného skla a nerezu. Siroky je
60 cm pfi priméru odtahu 150 mm (v baleni dodavanai reduk-
ce na 120 mm). Nabizi elektronické ovladani s LED displejem,
na némz muzete volit mezi 5 stupni vykonu, které jsou nasle-
dujici: 210, 330, 450, 640 a 840 m3/h. Hluénost odpovida-
jici kazdému z uvedenych odtahi je 44, 49, 53, 55 a 58 dB.
Soucastiodsavace jsou 2 iisporna LED svétla, dalkovy ovladac
a kovové sendvicové filtry pro zachytavani tuku. Nechybi funk-
ce dobéhu ventilatorii a moznost recirkulace.
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SKUPINA VYROBKU EXTRA * ODSAVACE PAR

HOTPOINT
HLC 6.8 AT XHA

Dalsim kominovym odsavacem v piehledu je model z produktové fady
Hotpoint LUCE. Vyznacuje se tak designovym sladénim s dalsimi spotfe-
bic¢i této Fady. P¥i Sifce 60 cm a priméru odtahu 150 mm nabizi vykon
az 772 m3/h. Na dotykovém ovladani s displejem a ¢asovacem mizZete
nastavit az standardni 3 stupné vykonu a takzvany Booster pro ¢asové
omezeny maximalni odtah. Soucasti ¢elni strany odsavace je také ukaza-
tel nasycenosti tukovych filtri, které jsou vyrobeny z hliniku a jsou omy-
vatelné. Osvétleni varné zony zajistuji 2 halogenova svétla s pfikonem
20 W. Baleni obsahuje redukci odtahu na priimér 120 mm a uhlikovy filtr,
potiebny pro zapojeni odsavace v recirkula¢nim rezimu.

SIEMENS
LF21BAS52

Odsavac¢ s nadstandardni Sitkou 120 cm se fadi do kategorie ostriv-
kovych modeli. Patfi mezi technologicky vyspélejsi digestore s tech-
nologii iQdrive a automatickou regulaci svého vykonu podle informa-
ci z inteligentnich senzorli. Manualné Ize potom nastavit 3 zakladni
stupné vykonu a 2 intenzivni. Vyznacuje se také dvousmérnym sanim,
10minutovym dobéhem a 4 ilispornymi LED svétly s funkci softLight
(postupné zhasinani a rozsvéceni). Maximalni vykon tohoto modelu je
730 m3/h pfi hluénosti 53 dB (odvétravani). Pfi normalnim nastaveni
odtahu na 570 m3/h dosahuje hluénost 48 dB (odvétravani). Tukovy
filtr je mozné myt v mycce.
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WHIRLPOOL

AKR 861 IX

Nerezovy kominovy odsavac Sifky 60 cm se vyznacu-
je dotykovym ovladanim a technologii 6. smysl, kte-
ra pomoci integrovanych senzorii méfi mnozstvi par
atepla, vychazejicich z varné desky. Nejenze se auto-
maticky zapne, ale nastavi také nejvhodnéjsi vykon
a po dosazeni optimalni kvality vzduchu v mistnosti
se také sam vypne. Manualni reZim provozu je nicmé-
né mozny také. Ovladani fesi Whirlpool elektronicky.
Zajimavy je tento model pouzitim perimetrového od-
savani pres stérbinu, jimz je dosazeno o 10 % vyssiho
vykonu a o 7 % nizsi hlu¢nosti ve srovnani s béZnym
odsavacem se stejné vykonnym motorem. Vykon od-
savani je u ného 252, 387, 506 a 593 m3/h pfi hlu¢-
nosti 50, 53, 61 a 64 dB. Hodnoty se tykaji zapojeni
pro odvétravani. Recirkulace je také mozna.




Zlepsete komfort sveho bydleni

s odsavaci par Siemens

PODOBA PROSTOR, VE KTERYCH ZIJEME, PROCHAZI VELIKOU PROMENOU. ZATIMCO DRIVE MELA
KAZDA OBYTNA MISTNOST SVOJI KONKRETNI FUNKCI, DNES JEJICH UCEL CASTO SPLYVA. TENTO
TREND JE PATRNY ZEJMENA U KUCHYNI — STALE CASTEJl SE STAVAJi SOUCASTI OBYVACIHO POKO-
JE, A JSOU TAK VYUZIVANY | V RAMCI NEJRUZNEJSICH SPOLECENSKYCH SETKANI. V TAKTO KONCI-
POVANYCH MULTIFUNKCNICH KUCHYNSKYCH PROSTORECH NARUSTA|i POZADAVKY NA MODER-
Ni DESIGN, NiZKOU HLUCNOST A ZAROVEN VYSOCE VYKONNY A EFEKTIVNi PROVOZ ODSAVACU
PAR. CELY TENTO VYVO] ODRAZE|i NOVE LUXUSNi ODSAVACE PAR ZNACKY SIEMENS, JEJICHZ TICHY
A USPORNY CHOD A SILNY VYKON CISTENi VZDUCHU JE DULEZITE)SI NEZ KDY PREDTIM.

Cisty vzduch diky vykonné technologii

Zarukou kvalit novych odsavacli par Siemens je vykonny bezkar-
tacovy motor iQdrive, jehoz pohon s mimoradné malym tfenim
v sobé spojuje nékolik vyhod — nejenze se minimalizuji energetické
ztraty zpusobené teplem vznikajicim pfi tfeni, ale snizuje se také
hladina hluku pri provozu spotrebice. Dalsi prednosti je dlouha
Zivotnost zarizeni. Spolehlivost motoru odsavacu par znacka Sie-
mens garantuje a poskytuje na néj zaruku 10 let. Kombinaci vysoce
vykonnych ventilatort, technologie inovativhiho motoru a neosl-
nujictho osvétleni na bazi technologie LED Setfi nové odsavace
par Siemens az 80 % energie rocné oproti béznym odsava¢iim par
s halogenovymi svétly vyrobenymi pred péti lety. Dvouvrstvy fil-
tr odsavace zvySuje ucinnost spotrebie a dokaze odstranit az
99 procent mastnoty.

Jasné pracovni prostredi

Namisto halogenovych zarovek, jimiz byl osvétlovan varny prostor
pod odsavaci par drive, maji nové odsavace par Siemens inovativ-
ni LED svétla, ktera kromé vyraznych Gspor nabizi i dalSi vyhodu.
Diky predpokladané Zivotnosti 20 let je totiz prakticky nebude tre-
ba ménit. Dals$im argumentem ve prospéch nové generace osvétleni
prostoru pro vareni je skutecnost, Zze podle nedavného pruzkumu
provedeného v Némecku dava 94 procent spotrebitelli v kuchyni
prednost jasnému svétlu, které LED osvétleni poskytuje.

Tichy, vykonny a spolehlivy — presné takovy
je inovativni bezkartdcovy motor iQdrive.
Jeho spolehlivost znacka Siemens garantuje
a poskytuje na néj zaruku 10 let.

Automaticky ten spravny vykon

Odsavace par Siemens nabizeji inteligentni koncept ovladani,
ktery zajistuje vyraznou podporu pfi jejich uzivani. Diky mo-
derni technologii senzorové automatiky dokazou odsavace par
Siemens pribézné kontrolovat intenzitu pary stoupajici od var-
né desky a odpovidajicim zpisobem podle toho regulovat svij
vykon. Vyuzivaji tak jen presné tolik energie, kolik je pri vare-
ni nezbytné. Nastaveni je ale samoziejmé mozné regulovat také
manualné pomoci tladitek elektronického Frizeni. Zvolenim in-
tenzivniho stupné Ize zvysit rychlost ventilatoru a vykon ¢isténi
vzduchu na maximum, a rychle tak reagovat na nezvykle velky
objem par.To je idedlni napriklad pfi prudkém opékani masa, kdy
se maso poprvé dotkne rozpalené panve.

Maximalni Gaéinnost

rezimu cirkulace

S ohledem na rostouci poptavku po provozech s cirkulaci vzduchu
v energeticky optimalizovanych domacnostech prisla znacka Siemens
s cirkulaéni technikou cleanAir-modulu.Ten predstavuje pri provozu
s cirkulaci viibec nejuéinnéjsi typ €isténi vzduchu a diky modernimu
nerezovému designu se hodi ke kazdému odsavaci par a stylu kuchy-
né. Jeho specialni aktivni uhlikovy filtr s vysokym obsahem aktivniho
uhliku dosahuje mimoradné vysoké absorpce pach(, a vykazuje tak
vysledky podobné provozu s odvétravanim.

SIEMENS



V pristim cisle SELL:

Nové vydanise kvam dostane vdruhé poloviné kvétna
a najdete v ném prehled americkych chladnicek,
rozdélenych nyni do nékolika podkategorii. Z malych

spotrebici bude vénovan prostor tycovym a stolnim
mixérum. Nebudou chybét ani reportaze, rozhovory,
tematické clanky a aktuality ze svéta domacich
spotrebicu.
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hirlpool

Kombinované

Ch‘adﬂléky Whirlpool.
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Nejvetsi objem
na trhu.

Vestavna kombinovana
chladnicka s nejvétsim
objemem na trhu.

www.whirlpool.cz
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Horni noZe:
Zoubkovuné noze
MULTIZONE ideulné zusuhnou
BLADE mixovuné suroviny
TECHNOLOGY v pohybu u vrchol
&epele nupomdhd
fpohybu mixovaunych
slozek.

Kenwood Blend-X Pro byl navrzeny s myslenkou na
vysoky vykon, vSestrannost a kapacitu.

Unikatni patentovana konfigurace nozd spolu s nové

vyvinutym motorem a optimalnim tvarem sklenéného Spodri nofe
~ s . . v, ~ 7 , I y4-H
dzbanu poskytuje nejlepsi mozné vysledky. Dokonale viechny
slozky rozmixuji,
nasekuiji

a promichuji

odspodu.

www.kenwoodworld.com
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