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projekt magazinu SELL ma za sebou hektické jaro, které se neslo ve znameni vyda-
ni ¢tyf informacemi nabitych Cisel, tii tematickych speciald v deniku E15 a Ucasti
na mnoha dealerskych akcich véetné milanského veletrhu EuroCucina. A pro¢ ta
rekapitulace? Letos v kvétnu je to totiz pfesné Sest let od chvile, kdy jsem prevzal
v Cesku projekt magazinu SELL a zadal spolu s dalSimi kolegy pracovat na tom,
aby z nepochopené ideje B2B magazinu vznikl skuteény komunikacéni kanal, kte-
ry budou prodejci i vyrobci redlné pouzivat. KdyZz se tedy vratim k letoSnimu jaru
a nasemu bohatému medialnimu pfispévku do svéta domacich spotfebicu, vidim pfi
srovnani s kvétnem 2008 propastny rozdil mezi tim, kde jsme zacinali a kam jsme
doposud dosli. Zasluhy ma na tom nejenom celéa redakce, ale predevsSim nasi part-
nefi, ktefi SELL podporuji a umoznuji mu posouvat se dal. Pokud mate nékde v Sup-
liku nebo skfini nékteré z vydani z roku 2008 a srovnate si je po obsahové strance
s tim aktualnim, zcela upfimné pfiznavam, ze dnes drzite v rukou docela jiny ¢aso-
pis. Cerpame z dat GfK, Euromonitoru, neustéale pfichazejicich informaci od samot-
nych vyrobcl ¢i zastoupeni, vybéry produktl do prehledd probihaji u vétsiny znacek
na zakladé konzultaci s produktovymi manaZery a zarazujeme primarné vyrobky
nové ¢i v lepSim pfipadé teprve chystané. To vSe dohromady je informacéni koktejl,
ktery nema v tom nasem malém ¢eském rybni¢ku obdoby, alespon tedy pfi pohledu
na média zabyvajici se domacimi spotrebici. Soucasné Cislo jesSté téch Sest let, kte-
rd& mame za sebou, nijak nereflektuje, protoze aktualni vyroci je spiSe moje osobni.
V roce 2008 jsem touto dobou teprve chystal své prvni vydani SELLu, jez pak vySlo
v poloviné |éta. Urcitou rekapitulaci a podrobnéjsi ohlédnuti i vizi do budoucna pfi-
neseme v Cisle pristim.

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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6 NOVINKY

Italské De’Longhi
predstavilo nové rotacni
fritézy, prekonavaiji
konkurenci

Na jarnim dealerském dnu Fast Day
v Jihlavé méla redakce SELLu moz-
nost seznadmit se s novinkou od
spole¢nosti De’Longhi - rotacnimi
fritézami Multifry, které pouZzivaji ke
smazeni minimum tuku. Firma na ées-
ky trh nepfichazi s takovym produk-
tem rozhodné jako prvni, ale jak nam
na misté ukazala Sarka Kohoutkova
z managementu ¢éeského zastoupe-
ni, je feSeni od De’Longhi v néem
unikatni. |1 z toho ddvodu vénujeme
vyrobkdm vétsi prostor v novinkové
sekci a nezafazujeme je do obrazové
mozaiky z Fast Day, kterou najdete
na strané 20.

Nejvyssi model fady Multifry s ozna-
¢enim FH 1394 EXTRA CHEF bude
na trhu dostupny od zafi a dokaze
pripravovat 1 kg hranolkl s pouhymi
14 ml oleje. Jelikoz ma vSak na roz-
dil od konkurenc¢nich zafizeni vyjima-

telnou lopatku, pujde
Lfritézu“ pouzivat také
pro statické peceni
kolacl, pizzy a jinych
jidel. Kromé toho bude
mozné v rezimu micha-
ni pfipravovat rizota Ci
omacky. Celkem nabid-
ne 5 prednastavenych
programll a 2 special-
ni programy pro funkci
Lpanev“ a ,pecici trou-
ba“. O ohrfev se staraji
2 topna télesa - horni
s tepelnym proudénim
a grilovaci funkci, dol-
ni pro rychlou pfipravu
a multifunkéni vyuziti.
Pfipravovat lze najed-
nou az 1,7 kg jidla.

Vybaven bude digital-
nim kontrolnim panelem, prahlednym
vikem a vyjimatelnou vnitfni nadobou
pro snadné ¢isténi.

NizZSi modely FH 1363 EXTRA, FH
1163 CLASSIC a FH 1130 YOUNG
jsou k objednani uz nyni. Na rozdil od

chystaného top modelu nemaiji digi-
talni displej a programovou vybavou.
Model s pfidomkem EXTRA je taktéz
na 1,7 kg jidla, zbylé dva na 1,5 kg.
VSechny disponuji odnimatelnym
casovacem.

Cerven bude ve znameni
novych robotickych
pomocniktl iRobot

Lidr v oblasti vyvoje domaci i profesio-
nalni robotické techniky predstavil na
evropském trhu nové modely doma-
cich robotl fad Roomba a Scooba.
Na ¢esky trh budou novinky Roomba
série 800 a vytiraé Scooba 450 uve-
deny letos v ¢ervnu.

Prirdstek do rodiny vysavacl
Roomba vypada na prvnipohled podo-
bé jako Uspésna série 700, protoze
po designové strance mnoho zmén
nezaznamenal. Naprosta vétSina se
totiZ tyka jeho nitra a vybavy, coZ ve
vysledku znamena vyrazné vyssi silu
sani a schopnost sbirat vice necistot.
Do pfichodu robotl fady 800 platilo,
Ze jedinym zpUsobem, jak zesilit GCi-
nek nejen robotickych vysavacu, bylo

pouziti elektrickych kartacu. Ty se ale
rychle zanaseji a jejich Stétiny trepi,
a tak robot vyZaduje ¢astou udrz-
bu. Diky novému systému AeroForce
u modelu 800 je tomu konec - pouzi-
va totiz bezudrzbové kartace se spe-
cialnimi vodicimi drazkami, které zna-
telné zesiluji saci vykon. Uginnost sani
je diky tomu aZ o0 50 % vysSi. Cely sys-
tém dvou proti sobé rotujicich gumo-
vych kartacl AeroForce si muZete
prohlédnout na obrazku. Novy model
Roomba 800 tak Ize oznadit za témér
bezudrzbovy, protoze témér vSechny
vlasy, nité a dalSi necistoty, které se
na klasické kartace navijely, kon¢i
nyni v zasobniku na nedistoty. Kdyz

k tomu pfipoCitame pouziti nového
typu sbérného kosSe s vyrazné vys-
Si kapacitou (o 60 %), XLife baterie
sdvojnasobnou Zivotnostiajiz provére-
né technologie iRobot, jako Dirt Detect
2. generace, mame pred sebou sku-
tec¢né mimoradny roboticky vysavac.

Druhou vyznamnou novinkou je
potom vytira¢ Scooba 450, jenz vyuzi-
va poznatkQ z vyvoje pramyslovych
CistiCl. Stoji na 3fazovém uklizecim
procesu, kdy nejprve vysaje drobné
necistoty, nasledné nanese Cistici roz-
tok a nakonec vysaje Spinavou vodu.
Kartace Scooby 450 se otaci rychlos-
ti 600 ot./min., diky ¢emuz odstrani
dokonce odolné skvrny.
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Uspésna rada
bezdratovych vysavacu
Electrolux ErgoRapido
privitala nové modely

Letos uplynulo 10 let od chvile, kdy
Electrolux predstavil prvni bezdra-
tové feseni pro vysavani v domac-
nosti. Prodeje bateriové napa-
jenych tyCovych vysavacl od té
doby vyrazné stouply a tento trend
se zatim nezastavil. Nova gene-
race vysavacl ErgoRapido nyni
pfichazi s $irSi nabidkou modelu
s lithiovou baterii, kterda umoznuje
vySSi vykon a delSi dobu vysavani.
Jednotlivé modely zaujmou na prv-
ni pohled atraktivnim designem
prevaziné v metalickych barvach
a s ergonomickymi prvky pro poho-
dové vysavani. Diky samostatné
stojici parkovaci poloze je mohou
uzivatelé v domacnosti postavit
kamkoli, aby je méli stale pfi ruce.
Novinky oproti starsi generaci maji
nové navrzené motory, u vybra-
nych modelll aZ o 20 % vySSi saci
vykon, az o0 10 % delSi ¢as vysava-
nia o 50 % vetsi vnitini filtr.

kého a funkéniho hlediska mode-
ly 2 v 1 ErgoRapido s vyménnou
18V baterii, rotaCnim kartacem
a patentovanym systémem Bru-
sh Roll Clean, ktery pouhym
seSlapnutim pedalu zbavi zcela
bez namahy rota¢ni kartac¢ vsech
navinutych vlasud a niti. Integrova-
né LED diody v podlahové hubi-
ci usnadnuji prehled o vyskytu
necistot na podlaze. Nadoba
pojme 0,5 | Spiny a v dobijecim
stojanu se nachazi dalsi pfislu-
Senstvi v podobé kartace nebo
Stérbinové hubice. Dobijeni trva
4 hodiny. Na vybér jsou modely
ZB3013 a ZB3012 ve wolframo-
vém odstinu, ZB3011 v hnédé
barvé a ZB3010 v kovové modré.
Stejné vlastnosti a vybaveni také
nabizeji modely ZB3005 (meta-
lickd) a ZB3004 (bild). Jedinym
rozdilem je pouziti NiMh baterie
s napétim 14,4 V. Zakladni model
ZB3002 v Sedé barvé pak pFicha-
zi s 2 stupni vykonu, rotacnim
kartacem, cyklonovou jednotkou
a 12V NiMh akumulatorem.
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Tri Zzhavé novinky ETA
a predstaveni nového
generalniho reditele

Ceska znaéka usporadala v poloviné
kvétna v Praze tiskovou konferenci,
na které ukazala novinarim trojici
novinek pro letosni jaro. Prezentace
a popisu produktu se ujal jeji produk-
tovy Skolitel Jifi Balog ve spolupraci
s novym generalnim feditelem ETA, a.
s., Petrem Resem, jenzZ se také na
akci oficialné predstavil. Petr Res
plsobi v oboru vice nez 20 let

a do nového plsobisté pricha-

zi ze spolec¢nosti HP Tronic

Zlin, ktera znacku ETA vlast-

ni. Kromé pozice generalniho
feditele zastava také funkci predsedy
predstavenstva spolec¢nosti. Doposud
pracoval v HP Tronicu jako obchodni
a marketingovy feditel.

Z produktl byly na prezentaci
odhaleny nova pecenka, navazujici na
vice nez 50 let stary a tradi¢ni vyro-
bek z dilny ETA, dale digitalni Zehlicka
a novy systém na vyrobu sycenych
limonad Bublimo, jejz uvadi firma na
trh ve spolupraci se spolec¢nosti Kofo-
la. NejvétSimu hraci na trhu, némec-
kému feSeni SodaStream, tak vznika
nemala konkurence.

Pecéenka na chatu i dovolenou

Tradiéni koncepce této alternativy
bé&zné trouby v podobé pfenosného
pediciho systému je vétsiné Cechll
dodnes dobfe znama. Pecenka byla
v 60. letech minulého stoleti oprav-
dovym hitem a ETA chce nyni navazat
na tehdejSi Gspéch s modernéjSim

zafizenim, jeZ v sobé nese jak tradici,
tak moderni designovy pristup.
Zafizeni pouziva elektfi-

nou napajené peci-

civiko s prlizorem

a neprilnavou

nadobu praktic-

kého &tvercového

tvaru. ETA uvadi, ze

ve srovnani s béz-

nou troubou pracuje

vyrazné efektivnéji

a uspofiaz 80 % ener-

gie. Lze v ni péct, zapé-

kat i vafit, pouze smazeni

neni mozné, a tak mlze Pecenka
opét pronikat na chaty a chalupy,
do karavanl, pfipadné do mensSich
bytu.

Inteligentni Zehlicka

Druhou vyraznou novinkou je vlaj-
kova lod v naparovacich Zehlickach
ETA, ktera je jednou z mala digitalné
fizenych Zehliek na trhu s dvouko-
morovym parnim systémem. Nese
oznaceni ETA Digi Viento. Nastaveni
reZimu (typu tkaniny) provadi uZivatel
na OLED displeji - jakmile Zehlicka
dosahne optimalini teplotu, akusticky
na to uzivatele upozorni. Ato i v pfipa-
dé ¢ekani na jeji pokles pfi pfenasta-
veni napriklad rezimu ,Len“ na ,Hed-
vabi“. Zehlici plocha je z eloxovaného
hliniku, vyznacujiciho se vynikajici
tepelnou vodivosti a souc¢asné odol-
nosti. Nechybéji bezpeénostni prvky,
samocisténi a odstranovani vodniho
kamene.

Domaci limonadovnik
Vycet novych produktl uzavird pfi-
chazejici systém Bublimo, jenz vzni-

kl spole¢nym Usilim spole¢nosti ETA

a Kofola. Prvni jmenovana doda-

va prfistroje a bombicky, dru-

ha potom sirupy pro pfipra-

vu limonad - vsazi pfitom

na osvédéené znacky jako

Citrocola, Jupi ¢i Top

Topic. Na rozdil od nej-

vétsi konkurence ETA

pfichazi s univerzal-

nimi ,,zdravymi“ bom-

bickami, navic se spe-

cialni vnitfni Upravou,

ktera zabranuje kontaktu plynu

s hlinikem, a sodovkovaci s ochran-

nymi dvitky. Souboj na trhu domacich

limonadovnik(i se proto letos jedno-

znacné priostii. Potencial trhu je stale
obrovsky.
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Pruzkum: polovina Cechu pouziva
denné vic nez deset spotrebicu

DESET A VICE ELEKTROSPOTREBICU POUZIVA KAZDY DEN DOMA

| PRI PRACI 53,1 % OBYVATEL CESKE REPUBLIKY. VYPLYNULO TO

Z PRUZKUMU KOLEKTIVNIHO SYSTEMU ELEKTROWIN. ZATIMCO
PRACKU OBVYKLE POUSTIME, AZ KDYZ SE ZAPLNi KOS NA SPINAVE
PRADLO, MOBILNI TELEFON MNOZi Z NAS NEVYPINAJi ANI V NOCI

A TAKE LEDNICE BEZI NONSTOP, ANIZ SI TO UVEDOMUIJEME.
POUHYCH 7,1 % UCASTNIKU PRUZKUMU UVEDLO, ZE DENNE POUZIiVA
MENE NEZ PET SPOTREBICU, ZBYTEK — 39,8 % — SE VESEL DO ROZPETI

MEZI 5-10 SPOTREBICI.

Nakupujeme navzdory recesi

Ani hospodarska recese, ze které se ceska ekono-
mika teprve pomalu probouzi, nezastavila nakupy
nového elektra. Letos uz si poridilo novou zehlicku,
rychlovarnou konvici nebo jiny maly spotrebic 44,1 %
dotazanych, velké spotrebice, jako jsou pracky, ledni-
ce nebo sporaky, uz od zacatku roku 2014 nakoupilo
16,4 % Cechi. Béhem lofiského roku nakupovalo malé
elektro 45,4 % spotrebiteld, velké si poridilo 37,3 %.
Prizkum také naznadil, Ze pfi nakupu neni vzdy
zohlednuje 65,6 % zakaznikl, 77,1 % ale pozorné
sleduje také parametry vyrobku. Jen pro 36,1 %
dotazanych je dllezita znacka, 24,7 % klade zvySeny
dlraz na design.

Pro¢ ménime staré za nové

Nejcastéjsim dlivodem pro porizeni nového spotrebi-
e je vyména starého a nefunkéniho za novy. To moti-
vuje 51,8 % zakaznikd.

Jednou z pric¢in mohou byt energetické naroky
starsich spotfebic¢u. Napriklad u lednic je dnes
nejbéznéjsi oznaceni A++. U pracek se ale lze
setkat i s oznacenim A+++ (=50 %), coz znamena
o polovinu nizsi spotrebu nez A+++.

Roli ale hraje i technologicky pokrok prina-
Sejici neustale dalsi novinky a umoznujici stale
véts§imu okruhu spotrebitelt poridit si vyrobky,
které byly donedavna povazovany za luxusni
nebo prinejmensim postradatelné. |1,5 % dota-
zanych zduvodnilo ndkup tim, Ze urdity spotre-
bi¢ dosud neméli.

Recyklaci bereme jako samozfFejmost
Naprostou samozrejmosti uz se pro vétsinu z nas také
stalo predavat staré spotrebice, které doslouzily nebo
prestaly vyhovovat soudobym narokim, k ekologické
recyklaci. K této odpovédi se priklonilo 69,6 % dota-
zanych. ,,Oduvodriuji to tak, Ze chtéji chranit Zivotni
prostredi,” ocefuje Roman Tvrznik, generalni reditel
kolektivniho systému pro sbér a recyklaci spotrebicu
ELEKTROWIN.

,,Lidé také uz vétSinou presné védi, kde ve svém
okoli mohou vyslouzilé elektro k recyklaci zdarma
odevzdat,” dodava Tvrznik. Nejblizsi sbérna mista
znd podle pruzkumu 81,1 % z nas. Vétsina lidi tedy po
nich nemusi slozité patrat. Ve sbérnych dvorech mést
a obci odevzdava elektro 58,8 % z nich, pro 27,4 %
je vyhodnéjsi predavani prodejcim. ELEKTROWIN
uz rozmistil na 175 mistech specialni sbérné nadoby,
kam mohou zdkaznici stary spotrebi¢ zdarma odlozit,
i kdyz zroven nenakoupi novy. Jiny zpusob, napriklad
mobilni svoz organizovany obci, voli 13,7 % Cechd.

www.elektrowin.cz
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Nové mycky PowerDry
jednou z priorit

spolecnosti Whirlpool

Spolecnost Whirlpool uvedla na ces-
ky trh loni na podzim novou generaci
svych mycek se 6. smyslem a inten-
zivnim mytim PowerClean, navic se
zbrusu novou funkci aktivniho suseni
PowerDry. Vysledkem je standardni
myci program v délce pouze 1 hodi-
ny véetné susici ¢asti. Po predstaveni
dvou vestavnych modell loni na pod-

zim odhalilo ¢eské zastoupeni firmy
jesté dva volné stojici letos na jare.
V minulém ¢isle SELLu jim firma véno-
vala 4strankovy vkladany letak, kde
vSechny jejich funkce a specifikace
popsala. Neni divu, pro marketingové
oddélenifirmy jsou tyto my¢ky jednou

z priorit pro letosni rok. Ohlas
z trhu, ktery vnima i naSe
redakce, je skute¢né znaény

a Whirlpool méa naslapnuto k posile-
ni své pozice v tomto segmentu. Zda

se mu to podafi, ukdzZou az vysledky
za jednotliva Ctvrtleti a cely rok 2014.
Pokud se k vdm minulé vydani naseho
Casopisu nedostalo, miZete sihovcet-
né informaci o novych myckach Whirl-
pool prohlédnout v digitalni podobé
na naSem webu www.rededitions.cz.
K dispozici je ¢asopis jak v PDF, tak
ve FlippingBooku, digitalni publikaci,
kterou Ize nové bez problémd zob-
razit také na chytrych telefonech
a tabletech véeho druhu.

BSH se prida do klubu
vyrobct ,,smart
spotrebici“, nabidne
otevreny systém

Na tiskové konferenci v Turecku pred-

stavila spoleénost BSH novy sys-
tém HomeConnect, ktery je tvofen

webovou strankou, mobilni aplikaci
a samotnymi spotfebi¢i. Konkrétni
vyrobky a fungujici feSeni budou pre-
zentovany na letoSnim veletrhu IFA,
ktery se kond mezi 5. a 10. zafim
v Berling. ReSeni BSH by mélo byt uni-
katni v tom, Ze bude pouzitelné napfic
trhem a dal$imi znackami. Ddvod je
jednoduchy, podle zjisténi BSH ma

90 % spotrebiteld doma spotfebice
vicero znacéek. HomeConnect je tak
koncipovan jako oteviena platfor-
ma pro dalsi rozvoj. Jesté letos bude
k dispozici aplikace pro iOS (iPhone)
a na zacatku roku 2015 i pro Andro-
id. UzZivatel bude pomoci ni ovladat,
nastavovat a sledovat chod svych
spotfebicl na dalku.

10 « Sell * Kvéten 2014




Prezentace byly zamérfeny na predvedeni
komplexnosti naparovacich Zehli¢ek Braun.
Ddraz je kladen na prvotfidni némecké
technologie, pfedevSsim na patentované
zehlici plochy, jejich odolnost a kluznost.

Promotérky demonstrovaly odolnost safiro-
vé Zehlici plochy tim, Ze nechali zakazniky
po ploSe jezdit draténkou, aby se presved-
Cili, ze zehlici plocha nebude poskrabana
ani pri prejeti pres knofliky ¢i zipy. Co také
zakazniky velmi zaujalo, bylo snadné Cisté-
ni zehlicky.

Diky funkci tzv. samocisténi se pouze ocisti
odvapniovaci ventil a pomoci parniho razu
se zehlicka vycCisti od vodniho kamene.
DalSim silnym prodejnim argumentem bylo

automatické vypnuti zehlicky po 30 sekun-
dach, které promotérky predvadély polo-
zenim Zzehlicky plochou dolti na odkladact

plochu zehlicho prkna. Zakaznici, stejné
jako promotérky, ocenili také velkou pra-
hlednou nadrzku na vodu, dlouhy kabel a
moznost vertikalniho naparovani.

Lidé si mohli Zehleni sami vyzkouset a ve-
lice pozitivné hodnotili celkovou manipulaci
se zehlickou, ktera diky perfektnimu vyva-
zeni a skluzu snadno klouze po vSech dru-
zich latek. Braun vyzval zakazniky, aby si
prinesli odév, se kterym si nevédi rady.

Promotérky ho pred jejich zraky vyZzehli-
ly a pridaly odborné rady ohledné Zehleni
obecné. Co zakaznici hodnatili velice klad-
né a pro vétsinu z nich to bylo novinkou,
byly textilni protektory uréené k ochrané
choulostivych latek a proti lesklym skvr-

nam. Promotérky pfimo v akci ukazaly,
jak s textilnimi protektory jednoduse zehlit
choulostivé, syntetické materialy nebo Cer-

Znacka Braun v dubnu prezentovala

na vybranych prodejnach v Ceské a Slovenské
republice nejnovéjsSi modely zehli¢ek z rady
TexStyle 5 a TexStyle 7, které predstavila na
podzim lonského roku.

né odévy bez potfeby Zehlit tzv. pfes hadrik
nebo bez obraceni odévd naruby.

StéZejni model prezentaci— TS 785 STP

Akce byla ze strany zakaznikd vnimana
velmi pozitivné a mnoho z nich se po pre-
zentaci rozhodlo néktery z modell zakoupit
na misté, zatimco dalsi se po peclivém roz-
mysleni pro zehlicku vratili dalsi den.

Zastupci znaCky Braun se rozhodli prezentace

opakovat také v kvétnu a v soucasné dobé
uvazuiji také o rozsiteni prezentacnich mist.

BRAUN

www.braunhousehold.cz
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Potten & Pannen
zarazuje do své
nabidky poprvé
odstavinovac, neni
jen tak ledajaky

Sit prodejen Potten & Pan-
nen nabizi svym zakaznik(im
vyhradné prémiové znacCkové
vyrobky do kuchyné, vyrobky
nejen mimoradné kvality, ale
i zajimavého designu a jedi-
necné funkénosti. Firma vsSak
funguje také jako dovozce
a distributor, ktery nabizimno-
ho produktd dalSim prodejcim.
Jednim takovym produktem
bude i Vita Juicer od Svycarské
spolecnosti Novis.

Jak naSi redakci prozradil
pfi prezentaci novinky Antionio
Casarin, Area Sales Manager
spolecénosti  Novis, unikatni
odstavnovac je vysledkem néko-
likaletého vyvoje a investice
v fadu milion eur. A v ¢em je
tak vyjimecny, Ze se ho rozhodla
na ¢esky trh dodavat spolec¢nost
Potten & Pannen - Stanék, kte-
rou az doted zadny odstaviovac
o svych kvalitach nepfesvédgcil?
Hlavni pfednosti Vita Juiceru je

kombinace kompaktniho valco-
vého tvaru, diky némuZ nebude
na kuchynské lince prekaZet,
a 4 funkcei pro pfipravu éerstvych
Stav a koktejlt. Pan Casarin ho
dokonce oznacil za nejkompakt-
néjsi odstavinovac ve své tfidé.
Pristroj v celokovovém téle
pouZiva k odstaviovani paten-
tovanou funkci Vitatec, kom-
binujici klasicky elektricky lis
na citrusy spolu s odstrediv-
kou. Stava z &asti duZiny pada
z citrusovace dold do odstfe-
divky, ktera ji zbavi jesté dal-
Si stavy. Diky tomu ziskate
z jednoho pomerance ¢i jiného
citrusu vice dZusu. Kombinace
dvou technologii také prinasi
optimalni konzistenci  Stavy,
kterd ma o 20 % vice Zivin. Vita
Juicer neni ovSem uréen pouze
pro zpracovani citrusovych plo-
dU. Lze v ném pripravovat stavu
z dalSich druht ovoce a zeleniny,
dale také vyrabét domaci zdra-
vé koktejly smoothies. Pristroj
bude prodavan v osmi trendy
barvach, ne nahodou ladicich
s vyrobky znacky Kitchen Aid.
Na Cesky trh se dostane v Ger-
venci letoSniho roku.

Znacka Caffitaly miri
do Kavového centra.

Bude mit vlastni showroom
Italsky vyrobce Caffita System S.p.A, doda-
vatel kavového systému Caffitaly, ma od roku
2013 své oficialni zastoupeni také v Ceské
republice (firma Faktus, s. r. 0.). V brezno-
vém vydani SELLu jsme vam cely systém
a znaCku predstavili v rozhovoru s Luigim
Perucchinim, majitelem spolec¢nosti Faktus.
Ze nemluvil o rozvoji znaéky jen tak do vétru
a cini konkrétni kroky pro jeji rlst, doklada
také nové uzaviena dohoda mezi spolec-
nosti Faktus a prvnim ceskym Kavovym
centrem, o jehoz pokracujicim rozSifovani
vas informujeme uz od lonského podzimu.
0d ¢ervna 2014 se tak Caffitaly stane jeho
soucasti. Zakaznici Kavového centra si budou
moci vyzkouset jednoduchost pfipravy kavy
a ochutnat vSechny kavové speciality Caff-
italy. Caffita System S.p.A. je totiz jedinou
spolecnosti, ktera vyrabi kapsle a sou¢asné
kavovary, na néz se vztahuji mezinarodni
patenty, a vyuzivd nejmodernéjsi technolo-
gicka feseni, aby mohla nabizet milovnikiim
kavy tradicni italské espreso. Kavovary Ca-
ffitaly umi pripravit nejen kavu, ale i horkou
cokoladu. Novinkou je vynikajici hotka ¢oko-
lada s vyraznym kavovym aroma, kterou
bude mozné v novém showroomu Kavového
centra také ochutnat.
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Dyson sazi

na vic nez

jen na HEPA filtr

TAK JAKO V JINYCH OBLASTECH DOCHAZI | V MARKE-
TINGU A V TECHNOLOGIICH VYSAVANI A VYSAVACU
OBCAS K ZAVADEJICIMU ZJEDNODUSOVANI. JEDNIM
Z TAKOVYCH TYPICKYCH PRIKLADU JE VYDAVANI
VYSOKEHO PRIKONU MOTORU VYSAVACE ZA VYHODU
A PODSOUVANI ZAKAZNIKOVI MYSLENKY, ZE CiM VYSSi
PRIKON, TiM LEPSi VYSAVAC. JINYM PRIKLADEM JE ARGU-
MENTACE HEPA FILTR = VYSAVAC PRO ALERGIKY. SPIiSE
NEZ O POUHEM HEPA FILTRU VE VYSAVACI BYCHOM
MELI HOVORIT O HEPA FILTRACI A O UROVNI FILTRACE

CELEHO VYSAVACE.

Informace na Stitku, Ze vysavac je
vybaven HEPA filtrem, jesté nemusi
byt zarukou vhodnosti tohoto vysava-
ce pro domacnost s alergikem. Vedle
samotného HEPA filtru je nesmirné
dulezité, aby byla dokonale utésnéna
celd vzduchova cesta, kterou nasava-
ny vzduch vysavaéem prochazi, aby
nemohlo dochazet k Gniku alergend
bokem, mimo instalovany HEPA fil-
tr. Zaroven musi byt toto utésnéni
dostateéné odolné a trvanlivé, aby
postupem ¢asu nedochazelo k jeho
opotrebovani, a vysavac tak neztracel
své filtraéni vlastnosti. DalSim duvo-
dem, proc¢ radéji hovorit o celkové
ucinnosti filtrace nez pouze o HEPA
filtru, je, Ze jako zdkaznici nevime, zda
pouzity HEPA filtr je skutecné dosta-
te¢né dimenzovany, jakou ma Zivot-
nost apod.

Priorita spolec¢nosti Dyson
Dyson se dlouhodobé vénuje vyvo-
ji vysavaél a souvisejicich technologii
vhodnych pro alergiky. Ve svém vyvo-
jovém centru v Anglii disponuje vlastni
mikrobiologickou laboratofi a tymem
mikrobiologt, ktefi studuji alerge-
ny, nachazejici se v domacnostech,
a pomahaji pfi vyvoji i testovani vsech
novych zarizeni. Kritérii, na ktera se pri
vyvoji Dyson zaméruje, je vice.

Vedle dokonalého utésnéni, kte-
ré jiz je v textu zminéno, je to i zpu-
sob, jak samotné alergeny separovat
z nasatého vzduchu. Nejnovéjsi cyklo-
nova technologie Dyson Cinetic je jiz
natolik cinnd, Ze alergeny, respektive
¢astice od velikosti 0,5 mikrometru,
jako jsou bakterie, pyl, spory plisni
nebo roztodi, tento systém zachycuje
a separuje, takZze vzduch vychazejici
z vysavace je CistéjSi nez vzduch, ktery
bézné dychame.

Dal$im bodem, na ktery se vyvojari
Dysonu zamé&fili, je i ¢etnost a zpusob
vyprazdnovani vysavace. Vysaté aler-
geny a necistoty by mély domacnost

www.dyson.cz
dyson.solight.cz

opustit co nejdrive, aby bakterie a plis-
né nemély moznost se mnoZit, a zvy-
Sovat tak riziko Gniku zpét do prosto-
ru. Vysavace Dyson nepouzivaji zadné
sacky a nic nebrani tomu vysypat vysaté
nedistoty ihned po dokonceni Uklidu.
| tak zdanlivé nepodstatnému uko-
nu, jako je vysypani nelistot, vénovali
v Dysonu nalezitou pozornost a odpad-
ni zasobnik navrhli tak, aby vysypavani
bylo maximalné jednoduché a mozny
kontakt s alergeny byl minimalizovan na

Stejné péci, jaka je vénovana vyvo-
ji samotnych vysavacl, se dostalo
i designu prisluSenstvi a sacich hubic.
Kromé celé rady specializovanych
podlahovych hubic pro koberce, plo-
vouci podlahy, hubice pod nabytek
a podobné nabizi Dyson i hubice,
které oceni zejména alergici. Siro-
ka hubice na matrace — zjednodusuje
a urychluje dklid mista, ve kterém tra-
vime v pruméru 8 hodin denné a jehoz
Cistota je casto kritickd. Alergeny
v domacnosti nejsou jen na podlaze,
ale vSude. Na nabytku, na Zaluziich na
stinidlech svétel a lamp a obvykle se
jich z téchto mist tézko zbavuje. Proto
Dyson nabizi kartac s jemnymi vlakny
na prach urceny pravé pro tato mista.
Bez povSimnuti nezustaly ani Skviry
a kouty, s jejichz uklidem pomaha dlou-
ha pruzna stérbinova hubice s kartac-
kem. VsSechny tyto tfi specializované
hubice Ize zakoupit samostatné nebo
dohromady v antialergické sadé.

Vhodnost vysava¢i Dyson pro
alergiky potvrzuji i renomované a celo-
svétové uznavané asociace — Svycarska
a britskda asociace alergiki — Aller-
gie Suisse a British Allergy Foundati-
on. Predtim, nez obé sdruzeni udélila
vysava¢im Dyson své certifikaty, byly
dukladné otestovany, se zietelem na
potieby a pozadavky alergiki, véetné
jejich dlouhodobé Zzivotnosti a schop-
nosti zachovat si své vlastnosti po celou
jejich Zivotnost.

Dyson DC52
s nejnovéjsi technologii
Dyson Cinetic™

Dyson ma vlastni mikrobiologickou laborato¥

Vysypavani bez kontaktu s alergeny
pouhym stiskem tlaéitka



Stfavnatd nc

keramicky

Novinka italské spoleénosti
De "Longhi keramicky
kontaktni gril CGH 902 C
Vam pfinési zcela novy
pozitek z grilovani!

Diky keramické vrstvé na
plotynkéch kontaktniho
grilu se jiz nemusite bét,
ze plotynku snadno
poskodite. Nejen, Ze je
keramické vrstva extrémné
odolné proti poskrdbani,
ale zéroven mnohem lépe
a rovnomérnéji distribuuje
teplotu po jejim povrchu.

Kontaktni nebo
barbecue?

Metoda  kontakiniho  grilovéni
s keramickymi plotynkami je skvélé
pro grilovani steakd, hamburgerd,
sendvi¢o, kufecihomasa, rybizeleniny.
Zéroved tato novinka od De “Longhi
umoziivje i grilovéni v pozici ,bar-
becue”, kterd zvétsi grilovaci plochu



dvojndsobné. Keramické vrstva chrani
plotynky pfed poskozenim pfi vafeni
a zérovefi umoziuje lepsi distribuci
tepla po grilovacich plotynkéch. Vy
si tak mozete uZit snadné grilovani
na zahradé & Vasem balkéné diky
kompaktnim rozmérim.

Odnimatelné plotynky

Gril je vybaven dvéma sadami plo-
tynek pro grilovéni rbznych pokrmg,

které mozete libovolné kombinovat.
Zebrovand plotynka pro pfipravu §fav-
natych steakl a hamburgerd a plochd
pro pfipravu zeleniny, ryb nebo i vaiji-
ek pro dokonalou snidanil Navic tyto
plotynky mdZete po pouZiti jednoduse
vyjmout a vloZit do mycky - &isténi gri-
lu nebylo nikdy jednodussi.

Zdravd priprava
potravin

Diky specidlnim drézkém v grilovaci
plose dochdzi ke snadnému odvodu
prebyteéného tuku, ktery se pribézné
odvédi do nddobky. Pokrmy se tak ne-
griluji na prepdleném tuku a grilovéni
je tak zdravéjsi.

Zéroven diky pogumovanym drzo-
dlim mozete urychlit grilovani stlace-
nim a zachovat tak maximdlni $fav-

natost masa nebo napfiklad pfipravit
Vase oblibené panini a sendvice.

Better Everyday

www.delonghi.cz



SKUPINA VYROBKU « GRILY

Barbecue po cesku

Pokud se budeme divat pouze na trh s elektrickymi grily, tvofi vétSinu nabidky pro-
dukty od standardnich znacek. Specialisté na grilovani vyrabéji hlavné grily na uhli
a plyn, pficemz elektriku néktefi z nich také pokryvaiji, ale spiSe okraje. Jmenovité
je to naptiklad znacka Weber, jejiZ novinku v kategorii elektrickych grild jsme také
do prehledu zaradili. Vétsinu nabidky tvofi spise levnéjsi modely kolem do 3 000
Ké. Tyto grily musime rozdélit na klasické stolni's plotynkou, stolni kontaktni a pFi-
padné elektrické ve stojanu. Podkategorii elektrickych grili jsou potom takzvané
racletty, zpravidla dvoupatrové se separatnimi lopatickami, na kterych si kazdy
opéka své maso ¢i zeleninu.

Elektrické grily jsou az na vyjimky ve stojanu snadno pfenosné a lze je bezpec-
né pouzivat jak na balkénech, tak pfimo v domacnosti. Diky tomu jsou pouzitel-
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né po cely rok bez ohledu na pocasi
a nabizeji pomérné zdravou pfipravu
masa s minimem pfidaného tuku. Vét-
Sina nabidky je opatfena plotynkami
s neprilnavym povrchem, drazsi mode-
ly plotynkami s keramickou vrstvou.
K letnimu grilovani provonénému spalu-
jicim se dfevénym uhlim ma ,elektrické
opékani masa“ daleko, takze tato zafi-
zeni vnimame spise jako doplnék, ktery
uzivatelé pouziji ve studenéjSich mési-
cich a za $Spatného pocasi.

Nejlevnéjsi a nejjednodussi grily
nenabizeji regulaci svého vykonu a zh-
nout takfikajic naplno, coz neni idealni
pfi pfipravé celé fady pokrm(. Napfi-
klad siln&jsi steak zacne na povrchu uz
pomalu ¢ernat, zatimco uvnitf je jesté
zcela syrovy. PFi pouZivani elektrického
grilu neplati Gplné stejna pravidla jako
pfigrilovanina uhli, kdyje naopak zadou-
ci rozpalit gril pro pripravu steakl na
maximum. Zakazniklm byste tedy méli
v kazdém pfipadé doporudit drazsi
model s regulaci vykonu. Inteligentné
by také mél byt feSen odvod tuku a $ta-
vy. Za univerzalnéjsi povazujeme grily
kontaktni, které se daji pouZzit zaklope-
né k pfipravé zapecenych baget panini
¢i rychlejSimu propeceni masa a odklo-
pené k béZznému grilovani. Neni od véci,
pokud se da gril rozevfit v ahlu 180°,
aby razem vznikly 2 grilovaci plochy.
Nejlepsi zafizeni maji potom vyménné
plotynky (hladké a Zebrované), coz pfi-
jde vhod také pri Cisténi a udrzbé.

U klasickych grild na dfevéné uhli je
trh trochu deformovan velkymi prodeji
nejlevnéjsich grill, které se daji lidové
nazvat jako ,hypermarketové“. Stoji
vétSinou do 1000 K¢ a solidnim stavu
vydrzi zhruba jednu intenzivnéjsi gri-
lovaci sezonu. UZivatelé za né béhem
par let sice zaplati jako za kvalitni gril,
ktery vydrzi 15 let, ale nizké Cislo na
cenovce byva rozhodujici. Tyto vyrobky
samoziejmé v nasem prehledu nena-
leznete. Zarazujeme pouze grily vyso-
ké kvality, vétSinou poklopové koncep-
ce, za niz stoji firma Weber a svéta ji
postupné okopiroval. PouZiti poklopu
ma celou fadu vyhod - jedna se zame-
zi hofeni odkapavajiciho omastku
a také vytvofi uvnitf grilu prostredi
jako v pecici troubé.




SKUPINA VYROBKU * ELEKTRICKE GRILY

CATLER
GR 8012

Masivni gril znacky Catler Ize pouzivat v kontaktnim i rozevieném modu. Jeho
spodni grilovaci plocha je plocha a horni Zebrovana. Soucasti ovladani je nejen
nastaveni teploty v mezi 180 a 220 °C, ale i minutka a ovladani sklonu spodni
desky pro odvadéni pfebyteéného tuku do odkapavaci misky. DosazZeni pozado-
vané teploty indikuje dioda. Pfikonu grilu je 2200 W.

DE’LONGHI
CGH 902

Jelikoz prezentuje spole¢nost De’Longhi své pravé uvadéné novinky v katego-
rii grilil v samostatném ¢lanku, zaradili jsme do pfehledu model jiz prodavany.
Na rozdil od novych modeli nema plotynky s keramickou vrstvou, ale s klasic-
kym nepfilnavym povrchem. Lze ho také pouzivat ve dvou pozicich - kontakt-
ni (uzavieny) a barbecue (rozevieny). Otocené ovladace slouzi pro nastaveni
vykonu a rezimu grilu (nastaveni teploty od 80 do 230 °C) Samoziejmosti je
odvod prebyteéného tuku. Tento model je dodavan se sadou 2 plotynek - Zeb-
rovanych a hladkych. Pfikon zafizeni dosahuje 1500 W.

Elektrickeé grily

DOMO
DO 9051 G

Kontaktni 2000W gril belgické znacky DOMO je vyroben
z brousené nerezové oceli a vybaven pevné integrovanymi
Zebrovanymi plotynkami s nepfilnavou tpravou. Kromé kon-
taktniho grilovani Ize také pouzit barbecue rezim, kdy se gril
rozloZeni na plocho v Ghlu 180°. Grilovani je mozné pfi tep-
loté mezi 90 a 230 °C. Diky pfitomnosti topného télesa pfi-
mo v desce uvadi vyrobce az o 50 % rychlejsi pripravu masa.
Pro pohlednéjsi ovladani a kontrolu miiZe uzivatel vyuzit také
funkci minutky.

Sell « Kvéten 2014 « 17




SKUPINA VYROBKU * ELEKTRICKE GRILY

PHILIPS
AVANCE COLLECTION HD6360/20

Tento barbecue gril zaujme netradi¢nim prvkem v podobé nadrzky na bylin-
ky, kofeni ¢i vino, ktera se nachazi v zadni ¢asti grilovaci desky. Po zavieni
grilu sklenénym poklopem se uvnitf vytvafi provonéna atmosféra, ktera
ovliviiuje i viini masa. Do nadrzky Ize vlozit také mensi dfivko pro dosazeni
koufové chuti nebo vodu, ktera v podobé pary ucini maso kiehéim. Jinak
jde o klasicky elektricky gril s nepfilnavym povrchem, nastavitelnym ter-
mostatem a odvodem piebyte¢ného tuku. Pfikon zafizeni ¢ini 2000 W.

WEBER
Q 1400 STAND

Pomérné nedavno pronikl do svéta elektrickych grilii také americké
Weber, ktery uvedl na trh letos novinku v podobé elektrického grilu
integrovaného do praktického stojanu s odkladacimi plochami. Tento
model primarné cili na majitele bytu, ktefi chtéji grilovat bez ohledu
na pocasi na balkoné. Nehrozi ani obtézovani sousedii koufem apod.
Gril se sklada z litinového rostu s porcelanovym smaltovanim, vyjima-
telné nadoby na odkapavajici tuk, topné spiraly s pfikonem 2200 W
a regulatoru teploty s plynulym nastavenim.

ZELMER

GE 1000

Stolni gril s nepfrilnavou grilovaci plochou a sklenénym
vikem, zabranujicim prskani stavy na stul, ma pfikon
1650 W. Nechybi regulator vykonu a odkapavaci mis-
ka. Cast grilovaci plochy tvofi rost pro pfipravu masa.
Hladka plocha pak poslouzi pro grilovani zeleniny.
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SKUPINA VYROBKU * GRILY NA DREVENE UHLI

CADAC
NEOWAY

Tento cenové dostupnéjsi kotlovy gril s poklopem je vybaven rostem s primérem
57 cm. Poklop a kotel jsou vyrobeny z 0,9 mm silného plechu. Vhodny je jak pro
pfimé, tak nepfimé grilovani stejné jako véechny grily tohoto typu. Ve spodni ¢as-
ti naleznete nerezovou nadobu na popel a pod ni odkladaci plochy z termoplatu.
Gril neni kruhovy, ale tfihranny.

\ =
_—
=
=
NAPOLEON ‘Q
o
CHARCOAL KETTLE NK22CK-L O
Kanadska znacka Napolen se v kategorii grili na ¢eském trhu jesté stale Q>D
etabluje. V nabidce ma hlavné grily plynové, ale model na dfevéné uhli se na- > S
jde také. Napfiklad tento gril s grilovaci plochou o priméru 57 cm, vétracimi -]
otvory pro pfesnou regulaci teploty, ukazatelem teploty ve viku a odnimatel-
nym velkokapacitnim shéracem popelu. g
=
-
L S

WEBER
MASTER-TOUCH GBS

Tento kotlovy gril svétoznamé znacky Weber se vyznacuje
moznosti rozsifeni o celou fadu pfisluSenstvi. Rahem na
ném muzete pfipravovat napfiklad pizzu nebo zeleninovou
smés. V zakladu je dodavan s grilovacim rostem o priméru
57 cm. V poklopu se nachazi teplomér, pficemz teplotu regu-
luje uzivatel pomoci bezpeéného One-Touch systému. Ten
slouzi také pro jednoduché cisténi grilu od popelu. Poklop
a kotel grilu jsou porcelanem smaltované a vyrobce na né
poskytuje 10letou zaruku.

Sell » Kvéten 2014 « 19




2 0 REPORTAZ

Jarni Fast Day 2014
Setkani prednich znacek opét u Jihlavy

DO HOTELU TRI VEZICKY SE OPET SJELY PREDNI FIRMY Z OBORU VYROBY DOMACICH SPOTRE-
BICU. NA AKCI NEMOHL SAMOZREJME CHYBET ANI MAGAZIN SELL, KTERY OBDRZEL POZVAN-
KU OD NEKOLIKA PARTNERU. PRINASIME KRATKOU OBRAZOVOU REPORTAZ Z AKCE, KDE JSME
OBJEVILI NEKTERE ZAJIMAVE PRODUKTOVE NOVINKY.

A

Na Fast jsme potkali

zastupce polské znac- }
ky Amica, ktefi nam Spolenost Candy Hoover pfivezla do
predstavili své Siroké Jihlavy nékolik produktd, nas nejvice
portfolio volné stojicich zaujal model vrchem pinéné pracky
sporaku. Pro Amicu jsou EVOGT 14064 D3. Uréena je k prani
pravé sporaky jednou a7 6 kg pradla pfi maximalni rychlosti
z nejdulezitéjsich kate- odstfedovani 1400 ot./min. Soudasti je
gorii. Firma nyni uvadi obousmérny elektronicky programator.
na trh novinky s Sitkou Z program0 jmenujme rychlé prani na 14,
50 a 60 cm vcetné 30 a 44 minut ¢i Mix & Wash pro prani
modell s indukéni var- bilého a barevného dohromady. Dvitka
nou deskou. pracky jsou typu Gentle Touch, tudiZ se

pozvolna oteviraji.

4

U Electroluxu jsme si vSimli nékolika
novych vyrobkil. Nechybély napfiklad
nové vysavace Ergo Rapido v zajima-
vych barvach a nékolika cenovych kate-
goriich. Podrobnéji se jimi zabyvame
v novinkové sekci. Prostor v reportazi
proto vénujeme novym malym spotre-
bicim z kategorie snidanovych setd.
VSimnéte si napfiklad elegantniho
nerezového topinkovacée nebo varné
konvice s moZnosti rlizného nastaveni
teploty vody.
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A

Specialitou spole¢nosti BSH, jiz nena-
bizi zadna jind firma na trhu, jsou
susiky se samocisticim, tedy bezldrz-
bovym kondenzatorem. Na Fast Day
privezli zastupci BSH model Bosch
WTW86564BY uréeny k suSeni 7 kg
pradla. SuSicka s tepelnym cerpadlem
spada do energetické tfidy A++.

o

U spolecnosti Gorenje byly k vidéni
vestavné trouby i sporaky, ale také
malé spotrebice véetné susicky potra-
vin ¢i food procesoru. Na obrazku vidite
vestavnou troubu BO75SY2B z desig-
nové rady Simplicity. Vzhledem k vnéjsi-
mu provedeni v ¢erném skle se nedala
v danych podminkach vyfotit bez odrazu
okoli. Vyznacuje se elektronickym ovla-
danim, inteligentnim pamétovym systé-
mem AdaptBake a tfidou A - 20 %.

REPORTAZ 2 1

4

Whirlpool dovezl na vystavu
rozlicné spotfebice véetné
novych myéek s hodinovym
programem myti a suseni. Jeli-
kozZ byly podrobné predstaveny
v minulém vydani, zafazujeme
radéji fotku A+++ vrchem pliné-
né pracky z fady ZEN. Tento
model se vyznacuje mimo jiné
velmi tichym chodem, Whirlpool

trhu.

A

Indesit pfivezl do Jihlavy nékolik zaji-
mavych spotfebicli v ¢ele s novou prac-
ko-susickou fady INNEX, ktera vypere
a ususi pradlo na jeden stisk tlacitka.

N

Vynechat jsme nemohli ani ven-
kovni stanovou Cast, kde méla
tradicné velky prostor spolec-
nost De’Longhi. Prezentovala
celou fadu novych produktl
- nékteré z nich byly natolik
zajimavé, Ze jim vénujeme Sirsi
prostor v novinkové sekci. Do
oka nam kazdopadné padl tento
mixér kombinovany se Slehacem,
dodavany ke vSemu s bohatym
prislusenstvim.

A

Znacka BEKO méla na Fast Day
nebyvale velky prostor, kde pre-
zentovala jak volné stojici, tak
vestavné spotiebice. U vestaveb
postavila cely varny koutek, kde
predvadél své uméni také Roman
Vanék. Ze spotiebicl si v poza-
di vS§imnéte trouby OIM 25901 X
s barevnym LCD displejem a trou-
by OIM 24600 W v bilém barev-
ném provedeni.
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SKUPINA VYROBKU « TYCOVE A STOLNI MIXERY

Mixery - vétsi duraz na
kvalitu, design a prislusenstvi

Jakasi renesance domaciho vareni, pripravy jidla z ¢erstvych surovin a odklon od
instantnich, praskovych ¢i konzervovanych surovin se Sifi ¢eskou kotlinou. Spolu
s ni se poji stoupajici zajem o kuchynské roboty a food procesory, nabizejici az
desitky funkci. Ne kazdy je ale zase tak zapaleny a ¢asty kuchaf, aby investoval
10 a vice tisic do robotu s paletou pfislusenstvi. Levnéjsi alternativou pro zakladni
operace v kuchyni mize byt mixér. Tyéovy model dodavany se sekackem, Sleha-
cimi metlami ¢i dokonce krouhacimi kotou¢i muze takovy food procesor celkem
obstojné zastoupit. Samotny pristroj s ponornou mixovaci nohou je pak dokonce
vhodnym dopliikem k robotu. Stolni mixér zase ¢lovék oceni pfi pfipravé zdravych
koktejll, smoothies ¢i ledovych tFisti.

Jesté pred par lety tvorily vétSinu nabidky tycové neboli ponorné mixéry s pevnou,
tedy neodnimatelnou nohou a vybavenéjsi modely disponovaly sekackem. Dnes
uz tvofi dle naseho proéteni vétSiny katalogu pfednich znacek vétSinu trhu mixéry,
u kterych je mixovani pomoci ponorné nohy pouze jednou z nékolika funk-
ci. Vyrobci maji povétSinou v nabidce jak samostatny cenové nejdostupnéj-
§i model, tak varianty s dalSim pfislusenstvim, které ¢ini mixér vSestrannéjsim
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také alternativni mixovaci nohu spe-
cialné urcenou pro pouZiti v hrnci
s horkou polévkou nebo nohu pro rych-
lou vyrobu bramborové kaSe. Vyjimkou
nemuseji byt ani kotouée do univerzal-
néjsi verze sekacku, tedy spiSe tako-
vého malého food procesoru. K poho-
nu vZdy slouZzi zaklad tyGového mixéru
s motorem. Nékteré firmy potom také
nabizeji bezdratové modely s baterii
pro komfortnéjsi pouZziti v celém pro-
storu kuchyné, aniz by byl ¢lovék ome-
zen délkou privodniho kabelu. U znacek
pracujicich na své image a stavéjicich
na urcitych tradicich, diky svému dlou-
holetému puUsobeni na trhu, vnimame
snahu nabidnout zakaznikim vic nez
pouhy tyCovy mixér. Nijak vyjimecné
neni pouZziti uslechtilejSich materiald,
obzvlast v pripadé mixovaci nohy, ani
celkové vétsSi designova propracova-
nost véetné moznosti ovladani a nasta-
veni jednou rukou. Na trhu jsou v této
kategorii dominantni tradi¢ni znacky
a rozlozeni sil Ize povazovat za stabilni.

Na rozdil od tyéovych mixért vyba-
venych mnoZstvim pfislusenstvi ne-
jsou stolni mixéry dodavany zpravidla
s dodateénym pfisluSenstvim, kte-
ré by jim pridalo dalsi funkce. Motor
maji podobné vykonny, ale koncepce
s nadobou a spodnim pohonem nozu
umoZnuje pohodInéjsi ovladani bez nut-
nosti drzet pristroje v ruce, jak je tomu
u tyéovych mixérd. Tato zafizeni jsou
u mnoha vyrobcl spiSe doplhkovym
zbozim a prim hraji pravé univerzalnéjsi
tyCové modely, pfipadné plnohodnotné
roboty nebo food procesory. Jsou ale
znacky, které pokracuji ve vyvoji této
techniky - napfiklad britsky Kenwood,
jenz predstavil v minulém vydani SEL-
Lu svUj novy model s mnoha inovacemi
pro dosazeni co nejlepsich vysledkd.
Pristroj naleznete i v tomto prehledu.

UzZ loni se objevily prvni vlastovky nové-
ho typu mixéru, ktery se vyznacuje
malymi rozméry a pomérné malym
vykonem. NeslouZi ovéem k drceni ledu
Ci pripravé polévek. Primarné je urcen
k pfipravé zdravych koktejlli a jeho mixo-
vaci nadoba je soucasné nadobou pro
prendseni - napoj si bleskurychle pfi-
pravite, sundate nadobu, zaSroubujete
a mulzZete popijet po cesté. JelikoZ neni
téchto vyrobkd na trhu dostatek pro
samostatny produktovy prehled, zaradili




BRAUN

MULTIQUICK 9 MQ 940CC

MSM88190

Nejvybavenéjsi vysoce vykonny ponorny mixér s 800W motorem a velkym
mnozstvim prislusenstvi zastane v zakladu i plnohodnotny food procesor. Tichy
pfistroj stoji pfedevsim na vysoce kvalitni noze z nerezové oceli s 4kfidlou ¢epeli

SKUPINA VYROBKU « TYCOVE MIXERY

QuattroBladePro. Mixovaci noha je samozfejmé odnimatelna. Télo ma pak pro- t‘
tiskluzové provedeni SoftTouch a velka ovladaci tlacitka. Dopliuje ho flexibil- ‘O
ni spiralovy kabel. Soucasti tohoto setu je potom i metla pro Slehani, mixovaci »
nadoba s mérkou a vikem, minisekacek a mixovaci nadoba s nastavci pro seka- —
ni, krajeni, strouhani, drceni a hnéteni. E
‘O
>
o
'S
[

Jednim ze dvou zastupcu bezdratovych mixéri v prehledu je model Braun
s kovovou nohou a dobijecim stojankem. Ma ergonomickou a protiskluznou
rukojet s jednoduchym ovladanim v horni ¢asti svého téla. Soucasti baleni je
1,251 stolni mixér se sekackem, ktery je schopny drtit i led, a mixovaci nado-
ba. Nohu muzZete snadno odejmout. Veskeré soucasti kromé téla s motorem

Ize myt v myéce na nadobi.

ELECTROLUX
ESTM5400

JelikoZ prezentuje spolecnost Electrolux své ponorné mixéry
véetné modell s profesionalnimi prvky v samostatném élan-

Ergomix. Na rozdil od drazsich bratficki je dodavan jen se
zakladnim prislusenstvim, a stava se tak cenové nejdostup-
néjsim reSenim této znacky. Uzivateli nabizi motor s pfiko-
nem 600 W, 2 noze v kovové noze, slehaci metlu a mixovaci
nadobu. Vykon Ize plynule regulovat ¢i pouzit tlacitko Turbo
pro okamzity maximalni chod. Rozstfiku zabranuje jak kon-
cepce nohy, tak pozvolny start.
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SKUPINA VYROBKU « TYCOVE MIXERY

DOMO
DO 9021 M

Tycovy mixér znacky DOMO se vyznacuje nadstandardnim 800W pfikonem
a zajimavym provedenim s LED indikaci svého béhu. Na jeho téle nalez-
nete otocny voli¢ rychlosti, tla¢itko chodu a tlac¢itko Turbo pro okamzity
maximalni vykon. Kovovou mixovaci nohu s pevhym noZem Ize odejmout
a nahradit ji nohou s 5 vyménnymi nozi riizného druhu, pfipadné slehaci
metlou. Vyéet pfislusenstvi uzavira mixovaci nadoba.

KENWOOD
TRIBLADE HB724

Jeden z nejvybavenéjSich tyGovych mixéri na trhu pouziva systém
Triblade, tvofeny 3 nozi zasazenymi do nohy pod riiznymi dhly. Pfi mixo-
vani tak zaujimaji 3 riizné irovné a spolu s vystupky ve tvaru Zeber
zajisti optimalni tok mixovanych surovin. Mezi dalsi dulezité vlastnos-
ti patfi ergonomicky design s povrchem SuperGrip, jednoduché ovla-
dani a 700W motor. Prislusenstvi tvofi kromé zminované kovové nohy
Slehaci metla, noha na rychlou vyrobu bramborové kase, noha pro
mixovani v hrnci, mixovaci nadoba a minisekacek.

KITCHENAID
ARTISAN KHB3581

Vysoce prémiova americka znacka nabizi na ceském trhu kromé
legendarnich kuchynskych robotii také tyCové mixéry vcetné
bezdratového mixéru napajeného 12V Li-lon baterii. Pohani ho
vykonny motor s 5 rychlostmi, které jsou zobrazovany na LED
indikatoru. Baleni obsahuje samotny mixér, 3 vyménné nerezo-
vé nastavce s odnimatelnym krytem na ochranu nadobi, 2 nere-
zové mixovaci nohy o délce 20 a 33 cm, 0,61 sekacek, sSlehaci
metlu a mixovaci nadobu s objemem 1 I. PfisluSenstvi a mixér
kromé mixovaci nadoby je mozné ulozit do dodavaného kuffiku.
Pro dobijeni mixéru slouzi nabijecka v podobé stojanku.
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Profesionalni kvalita vdomacim provedeni

Electrolux nedoddvd na trh pouze domdci spotrebice, ale ma také divizi profesiondlni
techniky pro gastronomické provozy. Kromé konvektomatii, varnych desek ci trub v jeji

nabidce naleznete také praﬁ kuc/yyﬁs/ee’ roboz‘y a mixery. Dloubé ro,éy provétované a pilowmé

technologie nyni firma vyuZivd také pri vyvoji a vyrobé domdcich spotiebicii. Vyjrobky jsou to
natolik kvalitni a spolehlivé, Ze je dokonce pouzivaji nékteré mensi restaurace.

Tycové mixéry

Malé a snadno ovladatelné, idedlni pfi
kazdodenni pfipravé jidla. Takové jsou
tyCové mixéry Electrolux, pfi jejichz
vyvoji Cerpali inZzenyfi pravé z profe-
sionalnfho segmentu. Diky vysokému
vykonu s nimi mdzete umixovat chut-
nou polévku pfimo v hrnci. A to prak-
ticky bez namahy, protoze mixér staci
diky dlouhé noze postavit doprostred
hrnce, pfidrZzet a zapnout.

Zajimavy a cenové velmi dostupny
je model Ergomix ESTM5600, dodava-
ny jak s nerezovou nohou vychazejici
z konceptu Ultramix Pro, tak se slehacf
metlou, mixovaci nadobou a sekaci
nadobou s dvojitym noZzem. Mixér se
pohodIné drzi a jednoduse ovlada,
pficemz vykon Ize regulovat plynule.
Rozstfiku surovin zabrafuje pomaly
,Soft Start”. Prikon motoru dosahuje
600 W.

Nejnaro¢néjsi  zakaznici by maéli
sdhnout po nékterém z modeld fady
Ultramix Pro, které se svym provede-
nim blizi profesiondlnim pfistrojim.
Vlajkovéd lod ESTM6600 s pfikonem
700 W se vyznacuje 25cm nerezovou
nohou se 3 ergonomicky tvarovanymi
nozi.V pfislusenstvi déle obsahuje hla-
vici se 2 Slehacimi metlami, mixovaci
nadobu, sekaci nadobu s dvojitym

www.electrolux.cz

nozem, ktery si poradi také s ledovymi
kostkami, a nerezové strouhaci, kraje-
cf a krouhaci kotouce. Samozfejmosti
je pak funkce Soft Start. K dispozici
je také levnéjsi varianta EST6400 bez
strouhacich, krajecich a krouhacich
kotoucd.

Stolni mixéry

K pfipravé koktejl, polévek ¢i ledové
tristé nesmi chybét v domdacnosti kva-
litnf stoIni mixér s dostatecné velkou
a odolnou nadobou. V této kategorii
uvadf Electrolux na trh nynf novinku
v podobé modelu ESB2300 se skle-
nénou 1,51 nddobou, kterou Ize myt
v mycce nadobi. Pfistroj s motorem
o prikonu 450 W pouziva 4 vyjimatel-
né nerezové noze a pro lepsi stabilitu
ma na spodnf strané gumové nozicky.
Vybirat u ného Ize z 3 rychlosti chodu.
Dodavan je v barvé oceli.

O stupinek vyse pak stoji model
ESB3400 s patentovanym systémem
nizké hlu¢nosti, 1,41 sklenénou nddo-
bou a vyjimatelnymi nozi. Trojhranna
koncepce nadoby pomdaha vytvaret
vifivy efekt, diky némuz se vsechny
suroviny dostdvaji k rotujicim nozim.
Na vybér mate 4 stupné rychlosti vcet-
né pulzniho rezimu. Soucasti baleni je
jesté minisekacek.

HIT SEZONY

Fitness mixér

Electrolux ESB2400
Jedna nadoba, maximal-

ni uzivatelsky komfort
Hutné ovocné nebo zeleninové
koktejly, znamé jako smoothie, bles-
kurychle pfipravite v kompaktnim
mixéru PerfektMix ESB2400 znacky
Electrolux. Uz zadné zbytec¢né zaspi-
néné nadobi, suroviny rozmixujete
a koktejl si ve stejné nadobé odne-
sete s sebou. Nadoba o objemu 0,6 |
méa ergonomicky tvar a slouzi zaroven
jako lahev na piti, kterou jednoduse
z mixéru odsroubujete a date do tasky.
Nadoby je mozné dokoupit a kazdy
¢len rodiny si mlze pro sebe namichat
vlastni koktejl.

Fitness mixér Electrolux PerfektMix
ESB2400 v cerném provedeni ma
prikon 300 W, pulzni spinac¢ a 6 nozd
z nerezové oceli. Lahev s integrova-
nym uzaviratelnym pitkem je vyrobe-
na z BPA-free Tritan plastu, a je tedy
zdravotné nezdvadnd a maximalné
bezpecna. Velmi silny plast zarucuje
vyssi odolnost proti ndrazdm a lahev
je mozné umyvat v mycce nadobi.

’/7}"‘14'7 oF gra_
Electrolux
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SKUPINA VYROBKU  STOLNI MIXERY

CONCEPT
SM-3350

Hned prvnim vyrobkem v kategorii osobnich mixérii pro rychlou pfipravu
koktejlii a jejich pfenaseni v mixovaci nadobé je vyrobek znacky Concept.
Pohani ho 180W motor, ktery je schopny zajistit i drceni ledu. PfisluSen-
stvi obsahuje 2 mixovaci nadoby s objemem 500 ml, aby mohlo mixér
pouzit pro vyrobu zdravého ranniho koktejlu vice élenii domacnosti. Dalsi
nadoby je mozné dokoupit.

ELECTROLUX
ESB4400

V separatnim ¢lanku spolec¢nosti Electrolux svédska firma kromé tyco-
vych mixérl predstavuje také stolni modely a novinku v podobé osob-
niho fitness mixéru ESB 2400 s pfenosnymi mixovacimi nadobkami.
Do prehledu proto zafazuje klasicky stolni mixér ESB4400 s 600W
motorem a patentovanym systémem Sound Reduction pro snizeni hla-
diny hluku. Vybaven je trojhrannou sklenénou nadobou, ktera vytvari

X2 sve

lepsi vifivy efekt a napomaha zpracovani vsech surovin.

26 * Sell » Kvéten 2014

ETA
ERGO 701190000

Jednoduchy a kompaktni stolni mixér tvo-
fi zakladna s 550W motorem a 1,5! sklenéna
nadoba. Ovladani je reseno pomoci otocného
spinace s nastavenim 5 rychlosti, pfipadné tla-
¢itkem Pulse pro maximalni otacky pro drceni
ledu. Chybét nemohou protiskluzové nozicky.




V MINULEM CiSLE JSME PREDSTAVILI VYBER NOVINEK Z OBLASTI VENTILACE
A CHLAZENI TETO BELGICKE ZNACKY, DNES BUDEME POKRACOVAT DALSIMI
NOVINKAMI, KTERE JSOU JIZ V NABIiDCE NEBO SE OBJEVi V KRATKE DOBE.

Mixéry

V jarnich novinkach najdeme 2 stolni mixéry — jeden v pré-
miové Fadé a jeden v ekonomické Fadé Smart. Spickovy stol-
ni mixér DO443BL je netradicné osazen 6 nerezovymi nozi,
které zrychli a hlavné zefektivni praci. Zesileny ndz vyzaduje
i zesileny motor, a proto byl tento pristroj vybaven motorem
s prikonem 700 W. Sklenéna nadoba o objemu I,5 | pak vhodné
dopliuje a podtrhuje tento kvalitni spotfebic.

Pro ty, ktefi hledaji Gsporné&jsi variantu, pripravila znacka
DOMO mixér rfady Smart DO44IBL. Mixér ma 500W motor,
plastovou |,51 nadobu z materialu ABS, ktery se vyznacu-
je vysokou tepel nou, mechanickou a chemickou odolnosti,
a proto je tento mixér urceny i k drceni ledu.

Topinkovace

V topinkovacdich bylo predstaveno hned nékolik vyjimecnych
novinek a jeden model ekonomické rady Smart. Topinkova-
c¢e DO95IT a DO97IT jsou predstavitelé klasického typu, ale
vynikaji presnymi sofistikovanymi ovladacimi prvky, modernim
neotrelym vzhledem, centrovanim krajici a vykonnym topnym
télesem s prikonem 1000 W nebo 1600 W. Topinkova¢ Smart
DO9%4IT jen dopliuje nabidku o ekonomickou, le¢ vzhledové
velmi povedenou nerezovo-Eernou verzi o vykonu 850 W.

Jako top vyrobek Ize bez nadsazky oznadit ¢tvrtou novinku
DOMO, a to sklenény topinkova¢ DO444T. Vysoky prikon téle-
sa 1100 W, oplasténi skrabanym nerezem a vysuvné sklenéné
stény stavi tento pristroj na samy vrchol nabidky na ceském
trhu. Nadstandardni funkce peceni baget jen podtrhuje jeho
vyjimecnost.

Kuchynské vahy

Také nabidka kuchynskych vah byla rozsirena o jeden zajima-
vy model ve 4 pastelovych barvach (DO9105W az DO9108W).
Rozmérna sklenéna plocha je osazena velkym, dobre citelnym
displejem s rozméry 129 x 25 mm. Vahu lze v kuchyni umistit ve
3 polohach — zavésenou na zdi, postavenou jako obrazek nebo
standardné polozenou.

Maximalni vazivost 10 kg s presnosti | gnema na trhu konkurenci
a navic je vybavena nékolika dalSimi unikatnimi funkcemi:

I. Minutka

2. Teplomér

3. Kalendar

4. Hodiny

5. Vlhkomér

V jednom pristroji tak mize spotrebitel vyuzit 6 funkci

za vice nez prijatelnou cenu!

www.domo-elektro.cz




SKUPINA VYROBKU  STOLNI MIXERY

GORENIJE
B500W

Bily stolni mixér patfi mezi vyrobky tradi¢ni koncepce. O jeho chod se
stara motor s pfikonem 410 W, pro néjz Ize nastavit 2 vykonové stupné.
Alternativou je pouziti funkce Pulse pro nejvyssi vykon po dobu drZeni voli-
¢e v dané pozici. Transparentni plastova nadoba ma objem 1,5 I. Stabilitu
mixéru zajistuji gumové nozicky.

PHILIPS
DAILY COLLECTION HR2105/00

Z portfolia nizozemského vyrobce jsme zvolili bfeznovou novinku
v podobé cenové dostupného mixéru s hvézdicovitym noZem
ProBlend4. Chod pfistroje zajistuje motor s pfikonem 400 W, jehoz
vykon se reguluje otocnym ovladacem. Philips nezapomina ani na
pulzni chod. Nadoba s objemem 1,5 | je vyrobena z kvalitniho skla.

ZELMER
322012

Vybér stolnich mixéri i cely prehled uzavira vyrobek
znacky Zelmer, ktera uz spada pod koncern BSH.
Mixér s 600W motorem je vhodny k pripravé koktejlt,
polévek, détské stravy i drceni ledu. Zpracovani suro-
vin probiha v 1,51 sklenéné nadobé a mozné je volit
z 2 rychlosti chodu. Zakladna stoji na gumovych pro-
tiskluzovych nozickach.
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KUCHYNSKE ROBOTY A MIXERY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

ZAJEM O TENTO SORTIMENT
ROSTE. ZA LONSKY ROK*

SE VE SLEDOVANYCH
ODBYTOVYCH CESTACH?
ZVYSILY TRZBY ZA
KUCHYNSKE ROBOTY

A MIXERY? TEMER

0 20 %, PRIGEMZ NARUST
POKRACOVAL | V PRVNICH
DVOU MESICICH LETOSNIHO
ROKU.

Vétsi ¢ast sledovaného sortimentu drobnych domacich elektrospotre-
bicl zaznamenala v minulém roce pfirtstek v obratu, narGst u kuchyn-
skych robotl a mixérl patfil k tém nejvyraznéjSim. Podil této skupiny
na celkové hodnoté prodeje sektoru drobnych domacich elektrospotre-
biCU narostl v minulém roce na 17 %, v prosinci predstavoval uz 21 %.
Uspésny byl pro rostouci poptavku po kuchyiiskych robotech a mixé-
rech posledni kvartal roku, zejména fijen a listopad, trzby vS§ak mezi-

ro¢né rostly dvoucifernym tempem i v prvnim étvrtleti 2013.

Tahounem trhu tradicni kuchynské roboty
Sledované typy kuchynskych strojk(, tj. tradi¢ni kuchynskeé roboty, ruc-
ni i tyCové mixéry, food procesory a stolni mixéry, meziroéné vzrostly
v objemu i obratu, jedinou vyjimkou byly drtice. NejvétSiho nardstu
dosahly tradi¢ni kuchynské roboty, a to zhruba 40 % v kusech i v koru-
nach. Do celkového obratu komodity se vioni promitly ze 42 %, pfitom
primérné* za né spotiebitelé zaplatili 5500 korun®. Nejpocetnéji pro-
davanou skupinou zustaly i v minulém roce tyCové mixéry, které se na
celkové poptéavce podilely ze 46 %, se 30% podilem nasledovaly ruéni
mixéry. Zajem o oba tyto segmenty mezirocné vzrostl stejnym tempem
- témér o desetinu.

Cenové rozvrstveni trhu

Tradiéni kuchynské roboty predstavuji nejdrazsi ¢ast sortimentu sku-
piny, i kdyZ meziro¢né se prodavaly za cenu o 100 korun nizsi. Pokles
pramérné ceny zaznamenaly také ru¢ni mixéry, v priméru o 4 %.

Dvé tfetiny poptavky po kuchynskych robotech a mixérech tvofrily

v minulém roce vyrobky, které se prodavaly za cenu v priméru do tisice
korun. Tato cast trhu se v celkovych trzbach projevila 30 %. Primérna
investice do sledovanych kuchynskych strojkl predstavovala v minu-
Iém roce ¢astku 1300 korun.

Tycové vs. rucni mixéry

V uplynulém roce prevysily prodeje tyCovych mixérd objem rucnich
mixérd 1,6krat, prevySeni v hodnoté uz dosahlo dvojnasobku. Nej-
vyraznéji vzrostla mezirocné poptavka po tyCovych mixérech v cené
800 aZz 1000 korun, modely s cenou nizsi nez 800 korun pfitom tvofily
ptes polovinu prodejd. Naopak prodeje rucnich mixérl v cené 800 az
1000 korun meziro¢né klesaly, rostoucim segmentem byl levnéjsi sor-
timent za 400 az 800 korun.

Tradicni kuchynské roboty vs. food procesory
Meziro¢ni srovnani objemu i hodnoty prodeje skonéilo v kazdém
z lonskych mésicl u tradi¢nich kuchynskych robotu v kladnych Cislech.
Pokles vSak vykazala primérna cena, a to od lonského zafi az do pro-
since, v pribéhu roku pfitom neklesla pod 5100 korun. V nejvétsi mite
rostl zajem kupujicich o pfistroje za cenu do 4 tisic korun a nasledné
pak také oty drazsi za cenu vySSi nez 8 tisic korun.

Food procesorim se relativné nejlépe dafilo v mezirocnim srovnani ve
Ctvrtém Ctvrtleti, zejména v listopadu, kdy se jich prodalo témérf o polo-
vinu vice nez pred rokem. Zhruba 60 % lofnského objemu predstavovaly
pfistroje v cené do 2 tisic korun, vyrazny narist zaznamenaly food pro-
cesory ceny 1500 az 2000 korun.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Consumer Choices, kontinualn& monitoruje trh se zbozim dlouhodobé spotreby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované daje o prodejich koneCnému spotrebiteli ze stalého reprezenta-
tivniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.com/cz, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Consumer Choices Directora CZ&SK

(zdenek.barta@gfk.com).

1 Meziroéni srovnani znamena obdobi I-XII 2013 vs. |-XIl 2012.

GfK - Growth from Knowledge

2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, Cash & Carry, obchodni domy, nespecializované Cisté internetové prodejny a IT prodejny).

3 Kuchynské roboty a mixéry zahrnuji tradiéni kuchyfiské roboty, food procesory, tycové a ruéni mixéry, dale stolni mixéry a drtice (choppery). U food procesoru
vystupuje nastavec svisle v uzaviené pracovni nadobé, zatimco u tradiénich kuchyfiskych robotl je spoustén z vodorovného ramene zpravidla do oteviené
pracovni nadoby. Tradiéni kuchyriské roboty byvaji navic jiz ve standardni vybavé dopinény irsim pfisludenstvim s moznosti dokoupeni dalsiho.

4 Vazena poctem prodanych kusu.
5 Zaokrouhlena na stovky korun.
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Trzby BSH byly loni rekordni,

firma hodla investovat stovky milionu eur
do své budoucnosti

KDYZ V SELLU PISEME, ZE NEKTERYM HRACUM Z KATEGORIE DOMACICH SPOTREBICU CHYBI
VIZE A PEVNA STRATEGIE PRO ROZVOJ V PRISTICH LETECH, ROZHODNE NENI REC O SPOLECNOS-
TI BSH BOSCH UND SIEMENS HAUSGERATE, KTERA STOJI NA OPACNEM KONCI TOHOTO POMY-
SLNEHO SPEKTRA FIREM. JEJI TRZBY LONI POPRVE PREKROCILY 10 MILIARD EUR A FIRMA MA
PEVNY FINANCNI ZAKLAD PRO SVUJ DALSI RUST - CHCE VYRAZNE POSILIT NA GLOBALNI UROV-
NI | V JEDNOTLIVYCH REGIONECH, KTERE MAJI VELKY EKONOMICKY POTENCIAL.

Némecky koncern BSH upevnil loni svou
pozici svétové trojky mezi vyrobci doma-
cich spotfebicl a mezirocnim narlistem
pfijmd o vice nez 7 %. Spokojenost, za
niz stoji predevsim dvouciferny rdst na
¢inském trhu a v USA spolu s posilenim
vedouciho postaveni v Evropé, se zacne
brzy promitat do aktivit firmy jak v regio-
nalnim kontextu, tak globalnim. Zastupci
Ceské pobocCky SELLU béhem dealerské-
ho dne BSH Hausmesse sdélili, Ze vznik-
la v némecké centrale prorustova strate-
gie na pfistich nékolik let, b&€hem nichz
chce BSH viditelné zlepsit své postaveni
na svétovém trhu. V redakci si to prekla-
dame jako snahu posunout se z aktualni
trojky na lepSi pozici, cozZ si samoziejmé
vyzada nemalé investice. Ne Ze by snad
doted firma usinala na vaviinech - vzdyt
jenom loni dala na vyzkum a vyvoj vice
nez 3 % svych 10miliardovych trzeb
a zvysila pocet svych zaméstnancl na
zhruba 50 000.

Generalni feditel BSH dr. Karsten
Ottenberg k vysledkim uved!: ,S kon-
solidovanymi trzbami pres 10 miliard
eur jsme dosahli vyznamného milniku
v historii spole€nosti a nyni jsme pfipra-
veni na dalsi skvélé vyhlidky, na budou-
ci mezinarodni riist. Mame za sebou
mimoradné Uspésny rok a hodlame
v tomto Uspéchu pokracovat. Chceme
dale posilit postaveni na svétovém trhu
a ziskovym rdstem trh dale prekonat.“

Americko-¢inska pohadka

V nastupu ekonomické krize, ktera
dopadla predevsim na rozvinuté zemé,
byly Spojené staty povazovany za
takové zlobivé ditko svétové ekonomi-

Ky. VZdyt pravé hypotecni krize v USA
odstartovala Siteni nakazy do celého
svéta a americka ekonomika v dlsled-
ku toho zacala pokulhavat. V roce
2008 ¢inil jeji propad (HDP) sice pou-
hych -0,3 %, ale v roce 2009 uZ to bylo
-3,1 %. O rok pozdéji se zase vratila
k riistu, zatimco Evropa zapasila s pro-
blémy kvdli jiZznim statdm Unie, Irsku
a nékterym dalSim. To, Ze evropsky
trh s domacimi spotfebici v dusledku
nejistoty a neochoty lidi napfi¢ starym
kontinentem utracet, znaéné pokulha-
va, piSeme casto. Naproti tomu Sever-
ni Amerika v ¢ele s USA vykazuje jak
celkovy rust ekonomiky, tak rlst trhu
domacich spotfebici. Tamni vyznamni
hraci, jako Whirlpool, GE ¢i Electrolux,

A

Dr. Karsten Ottenberg, generalni fedi-
tel BSH Bosch und Siemens Haus-
gerate

30 « Sell » Kvéten 2014



BSH je jednickou c¢eského
trhuv kategorii myéek nado-
bi. Montuji se naprFiklad
i v némeckém Dillingenu.

v

vydavaji kazdé d&tvrtleti tiskové zpra-
vy, informujici, jak na americkém trhu
rostou a investuji. Neni prekvapivé,
Ze pravé Severni Amerika je nyni v hle-
dacku BSH jako jeden z trhd, na ktery
se firma soustredi.

Prioritou zUstava samoziejmé také
Cina, jejiz tempo rlistu sice zpomaluje,
nicméné jde o obrovsky trh, na kte-
rém pretrvava obrovsky hlad po véem
evropském a americkém. Znacky Bosch
a Siemens jsou zde schopné oslovit
miliony zakaznik(i a v BSH jsou si toho
védomi. Zajem o evropské znacCky se
netyka pouze Cifan(, tudiz bude BSH
investovat do svého plsobeni v celém
asijsko-pacifickém regionu.

Evropa a okoli

V zapadni Evropé méa BSH vysadni
postaveni a jeji vyrobky patfi mezi
nejzadanéjsi napfi¢ véemi produktovy-
mi kategoriemi. OdliSna situace je ve
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vychodni Evropé, kde hledala firma kli¢
k odemceni svého potencidlu nékolik
poslednich let. Zda se, Ze ho nalezla
v polském vyrobci Zelmer, kterého kou-
pila a integrovala do svych struktur.
Zelmer je velmi oblibenou a Uspésnou
znackou pravé v Rusku a dalSich vycho-
doevropskych zemich a BSH se s jeho
pomoci bude snazit zajistit vyznamny
rdst také pro své znacky Bosch a Sie-
mens.

Nijak pfekvapivé neni potom ozna-
meni firmy, Ze se chce kromé predcho-
zich zminovanych zemi zaméf¥it jeSté na
Turecko a Blizky vychod. Neni sama,
nalistujte na stranu 32 v bfeznovém
vydani, kde jsme se vénovali nové stra-
tegii Indesitu, v niZ je klicovou zemi

A

BSH investuje do vyvoje novych pro-
dukti nemalé prostfedky. Jednim
z vysledku je technologické cen-
trum pro kategorii prani a suseni
v Berliné. Vyvojova centra ma vsak
také mimo Némecko, pomérné nové
také v Ciné, Polsku éi Turecku.

Fotka z vyrobniho zavo-
du v némeckém Brette-
nu. Vznikaji zde trouby c¢i
odsavace par.

pravé Turecko. S dynamicky rostouci
ekonomikou, vladnimi pobidkami pro
zahrani¢ni investory a 75milionovou
populaci je pro vyrobce domacich spo-
tfebicl v okoli Evropy doslova zemi
zaslibenou - a to jak z hlediska vyroby,
tak naslednych prodeju.

Bude zajimavé sledovat, jak se BSH
popere s rostoucim vyznamem asijskych
znacek, zejména Samsungu, jehoZ
neskryvané snaze stat se rychle lidrem
svétového trhu s domacimi spotrebici se
vénujeme v nazorové rubrice na strané
46. Nikdo z velkych vyrobcl rozhodné
nezlstava pozadu a souboj zapadni tra-
dice a asijské dravosti je na spadnuti.

Lubor Jarkovsky
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Daniel Kowala: Stabilizace dodavek
spotrebicu Brandt a De Dietrich je pro
nového vlastnika prioritou

PAD SPANELSKEHO FAGORU ZPUSOBIL MINIMALNE V EVROPE ZNACNE ZEMETRESENI NA TRHU DOMA-
CICH SPOTREBICU, KTERY DO TE DOBY NEKOLIK LET ZADNE VYZNAMNE KRACHY NEPOZNAMENALY.
VZNIKLA SITUACE OVLIVNILA ZASADNE TAKE FRANCOUZSKE ZNACKY BRANDT A DE DIETRICH, KTERE MA
vV CESKU V DISTRIBUCI SPOLECNOST ELMAX STORE. O BUDOUCNOSTI OBOU ZNACEK JSME SI POPOVIDA-
LI S JEJIM OBCHODNIM REDITELEM DANIELEM KOWALOU.

0d lofiského podzimu je tématem cis-
lo jedna v oblasti domacich spotiebi-
¢ pad spanélského Fagoru. Otazniky
také visely nad francouzskymi znac-
kami Brandt a De Dietrich, které ma
v distribuci vase spolecnost. Jak se
situace vyvinula v poslednich tyd-
nech?

Po vyfeSeni pravnich otazek a vlastnic-
tvi znacek se pro francouzskou ¢&ast
(byvala spoleénost FagorBrandt, pozn.
redakce) podafilo ziskat investora, kte-
rym je alzirskd skupina CEVITAL. Jde
o koncern s obratem 3,47 miliardy USD
za rok 2013. Timto vznikla nova spo-
le¢nost BRANDT FRANCE stoprocentné
vlastnéna koncernem CEVITAL. Tento
novy vlastnik ma zajem zachovat a dale
rozvijet znaCky Brandt a De Dietrich na
francouzském domacim trhu a také na
exportnich trzich, mimo jiné i v Cesku
a na Slovensku. Akvizici také proved|
s (¢elem rozsiFit svou nabidku a aktivity
na trzich v severni Africe, na Stfednim
vychodé a v pacifické Asii, napfiklad
v Singapuru a Hongkongu.

CEVITAL hodla zachovat vétsinu vyro-
by i kancelafe francouzské centraly
pavodniho FagorBrandt. Ceho se ale
chysta zbavit v ramci zefektivnéni
provozu nové vzniklé firmy BRANDT
FRANCE?

Vybér casti spoleCnosti FagorBrandt,
kterou CEVITAL koupil, predstavuje
zdravé jadro této spolecnosti, které fun-
guje a generuje zisk. Neefektivni ¢asti
do své akvizice nezahrnul. Proto dalsi
redukci neoekavam a naopak jsou zde
plany masivnich investic do vyvojového
a designového centra ve Francii.

Jakeé dal$i zmény novy vlastnik chysta?
Budou se tykat produktového portfo-
lia, marketingu ¢i jinych oblasti?

V soucasné dobé je hlavnim Gkolem
nové vzniklé spoleénosti BRANDT FRAN-
CE stabilizovat situaci na jednotlivych
trzich a obnoveni dodavek produktl, po
kterych je aktualné poptavka. Mezitim
jsou nastartovany prace na tvorbé nové-
ho produktového portfolia pro rok 2015.
Marketingové i obchodné mulzeme
oCekavat vétsi orientaci na export, nez
tomu bylo doposud, coZ také prospé-
je sortimentu pro cesky trh. Cilem je
vytvorit ze znaCek Brandt a De Dietrich
technologicky a designové vyjimeénou
zalezitost, ktera bude vyvolavat u zakaz-
nik( respekt a emoce.

A jak se pfichod nového vlastnika
promitne smérem k Ceské republi-
ce, respektive k vam jako lokalnimu
zastoupeni znacek Brandt a De Diet-
rich?

Je zde velky zajem o prodej a podpo-
ru trhu v Ceské republice. Predevsim
vidime spoleéné s BRANDT FRANCE
obrovsky potencial pro rlst znacky
De Dietrich v segmentu prémiovych
spotfebicl. Zakaznici reaguji na tuto
znacku velmi pozitivné a jsme pro né
svézi alternativou oproti némecké kon-
kurenci. Proto pracujeme jiZ nyni na
marketingovém konceptu, ktery oslovi
koncové zakazniky i distribuci a ukaze
jim, jak chutnad prava francouzska
kuchyné.
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Neni Zadnym tajemstvim, Ze vyvoj
v poslednich mésicich zpusobil uréité
problémy ve vyrobé a dodavkach zbozi
na trh. Kdy o¢ekavate tplnou stabiliza-
ci situace?

Pokud mam byt upfimny, tak jestli se
ptate na ,Uplnou stabilizaci, tak na pod-
zim, kdyZ budu konkrétnéjsi, tak v Fijnu.
Jedna se hlavné o specifické modely
pro ¢esky trh, jako je napfiklad trouba
Brandt FP1030X a dalsi. Nicméné hlavni
portfolio vyrobkt budeme schopni doda-
vat jiz od ¢ervna. Ve znacce De Dietrich
bude vyvoj rychlejsi, protoZe zde se
soustfedi veskeré sily a zdroje BRANDT
FRANCE.

nélsku? Mame na mysli v samotném
Fagoru. Je realné, aby znacka prezila?
Nebo definitivné kon¢i?

V této chvili vim, Ze probihaji intenzivni
jednani s investory tykajici se prode-
je nékterych vyrobnich zavodt Fagor
ve Spanélsku. Jaky bude dalsi vyvoj,
si netroufam odhadnout, nicméné Fagor
se k situaci postavil Celem a vyrizuje
zakaznické reklamace prostfednictvim
gestora.

Jakeé vidite hlavni diivody vzniklych pro-
blémi? Vzdyt jesté loni v zafi na vele-
trhu IFA oznamovali zastupci Fagoru
joint venture s cinskou spolec¢nosti
Haier, mésic nato bylo vSechno jinak.
Jako hlavni ddvod vidim pfiliSnou ori-
entaci skupiny Fagor na domaci trhy,
tedy na Spanélsko a Francii. Krize
zasahla Pyrenejsky poloostrov oprav-
du citelné, nezaméstnanost zde dosa-
huje néjakych 26 %. Ackoliv probiha-
ly restrukturalizaéni zmény vedouci
k zefektivnéni skupiny, propad domaci-
ho trhu byl rychlejsi. Bohuzel nikdo ani
v nejéernéjsSim scénari neocekaval pro-
pad Spanélského trhu o 70 %. Situace
se navic stale nelepsi.

Vratme se zpatky do Ceské repub-
liky. Pro Elmax Store jsou Brandt
a De Dietrich stézejni, ale v distribuci
ma firma jesté dalsi znacky. Které to
jsou? A o jaké vyrobky se jedna?

Pro nas je duleZita hlavné némecka
znacka Blomberg, pochazejici z koncer-
nu Arcelik. V portfoliu znacky Blomberg
jsou prémiové pracky, susicky, chlazeni
a atraktivni nabidka vestaveb. Napfi-
klad prodej vestavnych myéek Blomberg
vykazuje velmi pozitivni trend. Musim
fict, Ze jsou svou kvalitou, Usporou
vody i energie a vnitfnim uspofadanim
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opravdu vyjimecné. V lonském roce
jste mohli vidét spotrebice Blomberg
v pofadu Herbaf v Ceské televizi a letos
hodlame tuto GspéSnou marketingovou
podporu v tomto poradu jesté rozsifit.
Pracujeme také na intenzivni interneto-
vé komunikaci se zédkaznikem. Distribu-
ujeme také spotrebice pod tradiéni Ces-
kou znackou Romo. Letos jsme vyrazné
rozSitili nabidku chlazeni a nové jsme
do sortimentu zarfadili také atraktivni
kombinované a sklokeramické sporaky.
V neposledni fadé mame také zajimavou
nabidku prémiovych vestavnych a volné
stojicich vinoték a archivacnich skfini od
francouzské znacky Avintage.

Mate pro zakazniky pfipraveny néjaké
vyznamné produktové novinky?

V soucasné dobé uvadime na Cesky trh
fadu 50 cm Sirokych sporak ROMO, kte-
ré jsou vyjime€né svym pomérem ceny
a vybavy. Vynikaji obrovskym vnitfnim
rozmérem trouby az 66 |, 10 programy
véetné horkovzduchu, teleskopickymi
vysuvy a spoustou vychytavek, jako
jsou napriklad snadno rozebiratelna
skla dvefi. V nabidce mame také ply-
nové sporaky se sklenénou varnou
plochou desky, které na éeském trhu
chybi, a to jak v bilém, tak v nerezo-
vém provedeni. Novinkou pod znackou
ROMO bude také uvedeni Usporného
a cenoveé dostupného chlazeni v energe-
tické tfidé A+++.
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Prvni ¢tvrtleti vétsinu vyrobct prekvapilo,
na nékteré doléhaji geopolitické problémy na Ukrajiné

VETSINA VYROBCU, JEJICHZ FINANCNI VYSLEDKY JSME OBDRZELI V RAMCI TRADICNICH E-MAILOVYCH NEWSLET-
TERU Z JEJICH CENTRAL, MUZE BYT S PRVNIMI TREMI MESICI ROKU 2014 SPOKOJENA. NAPRIKLAD AMERICKY

WHIRLPOOL SE POCHLUBIL REKORDNIM PROVOZNIM ZISKEM. FIRMAM SE SILNOU POZICI VE VYCHODOEVROP-
SKYCH ZEMICH DELAJI VRASKY TAMNI NEPOKOJE - DOKONCE SE PROMITLY | DO JEJICH FINANCNICH VYSLEDKU.

Arcelik

Turecky vyrobce, kterému patfi
napfiklad znacky BEKO, Blomberg
¢i Grundig, ohlasil pfijmy v hod-
noté 1346 miliond dolarli, coZ je
vice nez 15% narlst ve srovnani
s prvnim kvartalem roku 2013. Cis-
té v kategorii domacich spotiebicl
stoupla hodnota prodeji o 16,2 %
a firmé se dafilo i v dalSich segmen-
tech. O¢ekavan je béhem roku 2014
dalsi nardst trzniho podilu v klico-
vych regionech. Na domaci pudé
v Turecku predpoklada Argelik rist
prodejl v kusech na Urovni 1 az
2 %. Na mezinarodni pudé potom
o vice nez 8 %.

Electrolux
Svédsky vyrobce si také nemUZe na
prvni kvartal roku 2014 stéZzovat,
protoze mu mirné stouply prodeje
a bylo dosazeno lepSiho vysledku
nez loni. Celkové prodal spotrebice
v hodnoté 3919 miliont dolard
a rostl ve véech segmentech svého
podnikani.V USA se vlivem Spatného
pocasi v lednu a Gnoru pfili§ nepro-
davalo, ale béhem brezna Electrolux
vSe dohnal a dosahl stejnych vysled-
ki jako loni. Firma také ohlasila,
Ze zavira svou tovarnu na varnou
techniku v LUAssomption v Kanadé
a presouva ji do zbrusu nového zavo-
du v americkém Memphisu.
UZnékolik kvartallivfadé nehlasil
Electrolux ve svych hospodarskych
vysledcich pozitivni zpravy ve vztahu
k evropskému trhu. Nyni dochazi

konecéné ke zméné a divize velkych
spotiebicll dosahla v zapadni Evro-
pé 2 % a ve vychodni dokonce 4 %.
Vyrazné zlepSeni bylo zaznamena-
no predevSim na némeckém trhu
a prekvapivé také v Italii, Spanélsku
a Portugalsku. | v Polsku, severskych
zemich a zemich Beneluxu doSlo
krdstuprodejl,zatimcoVelkaBritanie
aSvycarskovykazaly negativnitrend.
V Evropé se také zvySily prode-
je malych spotfebi¢l Electrolux,
a to predevSim vysavacl vcéetné
téch bateriovych a prémiovych
fad dalSich malych pomocnikd do
domacnosti.

Indesit

Italské Indesit Company se dlouho-
dobé dafi a jeji Séf Marco Milani oCe-
kava pokracovani rlstu prodeju diky
zlepSovani prodeju hlavné v zapadni
Evropé. Stejné jako Electrolux jme-
noval Milani i svou domaci Italii.
Celkové by mél tak podle jeho oceka-
vani dopadnout letoSni rok Iépe nez
ten lonsky. V prvnim kvartalu totiz
Indesit zaznamenal narust dodavek
spotrebicll na zapadoevropské trhy
02,3 % a na vychodoevropské o 1 %.
Do vysledku z vychodni Evropy ovsem
zasahla ukrajinska krize - podepsala
se na prodejich jak na samotné Ukra-
jiné, tak napfiklad v Rusku. MiZe za
to hlavné propad hodnoty ruského
rublu a ukrajinské hrivny. Milani pro-
to oznamil, Ze na posilovani eura vUci
dalsim ménam uz Indesit reagoval
a podnikl adekvatni kroky.

LG

Korejsky gigant dosahlv prvnim kvar-
talu 1,2% rdstu svych pfijmi a maze
se pochlubit i ¢istym ziskem 86,62
milionu dolar(l. KdyZ se podivame
Cisté na divizi domacich spotfebicu,
zde doslo k 4% poklesu hodnoty pro-
dejl pfi srovnani prvniho Ctvrtleti let
2014 a 2013. Rust na Grovni 9 % na
domacim trhu nedokazal kompen-
zovat propad v dalSich regionech.
Presto tiskova zprava informuje
o provoznim zisku 102,15 milionu
dolar( - dosazeno ho bylo snizenim
nakladl v celé fadé oblasti. LG nyni
uvadi na fadu trhG nové modely
chladnicek a pracek, které by mély
v dalSich mésicich zajistit navrat
k rastu.

Whirlpool
Americky Whirlpool oznamil na
jare dosazeni rekordniho zis-

ku v lonském roce a nyni uz hla-
si rekordni zisk za prvni kvartal.
Prodal totiz spotrebice v hodnoté
4,4 miliardy dolar( a dosahl zhruba
6% rustu. Provozni zisk (GAAP) Cinil
281 miliond dolard.

V Severni Americe stoupla hod-
nota prodejl o 4 %, a vykazala tak
pokracovani rustu z predchozich
obdobi. Za cely rok 2014 ocekava
Whirlpool v Americe navysSeni doda-
vek zboZzio 5 az 7 %. Evropa, Stfedni
vychod a Afrika zaznamenaly rust
také o 4 %, a Latinskd Amerika
dokonce 0 11 %.
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PowerClean PowerDry M

Nova generace mycek Whirlpool.
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Dokonale CIS
nadobiza 1 hodin
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PowerDry
Aktivni suseni
PowerDry.
Konec kapkam i na plastovém
nadobi. Volné stojici

té a2 suché
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PoweRr Clean

Specialni trysky
PowerClean™

Zaruka odstranéni silnych necistot
bez pfedmyti.

| vestavné modely.

Energeticka tfida A+++.

www.whirlpool.cz
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Facebook Audience Network:

Mobilni reklamni sit Facebooku

L] n ~ ~ ~
oficialne spustena
LETOS 30. DUBNA PORADAL FACEBOOK SVOU UZ PATOU KONFERENCI F8, JIZ TRADICNE VENOVANOU
VYHLASENI NOVINEK Z JEHO DILNY. MARK ZUCKERBERG A JEHO LIDE TOHO BEHEM NEKOLIKA HODIN

PREDSTAVILI OPRAVDU HODNE, TiM NEJDULEZITEJSIM OZNAMENIM ALE BYLA NOVA MOBILNI REKLAMNI
SIT FACEBOOK AUDIENCE NETWORK. PROC JI FACEBOOK SPUSTI, CO S Ni ZAMYSLIi A JAK BUDE NOVINKA

FUNGOVAT?

KdyZ se fekne socialni sit, vybavi si vétsi-
na lidi Facebook. Za deset let existence
se této firmé podarilo vybudovat si neby-
vale silnou pozici a stat se marketingo-
vym nastrojem, zlakat miliardu a ¢étvrt
aktivnich uZivatel(l a to vSechno pretavit
v pohadkové miliardové pfijmy.

Socialni sit pfitom ma nejen obrov-
skou uzivatelskou zakladnu, ale také
o této zakladné vi dost na to, aby umoz-
novala na ni velmi detailné cilit rekla-
mou. Spolecnost sice na této reklamé
vydélava miliardy dolari roc¢né, ale
s nepodstatnymi vyjimkami vyhradné na
své vlastni doméné facebook.com a ve
svych vlastnich mobilnich aplikacich.

Facebook pfitom ma skvélou pozici
na to, aby se svymi informacemi pomohl
zacilit i uZivatele mimo své vlastni sluz-
by. VétSina uZivatel(l se z nejvétsi social-
ni sité vubec neodhlasuje, coZz mimo jiné
umoznuje fungovani socialnich plugini
(napfiklad tlacitko Like nebo plugin pro
facebookové komentare u ¢lanku). Neni
zadny duvod, aby na stejném principu
Facebook necilil na uZivatele mimo své
vlastni sluzby také reklamu. Mimo jiné
by to pro néj znamenalo obrovsky poten-
cial tvorby dalSich pfijm0, na které nyni
nedosahne.

To vSechno je samozifejmé jasné
i samotné spolecnosti, a tak neni divu,
Ze uz od roku 2012 timto smérem déla

prvni experimentalni kricky. Od pocatku
roku 2014 pak uz zcela oteviené testuje
projekt, u néhoz se nijak netaji tim, Zze do
fungujici mobilni reklamni sité chybi jen
néjaky ten kricek.

Dostavenicko

na zapadnim pobrezi
Ve stfedu 30. dubna pfipravy vyvrcholily
a Facebook novou mobilni reklamni sit
predstavil na své developerské konfe-
renci f8 v San Francisku. Program kon-
ference sice obnasel dalsi zajimavosti,
z vétsi ¢asti ale Slo o novinky vyznamné
pouze pro developery aplikaci, z mensi
¢asti i pro uZivatele. Z pohledu marke-
tingu co do duleZitosti vy¢énivalo pravé
predstaveni nové reklamni sité pojme-
nované Facebook Audience Network.
Nova sit bude nabizet vSechny exis-
tujici moznosti cileni reklamy na Face-
booku, véetné pokrogilych nastrojl typu
Custom Audiences. | veskeré méfeni
vykonnosti a statistik efektivity reklam
bude stejné jako to, které marketéfi na
Facebooku znaji z nynéjska.
které miluvily o aplikacich a mobil-
nim webu, Facebook sit predstavil
jako uréenou Cisté pro mobilni aplika-
ce. To spolu s dalSim oznamenim Fa-
cebooku, novinkou zvanou ApplLinks,
s jejiz pomoci chce Facebook propojit

aplikace mezi sebou, obdobné jako je
nyni pomoci odkaz( propojen klasic-
ky web, mlze znamenat, 7Ze Facebook
s mobilnim webem uZ vibec nepocita
a vSechno sazi pouze na aplikace.

Pokud jde o reklamni formaty, bude
Facebook nabizet celkem tfi. Klasic-
ky IAB banner, IAB interstitial a nativni
reklamy pfizpisobené na miru kazdé
aplikaci. VSechny reklamy nicméné
budou mit takové parametry, aby jim
marketéri, ktefi jiz na Facebooku inzeru-
ji, nemuseli vénovat zvlastni pozornost.
VevSechtfechreklamnichformatechtotiz
pujde pouZit stejné obrazky, jaké patfi
i do reklam na Facebooku. A aby to bylo
skuteéné jednoduché, inzerovat pres
reklamni sit Audience Network pljde ze
vSech reklamnich rozhrani, z nichz nyni
Ize inzerovat na Facebooku.

Facebook novinku hodla nadale
testovat a postupné rozSifovat pocet
partner(, ktefi jsou do ni zapojeni. Pro
vSechny ostatni ji slibuje spustit b€hem
nékolika mésicl. Pro marketéry se tim
otevie zcela novy prostor, jak s vel-
mi presnymi moznostmi cileni oslovit
mobilni uZivatele. To je skvéla zprava,
o to dlleZitéjsi, Ze moznosti cileni uziva-
telll na mobilech zatim stale maji zavaz-
né nedostatky. Dokaze je Facebook
napravit? To nam vSem brzy ukaze.

Jindrich Lauschmann

36 ¢ Sell « Kvéten 2014



NOVE LEDNICKY

CANDY KRIO VITAL EVO

www.candy-hoover.cz
www.facebook.com/candyceskarepublika




SKUPINA VYROBKU  SBS CHLADNICKY

Prémiové chlazeni
amerického typu

NENi MNOHO DOMACICH SPOTREBICU,
KTERE BY BYLY OBJEKTEM TOUHY, NA
ROZDIL OD MOBILNICH TELEFONU NEBO
LUXUSNI

HI-FI TECHNIKY. AMERICKA
CHLADNICKA VSAK DO TETO VYBRANE
SKUPINY SPADA. | KDYZ NEJDE Z HLEDIS-
KA OBJEMU PRODEJU O NIJAK ZASADNI
SKUPINU, MA NA TRHU PEVNE MISTO.

LetoSni ,chladici sezonu“ zahajil magazin SELL uz v minulém
vydani zaméreném na vestavby, v némz redaktofi obecné
rozebrali trh s chladici technikou a pfinesli prehled vestav-
nych chladni¢ek s mrazakem dole. V pondéli 12. kvétna pak
vySel v deniku E15 ¢trnactistrankovy special na téma ,Chla-
zeni“, ktery dodala vydavatelstvi Mlada fronta na kli¢ redak-
ce SELLu. Vznik specialu opét umoznily predni firmy z oboru
vyroby a distribuce domacich spotrebic. Obsahlost rubriky
a mnozstvi informaci, které predavame prostrednictvim E15
také béznym spotrebitelim, nema na ¢eské medialni scéné
obdoby, a proto na jarni vydani navazou na podzim dalsi.

V ramci SELLu jsme se rozhodli letos vstoupit do kategorie
volné stojicich chlazeni z vrchu, tedy od americkych neboli
side by side chladnicek. V pfistim vydani pak pfineseme pre-
hled klasickych kombinaci s mrazakem dole a podivame se
také na rostouci trh 70cm modeld.

Americka klasika

Alternativni nazev ,side by side“, tedy doslovné preloZzeno
,bok po boku“, indikuje, Ze je vice nez 90 cm Siroky spotre-
bi¢ rozdélen vertikalné na chladici a mrazici ¢ast. Mrazak se
nachazi na pravé strané a chladnicka na levé. Jde o klasic-
kou koncepciamerické chladnicky, kterou znaji v novém sveé-
té uz desitky let. Obména modell vzhledem k mensim pro-
dejim na ¢eském trhu neprobiha zas tak ¢asto a mnozZstvi
znacek ma aktualné na trhu zastupce, jez predstavily na jare
roku 2012. Neznamena to ovSem, Ze by Slo o zastaralé typy.
PovétSinou jsou v energetické tfidé A+, a nékteré dokonce
A++, coz je v kategorii SBS chlazeni zatim nejvyssSi dosazena
tfida. Na A+++ si budeme muset jeSté pockat. Mezi béZznou
funkéni vybavu patfi technologie No Frost, filtrace vzduchu
a elektronicka regulace teploty.

Inovativni koncepce

Jelikoz ma tradi¢ni ,amerika“ své nevyhody v podobé ¢as-
to uzsiho mraziciho prostoru, ve kterém jesté zabira dost
mista napojovy automat pro vydej vody a ledu, prisli uz pred
lety néktefi vyrobci s modifikacemi. Popularni je ¢tyrdverova
koncepce s horizontalnim rozdélenim spotfebice mezi chla-
dici a mrazici ¢ast. Horni polovina s nadstandardné Sirokymi
policemi slouzi ke skladovani ¢erstvych potravin, prekryvaji ji
dvoukfidla dvitka. Dolni ¢ast je pak vénovana mrazaku - ma
dvé zcela oddélené c¢asti se standardné Sirokymi Supliky.
Jedna z ¢asti mGze mit i variabilné nastavitelnou teplotu, aby
ji bylo mozné pouzivat jako mrazak nebo jako chladnicku.
Trochu odlisSné jsou feSené takzvané ,french door“ modely.
Chladici ¢ast maji skrytou stejné jako ty ¢tyrdverové za dvou-
kridlymi dvitky. Mrazak ale uz tvori 2 zcela separatné otvira-
né Supliky. V kazdém pfipadé neni ani u téchto, ani u étyrdve-
fovych modell takovym standardem integrace napojového
automatu pro vydej chlazené vody, ledu a ledové tfisté, ktery
u béznych americkych chladnicek zabira pomérné dost pro-
storu v mrazici ¢asti. U ¢tyrdverovych modelll se s nim setkat
samoziejmé Ize (BEKO), ale néktefi vyrobci ho neintegruiji,
aby zvétsili prostor pro uloZeni potravin. Uréitou alternativou
jsou automatizované vyrobniky ledu, kdy se v chladici ¢asti
nachazi nadoba na vodu (nutno manualné doplnovat) a dole
v mrazaku potom Suplik, do néhoz pada vyrobeny led (vyrob-
nik se nachazi v prostoru mezi horni chladici a doIni mrazici
casti. Takovy systém nabizi spole¢nost Sharp.

Do americkych chladni¢ek uz nejsou razeny modely s Sit-
kou okolo 70 cm, ackoliv nékteré se jim velmi blizi. Napfiklad
Hotpoint Quadrio je vlastné takovou ,french door“ chladnic-
kou, byt pouze se Sitkou 70 cm.

Jak vidno, tradi¢ni rozdéleni chladici techniky uz vlastné
dnes tak Uplné neplati a mame na trhu vice nez jen mode-
ly s mrazakem nahore, dole a klasické side by side. Snaha
vyrobcll vyhovét individualnim pozZadavkim zakaznikd je
nutni pfichazet na trh s odliSné pojatymi chladnickami, které
stoji mezi dvéma béznymi kategoriemi nebo upravuji ptivodni
pojeti spotrebice.
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AEG
$86090XVX1

Tradiéni americkd chladnicka v energe-

tické tfidé A+ ma na pravé strané 348l

chladici prostor a na levé 1791 mrazak.

Ve dvefich mrazaku se nachazi davkovac

vody a ledu, ve dvefich chladnicky zase

sekundarni vyklopna dvitka, takzvany

doméci bar pro rychly pfistup k chlaze-

nym napojim, kterym navic unikd minimum chladného vzduchu
ven. Spotiebi¢ je fizen elektronicky, vyuziva dotykového ovla-
dani a nabizi nizkoteplotni zasuvku pro skladovani masa a ryb.
Mrazéak je typu No Frost, u AEG uvadéného jako Frost Free. Za rok
spotfebuje tato chladnicka 442 kWh. Jeji mrazici kapacita ¢ini
13 kg / 24 h a akumulagni doba 4 h. Celni strana je nerezova
s ochranou proti otiskim prstu.

BEKO
GNE 134630 X

Ctyfdvefova chladnitka znadky BEKO ma

svou horni ¢ast vyhrazenu pro 380l chladnic-

ku s extraSirokymi policemi, zasuvkami a dav-

kovacem vody. Prostor pro uchovavani ovoce

a zeleniny prosvétluje ,Aktivni modré svétlo®,

zajistujici pokracovani procesu fotosyntézy

- vysledkem je prodlouZeni Cerstvosti téchto potravin. Mrazak
ma objem 155 I. Chladici systém Active Dual Cooling s oddéle-
nymi okruhy pro chladni¢ku a mrazak vytvari optimalni teplotu
a vihkost, technologie No Frost zase zamezuje vzniku namrazy
a integrovany ionizator neutralizuje bakterie. Soucasti chlad-
nicky je také 25| nulova zéna - Ize u ni ale ménit teplotu
od -24 °C do +10 °C. Mrazici kapacita spotrebice ¢&ini
13 kg / 24 h a akumulaéni doba 15 h. Celkové spada se spotre-
bou 355 kWh do energetické tiidy A++.

Bosch Blomberg
KANGOA45 KQD 1360 XA++

Pfedni némeckou znacku z koncernu BSH Tradi¢ninémecka znacka s vice nez 120letou
zastupuje model energetické tfidy A+ s roéni historii patii dnes spolu se znackou BEKO do
spotiebou 447 kWh pfi celkovém uzitném obje- koncernu Argelik. Znacku v Cesku ale zastu-
mu 510 I. Chladici ¢ast ma konkrétné 346 | puje firma Elmax Store. Pfi pohledu na ten-
a beznamrazova No Frost mrazici ¢ast 164 I. to model jsou sdilené vyvojové laboratore
U chladnicky naleznete oddélenou elektro- obou znacek znat. Jedna se také o Ctyrdve-
nickou regulaci teploty pro obé zény, davko- fovou chladnicku s davkovacem vody/ledu
vace vody a ledu a vyklopny domaci bar pro a domacim barem. Najdete u ni 385l chladi-

rychly pfistup k chlazenym napojam. V chla-

dici ¢asti se stara o rovnomérnou distribuci chladného vzduchu
systém MultiAirflow. Zafizeni nepostrada ani funkce jako super-
chlazeni a supermrazeni. Kapacita mraZeni dosahuje hodnoty

10 kg / 24 h, akumulacni doba 5 h.

ci, 1551 mrazici a 771 variabilni ¢ast. Nechybi
ani nulova zéna nazyvana u Blombergu jako
Super fresh pfihradka. Mezi dalsi vybavu se
fadi technologie No Frost, ionizacni filtr ¢i Modra zéna pro ovoce
a zeleninu (stejné vlastnosti jako u zastupce BEKO). Chladnicka
v energetické tfidé A++ spotfebuje rocné 355 kWh, ma mrazici
vykon 13 kg / 24 h a akumulacni dobu 15 h.

Zdroj:

Zdenék Barta
Consumer Choices
Director CZ&SK,
GfK Czech

Chlazeni na ¢eském trhu podle GfK
Zajem o chladnicky a kombinace nadale roste. Za prvni
dva mésice letoSniho roku se jich ve sledovanych odby-
tovych cestach prodalo o 6 % vice, zatimco v loniském
roce vzrostla poptavka meziroéné o necela 2 %. Podob-
né jako pfi celoro¢nim srovnani také v Gvodu letoSni-
ho roku rostla primérna cena prodavanych vyrobk.
PfirGistek trzeb tak za prvni dva leto$ni mésice presahl
desetinu, za lonsky rok se pfiblizil 5 %.

V minulém roce se chladnicky typu ,side by side“ na
celkové poptavce podilely 1,5 %. Do hodnoty prode-
je celé komodity se tento segment vioni promitl 4 %,

tedy dilem o pll procentniho bodu mensim neZ v roce
2012. Poptavka po tomto sortimentu meziro¢né klesla
témér o desetinu, zatimco napfiklad u tfi- a vicedvero-
vého chlazeni zlistala na stejném objemu, ale takika
0 pétinu se zvysily trzby.

V priméru investovali kupujici v minulém roce do
side by side chlazeni 25 900 korun, tedy zhruba
0 500 korun vice nez pred rokem. Nejvice byli ochotni
zaplatit tésné pred Vanocemi, v prosinci, a to 27 600
korun. Narast primérné ceny pokracoval i v Gvodu
letoSniho roku, kdy se prehoupl pfes 28 tisic korun.
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Gorenje
NRS 9181 CX

Side by side chladni¢ka z dilny Gorenje spa-
da se svou rocni spotfebou 445 kWh do
energetické tfidy A+. Jeji chladici ¢ast na pra-
vé strané ma objem 370 | a mrazici nalevo
179 I. Vzhledem k pfitomnosti technologie
Total NoFrost nevznika uvnitf ani jedné zony
namraza. V levych dvefich se nachazi davko-
vac vody a ledu. Uvnitf chladici ¢asti nalezne-
te mimo jiné zasuvku na ovoce a zeleninu s regulovanou vihkosti
vzduchu. Ovladani fesi Gorenje samoziejmé elektronicky a kromé
mozZnosti nastaveniteploty zvlast pro chladni¢ku a mrazak je k dis-
pozici jesté funkce SuperCool pro rychlé zchlazeni nové vloZenych
potravin. Zmrazovaci vykon je u tohoto modelu 13 kg / 24 h

a akumulaéni doba 4 h.

Hotpoint
SXBD 922 F WD

Jednou z mala letoSnich novinek je tato chlad-
nicka s 347 | prostoru pro Cerstvé potraviny
a 198 | pro potraviny zmrazené. Zafizeni pat-
fi do energetické tfidy A+ a ro¢né odebere
445 kWh elektfiny. V levych dvitkach, za kte-
rymi se skryva mrazak, se nachazi davkovac
vody a ledu. Nad néj umistil vyrobce digital-
ni displej pro pohledné ovladani a nastaveni
véetné funkce Dovolena (chladici ¢ast bézi
v udrzovacim rezimu pfi 15 °C a zamezu-
je vzniku nepfijemnych pachu). Mrazici vykon ¢ini 10 kg / 24 h

nete na strané 43 v samostatném ¢lanku spolecnosti Indesit.

Electrolux
EAL6142B0OX

Z portfolia americkych chladni¢ek Electrolux
zarazujeme model s technologii TwinTech,
kterou tvofi 2 oddélené chladici okruhy.
Systém udrzuje v chladici ¢asti optimalni
teplotu a vlhkost, v mraznicce potom tep-
lotu. MraZeni je typu No Frost (Frost Free).
Chladnicka poskytuje objem 348 | a mrazak
179 |. Z dalSich prvku je potfeba zminit dav-
kova¢ vody a ledu, domaci bar (vyklopna
dvitka s pfimym pfistupem k napojim), LED
osvétleni vnitfniho prostoru a teplotné vari-
abilni zasuvku s nastavenim -3 °C pro maso, -1 °C pro ryby
a +3 °C pro ovoce a zeleninu. Cely spotfebi¢ nese oznaceni ener-
getické tfidy A+ a spotfebuje 442 kWh za rok. Jeho akumulacni
doba ¢ini 4 h a zmrazovaci kapacita 13 kg / 24 h.

Lexikon

Oddélené chladici okruhy

Snad vSechny dnes prodavané americké chladnicky maji
oddélené chladici okruhy. Uzivatel tak muzZe nastavit
zvlast vykon chladici ¢asti a zvlast té mrazici. Minimum
vyrobcu dnes pouziva systém 2 kompresori, kdy jeden se
stara o chod chladnicky a druhy o chod mraznicky. V pfe-
hledu zastupuje tyto vyrobky model znacky Liebherr.

LG
GS 9366 NECZ

Zastupce korejské znacCky spada mezi
A++ modely s rocni spotfebou energie
348 kWh a ke svému chodu pouZiva takzva-
ny linearni kompresor, ktery vytvari primo-
¢ary pohyb bez nutnosti transformace toci-
vého pohybu. Diky tomu je chladnicka tiSsi
(41 dB) a energeticky méné narocna. Mezi
dalSi pfednosti tohoto modelu patii dvoji-
ta dvitka do chladici ¢asti (rychly pfistup
k napojum nebo k policim), beznamrazova technologie Total No
Frost, zasuvka Moist Balance Crisper, ktera udrzuje optimalni
vihkost pro uskladnéni ovoce a zeleniny, a v neposledni fadé
pohlcova¢ pachl. Nechybi nulova zéna, davkovac vody a ledu
a rovnomérna distribuce chladného vzduchu (Multi Air Flow).

Objem chladici ¢asti je 405 | a mraznicky 209 |. Mrazici kapacita
dosahuje 12 kg / 24 h a akumulacni doba 10 h.

Elektronické ovladani a inteligentni senzory
Mechanické nastaveni teploty a jednoduchy termostat jsou
dnes uz minulosti. Americké chladnicky, spadajici mezi
drazsi spotiebice, maji bez vyjimky elektronické ovladani,
které casto obsahuje jesté sekundarni funkce (napf. prazd-
ninovy rezim, supermrazeni, superchlazeni). S elektronikou
se také poji pfitomnost senzori upravujicich chod kompre-
soru na zakladé monitorované teploty uvnitf chladnicky.
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Uspory a inovativni technologie
Chlazeni Electrolux roku 2014

Nowvé modely chladnicek pro letosni sezonu prichdzeji na trh.
Nabizeji pokrocilé funkce, nadstandardni provedent a eﬁ'kz‘ifvm’
provoz. Presvédcit zdkazniky k vyméné staré chladnicky za

novou nebylo nikdy jednodussi.

Co viechno by méla mit kvalitni
chladnic¢ka? Kromé nizké spotfeby
a inteligentné feseného vnitfniho
prostoru samozfejmé technologii pro
udrzovani optimalnf teploty i vihkosti
pro udrZzeni dlouhé cerstvosti potra-
vin. Nové kombinované chladnicky
z dilny spolecnosti Electrolux nabizeji
vie zmifiované. Technologie TwinTech
se dvéma nezavislymi systémy chlaze-
ni je zarukou optimalni vihkosti. Vihky
vzduch tak proudi celym prostorem
a udrzuje potraviny déle cerstvé
a v dobré kondici, at uz jsou ulozeny
kdekoli. Ano, kdekoli. Zarucené rady,
kde uchovdvat maso, kde zeleninu,
uz neplati. Inteligentnf systém FreeS-
tore zajisti rovnomérnou cirkulaci
chladného vzduchu viude, kde je tfe-
ba. Dokonaly pfehled nad obsahem
chladnicky pak umoZnuje integrované
LED osvétleni, které vydava pfijemné,
meékké svétlo a osvitl i nejzazsi kout
spotrebice.

Vybrané modely jsou jesté vyba-
veny technologii FrostFree, kterd
zabranuje vzniku ndmrazy v mraz-
ni¢ce. Kromé vyssitho uZivatelského
komfortu zachovavé efektivni chod
spotrebice, jejz vznikajici namraza

snizuje. Ale i modely bez FrostFree
doznaly zna¢nych vylepSeni — mra-
zicf ¢ast ma koncepci ,low frost’,
takZe se v ni tvoff minimum nadmrazy
a odmrazovani neni potfeba prova-
dét tak casto.

Nové modely se predstavuji
Z modell nové fady urcité stoji za
pozornost kombinovand chladnic-
ka EN3453MOW v energetické tfidé
A++ s bezndmrazovou technologif
FrostFree a v bilém provedeni, u které
zdkaznici ocenf dalsi praktické funkce,
jako rychlé obnovenf nastavené tep-
loty, jakmile do chladni¢ky uloZime
novy nakup, nebo funkci rychlého
zmrazeni pro pravé vloZené mrazené
zboZi. Mrazni¢ka je déle vybavena
zasuvkami SpacePlus, které poskytuji
dokonaly pfehled o uloZenych potra-
vinéch.

Dalsimi  modely s totoznymi
funkcemi a bezndmrazovou tech-
nologii FrostFree jsou EN13445JW
a EN3451JOX. Model EN361100X
v energetické tfidé A+++ je jesté
Uspornéjsi, s hlu¢nosti pouhych 40 dB
a v nerezovém provedeni s Upravou
proti otisk&im prsta.

Chladnicky se vyznacuji jednoduchym
a prehlednym elektronickym ovladani
s displejem, zobrazujicim nastavenou
teplotu.

Nizkoteplotni zasuvka Fresh Zone je
urcena ke skladovani cerstvého masa
aryb, které v ni vydrzi az 2x déle cerstvé.

Maxi Box zasuvka s posuvnym rozdélo-
vac¢em umozniskladovat velké mnozstvi
ovoce a zeleniny.

www.electrolux.cz
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Samsung
RH57H90707F
Novinka, kterou predstavila spole¢nost

Samsung v Cesku letos v bfeznu, je typu
ShowCase, tudiz ma dvojité dvefe do chla-
dici ¢asti - uzivatel tak muze ziskat pfistup
k polickam s napoji a jingymi potravinami, pfi
otevieni obou vrstev dvefi pak mlze pristu-
povat ke standardnim policim. Chladnicka
se dale vyznaCuje 2 oddélenymi chladicimi
okruhy, davkovacem vody a ledu, digitalnim
invertorovym motorem, beznadmrazovou technologii No Frost
a rozvodem chladného vzduchu Multi Flow System. Chladici ¢ast
ma objem 394 |, mrazici 176 I. Ro¢ni spotfeba je 359 kWh, coz
fadi tento model do energetické tfidy A++. Mrazici kapacita je dle
italského webu Samsungu 13 kg / 24 h.

Sharp
SJ-FSO0OSPSL

Japonsky Sharp se zaéina v Cesku projevovat
aktivnéji, coz doklada i nedavna prezentace
domacich spotfebicl pro resellery a novinare,
a tak jsme do prehledu zaradili jeho zastup-
ce venergetické tfidé A+ (ro¢ni spotfeba
460 kWh). Ctyfdvefova chladni¢ka s disple-
jem netradi¢né umisténym mezi horni chladi-
ci a spodni mrazici ¢asti ma dvitka z nerezu.
Zafizeni pouziva hybridni chladici systém
a iontovy systém s plazmovymi clustery pro eliminaci zapachu
a bakterii. Chladnicka ma Cisty objem 394 | a mraznicka 211 I.
Z funkci dale jmenujme expresni mrazeni, expresni vyrobu ledu,
elektronické ovladani a zasuvku s nizsi teplotou okolo +3 °C.
Chladnicka pouZiva beznamrazovou technologii No Frost.

Liebherr
SBSes 7353

Tato chladnicka, spadajici do superpré-
miové kategorie, je jednim zastup-
cem, ktery pouzivd 2 samostatné
kompresory - jeden pro chladici ¢ast
a jeden pro mrazici. V podstaté tak jde
0 2 separatni spotiebice s vlastnim
ovladanim. Liebherr pfitom zacho-
vava u kazdého z nich energetickou
efektivitu na Grovni tfidy A++. Celkova spotfeba energie za rok je
387 kWh. Aby to nebylo malo, chladici okruhy naleznete u tohoto
modelu dokonce 3 - jeden pro chladni¢ku, jeden pro mraznicku
a jeden pro oddélenou BioFresh z6nu. Chladnic¢ka tak ma 391 |,
No Frost mraznicka 119 | a BioFresh zéna s teplotou tésné nad
0 °C rovnych 157 I. Mrazék zvladne zmrazit 16 kg / 24 h.
Pfi vypadku proudu udrZi zafizeni potraviny v bezpeci 31 h.

Nulova zona

Byvaji tak nazyvany i variabilni zony, ale neni to dplné
presné. Z variabilni zony Ize vytvofit nulovou zénu, ale
samotna nulova zona bez moznosti tpravy teploty vzdu-
chu existuje také. Udrzuje teplotu lehce nad bodem mra-
zu a urcena je k uchovavani ¢erstvého masa, ryb a ovoce
a zeleniny. Jesté také zalezi, zda umoziuje regulaci vih-
kosti vzduchu (nizsi vihkost je vhodna pro maso, vyssi pro
zeleninu). Néktefi vyrobci vybavuji své chladnicky takzva-
nymi nizkoteplotnimi zasuvkami, coz je levnéjsi varianta
nulové zony bez elektronicky fizené regulace teploty.

Whirlpool
WSF 55742 A++IX

Americka chladni¢ka od americké
znaCky je poslednim vyrobkem
v tomto pfehledu. Jedna se o A++
model s ro¢ni spotfebou 343 kWh
a beznamrazovym  systémem
6. smysl| Total No Frost. Ten se
kromé zamezovani vzniku namra-
zy starad také o kontrolu teploty
uvnitf  chladniéky a jeji rychlé
obnoveni po otevieni dvefi. Z dalSich vlastnosti jmenujme dis-
tribuéni systém chladu Multi-flow, antibakterialni filtr Microban,
moznost aktivace prazdninového rezimu ¢i integrovany davkovac
vody/ledu. Spotrebi¢ rozdéluje celkovy prostor o objemu 515 |
mezi chladni¢ku a mraznic¢ku v poméru 335 | ku 180 |. Mrazici
kapacita je 12 kg / 24 h a akumulacni doba 5 h.

Multi-flow

Marketingové nazvy se u jednotlivych znacek mirné lisi,
ale spojeni ,Multi-flow“ vétSinou obsahuji. Jedna se o sys-
tém spojovany vétsinou s technologii No Frost. Jeho lce-
lem je rovhomérny rozvod chladu a zajisténi stejné teploty
v celém prostoru chladnicky.

Variabilni zony

Koncepce téchto zcela oddélenych zon od standardni mra-
zici a chladici casti se u jednotlivych vyrobcu dost lisi.
Néktefi umoznuji nastaveni teploty v rozmezi par stupnu do
plusovych i minusovych hodnot okolo bodu mrazu, jini saze-
ji na zcela libovolnou regulaci mezi -24 °C a +10 °C.
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HOTPOINT uvadi nové americke chladnicky

ZNACKA HOTPOINT INOVUJE SVOU NABIDKU SIDE BY SIDE CHLADNICEK A PREDSTAVUJE NOVE
MODELY. PRODUKTY MAJi POZMENENY DESIGN, PROSTORNE]Si CHLADICI CAST, PRIBYLO PROVE-
DENIV CERNEM SKLE A VARIANTA BEZ VYROBNIKU LEDU A DAVKOVACE VODY VE DVERICH.

Americké chladni¢ky Hotpoint jsou se svou
Sitkou 90,2 cm a 515 litry celkového uzit-
ného objemu idedlni do domacnosti velkych
rodin. Diky dvoukfidlému provedeni dveri
je pristup do chladni¢ky a mraznic¢ky snazsi
a potraviny i v mrazici ¢asti mohou byt ulo-
Zeny ve vysSce odi. Vnitfni prostor je uzpu-
soben efektivnéji, na rozdil od klasické kom-
binované chladnicky jsou Ulozné prostory
i ve dverich mraznicky, a tak je mozné skladovat
mnohem vice potravin. Obé ¢&asti spotrebice
(chladici i mrazici) jsou vybaveny 3 polickami
z bezpecnostniho skla a 2 zdsuvkami. Vyrobnik
ledu a ledové tristé ve vybranych modelech
je umistén ve dvefich mrazaku, automat vam
da sam vybrat, kterou z moznosti preferuje-
te. Doplnén je o moznost natocit si pohodIné
24 hodin denné sklenku chlazené vody (je tre-
ba pamatovat na nutnost privodu vody).

Chladnicka je vybavena No Frost technologii.
Ta optimalizuje cirkulaci vzduchu v chladnic-
ce i mraznicce, a zabranuje tak tvorbé ledu
v obou castech. Uchovavani potravin je mno-

hem efektivnéjsi a navic neni potreba chlad-
nicku odmrazovat. Dale disponuje funkcemi
Super Freeze a Super Cool pro rychlé zmra-
zeni nebo zchlazeni velkého mnozstvi potra-
vin (po ukonceni procesu zmrazovani se tep-
lota automaticky vrati na pivodné nastavenou
Uroven) a funkei Holiday. Diky ni je mozné
v pripadé delSi nepFitomnosti nebo dovolené
ponechat chladnic¢ku v chodu, avsak pfi vyraz-
né snizené spotrebé energie. Zatimco mra-
zik funguje obvyklym zpusobem a uchovava
zmrazené potraviny pro okamzik navratu,
v prazdné lednicce se nastavi pohotovostni
teplota, diky niz mohou dvirka zlstat zavre-
na, a vnitfek chladnicky tak zlstane &isty, bez
plisni a neprijemnych pachi. Chladnicky jsou
vybaveny externim digitalnim displejem pro
snazsi ovladani véetné samostatné regulace
teploty chladni¢ky a mraznic¢ky. Energeticka
tfida A+ je zarukou nizké spotreby energie.
Vyrabény jsou v barevném provedeni nerez
(model SXBD 922 F WD) a cerné sklo (SXBD
925G F — verze bez vyrobniku ledu a davko-
vace vody).

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

H Hotpoint



44 INTERVIEW ¢ HYNEK MEDRICKY  ATELIER ARTEMIDE

Dobré svetlo vytvari

T £

dobré vztahy

ATELIER ARTEMIDE NENABIZi POUZE KVALITNI DESIGN, ALE TAKE INDIVIDUALNI SVETELNY PLAN,
KTERY DOKAZE SKLOUBIT BLAHODARNE DENNI SVETLO S UMELYM OSVETLENIM. PRO ARTEMI-
DE NAVRHUJI SVITIDLA TAKOVI VELIKANI JAKO ZAHA HADID, ROSS LOVEGROVE, KARIM RASHID,
RICHARD SAPPER, HERZOG & DE MEURON, MICHELE DE LUCCHI, NAOTO FUKASAWA A MNOZi
DALSI. SVETELNOU HARMONII V KONKRETNIM INTERIERU PAK DOTVARI ,SVETLAR“ HYNEK MED-
RICKY, MAJITEL PRAZSKEHO ATELIERU.

Jaky vyznam ma pro ¢lovéka umélé
osvétleni - jak na nas vlastné pusobi
barva svétla, jeho intenzita a teplota?
Je nesporné - a védecké studie to doka-
zuji -, Ze potfebujeme takové umélé
osvétleni, které bude v souladu s osvét-
lenim dennim. To znamena byt v harmo-
nii s tim, jak se méni teplota chromatic-
nosti, tedy barva svétla. Rano je Zluta,
v poledne modra, kolem tfeti hodiny
bild a k veceru opét zlutd. Po zapa-
du slunce bychom méli podle dopo-
ru¢eni odbornikll pouZivat ostfe Zluty
zdroj svétla, napfiklad halogenovou
zarovku, kterou lze postupné ztlumit.

Docilime tim optimalni teploty chro-
mati¢nosti ve veCernich hodinach.
OvSem tam, kde se jesté stale pracuje,
v kuchyni ¢i v pracovné, je nutné
pouzit Gplné bilé svétlo o vysSSi teplo-
té chromati¢nosti. To poskytuje pouze
zafivka. A pokud relaxujeme ¢i spime,
potfebujeme zase 7zluté svétlo, kte-
ré by mélo prichazet podobné jako
v prirodé pfed zapadem slunce, ze stra-
ny ¢i zdola, nikoli shora. Méli bychom
mit moznost vSe ovladat dalkovym ovla-
dacem nebo mobilnim telefonem, PDA Gi
MDA a ménit teplotu chromati¢nosti.

Vyuzivaji moderni svitidla a osvétlova-

ci systémy téchto poznatku?
Bezesporu. My mame k dispozici odbor-
nou studii s ndzvem My White Light, kte-
rd vsechny svételné jevy dopodrobna
vysvétluje. Lze ji najit na nasich inter-
netovych strankach. Testuji se zde kro-
meé jiného i rizné druhy nasich svitidel,
u nichz Ize pomoci specialniho dalkové-
ho ovladace ménit teplotu chromatic-
nosti. V mistnostech si mlzete presné
nastavit umélé svétlo podle stavu den-
niho osvétleni.

Na trhu se nabizi cela fada svételnych
zdroju. Podle jakych kritérii bychom
je méli vybirat?
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PredevSim podle toho, jakym zplsobem
je chceme vyuZit a jaké prostory mame
k dispozici. Do bézného bytu se v zad-
ném pripadé nehodi vybojky - ty lze
s Uspéchem pouzit tfeba na zahradé.
Jakmile totiz vybojku zhasneme, musi
vychladnout a dal$i rozsviceni nastane
az po nékolika minutach. Na schodisti to
byva dosti zapeklita udalost. Do relaxac-
nich mistnosti a nad stdl v jidelné dopo-
rucuji halogenovou zarovku; do kuchyné,
koupelny, pracovny a do détského poko-
je urCité zafivku s moznosti regulace
teploty chromati¢nosti. Nabizime lampy,
u nichZ je mozné nastavit tfi stupné tep-
loty chromatiénosti. Hodi se pfedevsim
tam, kde chceme Cist, pracovat a zaro-
ven sledovat televizi.

Lisi se néjakym zpisobem osvétlovani
obytného a komercniho prostoru?

Lisi se zasadnim zpUsobem. V kancela-
fich, jednacich a zasedacich prostorach
a vSude tam, kde chceme docilit urcity
pracovni vykon, by teplota chromatic-
nosti svétla méla dosahovat podstatné
vySSich hodnot. Je tfeba intenzivni bilé
svétlo, protoZze pfi Zlutém svétle maji
lidé tendenci relaxovat, neudrZi pozor-
nost ani vykonnost. Pro predstavu pro
domacnost je optimalni hodnota chro-
maticnosti do 3 000 kelvind - nikoli
stupnd, jak se ¢asto mylné piSe. Pfesné
hodnoty pro jednotlivé ¢innosti je mozné
najit na nasich internetovych strankach.
€im se vyznacuje nevhodné osvétleny
prostor?

Urcité to na prvni pohled pozna i béz-
ny ¢lovék, a nemusi byt zrovna svétlar.
Ja pouzivam néazev Zluta tma a pozoruji
ji nejcastéji v novych vilovych Ctvrtich.
Za okny bez zaclon a zavésu jsou vidét
presvétlené obyvaci pokoje s obfimi tele-
viznimi obrazovkami a vedle nich tmavé
kuchyné s jednou Uspornou zarovkou,
kde na praci neni prakticky vibec vidét.
Jaké moznosti poskytuji moderni svi-
tidla a osvétlovaci systémy? Uméji je
architekti vyuzit?

VSechny svételné zdroje, zarivky, zarov-
ky i LED lampy se daji stmivat. LED zdro-
je zaznamenaly za posledni dva roky
rychly pokrok a ¢eka je dalsi vyvoj. Nej-
pouzivanéjSim zdrojem je dnes zafivka,
U niz Ize ménit teplotu chromati¢nosti.
Architekti vesmés, a to nejen u nas,
ale i ve svété, osvétleni bytl podcenuji.
Zatimco projekt vytapéni si kazdy necha

presné spocitat, u navrhu osvétleni se to
bohuZel nedé&je. Svitidla jsou ¢asto vybi-
rana predevsim podle vzhledu, a nikoli
podle technickych parametrt. Vznikaji
pak velké nerovnomérnosti, napfiklad
presvétlené chodby s mnozstvim svitidel
a tmavé koupelny a Satny. Problematika
osvétleni interiéru se da zvladnout pou-
ze tehdy, pokud tady bude zpétna vaz-
ba a lidé se pouci ze zkuSenosti a chyb
ostatnich.

Na trhu je Siroka skala svitidel s nej-
riznéjSim designem od high-tech az
po nejruznéjsi vytvarné kreace. Jaky
styl je blizky vam osobné?

Rekl bych, Ze ryze technicistni svitidla,
zejména bodova svétla, se do klasického
bytu pfili§ nehodi, plsobi dost smutné
a neosobné. Domov by mél mit dekora-
tivni svitidla, kterad vytvareji atmosféru
a vyvolavaji pfijemné pocity. Domov déla
dobré svétlo a svétlo vytvafi dobré vzta-
hy. Mné osobné se libi novy styl inspiro-
vany pfirodou nebo vesmirem - organic-
ky futuristicky design. Za vSechny bych
jmenoval nova svitidla, ktera vytvoril
velSsky designér Ross Lovegrove. Podo-
baji se soustavé velkych pokovenych
oblazk(. Ingo Maurer se zase inspiroval
u rybard a navrhl stfibrnou sit ozdobe-
nou zaricimi krystaly, které pfipominaji
kapky vody lesknouci se v rannim slun-
ci. Dobrych prikladt bychom urcité nasli
daleko vice. Ale to nemusi vyhovovat
kazdému a nemusi se hodit pro konkrét-
ni prostor - proto je nejlepSim reSenim
individualni svételny plan.

Ptal se Vlastimil RUZicka
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ZRCADLO

VUCI SPOLECNOSTI SAMSUNG
JSEM Z HLEDISKA CESKEHO
TRHU UZ CELE ROKY VELMI
KRITICKY, ALE NEJEN VUCI Ni.
MNOZi DALSI A NEJEN ASIJSTI
VYROBCI NA TOM JSOU Z HLE-
DISKA KOMUNIKACE S TRHEM
| PROFESIONALNIMI MEDII VICE-
MENE PODOBNE. JENZE NA
GLOBALNI UROVNI JE VSECHNO
JINAK, PREDEVSIM SAMSUNG
SPLHA NA ZEBRICKU NEJVY-
ZNAMNEJSICH FIREM V KATE-
GORIlI DOMACICH SPOTREBICU
NEBYVALE VYSOKYM TEMPEM.
MUZE SE STAT V ROCE 2015
GLOBALNIM LIDREM, JAK SI
PREJI JEHO CELNI PREDSTAVI-
TELE?
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Korejsky Samsung pfiSel, vidél, zvitézil. Nejprve rozdr-
til tradicni japonské vyrobce televizord Sony, Panasonic
a jiné, kdy jim béhem nékolika let doslova vyfoukl cely
trh, na kterém bylo hlavné Sony dlouhé roky jasnym
vladcem, a nasledné diky Gzké spolupraci s americkym
Googlem ziskal pozici jednicky v prodeji mobilnich telefo-
nd. Nastup chytrych mobil(, jejZz odstartovala spolecnost
Apple se svym iPhonem, zcela nezvladla finska Nokia,
jejiz divizi mobilnich telefond nyni definitivné pohrbiva
prevzeti ze strany Microsoftu. Bez ohledu na rozlicné
patentové pre a soudni spory dokazal Samsung béhem
poslednich deseti let néco, o éem vétsina firem pouze
sni. Ted chce svuj Uspéch zopakovat také v kategorii
domacich spotfebicl. Bude nasledovat scénar z televiz-
niho a mobilniho trhu, kdy mizi mnohé zavedené znacky
v propadlisti déjin, nebo se pfinejmensim potaceji na
hrané propasti?

Americky zazrak

Tradiéni znaCky v Cele se spolecnosti Whirlpool hlasi
v posledni dobé vyznamny rlist na americkém trhu. Ostat-
né Whirlpool nedavno informoval o rekordnim provoznim
zisku na Grovni 1,2 miliardy, na kterém mély Ivi podil pra-
vé prodeje v Americe, upevnéni marzi a zefektivnéni cho-
du celé firmy.

VSichni véetné Whirlpoolu se nyni museji ohlizet za
sebe, protoze k nim milovymi kroky bézi pravé Samsung,
chlubici se pozici nejrychleji rostouci znacky domacich
spotiebict v USA. Podle dostupnych informaci posko-
il trzni podil firmy v domacich spotfebiéich v Americe
z 2,3 % na 10,5 % béhem poslednich péti let. Jednim
z dlvodu je vysoka ,brand awareness“ neboli povédomi
0 znacce, za nimz stoji Gspéch na trhu s televizory a mobi-
ly. Samsung zatim tolik neoslovuje starsi generaci spotre-
bitelt, dlvéfujicich tradicnim vyrobcdm domacich spo-
tfebicl, ale aktualné dospivajici generace, pro niz uz je
symbolem kvality a technologického pokroku, spotfebice
Samsung vnima jinak. Lze proto oCekavat, Ze rlst znacky
v kategorii domécich spotfebic¢li bude po mnoho pfistich
let samovolné pokrac¢ovat uz jenom z tohoto divodu.




Zmény na spadnuti

K ziskani pozice jedniCky do roku 2015 nebude aktualni
postup Samsungu s nejvétsi pravdépodobnosti stacit. Tento
cil povazuji spiSe za motivaéni nez readlny. Potencial stat se
globainim lidrem firma rozhodné ma a mulze jim byt nékdy
v pristich deseti letech. Bude muset ale zvySit investice do
reklamy domacich spotfebicli, na kterou naptiklad v Americe
vénovala v roce 2012 pouze 5 % z celkového 600milionového
rozpoctu (USD). A bude muset provést jesté dalSi zmény ve
spotfebi¢e. Doposud se Samsung profiluje jako vyrobce pré-
miovych spotfebicll, coZ mu prinasi v Americe velké Gspéchy,
v zemich se slabsi kupni silou, kam spada i Cesko, uz je to
horsi, jenze i v USA ma takto orientovana firma ristové man-
tinely. A Samsung se jim bliZi na dohled, takZze mnozi analytici
zdlraznuji, Ze stat se americkou, potazmo také globalni jed-
nickou bez nabidky cenové dostupnych spotfebicu, tvoficich
jadro vSech trh(i, nemuZe. Pfiznavaji to také americti zastupci
samotného Samsungu. DosazZeni stanoveného cile bude podle
nich pfi soucasné strategii velmi obtizné. Zduraznuji, Ze pokud
si budou zékaznici prat vstup znacky do levnéjSiho segmen-
tu, bude na to firma reagovat. A ja doufam, Ze bude, protoZze
na rozdil od tradi¢nich prémiovych znaéek nemusi na setrvani
v prémiové sfére Ipét.

Sance pro ceské zastoupeni

KdyzZ se podivam na vysledky ¢elnych monitoringovych firem
sledujicich tuzemsky trh, ma Samsung solidni pozici pouze
v kategorii chladnicek. Viditelny je jesté v kategorii prani
a suseni, kde ale s vysledky ¢esky management podle mné
dostupnych informaci rozhodné spokojen neni. V ostatnich sku-
pinach velkych domécich spotfebicl neni Samsung prakticky
zaznamentalny.. Jde o dlsledek absence jakékoliv dlouhodo-
bé&jsi komunikaéni i obchodni strategie pro skupinu domacich
spotrebicd, kdy firma napfiklad uvedla vestavnou techniku,
ale pozdéji ji zase z trhu de facto stahla. Po celych Sest let, co
vedu SELL, vlastné nevidim zadnou zménu a rétorika zastup-
cl firmy zUstava neménna: ,Nedélame Cisla, ergo nedostava-
me na marketing.“ Uniknout ze za¢arovaného kruhu by mohlo
pomoci ¢eskym manazerim globalni otoc¢eni kormidla smé-
rem do cenoveé dostupnéjSich vod a uvedeni produktl v kate-
gorii, kterd naopak ,Cisla déla“. Ve spojeni s pevné stanovenou
marketingovou strategii a intenzivni komunikaci téchto zmén
do trhu by mohl Samsung zacit na ¢eském trhu rdst napfic
véemi produktovymi skupinami domacich spotiebicl. V tako-
vém pripadé predpokladam, Ze by to bylo na Gkor dalSich firem
a mohlo by to zpuUsobit dokonce pad nékterych znacek.
Na trhu uz neni prakticky zadny prostor a vzestup jednoho zna-
mena logicky Ustup druhého. Vody se pak nad nim zaviou az
nebyvale rychle - staéi vzpomenout na Baumatic a Fagor, po
kterych podle neoficidlnich vyjadieni nékterych predstavitell
z fad vyrobcl neni nyni ani pamatky.

Pokud tedy Samsung svou globalni strategii upravi, rozsifi
své portfolio o levnéjSi spotrebice a zahaji jejich vyraznéjsi,
koncepé&néjsi a promyslené&jsi komunikaci, a to i v Cesku, &eka-
ji nas na trhu v pfistich letech nejspi$ vyrazné zmény. Tradic-
ni vyrobci nesméji zaspat a nechat se ukolébat svymi dlouhé
roky udrZzovanymi pozicemi. Samsung jiZ ve svém vitézeném
tazeni s televizory a mobilnimi telefony ukazal, Ze pocit bezpe-
¢i a dostatecné silnych zakladd miZe byt v mnoha pfipadech
pouhou iluzi, ktera se mdZe rychle rozplynout. Zapadni vyrobci
jako Whirlpool, BSH, Electrolux, Indesit i skokani jako turecké
BEKO se vSak na rozdil od Sony nebo Nokie projevuji velmi
aktivné a nezaostavaji ani technologicky, takZze to Samsung
se ziskanim titulu ,svétového lidra trhu domacich spotfebici“
nebude mit vibec lehké. Tvrdit, Ze je to nereainé, bych si vSak
urcité nedovolil.

ZRCADLO
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Zpusoby obchodu

48 INTERNATIONAL LOOKAROUND ¢ JANOS MISS ¢ EXPERT HUNGARY

Janos Miss

INTERNET ZPUSOBIL VYZNAMNE ZMENY V OBCHO-
DU. NOVY KANAL A TRENDY, KTERE S SEBOU PRINE-
SL, NEOVLIVNUJI POUZE PUVODNI STRUKTURY, ALE

TAKE ZAKLADNI STANDARDY. A PROCES ZMEN STALE

POKRACUJE. O TRANSFORMACI JSME HOVORILI
S PANEM JANOSEM MISSEM, PROVOZNIM MANAZE-
REM SITE EXPERT HUNGARY.

jeni s prodejem velkych domacich spotiebici

a spotfebni elektroniky na madarském trhu?

V nedavné dobé bylo typické, Ze se prodejci fadi-
li bud cisté do skupiny online hracd, nebo do skupiny
tradi¢nich prodejcd s kamennymi obchody. Kombina-
ce obou zplsobU nebyla obvykla. To se vSak zménilo
a my nyni vidime, Ze vSichni velci prodejci se snazi sladit své
offline a online plsobeni. Maji s tim urcité problémy - pra-
meni z jejich puvodu, nicméné kurz ke zlepSenim je jasné
nastaveny. Jsem toho nazoru, Ze zminény trend zpusobuje
jesté vétsi konkurenéni boj na trhu.

l aky mate nazor na soucasnou roli webu ve spo-

The ways of
trade

THE INTERNET HAS CAUSED SERIOUS CHAN-
GES IN THE TRADE. THE NEW CHANNEL AND
THE TRENDS COMING WITH IT INFLUENCE NOT
ONLY THE ORIGINAL STRUCTURES BUT BASIC
STANDARDS AS WELL. THIS PROCESS IS STILL
GOING ON. WE TALKED ABOUT THIS WITH
JANOS MISS, OPERATION MANAGER

OF EXPERT HUNGARY.

hat is your opinion about the current role of
the web regarding Hungarian MDA and CE

trade?
In the recent years it was typical that the players were
pure online resellers or traditional offline resellers. The
combination of the two ways was not too frequent. It has
changed and we can notice all big players want to har-
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monize their offline and online presence. They have certain
problems with this - those problems come from their ori-
gins, but the direction into the improvement is clearly vis-
ible. | think the mentioned trend causes even harder com-
petition on the market.

Do you think that it causes even lower prices?

No, absolutely not. It is important to offer attractive prices,
but we can’t build loyalty, if we focus only on prices. | think
the most important thing in the competition is that where
and how we can meet the potential customers. The pur-
chasing is the end of the process, we have to meet them
earlier and we have to accompany them to the last step.
What is the right approach to do it?

| suppose the journey of the consumers to the product
can be divided to three parts. The first step we can call as
a birth of needs. The consumer has no will to buy during this
time, he or she doesn’t need information and he or she is
not looking for help. There are two motivations which help to
suggest the idea of buying something. One is the possibility
to make the life better with a newer product and the other
one is the fear of expiration of the current product. From
this point it can take from 3 to 6 months till the consum-
ers buy something, but the reseller has to meet them at
this point! Resellers actually don’t have influence on them
during this stage, but the brand can generate needs with
innovations.

How can you meet them if they don’t even want to buy
anything?

It is true that those consumers are invisible for us, but not
on the web. This is the most important role of the internet.
The people who are just collecting information can easily
visit reseller’'s website. We created our system in a way that
we are able to help consumers with their choices. This ap-
proach allows us to become their partner, not just a tool.
What is the next stage in the decision process?

This is the stadium of questions. There is some communi-
cation between consumers and resellers. It gives us pos-
sibility to build loyalty, because a call center could give in-
formation and useful advice as well. In our model the most
important massage is where our nearest shop is located
which is a place where they can check, touch and even try
the products.

So the third stage is the shop itself?

Exactly. Our strategy is that the decisions have to born in
the shop. So we spent a lot of energy to improve our shops.
We want to present the most innovative product in a perfect
environment.

Why is this important? The products are in your web shop
as well...

Very important difference is the approach. We don’t sell just
a refrigerator but fresh food and cold drinks, or not a televi-
sion but a movie experience people can enjoy every day of
their lives. But this is not obvious to consumers at the first
sight. We have to explain this, we have to know their needs
and we have to offer solutions and alternatives. We believe
the actual store is the best place for this.

Myslite, Ze i nizsi ceny?

Ne, to urcité ne. Je dllezité nabidnout atraktivni ceny, ale
nemuzeme budovat loajalitu, pokud se budeme soustfedit
pouze na ceny. Nejpodstatnéjsi véci v konkurenénim boji je
to, kde a jak se potkat s potencialnimi zakazniky. Koupé
véci je aZz na konci samotného procesu. Musime se s nimi
setkat diive a dovést je az k tomu poslednimu kroku.

Jaky postup k tomuto cili je spravny?

Rekl bych, 7e cesta spotfebitele k vyrobku se da rozdélit
do tfi ¢asti. Prvni krok mUzeme nazvat jako zrozeni potre-
by. Spotfebitel v té chvili nic kupovat nechce, nepotfebu-
je informace a nehleda Zzadnou pomoc. MuZeme hovofit
o dvou dlivodech, které napomahaji k vzniku myslenky néco
pofidit. Jednou je zlepSeni a usnadnéni Zivota, druha potom
strach ze zhorSovani chodu stavajiciho produktu, z jeh poru-
chy, z procesu dosluhovani. Od této chvile to muZe trvat
3 az 6 mésicl, nez si spotiebitel néco pofidi, ale reseller
se s nim musi sekat uz v tu chvili! Prodejci ovSem nemaji
b&hem této ¢asti na pfipadného zakaznika zadny vliv. Znac-
ka tak muZe vytvaret potfeby pomoci inovaci.

Jak se s nimi muzete setkat, kdyZ ani nechtéji nic kupo-
vat?

Ano, spotrebitelé jsou pro nas v této fazi neviditelni. Niko-
ktefi pouze sbiraji informace, mohou lehce zavitat na
stranku prodejce. Nas systém byl vytvofen s ohledem na
to, abychom spotfebitelidm pomohli s jejich volbou. Takovy
pfistup ndm umoZiuje stat se pro né partnery, a ne pou-
hym nastrojem.

Jaka je dalsi faze v tomto procesu rozhodovani?

Jde o stadium otazek. Dochéazi ke komunikaci mezi zakaz-
niky a prodejci. V tu chvili mame Sanci vytvofit si loajalni
zékazniky - napfiklad call centrum mulZe podavat infor-
mace a dlleZité rady také. V naSem prodejnim modelu je
nedulezit€jsi informaci to, kde se nachazi nejblizsi obchod,
kde si mohou lidé prohlédnout, osahat a dokonce vyzkouset
produkty.

Takze tfeti fazi je obchod samotny?

Pfesné tak. Nase strategie tkvi v tom, Ze rozhodnuti se musi
zrodit v obchodé. A tak investujeme spoustu energie do
jejich vylepsovani. Chceme prezentovat ty nejvice inovativni
vyrobky v dokonalém prostredi.

Pro¢ je toto tak dilezité? Vyrobky mate pfece na webu
také...

Velmi duleZita je rozdilnost pfistupu. Neprodavame chlad-
nicku, ale Cerstvé jidlo a chlazené napoje a neprodavame
ani televizor, ale filmovy zazitek, ktery si lidé mohou uzivat
kazdy den. To neni spotfebitelim v prvni chvili jasné. Musi-
me jim to vysvétlit, znat jejich potfeby a nabidnout feSeni
a alternativy. Véfime, Ze realny kamenny obchod je pro to
nejlepSim mistem.
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SKUPINA VYROBKU PLUS * TYCOVE MIXERY

TYCOVE MIXERY

BAMIX

MODEL M200 - SUPERBOX

PRIKON MOTORU 200 W
SLEHACI METLY NE (SLEHACI DISK)
SEKACEK ~ANO

DALSi PRISLUSENSTVI NADOBA 1L,

MULTIFUNKCNI
NUZ, NUZ NA MASO,
MICHACI DISK,
KROUHAG, STOJAN

BRAUN

MODEL MULTIQUICK 9 MQ 940CC
PRIKON MOTORU NEUVADI

(BEZDRATOVY S BATERII)
NE
ANO
MIXOVACI NADOBA

SLEHACi METLY
SEKACEK
DALSi PRISLUSENSTVi

ELECTROLUX

MODEL ESTM6400

PRIKON MOTORU
SLEHACI METLY ANO

SEKACEK ANO

DALSi PRISLUSENSTVI MIXOVACI NADOBA

BOSCH

MSM88190
800 W
ANO
ANO

FOOD PROCESOR
S NASTAVCI

BRAUN

MULTIQUICK 7 MQ 785

PATISSERIE PLUS
750 W
ANO
ANO

FOOD PROCESOR
S NASTAVCI, MIXOVACT
NADOBA

ELECTROLUX

BOSCH

MSM7700
750 W
ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

CONCEPT;

TM-4720
400 W
ANO
ANO
MIXOVACI NADOBA

ETA

BOSCH

MSM6B700
350 W
ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

ELECTROLUX

ESTM5400

600 W
ANO

NE
MIXOVACI NADOBA

DOMO.

ESTM6600
700 W
ANO
ANO

SEKACEK JE KOM-
BINOVANY S FOOD
PROCESOREM,
MIXOVACI NADOBA

SPESS0 301590000
700 W
ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

DO 9021 M
800 W
ANO
NE
DRUHA MIXOVACT

NOHA S 5 VYMENNYMI
NASTAVCI, MIXOVACI
NADOBA
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MODEL
PRIKON MOTORU
SLEHACI METLY

SEKACEK
DALSi PRISLUSENSTVI

MODEL
PRIKON MOTORU
SLEHACI METLY
SEKACEK

DALSi PRISLUSENSTVi

MODEL
PRIKON MOTORU
SLEHACI METLY
SEKACEK

DALSi PRISLUSENSTVI

DOMO

DO 9014 M
600 W
ANO
ANO
MIXOVACI NADOBA

KENWOOD,

KMIX TRIBLADE
HB890

700 W
ANO
ANO
SEKACEK JE
KOMBINOVANY
S FOOD PROCESOREM,
MIXOVACI NOHA SOUP
XL PRO MIXOVANT
V HRNCI, MIXOVACT
NADOBA

ROHNSON

600 W
ANO
ANO
MIXOVACI NADOBA

GORENJE

HB 804 QR
800 W
ANO
ANO
MIXOVACI NADOBA

KITCHENAID

ARTISAN KHB3581
NEUVADI
(BEZDRATOVY S BATERII)
ANO
ANO
3 VYMENNE NEREZOVE
NASTAVCE,

2 VYMENNE MIXOVACT
NOHY, MIXOVACIH
NADOBA

RUSSELL
HOBBS

ILLUMINA 20220-56
700 W
ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

KENWOOD

TRIBLADE HB724
700 W
ANO
ANO
MIXOVACT NOHA SOUP
XL PRO MIXOVANI
V HRNCI, MIXOVACT
NOHA PRO PRIPRAVU
BRAMBOROVE KASE,
MIXOVACI NADOBA

MOULINEX

SLIMFORCE DD8538

700 W

ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

SENCOR

SHB 4366YL
800W
ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

SKUPINA VYROBKU PLUS @#fTYCOVE MIXERY

KENWOOD

KMIX TRIBLADE
HB850

700 W

NE
NE
NE

PHILIRS

DAILY COLLECTION

650 W

ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA

ZELMER

491.4
700 W
ANO

ANO
MIXOVACI NADOBA
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SKUPINA VYROBKU PLUS  SIDE BY SIDE CHLADNICKY

SIDE BY'SIDE CHLADNICKY

AEG

S56090XNS1

DVOUDVEROVA
A+
472 KWH
370L
179L
ANO
ANO

MODEL

PROVEDENi
ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY

NO FROST

DAVKOVAC LEDU/VODY

BLOMBERG

KQD 1360 XA++
CTYRDVEROVA
A++
355 KWH
385L
155L
ANO
ANO

MODEL

PROVEDEN
ENERGETICKA TRIDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY

NO FROST

DAVKOVAC LEDU/VODY

DV

ELECTROLUX

EAL6142BOX

DVOUDVEROVA
A+
442 KWH
348L
179 L
ANO
ANO

MODEL

PROVEDEN
ENERGETICKA TRIiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY

NO FROST

DAVKOVAC LEDU/VODY

DV

$86090XVX1
DVOUDVEROVA
A+
464 KWH

BOSCH

KANS58A75

ELECTROLUX

EAL6240A0U

AEG 13 (1) BEKO

GNE 114613 X
CTYRDVEROVA
A++
357 KWH
385L

GNE 134630 X
CTYRDVEROVA
A++
355 KWH
380 L
155L
ANO
ANO

348 1L
179 L
ANO
ANO

155 L
ANO
NE

BOSCH ELECTROLUX

KANG60A45

DVOUDVEROVA
A+
447 KWH
346L
164 L
ANO
ANO

EAL6140WOU

DVOUDVEROVA
A+
472 KWH
370L
179L
ANO
ANO

OUDVEROVA
A+
447 KWH
346L
164 L
ANO
ANO

GORENJE GORENJE

NRS 9181 CX

DVOUDVEROVA
A+
445 KWH
370L

NRS 85728 X

DVOUDVEROVA
A+
445 KWH
345L
1921L
ANO
NE

OUDVEROVA
A+
498 KWH
373L

179 L
ANO
ANO

204 L
ANO
NE
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1157 L BioFresh zéna
2Zasuvka s variabilni teplotou
3automaticky vyrobnik ledu v mraziku

MODEL
PROVEDENi
ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY
NO FROST

DAVKOVAC LEDU/VODY

MODEL
PROVEDENi
ENERGETICKA TRiDA
ROCNI SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY
NO FROST

DAVKOVAG LEDU/VODY

MODEL

PROVEDENI
ENERGETICKA TRiDA
ROCNi SPOTREBA
OBJEM CHLADNICKY
OBJEM MRAZNICKY
NO FROST

DAVKOVAG LEDU,/VODY

HOTPOINT

SXBD 922 F WD

DVOUDVEROVA
A+
445 KWH
347L
198L
ANO

LIEBHERR

SBSES 7253

DVOUDVEROVA
At+/A++
381 KWH

364L+117 11

261 L
ANO
NE

SIEMENS

KAS58NA75

DVOUDVEROVA
A++
343 KWH
335L
180 L
ANO
ANO

SKUPINA VYROBKU PLUS * SIDE BY SIDE CHLADNICKY

HOTP?INT ‘

SXBD 925G F

DVOUDVEROVA
A+
445 KWH
346L

204 L
ANO
NE

LiEBH‘ERR

SBSES 7353
TRIDVEROVA
At++/A++
387 KWH

391L+157 Lt
119 L
ANO
NE

SHARP

SJ-F800SPSL
CTYRDVEROVA
A+
460 KWH
394 L

211L
ANO
NE2

GS 9366 NECZ

DVOUDVEROVA
A++
382 KWH
405 L
209 L
ANO
ANO

SAMSUNG

RF24FSEDBSR

FRENCH DOOR
A+
427 KWH
348L+3412
186 L
ANO
ANO

WHIRLPOOL

WSF7256 A+IX

DVOUDVEROVA
A+
570 KWH
430L

253 L
ANO
ANO

GSP 545 NSQz

DVOUDVEROVA
A++
344 KWH
358 1L
180L
ANO
ANO

SAMSUNG

RH57H90707F

DVOUDVEROVA
A++
359 KWH
394 L
176 L
ANO
ANO

WHIRLPOOL

WSF55742 A++IX

DVOUDVEROVA
A++
343 KWH
335L
180 L
ANO
ANO
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V pristim cisle SELL:

Na polovinu cervna chystame dalsi vydani casopisu, ve
kterém najdete exkluzivni interview s novym general-
nim feditelem c¢eského zastoupeni spolecnosti BSH,
panem Perem Funchem. Prineseme vam také kratkou

obrazovou reportaz z letosniho veletrhu Favia, ktery se
konal kratce po uzavérce soucasného vydani v prazs-
ké Chuchli. Z produktu prolétneme trh chladnicek
s mrazakem dole véetné téch s Sifrkou 70 cm. Prostor
vyhrazeny pro malé spotrebice bude vénovan kuchyns-
kym robotiim a food procesorim.




SIEMENS

siemens-home.cz

Dopfrejte svému pradlu tu nej-
lepsSi péci. Dvakrat. Pracka a su-
Sicka fady iQ 800 od Siemens
nabizi kombinaci vyjimecného
designu, inteligentniho ovlada-
ni a pfedevsim unikatnich funk-
ci, které Vam zaruci perfektni
vysledky a k tomu mimoradnou
Setrnost k Zivotnimu prostredi

i k Vasi penéZence. Pracka dis-
ponuje mimo jiné systémem
automatického davkovani i-Dos,

diky némuz pouZzije vZdy opti-
malni mnozstvi praciho pro-
stfedku, a tim Vam uspofi Cas

a az 7 000 litrd vody ro¢né.
SuSicka s tepelnym Cerpadlem
blueTherm spotfebuje az o 60 %
méneé energie, neZ je stanoveno
pro tfidu A, coZ z ni déla svéto-
vou jednicku v Uspofe energie.
Pokud chcete vynikajici vykon

a maximalni Usporu, tady jsou.
Vice na siemens-home.com/cz.
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Energie

Usporné&ijsi,
vykonnégjsi

*Spotieba energie pracky v kWh za rok na zékla-
dé 220 standardnich pracich cykll s programy
bavina 60 °Ca 40 °C s celou a polovi¢ni napini
a spotfeba v rezimech s nizkou spotfebou ener-
gie. Skute¢néd spotieba energie bude zaviset na
tom, jak je spotfebi¢ pouzivan. **Spotieba ener-
gie susicky v kWh za rok na zékladé 160 stan-
dardnich cyklG ve standardnim programu s ce-
lou a polovi¢ni napini a spotieba v reZimech
s nizkou spotfebou energie. Skute¢na spotteba
energie zavisi na tom, jak je spotfebic pouZivan.

Siemens. Seznamte se s budoucnosti.
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