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dostal se k Vam po hektickych pfipravach, zkomplikovanych dovolenymi na strané
redakce i partnerd ¢asopisu, letni SELL. Vyraz letni neni v jeho pfipadé ale asi Upiné
spravny, protoze odlehéené atmosféry v ném vlastné mnoho nenaleznete. Dvodem
je predevsim to, Ze vydavame Cislo pro mésice cervenec a srpen az v druhé polo-
viné srpna, kdy uz je vétsSina z vas ve viru priprav na podzimni nakupni horecku.
Tento SELL tak opravdu neni zadnym doplnkovym vydanim. Naopak je pIné relevantni
k podzimnimu trhu. O konec zbytk( letniho lenoSeni se pak postarala jesté spo-
le¢nost Whirlpool, kdyZ oznamila v poloviné Cervence akvizici svého dosavadniho
konkurenta Indesitu. lhned jsme pro vas zacali zjiStovat veskeré dostupné informace
o chystaném obchodu a byli jsme s obéma firmami nékolik tydnl v intenzivnim
kontaktu. Vysledek naseho snazeni naleznete na strané 24, kde se nam k situaci
také vyjadrili oba generalni feditelé ¢eskych zastoupeni Whirlpoolu a Indesitu. Letni
vydani proto nese stejné jako loni, kdy jsem pravé v Gvodniku poprvé psal o problé-
mech spolecénosti Baumatic, informace o naprosto zasadni udalosti pro dalsi vyvoj
trhu domacich spotrebicd. Nebudu proto uz zdrzovat a racte se pustit do ¢teni.

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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NOVINKY

Prestoze je portfolio kdvovart Svycarské znacky bohaté, jeden
model v ném pfitahuje nebyvalou pozornost diky ¢elnimu pane-
lu z uhlikovych viaken. Svym designem se vymyka vétsSiné trhu
a pro JURAje i protento podzim jasnym ,image makerem®. Pfistroj
z vysoce prémiové kategorie se vyznacduje jednoduchym
ovladanim, které se omezuje jak u espresa, tak cappucci-
na a dalSich druhd kav na pouhy stisk jednoho tlacitka. Napoje
uzivatel vybird na barevném TFT displeji a v nabidce se pohy-
buje pomoci rotacniho ovladace. Nadrzka na vodu pojme 2,1 |

Zajemovarnédeskyindukénihotypunadale stou-
pa a reaguje na to také spoleénost Amica, ktera
zacne brzy dodavat na trhu model s kédovym
oznacenim P16513TBD. Desku mlzete pfipojit
ina 230V, i kdyz doporuceno je pro lepsi vykon
samoziejmé 400 V. Pro pripravu pokrm0 slouzi
dveé indukéni zony 20 cm na 20 cm s funkci boos-
ter a jedna velka z6na 20 cm na 40 cm s funkci
MAX booster, diky niz provadi ohfev o 30 %
rychleji. Z modernich funkci nechybi udrzovani
teploty, senzorové ovladani, ¢asova¢ a auto-
matické rozpoznani pritomnosti hrnce véetné
moznosti vafit se 3 hrnci na jedné zoné. Spo-
lehnout se miZe majitel také na funkci Pauza,
détskou pojistku a zbytkové ukazatele tepla.
Pro vice informaci a objednavky kontaktujte ¢es-

a zasobnik na kavu 250 g.

ké zastoupeni spole¢nosti Amica.

V katalogu slovinského vyrobce se nové
objevuje pfirlstek do rodiny spotrebicu
Simplicity v podobé vestavné mikrovinné
trouby. Model BM 6240 SY2B s designem
Gorenje Simplicity2 je multifunkéniho typu
a kromé& 900W mikrovinného vykonu u ného
naleznete jesté 1000W gril. Jednoduchosti,
vyplyvajici i z anglického nézvu fady, se drzi
pfitomné dotykové ovladani a LED displej. Na
vybér ma uzivatel 8 prednastavenych progra-
mUG usnadnujicich pfipravu béznych jidel, ale
pouzit muze troubu také k rozmrazovani. Netre-
ba se bat ani grilovani masa, protoZe spotfebic
disponuje funkci AquaClean - staci do ni nalit
vodu a aktivovat funkci, kdy se vnitfni prostor
rozehfeje na 70 °C. Vznikajici para rozpousti
pripalené zbytky jidla, které pak jdou jednodu-
Se setfit hadrem nebo Zinkou.

Uz v kvétnovém vydani jsme vas informovali o uvedeni nové fady
rotacénich fritéz znacky De’Longhi, tedy zafizeni pouZivajicich ke
smazeni minimum tuku. V tehdejsi zpravé jsme uvadéli, Ze vlaj-
kova lod Fady se nedostane na trh na jare, nybrz az v zafi. Pokud
jste jesté novinku s oznacéenim FH 1394 EXTRA CHEF pro svUj
obchod neobjednali, mGzete nyni kontaktovat ceské zastoupe-
ni De’Longhi. Rotaéni fritéza totiZz v lecEems prekonava stavajici
konkurenci - napfiklad tim, Ze ma vyjimatelnou lopatku a Ize ji
pouzivat ke statickému peceni kolacl nebo pizzy. V reZimu micha-
ni v ni zase pripravite kromé hranolk( také rizota a omacky. Cel-
kem nabizi 5 pfednastavenych programu a 2 specialni programy
pro funkci ,panev“ a ,pecici trouba“. O ohfev se staraji 2 topna
télesa - horni s tepel-

nym proudénim a gri-

lovaci funkcei, dolni pro

rychlou pfipravu a mul-

tifunkéni vyuziti. Pfipra-

vovat lze najednou az

1,7 kg jidla. Vybavena

je digitalnim kontrolnim

panelem, pruhlednym

vikem a vyjimatelnou

vnitini  nadobou pro

snadné ¢isténi.
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NOVINKY 7

Prodejna Potten & Pannen
ve Vodickové ulici se méni na

showroom Kitchen Aid

UZ v prabéhu Cervence byla zahajena rekon-
strukce prodejny Potten & Pannen na rozhra-
ni Karlova namésti a Vodi¢kovy ulice v Praze.
Redakci o ni informoval Milo$ Stanék uz v kvét-
nu béhem predstaveni odstaviiovace Novis Vita
Juicer. Zavitali jsme proto na za¢atku srpna pfi-
mo na misto, abychom se podivali, jak komplet-
ni proména prodejny v showroom znacky probi-
ha. V dobé naSi navstévy Slo jesté o skutec¢né
stavenisté, nicméné nas pan Stanék informo-
val, Ze slavnostni otevieni probéhne uz 3. zafi.
V pfistim vydani SELLu pfineseme z akce krat-
kou reportaz véetné fotek nového interiéru.

Hotpoint predstavuje nova barevna provedeni
svych vestavnych spotrebicu

Uspésna designova fada LUCE znacky Hotpoint se docka letos
na podzim, podle dostupnych informaci uz v zafi, dvou novych
barevnych provedeni. Tradiéni kombinaci ¢erného skla a nere-
zu doplni provedeni Desert Sand, tedy barva poustniho pisku,
a Coffee, ktera si snad ani nezada preklad. K dispozici budou
v novych provedenich trouba FK1041LP.20 X, plynova varna des-
ka PKQ 644D GH, indukéni varna deska KIC 644 C a odsavac
HLB 6.7 AT X/HA. Oznaceni vyrobkd zlstavaji stejna, pouze se
k nim pridava na konec ,(DS)“ v pripadé provedeni Desert Sand
a ,(CF)“ v pripadé provedeni Coffee.

Trouba v energetické tfidé A - 20 % obsahuje 58I pecici prostor,
ve kterém lze pfipravovat pokrmy pomoci 16 automatickych
program(l a 14 standardnich programd. Plynova deska se zase
vyznacuje Gspornymi horaky Direct Flame a indukce nastavenim
9 drovni vykonu pomoci dotykového ovladani. U digestorfe jsou
zakladnimi specifikacemi Sitka 60 cm, odtah az 644 m3/h a hluc-
nost 67 dB (A). Pro objednavky vyrobkud a informaci o dostupnosti
zbozi kontaktujte ceské zastoupeni spole¢nosti Indesit.

Bosch odhalil novy model TASSIMO
Multindpojovy automat na kapsle TASSIMO
s oznacenim TAS32 predstavujeme na obrazku
v antracitovém provedeni. Vyrobce nicméné zdu-
raznuje, Ze barevnych variant bude k dispozici
rozhodné vice. Design pfistroje stoji na zaoble-
nych kfivkach, kompaktnosti a jednoduchosti.
VyraznéjSim prvkem je rozhodné hlava s chromo-
vanym povrchem a vysokym leskem. K pfipravé
napoju staci pouhé stisknuti predni strany spo-
tfebice a béhem mZiku uZz mdZe do Salku smé-
fovat kava, ¢aj nebo horka Cokolada. Prehled

Electrolux radi, jak pouzivat
multifunkcni parni troubu

o stavu spotrebice ulehcéuji LED ukazatele.

Pouzivani modernich Ci pokrocilych funkci u mnoha spotiebic,
nejen multifunkénich parnich trub, neni vidy samozfejmosti.
Néktefri spotfebitelé si sice inovacemi nabité zarizeni koupi, jenze
pak jeho nejvétsi prednosti bézné nepouzivaji. V Electroluxu jsou
si tohoto skoro vécného problému védomi a pripravili pro své
zakazniky specialni kucharku s recepty Sitymi na miru ceskému
trhu. V ndvodech a standardné pfiloZzenych broZurach jsou totiz
vétsinou mezinarodni recepty, které ale byvaji ¢eskym chutim
i moznostem z hlediska ingredienci ponékud vzdalené. Electro-
lux proto sestavil kucharku, ktera poradi, jak pouZzit multifunkéni
parni troubu napfiklad pfi pe¢eni kachny, nebo dokonce pripravé
knedlikll. Za souborem receptd, navodd a rad stoji Séfkuchar spo-
leénosti Antonin Bradac¢. Kucharku zatim naleznete v elektronic-
ké verzi na www.pecemevpare.cz.

Sell » Cervenec-srpen 2014 « 7



BEKO ma v Britanii

novou radu americkych
chladnic¢ek

Designova americkd chladniCcka se
mUze stat vyraznym estetickym prv-
kem v témér kazdé kuchyni a mezi
Evropany jeji popularita roste. BEKO
patfi mezi firmy s Sirsi nabidkou této
chladici a mrazici techniky také v Ces-
ku. Nas ale nyni zaujaly novinky, které
predstavilo britské zastoupeni znacky
na tamnim trhu. Jedna se o tradiéni
americké chladnicky energetické tfidy
A+ s mnozstvim pokrocilych technolo-
gii v€etné oddélenych chladicich okru-
hG a dvou ventilatord rozvadeéjicich
chlad, LED svétel, beznamrazové tech-
nologie No Frost a dotykového elek-
tronického ovladani. Nejvyssi model
ASN541 disponuje i davkovacem vody
a ledu. Celkové byla ale nabidka rozsi-
fena o 14 modeld v rdznych barvach
a s ruznymi specifikacemi. Najdete
mezi nimi také Ctvefici bez davkovace
vody a ledu.

8 « Sell » Cervenec-srpen 2014

Chysta se Hitachi s domaci-

mi spotrebici do Evropy?
Japonskou znacku Hitachi sivétsina lidi

poji s videoprojektory, televizory nebo
i bagry, které nejsou ani u nas ni¢im
vyjime&nym. Ze by firma dodévala na
trh domaci spotfebice, bude pro vétsi-
nu spotrebiteltl novinkou. JelikoZ vSak
skryva domaci technika lepsi marze,
soustfedi se na ni stale vice firem,
které se v Evropé doposud vénovaly
prevazné spotrebni elektronice. At uz
jde o korejské spole€nosti Samsung
a LG nebo japonsky Sharp. Nyni se
k nim pridava také Hitachi. Na ¢esky trh
své spotfebiée necili nicméné nazna-
kem moznych zmén v jejich aktivitach
na nasem kontinenté mudze byt nedav-
ny start prodeje tfi chladnicek ve Velké
Britanii. Tamni zakaznici mohou nové
poridit americkou chladnicku Hitachi

toho se dostavaji do obchodl také
dvé kombinované chladnic¢ky s vySkou
186,8 cm (R-B330ERU4V) a 200,9 cm

Vznika bezdratovy protokol
pro komunikaci domaci
techniky

Pred par tydny internetem proletéla
nenapadna, le¢ pomérné zajimava a
dllezita zprava, ze nékolik spolecnos-
ti, mezi nimiz nechybi ARM, Samsung Ci
Nest Labs, utvorilo takzvanou Thread
Group. Posledni jmenovana je zakla-
datelem skupiny a soucasné dcefinym
podnikem Googlu. Cilem celé skupiny je
zavedeni nové sitové specifikace, stoji-
ci na Internet Protocolu (IP), ktera by
méla uvést v praxi oekavany ,internet
véci“ (loT - Internet of Things). Soucas-
nétechnologie majipodle Thread Group
své klady, ale soucasné také nedostat-

(B360OERU4V). Spotfebice maji inver-
torové motory a interiér v prémiovém
provedeni. Americka chladnicka diky
invertoru a chlazeni s dvéma vétraky
dosahuje energetické tfidy A++, ktera
neni v této kategorie jesté rozhodné
standardem.

ky, které realizaci loT brani. Konkrétné
jmenuji neschopnost pracovat s IPvG,
vysokou energetickou narocnost, kte-
réa bateriové napajené pfistroje rychle
vybiji, a zavislost na jednom zafizeni,
rozbocovadi, pfi jehoz poruse prestane
fungovat cela sit. Thread nabizi feSeni,
které propoji vice nez 250 zafizeni do
komplexni sité bez centralniho rozbo-
CovaCe, navic s minimalnimi naroky
na energii. V této siti tak maji pfistup
k internetu a cloudovym sluzbam
v§echna zafizeni sama o sobé. Dulezité
je, ze soucasné aplikacni protokoly
a loT platformy mohou pres sit Thread
fungovat. Podobné inciativy uz zalozily
také Qualcoom nebo Intel.




WHIRLPOOL: NOVA GENERACE PREDEM PLNENYCH
PRACEK Z POPRADU PRICHAZI NA CESKY TRH

Z vyrobnich linek ve slovenském Popradu miii do Ceska nové modely pracek Whirlpool
s prémiovym designem, vysokou kapacitou, pokrocilymi funkcemi a Uspornou energetickou
tfidou. Do prodeje budou uvedeny uz letos v zafi.

Spole¢nost Whirlpool rozsifuje své portfolio
v segmentu prani a prichazi na trh s novymi
prackami ze své moderni tovarny na Slovensku,
jejichz kvalitu potvrzuje expedice vice nez 8500
pracek kazdy den. Vybrané modely predem
plnénych pracek ve standardnim ¢&i uzkém
provedeni charakterizuji kromé inteligentnich
technologii v Cele se 6. smyslem také prémiovy
design a nova elegantni chromovana dvirka.
Diky 6. smyslu jsou schopné optimalizovat
spotrebu vody i energie a délku prani, aby
vzdy vypraly kvalitné, maximalné efektivné
a maximalné usporné. Uzivatelé se tak nemuseji
bat vkladat do pracek s vyssi kapacitou mensi
mnozstvi pradla — diky 6. smyslu nedochazi
k Zzadnému plytvani a kazdé prani je individualné
uzpUsobené dané davce pradla.

Velkokapacitni prani

Abychom ale nehovofrili stale v obecné roving,
na dalSich radcich predstavujeme konkrétni
novinky.Pozornostbystemélivénovatjakmodelu
AWOI/C 81400 s kapacitou 8 kg, tak modelu
AWOI/C 91400 s kapacitou 9 kg, protoze jsou
razeny do nejuspornéjsi energetické tridy A+++,
dosahuji pri zdimani az 1400 ot./min., vybirat
unichlzeze 14programU,nepostradajianiintuitivni
ovladani nebo funkci Ecomonitor, ktera rychle
a prehledné informuje o aktualni spotrebé.

Na prvni pohled upouta také moderni
designové provedeni, které charakterizuji
predevsim  masivni chromovanda  dvirka,
velky prehledny displej a prijemné oblé tvary
s robustnim ovladacim knoflikem.

Ze zminénych 14 programu je zajimava
predevsim volba Colours |15 °C, pfinasejici
moznost snizeni teploty pFi prani ze 40 °C na
15 °C, a to pFi zachovani stejnych vysledka prani
diky technologii Wave Motion. Ta pfizpUsobuje
pohyby bubnu a rychlost otaéeni kazdému typu
tkaniny a mnozstvi naplné. Spoleéné s lepSim
rozlozenim pradla zajiStuje i pfi nizsi teploté
vynikajici vysledek prani.

Uzké prani

Alternativou pro mensi prostory jsou uzké,
takzvané slim pracky, které maji hloubku 45
cm oproti standardnim 60 cm, ale i presto
nabizi vyssi kapacitu 7 kg pradla. Konkrétné
je to napriklad novy model Whirlpool AWS
71400. Se standardné Sirokymi modely z této
rady ho spojuji veskeré dalsi charakteristiky
v Cele s prémiovym designem a 6. smyslem

www.whirlpool.cz

Colours, energetickou tridou A+++, | 400
otackami, funkci Ecomonitor ¢&i nabidkou
programi véetné nastaveni Odlozeny konec
prani. Nadcasovy design podtrhuji dvirka
v chromovaném provedeni. Volit Ize i variantu
s dvifky v matné stribrném provedeni — model
AWS 71200 (A+++, | 200 otacek, 6. smysl
Colours).

Mezi letoSni novinky v prani patfi také
vrchem plnéné modely z popradské tovarny.
Blize je predstavime v pristim vydani magazinu
SELL.

=
Whirlpool

SENSING THE DIFFERENCE



1 O REPORTAZ

Velka kavova party sklidila velky ohlas.
Do Kavového centra prisly stovky lidi

V ZAVERU CERVENCE SE KONALA V PRVNIM A JEDINEM CESKEM KAVOVEM CENTRU, KTERE
NABiZi SHOWROOMY PREDNICH SVETOVYCH ZNACEK KAVOVARU | BOHATOU NABIDKU KAVY,
VELKOLEPA UDALOST. MAJITELE CENTRA USPORADALI DEN OTEVRENYCH DVERI SPOJENY
S VECERNI AKCI PRO PROFESIONALY Z OBORU.

Loni zahajeny projekt budovani Kavo-
vého centra v prazském Hloubétiné
redakci magazinu SELL upoutal uz ve
svém zrodu a dlouhodobé na strankach
¢asopisu informujeme o jeho neusta-
|ém rozvoji. DalSim meznikem v jeho
kratké, le¢ bohaté historii byla ¢erven-
cova ,party“, ktera oficialné predstavila
centrum verejnosti i zastupcdm jednot-
livych firem. Celkové jich pfislo na 350
a béhem vecerni ,VIP“ ¢asti vznikla
fada novych partnerstvi a byly uzavieny
nové kontrakty. Na plose pfes 380 m2,
na nichz se Kavové centrum aktualné
rozprostira, nevystavovaly pouze firmy
s jiz vlastnimi vybudovanymi showroo-
my, ale také dalSi distributofi a zastupci
svétovych znacek, jako Bialetti, Gaggia
¢i Handpresso. Prezentovala se zde
i zdrava novinka Redespresso, napoj

vznikajici v pakovych ¢i automatickych
kavovarech, jehoz zakladem nejsou
kavova zrna, nybrz ¢aj rooibos. Zaujaly
nas také profesionalni odstavinovace
Oranfresh pro kavarny, bary, restaurace
a hotely - Ceské zastoupeni znacky nas
informovalo o chystaném vstupu Oran-
fresh do segmentu domacich spotrebi-
¢u. Pfimo do Kavového centra, jako sta-
ly vystavovatel, nové pfibyla némecka
porcelanka KAHLA, zde reprezentovana
malou vzorkovnou. A v neposledni fadé
jsme se seznamili s pravé budovanym
skladem zelené kavy s fizenym a kont-
rolovanym klimatem.

Jako ve vcelim ilu

KdyZ dorazili v pozdnim odpoledni na
kavovou party zastupci magazinu SELL,
uz byl na misté nespocet lidi, Zivé dis-

kutujicich s majiteli centra i se zastupci
jednotlivych firem. Na chvilku se nam
podafilo zastavit Petra Nyvlta, jednoho
ze zakladatelU centra, aby nam sdélil,
o co méli a maji navstévnici nejvétsi
zajem. ,Na prvnim misté bych jmenoval
nase nové praZirny Novoroaster, patfici
mezi absolutni technologickou Spicku
v dané kategorii. Nepfehlédnutelny je
i profesionalni kavovar Victoria Ardui-
no Black Eagel, jenz je k vidéni vibec
poprvé v Cesku pravé u nas,“ v rychlosti
odpovédél a rychle pokracoval za dalsi-
mi organizaénimi povinnostmi. Posléze
nas jesté informoval, Ze se v instalo-
vané prazirné chtéji v Kavovém centru
soustfedit na Spickové kavy z konkrét-
nich plantazi a na kavy s jasné udanym
plvodem. V planu proto maji na konci
prazdnin usporadat setkani s farmari,
které bude atraktivni jak pro milovniky
kavy, tak pro jiné provozovatele praZzi-
ren. Na prvni setkani dorazi farmari
z Panamy, regionu Boquete.

JelikoZ neni Kavové centrum klasic-
kym obchodem, ale opravdovou ,ces-
kou kavovou Mekkou“, nabizi kompletni
kavovy sortiment, zcela bezkonkurenc-
né komplexni. Naleznete zde vSe od
zeleného kavového zrnka pfes domaci
pfistroje az po profesionalni technolo-
gie. MUZete si zde nechat uprazit kavu
i nechat vytvofit pro svou firmu vlastni
znacky kavy a sacky s unikatni smési
poté vyuZit i pro marketingové Gcely.
VSe korunuje netradi¢ni zplsob pro-
deje, kdy se mohou zakaznici objednat
dopredu také na ¢as mimo standardni
otviraci hodiny. Vlastnikem Kavového
centra je spolecnost JABLUM Czech,
s. I. 0., kterd na kavovém trhu puUsobi
dlouhé roky a ma bohaté zkuSenosti
s prodejem kavovarl a kavy. Pokud
mate zajem s Kavovym centrem zahajit
spolupraci, veSkeré informace nalezne-
te na www.kavove-centrum.cz.
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Inteligentni styl

efektivni
ticha
setrna

srzrogé(ei myti 3 ticha prace

Treti koS na pfibory T¥i sprchujici ramena Izolace 3.0



Mycky Hotpoint — vnitrni
prostor vyuzity do detailu

H Hotpoint

VOLNE STOJiCi I VESTAVNE MYCKY HOTPOINT PRINASEJi INOVATIVNI SYSTEM VNITRNIHO VYBA-
VENI FLEXILOAD, KTERY UMOZNUJE OPTIMALNI VYUZITI VSECH CASTI KOSU. KAZDA KONFIGU-
RACE JEVYBAVENA 20 FLEXIBILNIMI POHYBLIVYMI PRVKY AVYJiIMATELNYMI CASTMI PRO SPRAVNE
A EFEKTIVNI ZATIZENI 1 PRIAZ 15 SADACH NADOBI.SOUCASTIVYBAVY MYCEK HOTPOINT JETAKE
NA TRHU STALE OBLIBENEJSI TRETI POSUVNA ODKLADACI PLOCHA NA PRIBORY NEBO PLNO-
HODNOTNA TRETI ZASUVKA. VYBRANE MODELY MYCEK HOTPOINT DISPONU|i TECHNOLOGII
ACTIVE OXYGEN, KTERA NEUTRALIZUJE NEPRIJEMNY ZAPACH ZE SPINAVEHO NADOBI, MOZNOS-
Ti ZONOVEHO MYTI, TICHYM MOTOREM PRINASEJICIM HLUCNOST POUHYCH 41 DB (A), TO VSE
PRI SPOTREBE 9 LITRUVODY A ENERGETICKE TRIDE A+++.

Flexiload — maximalni flexibilita

eev s vo cl nebo panvi ve spod-
vhitrnich kosu . .
nim kosi, tak aby byly

e Systém Lift-up zveda nebo spusti horni kos ve spravné pozici VUi
o 3,5 cm pro ziskani vétsiho prostoru v dolni ¢asti mycky. tryskam a  zaroven
Horni koS ma dale teleskopickeé listy a kulickova loziska nezabiraly prilis mista.
pro hladsi a plynulejsi pohyb. e U drzaka na sklenicky
e 8 sklapécich drzakl na talife ve spodnim kosi vytvari v hornim kosi je moz-
4 samostatné zony, které mohou byt pouzivany nezavis- no variabilné upravit
le, at’ uz umistujeme talif'e, hrnce, pribory nebo ostatni jejich vysku pro umis-
nadobi. téni skleni¢ek raznych
e Systém Zig Zag je uréen pro bezpeéné umisténi hrn- velikosti.
www.hotpoint.cz

www.facebook.com/hotpoint.cz.sk



* Kromé klasického koSe na pribory jsou nékteré modely
vybaveny praktickym posuvnym a odnimatelnym prosto-
rem umisténym na hornim kosi. Ten je mozné vyuzit na
pribory nebo drobné nadobi (napr. volné stojici mycka
LFD [IMI132 OCX EU).

* Nejvyssi modely mycek Hotpoint disponuiji tretim plno-
hodnotnym posuvnym a slozitelnym koSem na pribory
a drobné nadobi, jehoz vyuzivani uvolni misto ve spodnim
kosi, a tim se zvysi kapacita az na |5 sad nadobi pfi zacho-
vani standardni Sirky mycky 60 cm (napr. vestavny model
LTF 11SI11 O EU).

Zonové myti, aktivni kyslik,
energeticka tfida az A+++

Mycky Hotpoint jsou vybaveny novou technolo-
gii zonového myti Zone Wash doplnénou o 3 hyd-
raulicka ostrikovaci ramena, ktera umoznuje loka-
lizovat myti pouze do jednoho ze dvou nebo tfi kosu,
a soustredit tak veSkerou myci silu pouze tam, kde je
potreba. To prinasi o 30 % vyssi Cistici vykon aaz o 25 %
nizsi spotrebu vody. Ke snizeni Siteni bakterii a mikroorga-
nismu a neutralizaci az 70 % nepFijemnych pachu pfispiva
technologie Active Oxygen. Ta uvolnuje do vnitfniho pro-
storu my¢ky mezi dvéma cykly aktivni triatomové moleku-
ly kysliku (ozén), které zaroven dezinfikuji nadobi a vnitini
stény spotrebi¢e (model LFD 11M132 OCX EU). Vysoce
ucinny tichy motor nové generace Flexipower spolecné
s inteligentnim Sensor systémem reguluje provozni rych-
lost, tlak trysek, teplotu a mnozstvi vody dle Urovné zaspi-
néni nadobi. Mycky tak dosahuji maximalni G¢innosti prani
v energetické tridé az A+++ se spotrebou vody jen 9 litru
a s omezenim hluku na pouhych 41 dB (A).

Nové mycky Indesit
eXtra umyji nadobi vSech
velikosti behem | hodiny

VELKE KUSY NADOBI, JAKO JSOU HRNCE, PAN-
VE, PLECHY NEBO TREBA ROSTY, SE VETSINOU
NEVEJDOU ANI DO MYCKY, ANl DO DREZU
A K JEJICH UMYVANI JE POTREBA NOTNE DAV-
KY TRPELIVOSTI. NOVE VOLNE STOJiCi PRAC-
KY INDESIT EXTRA JSOU SPECIALNE VYVINU-
TY PRO MYTi ROZMERNEHO NADOBI. STACI
POUZE JEDNODUCHYM POHYBEM VYJMOUT
VRCHNI KOS PRO VYTVOREN| VOLNEHO PRO-
STORU 53 CM NA VYSKU A ZVOLIT PROGRAM
EXTRA. DIKY KOMBINACI NOVEHO INVERTO-
ROVEHO MOTORU A INOVATIVNIHO HYD-
RAULICKEHO SYSTEMU TRYSEK JE ZAJISTENO
UCINNE MYTI S NiZKOU SPOTREBOU ENERGIE
A VODY ZA POUHYCH 60 MINUT.

Kromé cyklu eXtra jsou mycky vybaveny dal-
Simi 7 programy s mycimi teplotami v rozme-
zi 40-70 °C (Auto Intenzivni, Auto Normal-
ni, Sklo, Eco, Hygienicky, Oplachovani, Rychly
30 minut), moznostinastaveni PFedmytiv cyklu Eco
a Normalni, odlozenym startem nebo ukazate-
lem zbytkového casu. Nejvyssi modely mycek
Indesit eXtra dosahuji energetické tridy A++
a prinaseji 16% asporu v porovnani s myckami t¥i-
dy A. Zaroven diky automatickému rozpoznavani
znecisténi spotrebuji pfi kapacité 14 sad nadobi
pouhych 9 litrti vody. Zmény se dockalo také vnit¥-
ni vybaveni mycek Indesit eXtra, kromé nového
hydraulického systému disponuji polohovacim
hornim koSem (zvyseni nebo snizeni az o 3,5 cm)
a praktickou posuvnou odkladaci plochou na pf¥i-
bory, varecky ¢&i nabéracky umisténou na hor-
nim kosSi. Jedna se napi. o model DFP 58T94 CA
NX EU v nerezové barvé nebo DFP 58T94 A EU
v bilém provedeni.

www.indesit.cz

www.facebook.com/indesit.cz.sk

(D npesit




SKUPINA VYROBKU ¢ VOLNE STOJICI MYCKY * 60 CM

Volne stojici
mycky

Vyssi kapacita, nizsi spotreba
a senzory cistoty vody

TECHNOLOGICKY POSUN SMEREM
K LEPSIMU VYUZITI ENERGIE A VODY
JE U MODERNICH MYGEK ZNATELNY,
ALE NEJEN TEN. NAPROSTA VETSINA
NOVYCH MODELU VEETNE TECH CENO-

VE DOSTUPNEJSICH UZ DISPONUJE
SENZORY CGISTOTY VODY A STANDAR-
DEM SE POSTUPNE STAVA TAKE SAMO-
STATNA PRIBOROVA ZASUVKA.

Stejné jako u pracek nebo chladnic¢ek prestava byt spotre-
ba jedinym magickym zaklinadlem na spotrebitele. Pres-
toze je jesSté vidét urcity posun ve spotfebé energie, u vody
uzZ se vyrobci po dosazeni 6 | nesnazi o dalSi rekord. Ostat-

né vétSina mycek si drzi zhruba

10l spotrebu, ktera je uz dosta-

te€né nizka. Rozdil mezi 6 |

a 10 | pociti spotrebitel

vV penézence naprosto mini-

malné a jde spiSe o marketing,

pfipadné ekologicky rozmér.

Ekonomicky nikoliv. Navic se

udana spotfeba tyka referenc-

niho programu, ktery upozaduji

automatické programy s varia-

bilni spotfebou. Mycky se proto

nyni vylepsuji vyraznéji i v jinych

oblastech - pfidavaji se vyso-

kotlaké trysky, parni funkce

a samostatna zasuvka na pfi-

bory, Upravami interiéru se

dosahuje vysSi kapacity (brzy pfi-

jdou mycky s kapacitou na 16 sad), zlepSuji se myci ramena
a zdokonaluji koSe. Na veletrhu EuroCucina jsme pak letos
na jare vidéli dalSi chystana zlepseni. Pfisti rok dorazi na
trh prvni my¢ky s tepelnym cerpadlem, které opét vyraz-
néji posunou spotfebu na Groven A+++ - 20 % (Hotpoint),
a dockame se i mycky se spodnim koSem, ktery se pfi
vysunuti zvedne do vysky koSe horniho (Electrolux). Stale
jesté je co zlepSovat a zdokonalovat, aby byly mycky nejen
Gsporné, ale soucasné kvalitni z hlediska vysledkd myti.
A v neposledni fadé aby nabidly vysoky uZivatelsky komfort.

60 cmvs. 45 cm

Jasnou jedni¢kou na trhu jsou jak u volné stojicich, tak
vestavnych mycek modely s Sitkou 60 cm. Méné zadanou
alternativou jsou uzsi, 45cm modely. KdyZ se podivame na
nabidky jednotlivych vyrobcl a prohlédneme si specifikace
jejich mycek, uz jen pfi letmé kontrole vyjde najevo, Ze nej-
modernéjsi technologie a nejpokrocilejsi funkce dostavaji
do vinku nejprve prodavanéjsi 60cm modely. UZSi kolegové
se vétSinou dockaji podobné vybavy az pozdéji, nebo vibec.
Jinak receno 45cm mycky za témi 60cm technologicky zao-
stavaji. Nedosahuji ani efektivity prace z hlediska spotreby
energie a vody, tudiZ byste je méli zakaznikim doporuco-
vat pouze v pfipadé, Ze nelze do kuchyné standardni 60cm
my¢ku umistit.

Situace na trhu

Prodeje mycek v Ceské republice dlouhodobé rostou, jak
z hlediska prodanych kusU, tak hodnotové. Ackoliv letos
prodeje dle informaci GfK stagnuji, jak firma uvadi ve vlast-
nim rozboru trhu na strané 17, spolecnost Euromonitor
v dlouhodobém vyhledu ocekava meziro¢ni nartst prodeju
na Grovni 2 %. Logicky nyni stoupa ze strany spotrebitell
zajem o mycky Uspornéjsi, a to navzdory vySsi pofizovaci
cene.

Podle dostupnych informaci udrZuje pozici jasné jednic-
ky v kategorii mycek spolecnost BSH domaci spotrebice.
Prim zde hraje znacka Bosch s vice nez 20% trznim podilem
z hlediska hodnoty. Nasleduje Svédsky Electrolux a jako tre-
ti se fadi americky Whirlpool.

Aktualni prehled

Na nasledujicich strankach prinaSime vybér 16 modell
mycéek stejného poctu znacek, a to téch s Sitkou 60 cm.
Vybér nebyl cenové ani jinak z(GzZen. Hlavnim parametrem
pfi vybéru bylo uvedeni na trh, abychom vas informovali

0 pokud mozno nejnovéjSim nebo teprve chystaném zbozi.
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AEG
F88702MOP

Novy model A+++ myCky s invertorovym

motorem ma kapacitu na 15 sad nado-

bi a v jeho vnitfnim prostoru naleznete

kromé 2 standardnich koSu jesté vyji-

matelnou podlozku na pribory - vejde

se do ni az 15 souprav piibord a dis-

ponuje i oddilem pro dlouhé kuchynské

nacini. Horni polohovatelny koS obsahuje drzaky SoftGrip
a SoftSpikes s mékkym povrchem, diky némuz jsou pfi myti
chranény sklenicky. Jelikoz je mycka typu ProClean, obsa-
huje pridavné ostfikovaci rameno, zajistujici 5 Grovni ostfi-
ku. A pridava jesté systém ProWater s doplinkovym hornim
ramenem. Samozrejmosti u ni je senzor ¢istoty vody a sys-
tém optimalizace myti, ktery pouziva pfi aktivaci programu
AutoSense 45°-70°. Celkové ma 8 programi a 5 mycich
teplot. Spotfeba vody ¢ini 11 I, hlu¢nost 42 dB (A).

SKUPINA VYROBKU « VOLNE STOJICI MYCKY « 60 CM 15

Amica
ZWM 646 IE

Do produktového portfolia znacky Ami-

ca byla nedavno zarazena tato mycka

v energetické tfidé A++ s kapacitou na

14 sad nadobi. Najdete v ni 2 kose,

pfiéemz horni pouZiva systém Acrobat

pro vySkovou nastavitelnost i pfi jeho

naplnéni. Specialitou je potom prak-

ticka police pro myti dlouhych pfibord - Ize ji samoziejmé
slozZit, pokud neni potreba. V dolnim koSi se zase nachazi
Gchyt na lahve. Samotné myti maji na starost 3 nezavisla
ostfikovaci ramena a suseni potom aktivni systém horké-
ho vzduchu. Programovou vybavu tvofi 6 poloZek s riznymi
mycimi teplotami véetné automatického programu s teplo-
tou mezi 45-55 °C. Spotfeba vody pfi standardizovaném
cyklu dosahuje 11 1, hlu¢nost 45 dB (A).

Bauknecht
GSFK 61312 TRA++ WS

Volné stojici myCka s kapacitou na

13 sad nadobi spada, jak uz indiku-

je jeji oznaceni, do energetické tfidy

A++. PFi myti pouZiva senzor Green

Intelligence, monitorujici stupen

znecisténi vody a na zakladé toho

upravujici prabéh programu, aby byla spotfeba vody i ener-
gie co nejnizsi. Dalsi duleZitou technologii je PowerClean
PLUS s vysokotlakymi tryskami pro odstranéni pfipecenych
zbytk jidla z hrncll a panvi. Uvnitf mycky se nachazi 2 kose
doplnéné o samostatnou pfiborovou zasuvku, umisténou
pod stropem. Pfi referenénim programu spotfebuje tento
model 11 | vody. Za chodu vydava hluk 42 dB (A).

Lexikon

Senzor cistoty vody a ,,auto“ programy
Naprosta vétsSina soucasnych mycéek ma ve své technické
vybavé senzor Cistoty vody, podle jehoZ tidaju je schopna
urcit, do jaké miry je nadobi zaspinéno. Informace potom
slouzi k optimalizaci myciho cyklu - mycka zvoli vhod-

BEKO
DFN 6845 X

Letos v zimé uvedena mycka s oznace-

nim energetické tfidy A++ umyje najed-

nou 13 jidelnich souprav. PouZiva

k tomu myci programy, které jsou urce-

ny k rychlému, intenzivnimu (BEKO

Baby Protect) Ci ekologickému myti.

Univerzalni volbou je program Auto

40-65, upravujici teplotu vody a dobu

myti podle informaci ze senzoru ¢istoty vody. K chodu slouZzi
myéce bezkartacovy BLDC motor. Myci prostor obsahuje
3 samostatné kose - spodni, vySkové nastavitelny horni
a priborovou zasuvku. Spotfeba vody dosahuje u stan-
dardniho programu 10 I. BEhem myti vydava mycka hluk
na arovni 44 dB (A).

nou teplotu, mnozstvi vody potfebné k umyti dané napiné
i mnozstvi ¢asu. To se ovéem netyka vSech programi
mycky, ale pouze téch, které jsou oznaceny jako auto-
matické. BéZné programy maji pevné stanoveny pribéh

vcéetné spotieby vody, teploty a své délky.
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Candy

CDPM 75553 X
A++ mycka z fady MAXI PLATES nabizi
nejen nadstandardni kapacitu 15 sad,
ale také interiér, do néhoz se vejdou vel-
ké talife s priimérem 34,5 cm. UzpUso-
ben tomu je spodni XL koS. Horni poloho-
vatelny ko§ ma v horni ¢asti integrovan
jesté polovicni koS pro myti pfibortd a dalsiho kuchynského
nacini. V technickém vybaveni pak nepostrada mycka ani
inteligentni senzor Cistoty vody a schopnost optimalizovat
myci cyklus. Zajimava je jeji programova vybava, obsahuji-
ci jak univerzalni program 45-75 °C, tak nékolik rychlych
program( (24 minut, 60 minut), hygienicky program ¢i
intenzivni program. Spotfeba vody u ni dosahuje 10 | na
cyklus a hluénost pfi tichém noénim programu 43 dB (A).

Electrolux
ESF7510ROW

Tato mycCka fady Reallife s kapaci-
tou pro 13 jidelnich souprav pracuje
se 6 programy a 4 mycimi teplotami.
Kromé standardni vybavy, jako je
program eco 50 °C nebo intenzivni
70 °C, ma také program AutoFlex
45-70 °C. V jeho pfipadé mycka
nejprve vyhodnoti stupen zaspinéni nadobi a podle toho
nastavi teplotu a délku myti. Vnitini prostor si rozdéluji
dva koSe - vySkové nastavitelny horni ma vyklopné trny
pro myti sklenic a skladaci policky na Salky. Na pfibory je
urcéen tradiéni kosik, umistény ve spodnim koSi. Z hledis-
ka energetické tfidy spada tento model do kategorie A+,
na jeden standardni cyklus spotiebuje 10,2 | vody. Uroven
hluku dosahuje 48 dB (A).

Bosch
SMS69N42EU

Mycka v tradicni bilé barvé patii mezi
spotfebice energetické tfidy A++ s kapa-
citou na 13 jidelnich souprav. Jedna se
vody na trhu, protoZe v referenénim pro-
gramu Eco 50 si fekne pouze o 6 I. Pro bézné myti je
optimalni volbou ovSem program Auto 45-65 °C s auto-
maticky nastavovanou teplotou, spotfebou vody a délkou
cyklu podle Spinavosti nadobi. Celkem pouzivd mycka
6 programl a nékteré specialni funkce, jako jsou
VarioSpeed Plus (urychleni myti), IntensiveZone (silnéjsi
tlak vody ve spodnim koSi pro myti hrncl a panvi) &i Hygi-
enePlus (eliminace bakterii). Z dalsi vybavy jmenujme samo-
Cisténi plochého sitka, systém kosu VarioFlexPlus a samo-
statnou pfiborovou zasuvku. Hluénost mycky je 44 dB (A).

Udavana spotieba

Spotieba u mycek se udava primarné v rocnim formatu,
kdy vyrobce na energetickém stitku indikuje odhado-
vanou roc¢ni spotiebu vody v litrech a spotiebu energie
v kilowatthodinach. Vypocet vychazi z predpokladanych
280 mycich cyklu za rok, pficemz vzdy jde o pouziti refe-
rencéniho programu Eco 50, jimz museji byt vybaveny
véechny mycky v Evropské unii. Diky tomuto programu
16 * Sell « Cervenec-srpen 2014

Hoover
DDY 189 T

0d znacky Hoover, patfici do skupiny
Candy Hoover, redakce do prehledu
vybrala model v energetické tfidé A+++
s kapacitou 15 jidelnich souprav. Myci
prostor obsahuje 3 kosSe typu Evo-
space 3 - dolni XXL koS, horni XL ko$
a horni poloviéni koS pro pfibory ¢i Salky.
Na vybér ma uZivatel 12 programd, v jejichZz vyctu je
nékolik automatickych programi (1 s variabilni teplotou,
3 s pevné stanovenou), dale rychlé ¢i hygienické programy.
Vyrobce zdlraznuje v prezentaci vyrobku nocni program
s hluénosti pouhych 42 dB (A). Standardni hluénost mycky
¢ini 45 dB (A). Spotreba vody je 10 I.

je mozné jednotlivé modely porovnavat. Je si ale nutné
uvédomit, Ze tento program neni vétSinou nejvhodnéjsi
volbou, protoze mycky obsahuji také automatické progra-
my s variabilni spotfebou v zavislosti na mnozstvi nadobi
a jeho zaspinéni. Porovnavat mycky by tak zakaznici neméli
pouze dle tabulkové spotfeby vody a energie, protoze v pra-
xi budou s nejvétsi pravdépodobnosti pouzivat jiny program
nez Eco 50.



MYCKY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

TRH MYCEK STAGNUJE. ZA PRVNI
TRETINU LETOSNIHO ROKU*
VZROSTLA VE SLEDOVANYCH
DISTRIBUCGNICH KANALECH?
POPTAVKA MEZIROCNE O 1 %.
DIKY ZMENAM VE STRUKTURE
PRODAVANEHO SORTIMENTU
(NARUST PODILU 60CM MYCEK
S VYSSi ENERGETICKOU
USPORNOSTI) VSAK TRZBY
VYKAZALY 4,5% PRIRUSTEK.

Na celkovém obratu deviti sledovanych skupin bilého zboZi®
se myCky v prvni tfetiné letoSniho roku podilely 12 % podobné
jako ve stejném obdobi pfed rokem. Hodnota prodeje sekto-
ru velkych domacich elektrospotiebiCl se mezirocné zvysila
témér o 6 %, pritom nejvyraznéji rostly susic¢ky. PFiznivy vyvoj
obratu sektoru vytvorily predevSim meziroéni vysledky za prv-
ni tfi mésice letoSniho roku, dubnové srovnani se u vétsiny
skupin dostalo do ¢ervenych Cisel.

Pokles zajmu o my¢ky ,,slim*

Také trzby za mycky rostly v prvnim Gtvrtleti 2014, ale
v dubnu klesly mezirocné o 2 %. V tomto obdobi se nedafilo
vestavnému provedeni, zatimco volné stojici mycky zUstaly
u hodnotovych pfirlistki v kazdém z prvnich &tyf mésicl
letoSniho roku. V dubnu se do ztrat dostal jak sortiment stan-
dardni 60cm Site - i kdyZ pouze o necelé procento, tak i uzsi,
45cm mycky. Pravé poptavka po myckach ,slim“ byla letos
v obdobi od ledna do dubna v kazdém mésici niZsi nez pred
rokem, coz se promitlo i do vyvoje trZeb.

Tézisté prodeji mycky 60cm Sife

Z deseti mycek prodanych na ¢eském trhu bylo v prvni tfe-
tiné letoSniho roku sedm standardni Site. Poptavka po téch-
to modelech vzrostla u vestavného provedeni o 5 %, volné
stojicich spotfebicli se prodalo mezirocné témér o desetinu
vice. Primérna cena* se u mycek standardni Site meziroc-

né témér nezménila. Prodej uzsSich myéek se naopak snizil,

a to jak u vestaveb (0 6 %), tak i volné stojicich (o 14 %).
Z uzSich mycek se vSak dafilo prodavat ve vétsi mire relativ-
né drazsi ¢ast sortimentu - v cené zhruba od 7 tisic korun.
Presto v prvni tfetiné letoSniho roku kupujici investovali do
uzsich mycek v primeéru o 2 tisice korun méné nez do mycek

standardni Site.

Energeticka uspornost

Obména sortimentu mycek podpofena pozadavky evropské
legislativy na minimalni energetickou Gspornost se projevila
znacnym poklesem podilu energetické tfidy A ve prospéch
Uspornéjsich tfid. V prvni tfetiné letoSniho roku tvofily prodeje
mycek energetické tfidy A pouze 18 % celkového objemu, ve
stejném obdobi pfed rokem dosahly dvojndsobného podilu.
Letos v dubnu klesl objemovy podil tohoto sortimentu myéek
na 16 %, zatimco prodej modelll A+ predstavoval 46 % poptav-
ky a A++ vice nez tfetinu - pfitom na celkovém obratu mycek
se oba tyto Uspornéjsi segmenty podilely kazdy zhruba 40 %.
Podil nejaspornéjsi kategorie A+++ obsahl jiz 6 % dubnovych
trzeb.

Také spotfeba vody na myci cyklus je dalezitym kritériem pro
vybér spotrebice. Pfes polovinu poptavky pokryly v prvni tfe-
tiné letoSniho roku modely se spotifebou do 10 litr( (véetné),
jejichz objemovy podil meziroéné vzrostl o sedm procentnich
bodd. Mycky se spotfebou vody od 10,1 do 12 litr(i (vCetné)
tvorily ¢tvrtinu celkového objemu prodeje a jejich podil se rov-
néz mezirocné zvysil.

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

GfK Czech, oddéleni Consumer Choices, kontinualn& monitoruje trh se zbozim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované Gdaje o prodejich koneCnému spotrebiteli ze stalého reprezenta-
tivniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.com/cz, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Consumer Choices Directora CZ&SK
(zdenek.barta@gfk.com).

GfK - Growth from Knowledge

1 Meziroéni srovnani odpovida obdobi [-1V 2014 vs. I-1V 2013.

2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, Cash & Carry, obchodni domy a nespecializované Cisté internetové prodejny), kuchyinska studia a prodejny nabytku.
3 Sledované skupiny: pracky, susicky, sporaky a vestavné trouby, varné desky, odsavace par, mycky nadobi, chladnicky a kombinace, mraznicky a mikrovinné trouby.

4 Vazena poctem prodanych kusu.
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Indesit
DFP 58794 CA NX EU

Stribrna mycka pro myti 14 sad nado-
bi je vybavena jednoduchym ovlada-
nim a LED displejem. V jejim nitru
se nachazi tichy BLAC motor, systém
koSU vcetné nastavitelného horniho
s posuvnou odkladaci plochou na pfi-
bory. Z hlediska spotfeby se fadi tento
model do energetické tfidy A++ a pri referenénim progra-
mu spotfebuje 9 | vody. JelikoZ pouZziva senzor Cistoty vody,
nabizi automatické programy, konkrétné Auto Intenzivni
a Auto Normalni. Paletu doplnuji jesté dalSi programy, napfi-
klad Rychly 30 min, Hygienicky, Eco ¢i Sklo. Specialitou je
potom program eXtra uréeny pro myti velkych hrncd pfi
kompletnim vyjmuti horniho koSe. Hlu¢nost 44 dB (A).

LG
D1484CF

Mycka korejského vyrobce se vyzna-
¢uje pouZzitim motoru Direct Drive, na
ktery je poskytovana 10leta zaruka,
a technologii TrueSteam, vyuZivajici
paru k odstranéni pfipeceného jidla,
ale i otisku rténky napfiklad ze skleni-
cek. Systém 2 koSU a samostatné pfi-
borové zasuvky pojme az 14 sad nadobi, které umyje bud'
automatickym, silnym parnim, jemnym parnim ¢i dualnim
programem, k dispozici jsou pak i Eco program, rychlé myti
bez suseni (29 minut) a rychlé myti se susenim (59 minut).
Zvolit 1ze i mnozstvi doplnkovych funkci, jako trojité spr-
chovani ¢i extra horké myti. MyCka spada do energetické
tfidy A+++ a jeji hluénost ¢ini 41 dB (A). Spotfeba vody
dosahuje 9 I.

Hotpoint
LFD 11M132 OCX EU

Nadstandardné vybavena mycka italské-
ho vyrobce pouziva systém Active Oxygen
k eliminaci zapachu, jenzZ vznika v kazdé
mycce. Molekuly ozonu jsou vypousSté-
ny vzdy mezi 2 mycimi cykly a zabranuji
mnozeni bakterii. Z dalSich specifika-
ci jmenujme energetickou tfidu A+++,
kapacitu na 14 sad nadobi, tichy MLAC motor a senzorovy
systém znecdisténi vody. Informace ze senzoru vyuzivaji pro-
gramy Auto Rychly, Auto Intenzivni a Auto Normalni. Mycka
jesté disponuje dalSi programovou vybavou véetné samo-
¢isténi, nocniho programu ¢i 30minutového programu. Na
nadobi jsou urceny 2 koSe, pficemz horni je jednak vySkové
nastavitelny, jednak obsahuje posuvnou odkladaci plochu
na pribory. Spotfeba vody ¢ini 9 I, hluénost 42 dB (A).

Parni cisténi

Z pracek, susicek i trub pronika para také do mycek, kde
slouzi jednak k jemnému myti skla a jednak k lepSimu
odstranéni pfedevsim zaschlého jidla a skvrn. Pfistup
k pouziti pary se u jednotlivych vyrobci lisi, a tak muze
nékde slouzit pouze k myti skla a jinde pouze jako dopl-
nék u intenzivniho myciho programu.

MORA
SM630W

Z produktové nabidky ¢eské znacky,
patfici slovinské spole¢nosti Goren-
je, do prehledu zafazujeme cenové
dostupnou mycéku s kapacitou na
12 sad nadobi. Se svou spotiebou
energie se fadi do energetické tfi-
dy A+ a pracuje se 2 ostfikovacimi
rameny, 6 programy a 4 teplotami vody. KoSe nabizi 2,
pficemz horni je vySkové nastavitelny, ve spodnim lIze
upravovat drzaky talif(. Za chodu vydava mycka hluk na
Grovni 52 dB (A) a spotfebuje 12 | vody.

Aktivni suseni

Mit dokonale suché nadobi po skonéeni programu chce snad
kazdy majitel mycky. Néktefi vyrobci prfichazeji v posled-
ni dobé se systémem takzvaného aktivniho suseni, kdy je
nadobi zbavovano kapek vody pomoci ventilatoru - vihkost
je odvadéna z myciho prostoru, para kondenzuje na vodu
a mifi pryé z mycky standardnim zpisobem do odpadu.
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RealLife” mycky Electrolux nyni
se shizenou spotiebou vody o 50 %

Neni to tak davno, co Electrolux vyrazné upravil interiér svych mycek a uved! na trh radu

RealLife®. Zvétsil se vnitini prostor, pribyla samostatnd priborovd zdsuvka a satelitni

ostrikovaci ramena FlexiSpray. Vyvoj ale pokracuje a letosni modely prichdzeji s dalsimi

vylepsenimi vietné vyrazné nizsi spotreby vody.

Jako dodavatel spotfebic¢l a tech-
nologif pro t¢mér 50 % evropskych
restauraci ocenénych michelinskou
hvézdou ma svédsky Electrolux jedi-
ne¢né zkusenosti s potfebami téch
nejnarocnéjsich kuchynf na svété. Pri
vyvoji novych vyrobkd pro domac-
nosti proto vyuzivd svou unikatnf
pozici v profesiondlni sféfe, coz dava
vzniknout skute¢né mimoradnym
domécim spotfebiclim. Viyjimkou ne-
jsou samozfejmé ani mycky nadobi,
u kterych proti sobé stoji dva zésadni
faktory — pozadavek na maximalni
kvalitu myti a pozadavek na mini-
malnf spotfebu vody a energie. Umyt
dobfe nadobi pfispotiebé 30 | na cyk-
lus neni takova veéda, stejné jako ho
umyt Spatné pfi spotfebé pouhého
11.Vzdy jde o kompromis mezi témito
dvéma pozadavky, pficemz moderni
technologie a inovace umoznuji dale
snizovat hranici spotfeby pfi zacho-
vani kvalitniho mytf.

Electrolux tak pfichazi s novou
generaci mycek ReallLife® WaterSafe,
schopnych sniZit spotfebu o témérf

www.electrolux.cz

50 %. Firma provedla srovnani spo-
tfeby svych novych modeld se vie-
mi myckami proddvanymi v Evropé
v roce 2013. Vysledkem byla Uspora
1800 | vody (myc¢ka na 13 sad) a 2100
| (mycka na 15 sad). Nejde zde ani tak
o ekonomicky, jako predeviim o eko-
logicky rozmér, protoze do roku 2025
bude dle odhadl Zit v regionech
s nedostatkem vody 1,8 miliardy lidi.
Snahou Electroluxu je nadale zvy-
sovat Uspornost spotfebicl a Setfit
vodni zdroje.

RealLife® WaterSafe

Jak uz bylo zminéno v pfedchozim
textu, mycky této fady spotiebuji
jen zhruba polovinu vody ve srov-
nanf s béznymi modely na trhu.
Dosahuji toho uchovanim cisté
vody z posledniho oplachu v inter-
ni 3,51 naddrZzce a jejim pouZitim
v predmyci fazi béhem dalsiho
cyklu. Nadoba je vzdy po 6 mytich

nadobi vyprazdnéna a vyplachnuta
¢istou vodou. Kdo chce mit jistotu
nejvyssi hygieny, muize aktivovat
funkci HygienePlus, kterd zneskod-
ni 9999 % bakterii v této nadrzce.
Nadale samozifejmé plati, Ze jsou
mycky typu XXL se zvétSenym
vnitinim prostorem, pouzivaji sate-
litni ramena, samostatné pfiborové
zasuvky, mékké trny Soft Spikes pro
bezpecné myti skla, mékké uchyty
Soft Grip na stopky sklenic a vyzna-
Cuji se kapacitou az na 15 sad nado-
bi. Chybét pak nemze inteligentni
senzor Cistoty vody, ktery ziskdva
informace o zaspinéni nadobi pfi
prvnim oplachu a na jejich zékladé
pak optimalizuje myci cyklus.

Novy typ mycek bude uveden na
trh letos na podzim jak ve volné sto-
jici varianté, tak vestavné (s panelem
i pIné integrované). Jednotlivé mode-
ly nabidnou kapacitu na 13, pfipadné
15 sad nadobi.

77}"‘14"7 o gra_
Electrolux
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Siemens
SN26VS896EU

Mycka z dilny némecké spoleénos-
ti BSH se vyznacduje velmi nizkou
spotfebou energie i vody - fadi se
do energetické tridy A+++ - 10 %
a pri standardnim programu Eco
50 °C odebere pouze 7 | vody.
Jednd se o mycCku vybavenou
modernimi technologiemi véetné senzoru Cistoty vody,
a tak disponuje nékolika automatickymi programy s varia-
bilni teplotou vody. Dale potom funkci varioSpeedPlus pro
zrychleni myti ¢i funkci intensiveZone pro myti hrnct ve
spodnim kosi s vySSim tlakem vody. Vysoké energetické
efektivity dosahuje také diky patentovanému systému
suseni Zeolith. Pfi myti vydava hluk na Grovni 44 dB (A).

Whirlpool
ADP 9070 IX

LetoSninovinka stechnologiisusSe-
ni PowerDry, diky kterému mycka
umyje a usuSi nadobi za pouhou
hodinu, spadd do energetické
tfidy A+++. Do myciho prostoru
se 2 koSi a samostatnou pfiboro-
vou zasuvkou se vejde 13 jidel-
nich souprav. Z dalSich vlastnosti jmenujme technologii
6. smysl PowerClean, ktera jednak zajistuje optimalizaci
myciho cyklu a soucasné pomoci vysokotlakych trysek
v dolnim koSi zvladne umyt i pfipecené jidlo. V programo-
vé vybavé také padne do oka program Steam, vyuZivaji-
ci paru k odstranéni skvrn a necistot. Spotreba vody je
u tohoto modelu 10 I, hluénost 44 dB (A), v no¢nim pro-
gramu 39 dB (A).

Philco
PDA 15103 X

Nerezovd mycka s kapacitou
15 sad nadobi se fadi do energe-
tické tfidy A+++ a pouZiva systém
2 klasickych kosU doplnénych
o0 separatni priborovou zasuvku.
Myt Ize nadobi pomoci jedno-
ho z 10 program(, mezi kterymi
je také trojice automatickych.
K dispozici ma uzivatel Auto 30°C-50°C, Auto 50°C-60°C
a Auto 60°C-70°C. Mycka je tedy vybavena senzorem Cis-
toty vody, podle néhoz optimalizuje jmenované programy.
Dale jsou na vybér také rychlé programy, denni myti a dal-
§i. PFi pouziti standardizovaného programu Eco 50 udava
vyrobce spotfebu vody 9 I. Hlu¢nost mycky je 39 dB (A).

Hlucnost

Mnozi lidé si mysli, Ze mezi myckou s hlu¢nosti 37 dB
a 42 dB neni z hlediska vydavaného hluku zasadni roz-
dil. Opak je ale pravda. Stupnice méreni hluku totiz roste
logaritmicky, coZ v feci Cisel znamena, Ze narust hluc-

Zanussi
ZDF14011XA

Pfehled uzavird cenové dostup-
nd mycka Zanussi v energe-
tické tfidé A+ s kapacitou na
13 sad nadobi. Diky senzoru Cis-
toty vody v pfipadé volby automa-
tického programu (45-70 °C) zjisti
systém stupen zaspinéni nadobi
aupravi podle toho parametry myti.
Z dalSich program0 stoji za pozornost intenzivni s teplo-
tou 70 °C a rychly 30minutovy s teplotou 60 °C. Uvnitf
myC¢ky se nachazi 2 koSe, horni je vybaven polickami na
Salky. V referenénim programu Eko 50 ¢ini spotfeba vody
11 I. Vyrobce také udava hluk vydavany za chodu spotrebi-
¢e, maximalné dosahuje 48 dB.

nosti o pouhé 3 dB vnima clovék jako hluk dvojnasobny.
Mezi starSimi myckami s hluénosti kolem 50 dB a nynéj-

§imi pohybujicimi se na hranici 40 dB i pod ni je tedy pro-

pastny rozdil.
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Mycky nadobi znacky
Bosch slavi 50 let

Technologickym pokrokem az k energeticky
nejuspornéjSim myckam nadobi na svété

Jiz 50 let uplynulo od chvile, kdy byla svétu predstavena prvni myc¢ka nadobi znacky Bosch urc¢ena k sériové
vyrobé. Premiéru mély tyto kuchyriské pomocnice jiz 20. unora 1964, kdy byl model s oznac¢enim SA12 pred-
staven na Mezinarodnim veletrhu domacich spotrebicld a Zelezarského zbozi v Koliné nad Rynem. Znacka
Bosch od té doby ustavi¢né pracovala na vyvoji technologii a dnes nabizi energeticky nejuspornéjsi mycky na
svété. Spotrebu elektrické energie pfi myti nadobi v mycce se diky unikatnim technologiim podarilo za 50 let
snizit o 75 %, spotfebu vody dokonce o 87 %.

Za 50 let
vyvoje mycek
nadobi Bosch

se podarilo

rve

snizit spotrebu
energie

075 %,
spotiebu vody
az o0 87 %.

Zacatek v 50. letech

Az do 50. let 20. stoleti neSly v evropskych domacnos-
tech mycky nadobi témér vibec na odbyt. Teprve s ris-
tem blahobytu se stdle Castéji objevovalo prani vlastnit
spotrebi¢, ktery by sam umyl talife, sklenice, misy a pfi-
bory, a uSetfil tak hospodynkam jejich ¢as a praci. Kdyz
byla na trh uvedena prvni myc¢ka Bosch, stala se soucasti
malé revoluce v kuchynich po celém svété. Myti nadobi
jiz nebylo praci, kterou bylo nutné vykonavat ru¢né. Sta-
¢ilo uz jen stisknout tlacitko.

Co se tyce dokonalosti, drzime se toho, co funguje
Princip automatického myti zlistal az dodnes témér beze zmé-
ny — pro perfektni vysledek myti je stdle rozhodujici nejlepsi
mozné spoluplsobeni tlaku vody, teploty, ¢asu a myciho pro-
stfedku. To vSe zvladaji mycky nadobi Bosch na vybornou ajiz
pllstoleti diky tomu prinaseji vynikajici vysledky myti nadobi
a svym extra Uspornym provozem zaroven pomahaji Setfit jak
Zivotni prostredi, tak nase penézenky.

Pokrok v cislech

Jesté pred péti desetiletimi spotfebovaval model SA12 v tzv.
silném mycim programu 45 litr( vody a najedno myti bylo kro-
mé toho potreba 2,70 kilowatthodiny elektfiny. Technologic-
kym pokrokem se zna¢ce Bosch tyto hodnoty podafrilo vyraz-
né snizit, a soucasny drzitel svétového rekordu v energetické
uspornosti, myc¢ka Bosch ActiveWater Eco?, tak potfebuje na
jedno myti jen 7 litrd vody a 0,67 kilowatthodiny elektriny.
To z detailnéjs$iho pohledu znamena, Ze ro¢né mycka nadobi
spotfebuje 1960 litrd vody a 194 kilowatthodin elektriny,
¢imz je 0 10 % energeticky ucinnéjsi nez nejlepsi tfida spo-
tieby energie A+++,

Usporné diky technologii Zeolith®

Za dnesni nizkou spotfebu energie vdé¢i mycky nadobi
Bosch predevsim jednomu vynalezu této znacky: svétovée
jedine¢né technologii suSeni Zeolith®. Zeolith® je pfirodni
mineral, ktery pohlcuje vihkost a preménuje ji v tepelnou
energii, kterou ze sebe poté opét vydava. V mycce nadobi
s technologii Zeolith® tento nerost nejdfive vstieba vlihkost
ze vzduchu, ¢imz nastartuje fazi suseni nadobi, a zaroven se
zahrteje, coz k procesu energeticky nenaro¢ného suseni dale
prispiva. Zeolith® vydrzi po celou dobu Zivotnosti pFistroje
a regeneruje se po myti samostatné a bez udrzby.

Moderni spotiebice pro kazdou domacnost

Za dlouhych 50 let prosly mycky nadobi Bosch obrovskym
technologickym vyvojem. V soucasnosti se jednda o neju-
spornéjsi spotfebice na trhu, které se kromé nizké spotieby
energie avody mohou chlubit také nizkou hlu¢nosti, variabil-
nim vnitfnim prostorem pro ukladani nejriznéjsiho nadobi,
senzorovymi technologiemi, Sirokym vybérem standardnich
i specialnich mycich programi a dal$imi pridavnymi funkce-
mi, které umoznuji prizpGsobit myci cyklus mnozstvi nadobi
a mirfe jeho zaSpinéni. Nejen v oblasti vyvoje technologii,
ale také na poli designu usly my¢ky nadobi Bosch velky kus
cesty, o ¢emz svéd¢i mnoho ziskanych designovych ocenéni.
Jiz pllstoleti nabizeji mycky nadobi Bosch reseni pro zarivé
Cisté nadobi a dnes a denné diky tomu ziskavaji pfizen spo-
trebitelt na celém svété.

BOSCH

Stvoreno pro zivot
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Proc vyrazit letos

do Berlina? Jake
novinky cekat

v halach s domacimi
spotrebici?

VELETRH IFA SE V ROCE 2008 ROZSIRIL

O KATEGORII DOMACICH SPOTREBICU
A OD TE DOBY KONTINUALNE ROSTE
Z HLEDISKA POCTU NAVSTEVNIKU,
VYSTAVOVATELU | UZAVRENYCH
KONTRAKTU. JEHO VYZNAM TAK PRO
VYROBCE A PRODEJCE DOMACICH

SPOTREBICU V CESKU VYSKOCIL Z NULY

NA UPLNY VRCHOL BEHEM POUHYCH
PAR LET. VYNECHAT BERLINSKY
VELETRH BY V SOUCASNOSTI UZ
BYLO VELKOU CHYBOU. PORADATELE
SE LETOS CHLUBI, ZE PRIBYLI DALSI
VYSTAVOVATELE Z RAD VYROBCU
DOMACICH SPOTREBICU -

NEJVYZNAMNEJSI NOVINKOU JE UCAST

SPOLECNOSTI WHIRLPOOL, JEZ BUDE
NA MISTE PREZENTOVAT VYROBKY
NEMECKE ZNACKY BAUKNECHT.

Béhem poslednich let jsme v magazinu
Casto kritizovali vlaznou Uc¢ast ¢eskych
reprezentaci na veletrhu IFA, ackoliv
byly jejich znacky na misté pritomny.
Jako by si nebyli ¢esti manazefi schopni
zvyknout na to, Ze IFA uZ neni pouze ve
znameni televizord, mobilnich telefond
a pocitacu. Dotazy v press sekcich na
pfitomnost kohokoliv zodpovédného
za Cesko &i region stfedni Evropy skon-
Cily vétSinou nelspéchem. To se vSak
v poslednim roce az dvou vyrazné zmé-
nilo a véfime, Ze letos bude situace
zase 0 néco lepsi. IFA je jednoznacné
v oblasti domécich spotiebicd, fekné-
me, v regionu stfedni Evropy a dokazuje
toisvym letoSnim zvétSenim vystavnich
ploch. UZ na jafe probéhlo na vysta-
viSti Messe Berlin slavnostni otevfieni
nového kongresového centra CityCube
Berlin s halami o velikosti 12 000 mZ.

Pfiznacéné je, Ze cely prostor obsadi
spolecnost Samsung a jeji obrovska
expozice, v niz nebudou chybét samo-
zfejmé ani domaci spotrebice. Popr-
vé tak nebude mit korejsky vyrobce
oddélenou ¢ast spotfebni elektroniky
a domaci techniky.

Kompletni ctyrka

Po dlouhych letech jednani se také
podafilo zajistit Gcast spoleénosti
Whirlpool, ktera se na IFA od uvedeni
kategorie domacich spotrebicl zatim
ani jednou neprezentovala. Zastupci
IFA zdUraznuji, Ze diky zméné stano-
viska firmy budou vibec poprvé na
veletrhu vsSichni G&tyfi hlavni vyrobci
z kategorie MDA - BSH, Electrolux,
Miele a Whirlpool (optikou némeckého
trhu).

Produktové novinky

UZ nyni je jisté, Zze v halach domacich
spotfebict budou dominovat takzvana
,Smart“ FeSeni. Chyt-

bude Whirlpool ukazovat na misté pou-
ze vyrobky Bauknecht, nebo minimalné
v omezené pristupné ¢asti pro partnery
a novinare ukaze nékteré novinky Whirl-
pool pro rok 2015. PredevSim jsme
zvédavi na chystané top modely pracek
a susicek ve zcela novém designu
a doufam, Ze je uvidime naZzivo.

V malych spotrebi¢ich se nejvét-
S koncentrace navstévnikll soustie-
di zajisté u kavovarl a kuchynskych
pomocnikl. TéSime se hlavné na desig-
nové Sperky spolecnosti De’Longhi
v ramci jejich tfi znaéek - Braun,
De’Longhi a Kenwood.

IFA bude letos pro trh domacich spo-
kdykoliv v minulosti. Redakce SELLu se
ji samoziejmé zUcastni také a rozsahla
reportaz vyjde v pfistim Cisle a struc-
néjsi verze jesté v chystaném specialu
LPracky a susSicky“, jejz pfipravujeme
pro denik E15 k vydani na 15. zafi.

Lubor Jarkovsky

ré spotrebice na sebe
zajisté strhnou nejvétsi
pozornost, protoze svou
otevienou platformu
odhali spole¢nost BSH,
jejiz  expozice Bosch
a Siemens patfi kazdo-

EEillFA

CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED

rocné k nejveétsim. Prida-
jise aleidalsi. Také jsme
v redakci zvédavi, zda

BERLIN, 5-10 SEP 2014
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REVOLUCNI MYCKY WHIRLPOOL S AKTIVNIM SUSENIM
POWERDRY™ VE VOLNE STOJICIM PROVEDENI

Jednou z nejvétsich letosnich novinek v nabidce spole¢nosti Whirlpool jsou
mycky s funkci PowerDry, tedy volné stojici modely, které doplnily uz loni
v zavéru roku pfedstavenou nabidku vestavnych variant. Viyznacuji se pfedevsim
svou schopnosti dokonale umyt a ususit veskeré vlozené nadobi za pouhou
hodinu. Zaroven jsou fazeny do extra Usporné energetické tfidy A+++.

Stézuji si vasi zakaznici, Ze jejich soucasna mycka nemyje
dostateéné dobre!? Vadi jim, Ze na nadobi ¢asto zustavaji kapky
vody? Resenim jsou nové myéky Whirlpool s aktivnim susenim
PowerDry. Whirlpool se snazi zduraznit, ze dulezité v celém
procesu prace mycky neni pouze myti, nybrz i suseni, které
byva casto opomijeno. Jelikoz systém PowerDry pouziva dva
vzdusné proudy a kondenzacni vétrak, je veskera vlhkost
z vnitrniho prostoru po dokonceni myti odvadéna pryc
a vysledkem je dokonale suchy povrch veskerého nadobi
vcetné plastového.

6. smysl PowerClean

U novych mycek se setkate také s inovativni funkci 6. smysl|
PowerClean™, diky které dokaze mycka prizpusobit mnoZstvi
vody, teplotu i cas myti tomu, jak moc je nadobi Spinavé,
priéemz se nezalekne ani té nejhorsi $piny. Dulezité je také
zminit vysokotlaké trysky v zadni casti mycky — urcené
jsou k myti panvi, pekd¢i a hrnct, ze kterych odstrani
i pripecené jidlo. Nadobi se umistuje smérem ke sténé mycky

www.whirlpool.cz

s mirnym naklonem, a tak tento systém Setfi vnitfni prostor, do
néhoz se vejde napFiklad vice taliFi. Najednou je mozné umytaz
I3 sad nadobi pri vynikajici energetické tGcinnosti. Efektivnost
a prakticnost novych mycek podtrhuje treti prihradka pro 10 sad
priboru &i stavebnicové kose se sklopnymi prepazkami, které
dovoluji vytvorit tolik mista, kolik momentéalné potrebujete
i pro velké kusy nadobi, jako jsou pecici plechy, panve ¢i hrnce.

V bilé i v nerezu

Volné stojici modely mycek s funkci PowerDry najdete
v nabidce spolecnosti Whirlpool dva — v nerezovém ADP 9070 IX
a bilém provedeni ADP 9070 WH. Oba kromé technologif
popsanych v predchdzejicim textu nabizeji také parni program
Steam, ktery pomuzZe s odstranénim zaschlych zbytku jidla.
Béhem myciho cyklu se uvnitf mycky vytvori Gcinna para,
ktera zaroven eliminuje nezadouci bakterie. Samozrejmosti je
samodistici filtr, nastavitelny horni kos, teleskopické vysuvy,
Flexi Space kose a nizka hlucnost, dosahuijici pri volbé noc¢niho
programu pouhych 39 dB (A).

=
Whirlpool

SENSING THE DIFFERENCE
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Whirlpool na cesté stat se majoritnim
akcionarem Indesitu. Formuje se aliance
proti nastupu asijskych znacek?

AMERICKY WHIRLPOOL PLANUJE NAKUP 60,4 % AKCIi ITALSKEHO INDESITU. JAKO BLESK
Z CISTEHO NEBE SE OBJEVILA ZPRAVA V POLOVINE CERVENCE NA CESKYCH A ZAHRANICNICH
ZPRAVODAJSKYCH SERVERECH. CO TENTO KROK PRINESE? BUDOU SE ZNACKY INDESITU
ZACLENOVAT DO RODINY WHIRLPOOL? NEBO BUDOU FUNGOVAT NADALE SAMOSTATNE? JAKE

JSOU DUVODY CELEHO OBCHODU?

Naznaky, a dokonce i drby &ifici se byz-  Zasnuby z rozumu

nys sférou domacich spotfebici o tom,
Ze Indesit hleda strategického partnera
pro svUj dalSi rozvoj, zaznamenala redak-
ce SELLu uz v prabéhu prvni poloviny
tohoto roku. Dostala se nam do rukou
dokonce analyza spole¢nosti Euromoni-
tor, ktera hovorila o namluvach Indesi-
tu ze strany Svédského Electroluxu. Pry
také probéhla jednani s ¢inskym gigan-
tem Haier ¢i Chaghong Electric. Nako-
nec vSak pomérné necekané oznamil
koupi akcii Indesitu americky Whirlpool,
0 némz celou dobu nepadlo prakticky
ani slovo. Udalost byla nahla, bez pred-
chozich Unikd jakychkoliv informaci, nic-
méné pfi zpétném pohledu zapada do
dlouhodobého ramce a v mnoha ohle-
dech dava rozhodnuti obou stran pro
spojeni sil smysl.

Indesit je dlouhodobé silnym
evropskym vyrobcem a pozici
jednicky si drzi kromé doma-
ci Italie také ve Velké Britanii
a v Rusku. Obecné lze fici,
Ze se jeho vyrobky prodavaji
velmi dobfe v celé vychodni
Evropé a mezi silné hrace pat-
i ve vétSiné zemi napfic sta-
rym kontinentem. Skvélych
vysledk( dosahuje i v Turecku,
kde investuje nemalé peni-
ze do prodejni infrastruktury

a vyrobnich zavodu.

Naproti tomu americky Whirlpool se
z pozice nejvétSiho svétového vyrobce
domacich spotiebict v Evropé a jejich
statech prosazuje postupné. Neni zad-
nym tajemstvim, Ze je firma napfi¢ vSe-

NapInéni staré vize

Pfi zkoumani pozadi celého obchodu jsme narazili
na zajimavou informaci o Vittoriovi Merlonim, byva-
[ém prezidentovi skupiny Indesit Company, ktery
uz pred vice nez deseti lety hovofil o spojeni sil
s americkym Whirlpoolem, které mélo probéhnout
prostrednictvim vymeény akcii obou firem. Jeho
synové, ktefi v nasledujicich letech prevzali po otci
otéZe, zacali vyhodnocovat situaci z globalniho hle-
diska a postupné vlastné vizi svého otce naplnili.
soucasnou akvizici - uz zakladatel skupiny Aristi-
de Merloni, coby majitel spolecnosti Ariston, koupil
tehdy vétsi Indesit. Jeho nastupce, zminovany Vitto-
rio, poté firmu prejmenoval na Indesit, jejZ vyhodno-
til jako nosnou znacku.

mi svétovymi regiony
v rustovém reZzimu
a velmi se ji dafi - pou-
ze v Evropé suzované
po dlouhé roky hos-
podarskymi problémy
riznych zemi jde byz-
nys pomaleji.

Spojenisil je pro obé
firmy vyhodné, pro-
toze Whirlpool muze
diky Indesitu jesté
vyraznéji posilit pravé
na evropskych trzich,
zatimco Indesit ve
zbytku svéta, kam do
této chvile neproni-
kl. Ostatné vedouci
predstavitelé Indesitu
uz delsi dobu hovofi-

li 0 snaze vstoupit na nové trhy mimo
Evropu a dohoda se spolec¢nosti Whirl-
pool je dllezitym a logickym krokem
k tomuto cili.

Vyrobni symbioza
Spojeni obou firem vnimame v redakci
také jako snahu zefektivnit vyrobu, pro-
toZe aZ na nékteré vyjimky v kategorii
vestaveb se tovarny obou firem pomér-
né dobre doplnuji. Indesit bude moci
obménit svou nabidku mikrovinnych
trub, vrchem plnénych pracek, mraza-
k@ a americkych chladnicek, které ma
Whirlpool vSechny na vysoké Urovni,
a potencialné tak mohou pro Indesit
vznikat v jeho vyrobnich zavodech.
Naproti tomu Indesit mdze globalni-
mu lidrovi nabidnout své malé spotrebi-
Ce, které mimochodem brzy zamifi také
na éesky trh, a dale napfiklad odsava-
¢e, jejichz vlastni vyrobu otevrel loni
v Polsku. Obé firmy tim dosahnou zefek-
tivnéni vyroby a vzajemné si pomohou
k optimalizaci nabidky.
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Zahy po ohlaseni obchodu se rych-
le zacali ozyvat odborafi, ktefi se boji
dopadu celé véci na vyrobu. Nejde urdité
0 prehnanou reakci, protoze v kategorii
vestavnych spotiebicl se italské zavody
obou firem svymi produkcemi prekryva-
ji. Zatim je kazdopadné predcasné hovo-
fit o zavirani linek, protoZze z pravniho
hlediska je proces na samém pocatku
a konkrétni budouci strategie jesté
nebyla ohlasena.

Euroamericka unie

Dal$im ddvodem ke spojenectvi firem
Indesit a Whirlpool mlize byt stale patr-
néjsi snaha asijskych hracu, jako jsou
LG, Samsung a nové také Sharp, proni-
kat na evropsky trh s bilym zbozim. Asij-
ci zatim nejsou pfilis silni celkové, ale
v nékterych produktovych kategoriich se
jim dafia rychle rostou. Spoleéné mohou
Indesit se silnou evropskou a Whirlpool
se silnou americkou zakladnou d&elit
jejich invazi G¢innéji a Iépe ochranit své
trzni podily nejen ve svych domécich
regionech.

Zmeéni se struktura firem?

Po ohlaseni akvizice se ihned vyrojily
otazky, zda se bude zaélefovat Indesit
do struktur Whirlpool a co mame v nej-
bliz§i dobé ofekavat. Plany na zmény
zatim nevyznivaji nijak radikalné, aktual-
ni neni ani hlasité diskutované kompletni
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slu¢ovani. Popravdé fecéeno by to nebylo
ani smysluplné. Spojeni obou firem je
proto zatim potfeba vnimat jako vyrob-
ni symbidézu a vzajemnou podporu na
trzich, kde ten druhy neni tak silny. Jed-
notlivd zastoupeni véetné evropskych
central obou firem nebudou dle nasich
informaci slucovana a obé spole¢nosti
budou na trhu nadéle vystupovat jako
samostatné subjekty.

Akvizice v reci cisel

Whirlpool vstupuje do Indesitu za ¢astku
758 milionu eur, které zaplati ze svych
rezerv a castecné také pomoci Gvéru. Zis-
kava 60,4 % akcii - konkrétné 42,7 % od
spolecnosti Fineldo, 13,2 % od urcitych
¢lend Merloniho rodiny a 4,4 % pfimo od
Claudie Merloni. Ziskané akcie potom
reprezentuji 66,8 % hlasovaciho podilu.

Generalni reditelé odpovidaji
LZE OCEKAVAT ZMENY VE STRUKTURE CESKEHO ZASTOUPENI?
CO PODLE VAS AKVIZICE PRINESE DO BUDOUCNA?

Jan Sach
generalni feditel
Indesit Company Ceska
a Slovenska republika

Ve strukture ¢eského a sloven-
ského zastoupeni Indesit Com-
pany Zadné zmeény neoCeka-
vame, da se predpokladat, ze
k pfipadnym zménam dojde na
centralni Grovni, a to zejména
v oblasti vyroby a produktové-
ho vyvoje. DalSi predpoklada-
nou a velmi pozitivni zménou by mélo byt uvedeni znacek na
trzich, kde je dosud pfitomna pouze jedna z nich.

A co akvizice dle mého pfinese? Predevsim posileni zna-
¢ek obou spoleénosti a vznik globalni skupiny ¢éislo jedna,
ktera bude spole¢nymi silami mnohem Iépe konkurovat
asijskym znackam. V pribéhu roku 2016 bychom mohli
oCekavat také prvni obohaceni nabidky produktl. Osobné
jsem velmi rad, ze si Indesit Company vybrala pravé Whirl-
pool. Nejen Ze je z obecného hlediska Indesitu kulturné
a obchodné velmi blizky, napt. i vzhledem k tomu, Ze jeho
centrala sidli také v Italii, ale ja sam jsem v ¢eské poboc-
ce spolecnosti Whirlpool i na centralni Grovni stravil ¢ast
svého pracovniho Zivota a mam zde mnoho pratel.

Radek Novotny

generalni reditel
Whirlpool Ceska a Slovenska
republika

Osobné tuto novinku, ktera
jen potvrzuje plany na rdst
a rozvoj spolecnosti celym
trhem, velmi vitdm - doka-
zuje, Ze politiku spolecnosti
Whirlpool Corporation charak-
terizuji predevsim dlouhodoba

a koncepéni rozhodnuti a také
to, Ze je pro ni Evropa vysoce strategickou oblasti. Smérem
k zakaznikGim, ale také prodejclim bude jasnym a zasad-
nim benefitem predevsim propojeni vyroby a produktového
portfolia s dirazem na Sirokou nabidku a kvalitu produk-
tl. V kombinaci s vysokym povédomim o obou znackach
a jejich pozitivnim vnimanim bude pozice skupiny na trhu
zasadni.

V otazce strukturalnich zmén je opravdu velmi brzy na to
hodnotit to, jaké zmény nastanou na lokalnich trzich, nic-
méné logicky pfedpoklad sméfuje spiSe k pfehodnoceni
struktury v ramci centralnich, vyvojovych a vyrobnich jed-
notek smérem k co nejefektivnéjSimu spojeni Whirlpool
a Indesit.
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2 6 INTERVIEW ¢ MARTIN NOVOTNY ¢ ELECTROLUX

Martin Novotny:
Zlepseni na trhu pocitujeme,
smart spotrebice ocekavejte

pristi rok

SPOLECNOST ELECTROLUX JE JEDNIM Z NEJVYZNAMNEJSICH VYROBCU DOMACICH
SPOTREBICU NA SVETE A VYSADNI POZICI MA TAKE V CESKU. JESTE PRED ZACATKEM
LETOSNIHO VELETRHU IFA, KDE BUDE FIRMA PREZENTOVAT NEKTERE SVE NOVINKY VCETNE
NOVYCH MYCEK AEG A ELECTROLUX, JSME VYZPOVIDALI OBCHODNIHO REDITELE
CESKEHO ZASTOUPENI FIRMY MARTINA NOVOTNEHO.

Ekonomické deniky i magaziny posled-
ni mésice pravidelné vysilaji do své-
ta pozitivni zpravy, tykajici se vyvoje
¢eského hospodarstvi. Pocitili jste uz
¢erna cCisla ¢eské ekonomiky? Nebo
minimalné pozitivnéjsi nalady u svych
obchodnich partneri, pfipadné konco-
vych zakazniku?

| my zaznamenavame pokracujici vySsi
poptavku prezentovanou GfK za posled-
nich 12 mésicd a lepsi naladu nasich
obchodnich partner(, ktefi si v posled-
ni dobé na prazdné obchody nestézuji.
Mozna je to ¢astecné dané i tim, Ze nas
jako vyrobce v poslednim roce az dvou
zakaznici hodnoti velmi pozitivné.

A jak hledite po pomérné depresiv-
nich letech, vyplnénych kontinualnim
tokem negativnich zprav, na letos-
ni podzim, popfipadé i pristi rok?
trhu, neZ o jakém informuje posledni
dobou GfK?

Je otazkou, zda se da dlouhodobé sprav-
né predikovat pozitivni vyvoj, ktery jsme
zaznamenali letos v prvnim pololeti.

77}"14"7 o gra_
Electrolux

Nicméné ja osobné jsem optimistou
a véfim, ze se v nejblizSi dobé propad
opakovat nebude. Jisté k tomu pfispi-
va i to, Ze média uz nevysilaji do éteru
negativni zpravy o ekonomice u nas i ve
svété, jak tomu jesté nedavno bylo.
Vyhnout se nemohu ani otazce tykajici
se Ukrajiny. Tovarnu na pracky a chlad-
nicky mate v mésté Ivano-Frankivsk,
coz je sice na zapadé zemé, ale neo-
vlivnila presto soucasna nestabilita
zemé vasi vyrobu?

Ne, nemame tam jediny problém. Ani
informace z centraly nenaznacuji, Ze by
se méla situace jakkoliv zménit. Vyroba i
dodavky bézi podle planu.

Letosni jaro bylo u Electroluxu bohaté
na nové vyrobky. V ramci MDA na trh
dorazila nova generace mycek, nové
vysoce lsporné pracky, velmi zajimava
prackosusicka a konec¢né i ocekavané
Sous Vide. Mate ale jesté néjaké trum-
fy pro podzimni mésice? Jaké novinky
mizZeme c¢ekat?

Uvedeme nové fady myCek AEG
ProClean WaterSave a Electrolux Real-

Life WaterSave se spotfebou vody 7,5 |
béhem jednoho cyklu a Gsporou témér
50 % na jednu sadu nadobi pfi srovnani
s modely prodavanymi v Evropé v lon-
ském roce. Toto se tyka typu na 15 sad,
u spotrebicl na 13 sad bude spotfeba
vody pouze 6,51 (pozn. redakce: vice
informaci o novych my¢kach naleznete
na strané 19).

V kategorii prani se chystame uvést nové
Gzké predem pInéné pracky Electrolux
na 7 kg pradla a vrchem plnénou pracku
AEG na 7 kg pradla. A tésit se mlzete
také na nové susSicky AEG a Electrolux
s novym Delicate Care System, kte-
ry zjednodusené feceno diky teploté
55 °C, nebo 38 °C v pfipadé hedvabi,
umoznuje ususit jakykoliv druh pradla
s vyrazné mensim pomackanim. Susit
v nich bude mozné také nejjemnéjsi pra-
dlo, které nema na Stitku doporuceni
pro suseni v susicce. Zminit jeSté musim
novy EcoFlow Systém pouze s jednim
dvouvrstvym filtrem.

Vétsina velkych znacek letos pred-
stavuje nastupujici generaci ,smart
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spotfebici“. Némecky koncern BSH
dokonce pfichazi s otevienou plat-
formou a snahou pfinést na trh jeden
fungujici standard napfi¢ trhem, znac-
kami a vyrobci. Jak se ke ,,smart spo-
tfebi¢um*“ stavi Electrolux?

Diky rychlému prechodu od vize k realité
je stéle vice vyrobk( mozZno ovladat pres
internet. VEtSi pocet firem vyviji feSeni
vedouci k propojeni rliznych typl zafizeni
- aut, lednic, televizort a dalSich. Pred-
pokladem pro tento vyvoj bylo rozsifeni
~chytrych telefon(i v dobé rozmachu wi-fi
a mobilnich Sirokopasmovych pripojeni.
Tento trend urcil, jak soucasny Electrolux
komunikuje se svymi zakazniky.
Prestoze se privyvojiintenzivné zaméru-
jeme na plnénipotieb a prani zakaznik,
neni propojeni nasich produktl cil sém
0 sobé. Misto toho jsme si poloZili otaz-
ku, jak mUZe byt tato technologie pouzi-
ta ke zlepsSeni zkuSenosti spotrebitely;
jak to mUZe byt vyuZito k feSeni neuspo-
kojenych potfeb. Pfi pohledu na poten-
cialni vyhody shledavame moznosti
pfipojeni ve ¢tyrech hlavnich oblastech:
servis a Gdrzba, kontrola, personalizace
a funkce spotfebice. Prvni dvé z nich Ize
nejjednoduseji a nejrychleji realizovat
s jasnou pridanou hodnotou pro spotre-
bitele, ale zhlediska Electroluxvnimame
jako nejzajimavéjsi pfilezitost plynouci
z pfipojeni to, Ze zlepsSuje realné vysled-
Ky, tfeba v asistovaném vareni. Napfi-
klad kdyZz si muZete stahnout nejen
recept svého oblibeného kuchare, ale
také nastaveni, které se ma pouZit
v troubé. Zatim nemohu jmenovat kon-
krétni produkt, kazdopadné jde o real-
nou ukazku.

Jak budete tedy tyto myslenky kon-
krétné rozvijet?

Zasadni je internetové pripojeni. Musi
byt bezproblémové a pohodIné, posta-
vené na otevienych, standardizovanych
platformach, které zajisti, aby spotfebi-
telé mohli pridat zafizeni do své sité co
nejjednoduseji. Urcité se na vyvoji bude-
me podilet, ale feSeni pro inteligentni
domy neni nasim produktem. Kazdopad-
né pracujeme na téchto spotfebicich pro
vSechny nase hlavni kategorie. V oblasti
Uklidu, vareni, prani a suseni a filtrace
vzduchu predstavime novinky tohoto
typu v pristim roce.

Vyrobky budou, stejné jako nas budouci
vyvoj ,chytrych“ spotiebicl, v souladu
se strategii Electroluxu zajistit domac-
nostem profesionaini vysledky a pomoci
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lidem pfipravit si skvéle chutnajici pokr-
my a zvladat péci o domacnost s nizsi
namahou a mensim dopadem na Zivotni
prostredi.

Na milanském veletrhu EuroCucina
nas zaujala myéka s inovativné fese-
nym spodnim koSem, jenZz se pouze
nevysouva, ale i zdviha do vysky kose
horniho. P¥i vkladani a vykladani nado-
bi se tak minimalizuje nutnost se ohy-
bat. Kdy miZzeme ¢ekat mycky s touto
novinkou v Cesku?

Tento koncept méa nazev Comfort Lift
azacitvyrabétbyse mélvdruhé polovi-
né pristiho roku. Vychazi z toho, Ze vét-
Sina mycek je umisténa pod pracovni
deskou kuchynské linky. Hlavnim cilem
je poskytnout uzivateli co nejpohodl-
a bolest zad pfi uzivani my¢ky nadobi.
Kdyz se podivame na letos uvedené
novinky, co byste u nich ve strucnosti
ti? Pro¢ by mél prodejce doporucit
pravé mycku jedné z vasich znacek?

Mycky maji az o 10 litrd vétsi XXL
prostor na 15 nebo 13 sad nadobi,
satelitni myci rameno s funkci dvojiho
otaceni, dokonalejsi distribuci vody
a lepSim vysledkem myti, stropnirame-
no, a nikoliv jen sprchu, odnimatelny
podnos na pfibory a v neposledni radé
mékké hroty, udrzujici kfehké sklo ve
stabilni poloze, a gumové Gchytky na
pridrzeni stopky sklenicek.

Kde probiha primarné vyroba myéek
AEG, Electrolux a Zanussi, které jsou
prodavany na ¢eském trhu?

Mycky prodavané na ceském trhu
se vyrabéji v Italii a Polsku. Volné
stojici i vestavné vySSi modely AEG
a Electrolux jsou z italského Sola-
ra, pricemz z celého portfolia je to
zhruba jeho polovina. Produkty AEG
a Electrolux nizsi tfidy a vSechny
modely Zanussi pochazeji ze Zaro-
wa v Polsku. Kvalitou vyroby, stejné
jako hotovych vyrobk(, se nijak nelisi
a uzivatel nepozna rozdil. Pomér kusu
je témér totozny.
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Grundig se po letech

vraci na britsky trh

Némecka znacka, ktera se po svém
krachu a nasledném zarazeni do
rodiny Arcelik stahla z mnoha trhq,

Dot Design, bude prozatim v prodeji
pouze v fetézci Currys (v prodejnach
i on-line).

opét vraci. Jednim z nich je také
Velka Britanie, kde taméjsi pobocka
BEKO pfichazi na trh nikoliv s tele-
vizory, radiovymi pfijimaci a jinou
spotfebni elektronikou, na niz byli
od Grundigu spotfebitelé zvykli,
nybrz s domacimi spotrebici. Pre-
zentovany jsou jako vyrobky vySsiho
stfedniho a vys$siho segmentu, pfi-
¢emz konkrétné budou prodavany
chladnicky, mycky, pracky a susic-
ky. Cela nova rada volné stojicich
spotfebicli, ocenéna 6 cenami Red

Spekulace - Vestel
ma pry zajem
o znacku Sharp

Internetovymi zpravodajskymi ser-
very se zacala v poloviné Cervence
Sitit zprava, Ze se rozbihaji jednani
mezi japonskym Sharpem a tcha-
jwanskymi a tureckymi firmami
o licencich k vyrobé jeho produk-
th. V pfipadé vyroby a prodeje LCD
televizord ma zajem spolecnost
TPV Technology, kterd uZ spojila
pfed ¢asem sily s nizozemskou
spolec¢nosti Philips a vytvorila
s ni joint venture TP Vision. Letos
v kvétnu pak definitivné TPV pre-
vzala zbyvajicich 30 % akcii a TP
Vision se stala kompletné jeji dce-
finou spoleénosti. TPV ma pry nyni
zajem také o znacku Sharp a moz-
nost vyrabét a prodavat jeji televi-
zory na evropském trhu. Jednani
se také maji tykat tovarny firmy

Chladnicky Whirlpool
budou jako prvni pouzi-
vat novy typ izolace
Spoleénost Whirlpool zacina jako
vibec prvni pouzivat pfi vyrobé
svych chladniéek polyuretanové
izolace s HFO (hydrofluoroolefin)
nadouvadlem, které nahrazuje nyni
bézné pouzivané HFC (hydrofluo-
rouhlovodik). Kon-

krétné Whirlpool pfi

vyrobé vyuziva tuhé

pény Elastocool od

spolecnosti BASF

a nadouvadlo Sol-

stice od Honeywellu

(HFO), které ma ext-

ra nizky potencial globalniho otep-
lovani (GWP) na hodnoté 1, zatim-
co hodnota HFC se pohybuje mezi
700 a 1000. Novy izolacni systém
se vyznacuje jesté dalSimi vyhoda-
mi vcéetné vétsi vydrze a stalosti.
PfedevSim vSak zvySuje energetic-
kou Gc¢innost spotfebice 0 2 az 3 %
a zjednodusuje proces vyroby.

Sharp, jiz ma v Polsku, a produkuje
v ni praveé televizory.

0 divizi domacich spotfebicd ma Spanélska centrala Fagor a zahy jeji

podle dostupnych zprav zase zajem
tureckad skupina Vestel, ktera by
v pripadé dohody mohla vyrabét
a dodavat v Evropé na trh spotre-
bice Sharp. Zdlraznujeme, Ze je
vSe zatim jednou velkou spekulaci.
V Ceské republice se zadala firma
projevovat opét aktivnéji letos na
jare také v segmentu doméacich
spotfebicl, kdyz zorganizovala
v Praze tiskovou konferenci a zaCa-
la byt na trhu vice vidét. Pfipadna
dohoda se spole¢nosti Vestel by
mohla pomoci Sharpu k vyraznému
rdstu na evropském kontinentu.

De Dietrich UK

v Britanii konc¢i

Nékdejsi britska pobocka francouz-
ské spoleénosti FagorBrandt ohla-
sila Upadek. Firma sama v tiskové
zpravé uvadi, Zze od lonského podzi-
mu celila nejisté budoucnosti, poté
co se dostala do problém( nejprve

matefska spoleénost FagorBrandt.
Vedeni De Dietrich UK doufalo po
jarnim prodeji pomérné zdravé fran-
couzské vétve alzirskému Cevitalu,
Ze bude jejich spolec¢nost soucasti
akvizice. Cevital se nicméné roz-
hodl britskou pobocku vynechat
a uprednostnil distribuci prémio-
vych spotfebi¢ De Dietrich pomoci
obchodnich partnerstvi ve vétsiné
zemi. Spotrebice De Dietrich maji
na britském trhu budoucnost zajis-
ténu, protoze distribuci velice rychle
prevezme novy partner, jenz ovsem
jesté nebyl ohlasen.
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Volné stojici mycky MORA

— praktické, usporné a spolehlivé
reseni pro kazdou kuchyni

VYHODY VOLNE STOJiCi MYCKY NADOBI
OCENI| KAZDY, KDO SE NEKDY STEHOVAL
NEBO CAS OD CASU RAD MENi USPORADA-
NI KUCHYNE. TRADICNI CESKA ZNACKA
MORA MA VE SVEM BOHATEM PORTFOLIU
SPOTREBICU VOLNE STOJiCi MYCKU SMé630W
SIROKOU 60 CM, KTEROU MUZETE FLEXIBIL-
NE UMISTIT, KAM PRAVE POTREBUJETE,

A JEDNODUSE ZPROVOZNIT. DIKY MODERNI-
MU DESIGNU NAVIC KRASNE VYPADA,
TAKZE SE STANE PRAKTICKOU, FUNKCNI
OZDOBOU KUCHYNE.

Volné stojici mycka SM630W s vanou
z nerezové oceli do domacnosti pFrina-
Si provéfenou kvalitu, vysokou funkc-
nost a Setrnou energetickou tiidu
A+.To vSe za pFiznivou cenu. Zvladne
bezchybné umyt a ususit 12 sad nado-
bi. Horni ze dvou koS je nastavitel-
ny, takZe ani vétSi hrnce uz nemusite
namahavé drhnout ve drezu. K dispo-
Zici je 6 programil myti véetné rych-
lého intenzivniho myti, Gsporného
ECO programu nebo jen namaceni
¢i oplachovani a suseni. Stadi si zvo-
lit ten nejvhodnéjsi program, podle
toho, jak rychle, jaké mnozstvi a jak
moc znecdisténé nadobi pravé potre-
bujete umyt.Teploty myti se pohybuji
v rozsahu 40, 50, 62 a 65 °C. Dumysl-
ny systém Aqua Stop hlida jakykoliv
unik vody v priabéhu myti.V pripadé
poruchy zastavi dalSi napousténi vody
a postara se o odcerpani vody z myc-
ky. Nechybi prehledny informacni dis-
plej s ukazatelem zvoleného progra-
mu a svételnym indikatorem konce
myti.Vitanym uzivatelskym bonusem
je samodistici filtr.

Objevte svét MORA, svét unikatni spoleh-

livosti, kvality a komfortu. www.mora.cz.
MORA. Svét kuchynskych spotrebicu.



EKONOMICKY BULLETIN

Whirlpool hlasi v Severni

Americe rekordni zisk

NejvétSi svétovy vyrobce domécich
spotrebicli se veze poslednich par
let na vitézné viné a kazdé vydani
jeho finanénich vysledkld ohlasuje
néjaké rekordy. Nyni se zprava tyka
jeho domaciho amerického trhu, kde

dosahla firma ve druhém cCtvrtleti
provozniho zisku 285 milioni dola-
rd (10,6 % hodnoty pfijm0), coz je
0 23 milion(i dolard vice nez ve stejném
obdobi loni. Celosvétové prodala kor-
porace ve druhém Ctvrtleti spotiebice
v hodnoté 4,7 miliardy dolard, a zopa-
kovala tak vysledek z lonského roku.

LG rostou zisky, prodeje
spotriebicu ale druhy
kvartal po sobé klesly
Korejska spole¢nost LG oznami-
la své finanéni vysledky za druhé
Ctvrtleti letoSniho roku a pysni se
165% narustem zisku ve srovnani
s druhym c&tvrtletim roku predcha-
zejiciho. Stoji za tim pry silnéj-
§i prodeje v kategorii televizor(
a mobilnich telefond. Redakci
SELLu nicméné zajimaji predevsim
domaci spotrebice, kde se LG uz
druhy kvartal po sobé tolik nedafi.
V domaci Koreji sice rostla divize
domacich spotfebicld o 9 %, ale
prijmy klesly o 5 % hlavné kvdli
pohybdm kurzd mén. UZ v tiskové
zpravé tykajici se vysledkl za prv-
ni ¢tvrtleti roku 2014 Korejci infor-
movali, Ze oc¢ekavaji zlepSeni hlav-
né v druhé poloviné roku. A stejnou
informaci prikladaji také k soucas-
né zpravé. Pomoci zvySit prodeje
a ziskovost v segmentu MDA by jim
mély nové modely pracek a chlad-
nicek spolu s dalsi redukci nakla-
du. Redaktofi SELLu proto napjaté
vyhliZeji berlinsky veletrh IFA, kde
bude LG bezesporu nékteré novin-
Ky prezentovat.

Zlepsovani prodeju

v Evropé a Severni
Americe pokracuje,
informuje Electrolux
Svédska spolecnost, reprezentova-
na na c¢eském trhu znackami AEG,
Electrolux a Zanussi, oznamila, Ze
ve druhém c¢tvrtleti prodala ve své-
té domaci spotiebice za zhruba
3,8 miliardy dolar(i, coZ je o zhruba
200 miliond méné nez v lonském
druhém cCtvrtleti. Nicméné firma
oznamila, Zze zaznamenala zlepSeni
v pfipadé provozniho zisku v kategorii
MDA, a to jak v Evropé, tak v Ameri-
ce. Zlepseni se tyka také divize pro-
fesionalniho vybaveni. Celkové tak
provozni zisk stoupl ve druhém kvar-
talu o 13 %. Séf Electroluxu Keith
McLoughlin k vysledkim pozname-
nal, Ze za nimi stoji jak pokracujici
redukce nakladu, tak lepSi mix pro-
duktl napriklad v segmentu vestav-
nych spotrebicl. V Severni Americe
byl rist ocekavan, zatimco oslabe-
ny trh v Jizni Americe vykazal dalsi
pokles.

26 000 vypovédi za dva
roky, Haier zefektiviuje
svoje fungovani

Cinsky vyrobce spotfebni elektroniky
i domacich spotrebicl mél jesté na
zacatku roku 2013 zhruba 86 000
zaméstnancl. Na konci letosniho
roku by jich mélo byt uz jen néjakych
60 000, pricemz vétsSina z 26 000
vypovédi uz probé&hala. Cifané tvrdf,
Ze jde o dUsledek 35% zvySeni pro-
duktivity jejich zaméstnancUl. Pozoro-
vatelé Cinského primyslu ale témto
tvrzenim, pripominajicim tak trochu
zpravy z Ceskoslovenského filmové-
ho tydeniku o rekordné prekonanych

pétiletkach, nevéri. Dlvodem je po-
kles trzniho podilu a s nim spjatych
prodeju pracek, chladnicek, klimatiza-
ci atelevizord. Haier byval v nékterych
zdrojich uvadén béhem posledniho
roku jako nejvétsi vyrobce domacich
spotrebicll na svété, coz by zname-
nalo, Ze prekonal americky Whirlpool.
Situace se i z hlediska obsahu zpra-
vodajstvi vratila letos do normalu
a jako nejvétsi vyrobce je opét uva-
dén v prednich médiich Whirlpool. Na
Ceském trhu zGstava Haier neaktivni.
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Profesionalni
pece o vasi
mycku nadobi

.V

99 Kc

branych
prodeJCU elektra

Odstranovac vodniho
kamene -

¢isti, odmastuje,
desinfikuje

Sypky odstranovac vodniho
kamene pro mycky odstranu-
je usazeny vodni kdmen z
topnych ¢lankl a vnitrnich
Casti, navic hygienicky cisti

a desinfikuje. Doporucujeme
pouzit jednou za mésic

v programu pfi 60 stupnich
bez nddobi.

CEELRTSUEIEN & Hotpoint || (1) INDESIT

Sul do mycek v tabletach -
pro Uspornéjsi davkovani

Regeneracni sl do mycek
zmékcuje vodu a zabranuje
usazovanivodniho kamene
na nadobf i uvniti mycky.
Tablety umoznuji snadnéjsi
davkovéaninez v pripadé
prasku, obsahuji 100%
Cistou sul a rozpousti

se beze zbytku.

DeoDish -
provoni interiér mycky

Deodorant s vni citrénu
nebo pomerance neu-
tralizuje zapach uvnitr
mycky. Prakticky [Zzicovy
tvar se snadno umistuje
do kose na pribory, vydrzi
az 60 myti (cca 2 mésice)
a nezanechdavd vinina
nadobi.

Prasek do mycek -
intenzivni ¢isténi5v 1

Ucinny myci praek inten-
zivné Cisti, odstranuje
mastnotu a ponechava
povrch perfektné Cisty
beze Smouh. BEhem
kazdého myti uvolnuje
aktivni kyslik pro zajisténf
maximalni hygieny, vyva-
zené slozeni prispiva

ke zmékceni vody.

indesit.cz
hotpoint.cz

CalBlock -
magneticky odstranovac
vodniho kamene

Diky magnetickému poli
zabranuje usazovani
vapenatého vodniho
kamene na topnych
¢lancich a snizuje moznost
poskozeni spotrebice
pouzivanim tvrdé vody.
CalBlock je nainstalovan
trvale, vyména se dopo-
rucuje po 5 letech.
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Kuchyné oCima studentu designu

PROFESOR JAN FISER PREDSTAVUJE NEKOLIK NAZORU NA TVAROVE RESENI KUCHYNSKE LINKY
ZPRACOVANE STUDENTY ATELIERU DESIGNU V USTi NAD LABEM (FUD UJEP) A V PRAZE (UPD
CVUT). ZAKLADEM JE UZITI MATERIALU HI-MACS LG A CORIAN DUPONT, UMELEHO KAMENE,
KTERY JE SVYMI VLASTNOSTMI PRIMO IDEALNI PRO KUCHYNSKE LINKY.

WV ramci dispozicniho FeSeni bytu
a mobilidfového vybaveni je kuchyn
specifickym prostorem, jakousi dilnou,
¢i pfimo ateliérem na pfipravu jidla,”
fikd na Udvod Jan FiSer, seznamuje
s nezbytnymi zasadami pro tvorbu navr-
hu kuchynské linky a pfitom ukazuje
praci svych studentd. Casto maji Gkol
ztizeny tim, Ze orientace a umisténi
kuchynské linky v dispozici bytu jsou
limitovany rozvodem stoupacek a elek-
troinstalaci, mnoznosti denniho svétla
a také vazbou na ostatni obytné mist-
nosti. Presto se museji drzet danych
zasad a navrhnout pokud mozno origi-
nalni a vysoce kreativni feSeni.

V prvni fadé je treba pocitat s tim,
Ze kuchyn je pracovistém a mistem
pobytu pro relativné dlouhou dobu,
kterou Uprava jidla vyzaduje, a proto
je nezbytné vytvofit prostor pro ideaini
plynulost pracovnich Gkond s maximal-
nim respektovanim vsech ergonomet-
rickych zakonitosti. Vzhledem k prevaz-
nému podilu ¢innosti vestoje musime
dbat na spravnou pozici téla, pfizptso-
beni vySek pracovnich ploch, optimalni
dosahovou vzdalenost UloZnych pro-

storll pro nejcastéji uzivané predméty
a nezbytné optimalni osvétleni pracovni
plochy. Pro vlastni pracovni procesy je
v neposledni fadé nutné oddélit zdroje
tepla a chladu a poskytnout dostatec-
nou manipulaéni plochu mezi drezem
a varnou deskou.

JJyto zadsady jsou vSeobecné
respektovany u vyrobcl unifikovanych
linek, véetné designu vestavénych spo-
tfebicl. Na designérovi pak zaleZi, jak
optimalné jednotlivé prvky sestavi, pfi-
padné respektuje i specifické pozadav-
Ky uzivatele - pro levaky, pravaky, pfi-
padné vozickare,“ upresnuje Jan FiSer.

V ramci prostorového usporadani
bytu fesi vétSina studentl optimalni ori-
entaci kuchyni na sever ¢i severovychod
s moznosti venkovniho vyhledu pfimo
od pracovni desky. Takové podminky
ovéem nejsou vzdy feSitelné, avsak
minimalni zakladni plocha pro kuchyn-
sky kout ve vSech pripadech spliuje
5 az 6 metra CtvereCnich s tim, Ze je
¢asto koncipovana v pfimé vazbé na
jidelni stul nebo odkladaci plochu baro-
vé desky.

Podstatnou Ulohou designéra pfi
navrhu kuchyné je také dobry vybér
materialu (ktery byl v tomto pfipadé
dany). Barevnost a osvétleni jsou nej-
Castéji volitelné ve vztahu k prostredi
a spolu s pozadavky na tzv. pobytovou
pohodu. Materidly pracovnich ploch
vzdy spliuji parametry na pfisnou hygi-
enu a velmi dobrou odolnost.

Prof. ak. arch. Jan Fiser,
Ustav prumyslového designu cvwut
Praha (UPD CVUT)
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Volné stojici mycky Candy a Hoover

Extra velke talire * 15 sad nadobi * Turbo suseni

MYTi NADOBi VE DREZU SE POSTUPNE STAVA V CESKYCH DOMACNOSTECH MINU-
LOSTIi. JESTE PRED PAR LETY BYLA MYCKA URCITYM NADSTANDARDEM, ALE DNES JE
PRI REKONSTRUKCI €1 KOUPI ZCELA NOVE KUCHYNE VNIiMANA JAKO SAMOZREJMOST
HNED VEDLE VARNE €I CHLADICi TECHNIKY.ZNACKY CANDY A HOOVER NABIZE}i SIRO-
KOU NABIDKU VESTAVNYCH | VOLNE STOJiCiCH MYCEK. NA NASLEDUJiCiCH RADCIiCH
S| PREDSTAVIME TY NEJZAJiMAVE)Si VOLNE STOJiCi MODELY.

PohodIné, rychlé a kvalitni myti nado-
bi zajistuje u modernich mycek nadobi
nespocet inovativnich technologii, funkei
i konstrukénich prvka. Pozadavky zakaz-
nikd se pak také tykaji hluénosti spotre-
bice a vnitfniho usporadani. Spolecnost
Candy Hoover reflektuje potreby trhu
a jednotlivych spotrebitell pFi vyvoji své
veskeré domaci techniky. Jeji nabidka vol-
né stojicich mycek se proto pysni kapaci-
tou na az |5 sad nadobi, Sirokou paletou
programu véetné téch rychlych & ext-
ra Gspornych a schopnosti umyt talife
az o pruméru 34,5 cm.

Hoover DDY 189 T

Prvni predstavena mycka pochazi od znac-
ky Hoover z rady Dynamic. Vyznacuje se
nejvyssi energetickou trfidou A+++ a pouzi-
tim Smart Sensor systému, ktery detekuje
miru zaspinéni nadobi a podle toho upravu-
je myci cyklus. S kapacitou |5 jidelnich sou-
prav je vhodna pro vétsi domacnosti, kde
jeji clenové zajisté oceni rozdéleni vnitrni-
ho prostoru mezi 3 kose typu Evospace 3.
Pod stropem mycky se nachazi zizeny kos,
umoznujici pouzivat ve standardnim hor-
nim kosi drzaky na sklenicky. Do zizeného
kose se vejdou jak pribory, tak mensi salky
a dalsi nadobi. Spodni kos obsahuje jesté
vyjimatelny kosik na pribory, a uzivatel ma

tak moznost vétsi variability vyuziti veske-
rého prostoru kosu.

Mycka  pouziva  impulsni  myti
a aktivni TURBO suseni, dale pak trojity
samodistici nerezovy mikrofiltr a bezpec-
nostni prvky, jako Waterblock a Aqua-
stop. V programové vybavé se nachazi
12 polozek vcéetné Noéniho programu
pri 55 °C a hluénosti pouhych 42 dB (A).
Vhod prijde také 29minutovy ¢&i 59minu-
tovy program. A zapomenout nesmi-
me ani na intenzivni ¢i hygienické mytf
(75 °C) a trojici automatickych univer-
zélnich programd, pouzivajicich teploty
60, 70 a 75 °C. Model DDY 189 T spo-
trebuje 10 | na standardni myci cyklus
a rocné se pocita se spotrebou 2800 I.

Candy CDPM 75553

Ze staje znacky Candy byl do ¢lanku
vybran tento model v energetické tride
A++ s kapacitou na |5 sad nadobi. Jeli-
koz nese mycka oznaceni MAXI PLATES,
Ize do ni vkladat i v Gvodu zminované
pizza talife s prumérem 34,5 cm. Stejné
jako u modelu Hoover pouziva systém
3 kosu Evospace 3 a 12 mycich programu,
mezi nimiz se nachazi rychlé, hygienické
a ekologické myci cykly. Opét zaujme
noc¢ni program s teplotou 55 °C a v tom-
to pripadé hlucnosti 43 dB (A), pripadné

www.candy-hoover.cz

www.facebook.com/
CandyCeskaRepublika

univerzalni program s variabilni teplotou
mezi 45-75°C. Posledni jmenovany vyuziva
informaci ze Smart Sensor systému a nasta-
vi cyklus podle stupné zaspinéni nadobi.
Spotreba vody Cini 10 I.

Candy CDPM 65720

Cenové dostupnéjsi mycka uzavira vybér
novinek znacek Candy a Hoover. Jeji
kapacita je také |5 sad a disponuje také
12 programy, ale v mycim prostoru nabi-
zi na rozdil od drazsi varianty pouze
2 koSe Evospace. Z hlediska funkci
a dalsich specifikaci véetné spotreby vody
(101) se jinak nelisi.
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Vzdelavani spotrebitele jako
klicova konkurencni vyhoda

VZDELAVANI SPOTREBITELE JE V DOBE TECHNOLOGICKYCH INOVACI KLICOVOU KONKURENCNI
VYHODOU. STEJNE TAK UTVARENI SILNE BAZE LOAJALNICH AMBASADORU ZNACEK, KTERI BY SE
MELI REKRUTOVAT NEJEN Z B2C PRIJEMCU SDELENI, TEDY KONCOVYCH KONZUMENTU, SPRAV-
NE INFORMACE BY MELY BYT VSTEPOVANY TAKE OBCHODNIM PARTNERUM NA UROVNI B2B,
ZEJMENA POKUD JDE O VZTAH VYROBCE A DISTRIBUTORA.

Diky technologickym vymoZzenostem
nabizeji dneSni vyrobky bezpodet
funkci, které mnohdy koncovy uZivatel
nema moznost pochopit, anebo jedno-
dusSe nechce, protoZe ho nuti uvazovat
jinak, ménit zajeté zvyky a narusuji jeho
pohodli, byt mu paradoxné vice komfor-
tu samy skytaji. Zde je tfeba polozit si
otazku, zda spotrebitelé takové funkce
potfebuji a chtéji vyuzivat. Z obchod-
niho hlediska tu nastava jakysi rozkol,
nebot inovace a technologicky vyvoj
néco stoji, coz se prirozené promita do
ceny vyrobku, a ten je pak oproti ,jedno-
dussim“ produktim znacné znevyhod-
nén, jelikozZ zakaznici stale vice preferu-
ji nedosazitelnou kombinaci kvalitniho
a cenoveé dostupného zbozi.

Druhy Ghel pohledu pfinaSeji tech-
nologie nastupnické, které pretvareji
funkéni vlastnosti produktu a jejichz

pfesné vysvétleni umozni spotfebite-
[lidm nahlizet na danou problematiku
spravné. Zarnym prikladem takové
inovace mohou byt Evropskou unii nafi-
zené energetické Stitky na vysavace.
Doposud se distributofi a spotrebitelé
pfi vybéru vysavace orientovali hlavné
podle vykonu. Vysokd hodnota byla
zarukou Ucinnosti. Jak se postupem
¢asu ukazuje, nenito zcela pfesné vyja-
drfeni. Navic diky tomu, Ze od 1. 9. 2014
budou moci vyrobci vyrabét vysavace
pouze s hodnotou vykonu maximalné
1600 W, se otevira v neodbornych kru-
zich zcela logicka diskuse, zda budou
takové spotrebice Gcinné. Tajemstvi se
skryva v technologii.

Pfipad energetickych Stitkd na vysa-
vace je velmi specificky. Boura totiz urci-
té myty, které vyrobci vétépovali po dlou-
héa |éta spotfebitelim. Neslo o zamérné

klamani. Technologie, diky niz je mozné
regulérné vysat tvrdou podlahu i kobe-
rec pfi vykonu dokonce pouhych 600 W,
se teprve rodila. Ufedni $iml a obratna
lobby pomohly inovativni pfistup vyrobc
uzZ jen kodifikovat. Spotrebitel ale i tak
nabude dojmu, Ze byl doposud klaman,
nebo Ze je klaman nyni. Bourani klisé
s sebou vZdy pfinasi urcité ztraty, at uz
trzniho podilu, image, nebo naklonnosti
partner( z pohledu distributivni sprave-
dlnosti, Casem se vSak vnimani tématu
narovna a vznikne prostor pro inovaci
a jeji pIné pochopeni.

Jak ukazuje vyzkumny projekt Rozho-
dovaci proces a nakupni chovani zakaz-
nika, ktery v roce 2014 realizoval OMG
Research v segmentu domacich spotre-
bicl, hlavnimi informacnimi zdroji pro
nakup jsou Clanky a recenze na inter-
netu (51 %), spotrebitelské testy (49 %),
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webové stranky znacky (37 %) a rodina
a pratelé (31 %). Reklama na internetu
(14 %), v novinach nebo ¢asopise (11 %)
a reklama v televizi (9 %) nejsou povazo-
vany za dllezité. PfipoCteme-li k této sta-
tistice vysledky prizkumu Nielsen, ktery
fika, Ze nejméné 85 % spotiebitell veri
doporuceni nékoho jiného, tedy nikoli
vyrobce, nybrz jinému spotfebiteli se
zkuSenosti se znackou a produktem, vy-
jde nam jednoducha rovnice, kde vzdéla-
ny spotfebitel vybaveny dostatkem rele-
vantnich informaci podporenych realnou
zkuSenosti nékoho jiného ¢i svou vlastni
rovna se prodany vyrobek.

Konkurenéni boj znacek neustale sili
a koncovy spotfebitel je dnes vzdélanéj-
Si nez kdykoli predtim, navic ma v rukou
nastroje, které mu umoZnuji porovna-
vat jednotlivé nabidky v redlném Case.
Vzhledem k tomu, Ze ve zminovaném
prizkumu rozhodovaciho procesu jako
hlavni kritérium nakupu uvedla drti-
va vétSina respondentl cenu, zda se,
Ze boj o zakaznika vyhraje viceméné ten
nejlevnéjsi produkt nebo sluzba. Dru-
hym a tfetim kritériem jsou vSak funkce
Ci vykon a dobré recenze na internetu,
tedy jinymi slovy spravné poskytnuta
informace o funkénosti produktu, jeho
vyhodach a také potvrzeni nezavislym
advokatem znacky, coZz pozadavek na
nizkou cenu ponékud oslabuje.

Archaicky pristup, kdy vyrobci a dis-
tributofi véfili ve svlj vlastni Usudek
asnafzili se do trhu natlacéit co mozna nej-
Sirsi produktovou nabidku od low-end az
po high-end fady jedné produktové kate-
gorie jedné znacky, je snad jiz prezitkem,
ackoli nékteré pozUstatky této koncep-
ce jsou stale ve hre. Nastésti si i velké
nadnéarodni korporace (a jejich distribuc-
ni sité) zacaly pomalu uvédomovat roli
zakaznika, ktery odhazuje kostym slepé
konzumni ovce a stava se partnerem
a zcela zasadnim ¢lankem jak prodej-
niho, tak i vyrobniho cyklu. Diky tomu
budou postupné produktova portfolia
zeStihlovat a nabidka technologickych
vychytavek bude rovnéz uvazlivéjsi
s ohledem na upotfebitelnost. Takovou
prognézu alespon predkladaji pred-
ni marketingové mozky svéta, s nimiz
se nazorove ztotoznuji.

Edukovany spotrebitel pfinasi jesté
jednu vyhodu - predava informace dal,
a zvySuje tak zasah potencialnich zajem-

MARKETING3 5

Informacni zdroje pro nakup

Otazka: Pokuste si vzpomenout, jaké informace Vas ovlivnily pfi vybéru
znacky nebo Vam daly néjaky tip v procesu vybirani znacky.

¢lanky a recenze na internetu
spotrebitelské testy

web znacky

rodina a pratelé

katalog

online obchod 4

rada a doporuceni prodejce

leték

rada a doporuceni znamého ,odbornika“
reklama na internetu <L

reklamni akce v prodejné

reklama v novinach nebo v ¢asopise

reklama v televizi

reklama v prodejnach

49 %

27 %

25 %

25 %

13 %

11%

9%

37 %

31%

%

%

7% @

Rozhodovaci proces a nakupni chovani zakaznika, OMG Research, 2014

cl o produkt. Vzdélavani zakaznika pfi-
nasi synergicky efekt v podobé systema-
tického zvySovani povédomi o znacce
a vyrobcich. Znacka, kterd se nestydi
- a hlavné neboji - se spotfebitelem
vést otevieny dialog, argumentovat svo-
je kroky, akceptovat chybna rozhodnuti,
vysvétlovat smysluplnost svych produk-
t0, zvysSuje svUj kredit a dlvéryhodnost,
podnécuje loajalitu a polidstuje techno-
kraticky orientované produktové portfo-
lio. Domaci spotfebice nebudou nikdy
- az na svétlé trendové vyjimky - vyka-
zovat atributy typické pro lovemarks,
jaké zname z FMCG, modniho nebo
automobilového primyslu. Oproti tém-
to segmentim vSak nabizeji nespornou
vyhodu, a to uéinit kazdodenni Zivot spo-
tfebitele o néco snazsim.

Tomas Barcik
nezavisly poradce pro segment
domacich spotrebict
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RUUFIBIMVYROBKU ¢ KUCHYNSKE ROBOTY A FOOD PROCESORY

Nejen letni osvézeni

Sodovkovace a odstavnovace

Pokles prodeju balené vody, sycenych napojl i dZzusl z koncentratu je vysledkem
soucasnych trend(, kdy si stale vétSi mnoZstvi zakaznik(l zada Cerstvost, Cisté
prirodni obsah a lepsi chut. Odrazi se to jak na prodejich sodovkovacu, tak odstav-
novacu, kterym vénujeme nasledujici strany.

Sodovkovace

Domaci limonada za par korun

Némecka znacka SodaStream rozpoutala pfed par lety revoluci v oblasti konzu-
mace napoju v domacnosti. Podafilo se ji pfijit na trh s pfistrojem, ktery v zadsadé
nebyl nijak revoluéni ani inovativni, Slo o obyCejny sodovkovac, ktery se z hlediska
funkénosti v nicem nelisil od notoricky znamého ,sifonu®, ktery se hojné pouzival
v ¢eskych domacnostech predevsim pred rokem 1989. Po nastupu zahraniénich
sycenych limonad a balenych vod prakticky vymizel, ale nakonec ho k nam i do
celého svéta vratil SodaStream chytrou kombinaci sodovkovace s velkou bombic-
kou, ktera vystaci na desitky litrd sycené vody, a pestrou paletou sirupl, umoz-
Aujicich doma rychle pripravovat sycené limonady. Dobfe postaveny marketing
spustil lavinu po celém svété a SodaStream se stal fenoménem. Netrvalo dlou-
ho a v segmentu pfibyly dalSi znacky - na ¢eském trhu je to predevsim britsky
LIMO BAR a od letosni jara ¢eské Bublimo, za nimZ stoji ETA (pristroje) a Kofola
(sirupy). Neni Zzadnym tajemstvim, Ze cely byznys se sodovkovaci tkvi predevsim
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v prodeji sirupl, a tak se jednotlivé fir-
my predhanéji, kterd ma ve své nabidce
pfirodnéjsi a chutnéjsi zaklad pro stale
oblibenéjsibublinkové limonady. Zakaz-
niklim samoziejmé nic nebrani pouzit
pfi vyrobé napoje svlj vliastni domaci
sirup nebo komeréni sirup, uréeny pro
béZné smichani s vodou. Tyto sirupy
jsou samozifejmé vyrazné levnéjsi, na
druhou stranu jich neni na trhu tak
bohata nabidka. Z originalnich sirupl
k sodovkovaclim mdlzete totiz doma
pfipravovat i kolu, zazvorovou limonadu
nebo tonik.

Na ¢eském trhu jasné a neotfesi-
telné dominuje znacka SodaStream.
Pfibyvajici konkurence nicméné s jejim
mohutnym trznim podilem postupné
zahybe. Neocekdvame samoziejmé
Zadné zmény na pozici lidra trhu, rlst
konkurentll SodaStreamu je kaZzdopad-
né prakticky jisty. Otazkou pochopitel-
né zustava, jak silné se bude vedouci
znacka nastupu konkurent( branit.

Odstavinovace
Nezaménitelna
chut ,fresh dzusu*

Odstavinovace nejsou zadnou novin-
kou ani nezazivaji obrovsky boom, jako
sodovkovace, pfesto o né stoupa zajem
nemalym zpUsobem. Dnes uZ si je
snad kazdy védom chutového i nutric-
niho rozdilu mezi krabicovym dzZzusem
z koncentratu a Cerstvou Stavou ze zra-
Iého ovoce. Poptavka po ,fresh dZusu“
tak stoupda jak v restauracich, barech
a kavarnach, tak v supermarketech,
kde mzZete najit chlazené dZusy z ovo-
ce a zeleniny lisovanych za studena.

U odstaviovacl samoziejmé domi-
nuji cenové dostupné odstredivky, nic-
méné kvalitnéjsi a lepsi stavu pripravi
Snekove lisy, v jejichz pfipadé se do Sta-
vy nedostava tolik vzduchu a nedocha-
zi v ni k tak rychlé oxidaci. Pofizovaci
cena téchto strojll je dvoj- aZ trojnasob-
né vyssi.




SKUPINA VYROBKU EXTRA * SODOVKOVACE

ETA
BUBLIMO 063890010

Loni na podzim pfevzala spoleénost ETA znacku SodaFresh a proménila ji spolu
s firmou Kofola na znacku Bublimo, ktera byla letos na jafe uvedena na trh. ETA
tak do svého portfolia ziskala Feseni pro vyrobu domaci sodovky spolu s bohatou
nabidkou sirupu, jez dodava pravé Kofola. Sodovkova¢ Bublimo pouziva bombicku
s osetfenymi vnitfnimi sténami proti uvolnovani hliniku, kterou ETA nazyva ,zdrava
bombicka“. Vyrobit z ni Ize aZ 85 | sodovky. Mezi nabizenymi sirupy pro pfipravu syce-
né limonady najdete vyrobky jako Top Topic, Citrocola ¢i Jupi.

LIMO BAR
SMART TURBO

Vyrobnik sody od britské znacky zaujme pouzitim 1,51 lahve a schopnosti vyrobit
az 135 | limonady z jedné CO2 bombicky. Ceské zastoupeni vyzdvihuje u tohoto
modelu pfedevsim technologii FSS, zajistujici vyrobu kvalitni sody pfi pouziti

mensiho mnozstvi C02. Vyuziva také technologie regulace bublinek BBT. LIMO
BAR navic uvadi kompatibilitu s bombickami nékterych konkurenti.

LIMO BAR
FIZZINI

Kdo si chce vyrabét osvézujici sodovku nebo sycenou limonadu také mimo domov,
napriklad na chaté éi béhem pikniku, miiZe ho zaujmout model Fizzini od zna¢ky
LIMO BAR. K vyrobé sody pouziva 8g bombicky, urcené k jednorazovému nasyceni
obsahu lahve. V baleni naleznete 2 lahve - jednu s objemem 11 pro vyrobu perlivé

vody a druhou s objemem 2 | pro vyrobu mirné perlivé vody.
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BOSCH
MES3500

Odstaviovac s pfikonem 700 W je klasickou odstfedivkou s nerezovym
mikrofiltrem a nerezovo-plastovym télem. Vyuzit ho Ize k odstavhovani
ovoce i zeleniny ve 2 rychlostnich reZimech. Nechybi bezpeénostni prvky,
jako sepnuti pouze pfi spravném sloZeni, a moznost myt veskeré soucasti
kromé zakladny s motorem v mycéce. Nadoba na stavu je vybavena oddé-
lovacem pény.

DOMO
DO 9008

Novinkou na ¢eském trhu je Snekovy lis na ovoce a zeleninu znacky
DOMO s technologii korejské spolecnosti Hurom. Vyhodou Sneko-
vych odstaviovacu je tichy provoz pfi pouhych 70 ot./min. a schop-
nost odstavinovat také bylinky, lusténiny, ¢i dokonce ofechy. Vyrobce
udava o 50 % vétsi mnozstvi stavy z ovoce a zeleniny nez pfi pouziti
odstfedivého odstavinovace - za vysledkem stoji jak Snekovy sys-
tém, tak sekundarni stlaceni odpadu, ze kterého pfistroj jesté ziska

v v

dalsi stavu.

ELECTROLUX

ESF2000

Odstredivkovy odstaviova¢ s pfikonem 800 W pouziva
systém dvojité filtrace, a je tak schopen z ovoce ziskat
vice stavy. Plnici hrdlo je dostatecné velké, aby jim pro-
$la cela jablka a jiné druhy ovoce. Vykon odstfed'ovani se
reguluje pomoci otoéného volice, pficemz jsou k dispozici
2 rychlosti. Stabilitu odstaviiovaci zajistuje ctvefice pfi-
savnych nozicek. VSechny oddélitelné c¢asti jsou vhodné

pro myti v mycce.

Odstavnovace a lisy na citrusy
na ceském trhu podle GfK

Zajem o odstavnovace a lisy na citrusy roste. Za prvni tfetinu

Zdroj: letosniho roku se jich v souctu prodalo ve sledovanych odby-

- - tovych cestach témér o 30 % vice nez pred rokem. V pramé-
Zdenek Bar!:a ru investovali kupujici do tohoto sortimentu 2 tisice korun.
Consumer Choices V meziro&nim srovnani se jednalo o narlst primérné investice
Director CZ&SK, zhruba o 100 korun diky zménam ve struktufe prodavaného

GfK Czech sortimentu.

Pres tfi Ctvrtiny poptavky pokryly v prvnich ¢tyfech mésicich
2014 odstavnovace, pficemz jejich podil na celkovém objemu
i hodnoté mezirocné vzrostl pravé na Gkor levnéjsich list na
citrusy. Ty se obvykle prodavaji v relativné vétsi mife v zimnim
obdobi, napfiklad loni v prosinci tvorily tfetinu celkové poptav-
ky. Hodnota prodeje odStaviovacl a lis na citrusy mezirocné
vzrostla o tfetinu. TrZby za tuto skupinu jsou na ¢eském trhu
fadoveé srovnatelné s obratem za fritézy Ci zastfihovace vlasU.



ORIGINALNi NAPADY A NIKDY NEKONCIiCi HLEDANi NECEHO
NOVEHO JSOU BELGICKE ZNACCE DOMO VLASTNi. A PROTOZE SE
JE NEBOJi TAKE REALIZOVAT, JE VZDY O KROK NAPRED PRED SVY-
MI KONKURENTY.

Kvalitni domaci dzusy

Jednim z prikladi a ziroven novinkou letosniho léta je S$ne-
kovy odstaviiova¢ DO906I] vlastni konstrukce. Z puvodniho
a vSeobecné znamého modelu zustala pouze ovéfena motorova
¢ast s prevodovkou o prikonu 250 W s konstantnim chodem na
vystupu, konkrétné 70 ot./min. Tento nahonovy komplet je zasa-
zen do nerezového plasté, vyznacujiciho se vysokou stabilitou
a luxusnim vzhledem. Hmotnost motorové jednotky ¢ini 7 kg,
coz je vysledek pouziti kvalitniho motoru a kovové prevodovky.
Pravé tyto veliCiny jsou zakladnim znakem pFi posuzovani kvality
jednotlivych druhl $nekovych odstaviiovacu.

Zcela originalné je pak resena lisovaci komora, kde bylo nahra-
zeno kuzelové lisovaci sitko valcovym. To prinasi hlavni vyho-
du pfi jeho Cisténi, kdy jej |ze vyjmout a $nek zistava na misté.
Tésnéni Sneku se tak zbyteéné neopotrebovava. Dalsi zména byla
provedena v hustoté lisovaciho sitka — dole zUstaly malé otvory,
nicméné horni jsou zvétSeny. Tim ziskal odstaviiovac jistou uni-
verzalnost, a navic se do moStu dostava vice zadané duziny.

Od st’avy ke zmrzliné

Zpracovani mékkého ovoce ve Snekovém odstaviiovaci poskytu-
je zakladni surovinu pro vyrobu domaci zmrzliny. Tu Ize udélat
bud’ ve zmrzlinovacdich s vlastnim chlazenim, nebo predchlazo-
vanych v mraznicce. Pravé jeden z téchto jednodussich mode-
10 s oznacenim DO2309I byl zarazen do Eervencového Dtestu.
Hodnocen byl spolu se 7 podobnymi modely dalSich znacek jako
celkové druhy, ovSiem s oznacenim ,vyhodny nakup“. Nadoba
obsahuje v dvojité sténé specialni tekutinu schopnou absorbovat
chlad a ten pak predat zmrzliné. Hlavnimi pozadavky na kvalitu
takového pristroje jsou dostateéna akumulace chladu a perfektni
vyslehani suroviny.

Chladivé koktejly

Také v dalSim novém spotfebici DOMO, sklenéném mixé-
ru DO443BL, muze byt pouZita $tva z lisovani ve $nekovém
odstaviovaci. Horké letni dny pfimo vybizi k vyrobé koktejld, ale
ne kazdy mixér si dobre poradi s rozdrcenim ledu. Firma DOMO
vyvinula tedy novy model sklenéného mixéru specialné pro toto
pouziti — se 6bFitym nozem a silnéjsim, 700W motorem. Mixér
ma 2 rychlosti, pulsni tlacitko a velmi lehce si poradi s nadrcenim
ledovych kostek. Silna 1,51 sklenéna nadoba je dostatecné odolna
pro drceni ledu i teplotné pro mixovani polévek a omacek.

A co zasoby na zimu?

Poslednim z takzvanych ,letnich produkti“ DOMO, kde lIze
zpracovat suroviny z odstaviiovade, je zavarovaci hrnec. Tento
znamy vyrobek doznal letos nékolik zmén, z nichz nejmarkant-
néjsi reprezentuje model DO323W v nerezovém provedeni.
Nerez je oproti smaltu méné nachylny na ,,otluceni* a vyhovu-
je vSem hygienickym pozadavkim. Zda zvolit typ s vypustnym
kohoutem, ¢i bez néj, je otazkou pouzivani. VSeobecné vsak Ize
rici, Ze pokud nechtéji vasi zakaznici pouzivat hrnec jako vydej-
nik teplych napoju, je vyhodnéjsi bezkohoutovy model.

www.domo-elektro.cz




SKUPINA VYROBKU EXTRA « ODSTAVNOVACE

ETA
FRESHER 003290000

Dalsim odstfedivkovym odstaviiovacem je model ¢eské znacky s nabid-
kou 5 rychlosti a motorem o pfikonu 800 W. Maximalné u ného Ize dosah-
nout 10 000 ot./min. Zminit si zaslouzi jesté systém zpétné vazhy, kdy
motor automaticky reguluje své otacky podle momentalniho zatiZeni.
Nadoba na stavu s oddélovacéem pény ma objem 0,7 I, nadoba na odpad

potom 2 1.

KENWOOD
EXCEL PRO JES80

Stalice nabidky britské znacky Kenwood se objevuje v nasich prehle-
dech odstaviovaci jiz nékolik let, ale jde stale o aktualni model. P¥i-
stroj s kovovym télem pouziva nadstandardné vykonny motor s pfiko-
nem 2000 W. Z nerezu je dokonce i nadoba na odpad, ktera ma objem
3 I. DZzban na stavu ma objem 1,5 I. Samozfejmosti jsou systém proti
odkapavani a protiskluzové nozicky.
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NOVIS
VITA JUICER

Novinka v prémiové kategorii, kterou na ¢éesky trh doda-
va firma Potten & Pannen - Stanék, se vyznacuje vysoce
kvalitnim celokovovym télem a 4 funkcemi pro pfipravu
cerstvych stav a koktejli. K odstavilovani pouziva paten-
tovanou funkci Vitatec, kombinujici klasicky lis na citrusy
spolu s odstfedivkou. Kombinace 2 technologii také pfi-
nasi optimalni konzistenci stavy, ktera ma o 20 % vice
Zivin. Vita Juicer neni ovSem urc¢en pouze pro zpracovani
citrusovych plodi. Lze v ném pripravovat stavu z dalsich
druhii ovoce a zeleniny, dale také vyrabét domaci zdravé
koktejly smoothies. Pristroj si vystaci s motorem o pfiko-
nu 240 W.



Vyrobnik sody
LIMO BAR EDGE
navrat ke kofenim

Znacka LIMO BAR

reaguje na pozadavky

spotiebitell a uvede na &esky trh

vyrobnik sody inspirovany samotnou

pfirodou. LIMO BAR EDGE stavi na ¢istych

liniich a dba predevSim na snadnou

obsluhu. Vyroba domaci limonady tak

nebyla nikdy komfortnéjsi, rychlejsi
a jednodussi.

Vyrobnik sody LIMO BAR EDGE vznikl
ve spoluprdci s drzitelem nékolika cen Red
Dot Design Award, designérem Petrem
Novague. Na tuzemsky trh se tak dostava
produkt s vyraznou ¢eskou stopou, navrzeny
zaroven v souladu s poslednimi svétovymi
trendy a hlavné vysokou mirou uzivatelské
privétivosti. Ostatné na tom poslednim
si znacka LIMO BAR i studio Novague
zakladaji.

Perliva voda ve tfech rychlych krocich. Cilem
bylo vytvorit vyrobnik moderni, oprostény
od zbyte€nosti a sloZitosti, které obtézuji
zékazniky. LIMO BAR EDGE tak umoznuje
vyrobit osvézujici perlivou vodu ¢&i vynikajici
domaci limonadu v pouhych 3 rychlych
krocich a pomoci nékolika malo pohybd. Diky
bajonetovému systému Click&Fix zakaznik
upevni odolnou litrovou lahev do vyrobniku
doslova v mziku.

Pomoci stisku originalniho tlacitka syceni
LIMO BAR dojde v nékolika sekundach
k nasyceni vody presné podle chuti
zédkaznika. Zmacknutim  dekompresniho
tlacitka s jemnym chodem uvolni zékaznik
tlak v lahvi a ihned mize servirovat osvézujici
perlivou vodu. Pokud si chce pochutnat
na vyborné domaci limonadé, staci pfidat
do hotové perlivé vody néktery z oblibenych
sirupd LIMO BAR.

www.limobar.cz

iRobot: Cista podlaha bez namahy
kazdy den

Spoleénost iRobot predstavila evropskym zakaznikim vysledek
mnohaletého vyvoje a masivnich investic do inovaénich procesu.
K novému modelu robotického vysavace Roomba 800 a zcela
prepracovaného robotického vytirace Scooba 450 fekl Colin
Angle, CEO a zakladatel spoleénosti iRobot:

,Stétinové  kartice

se pouzivaly stovky

let. Roomba série

800 vSak prinasi

novy kartacovy sys-

tém AeroForce.

Viyvinuli jsme uplné

novy zplsob Cisténi vaSich podlah. Technologie AeroForce opét
narusuje zaZité vzorce v oblasti uklizeni podlah.“

NOVY iRobot Roomba 870
roboticky vysavac¢

15.989 Ké

NOVY iRobot Roomba 880
roboticky vysavac¢

18.589 K¢é

NOVY iRobot Scooba 450
roboticky vytira¢

15.989 Ké

»Za Scoobou 450 stoji obrovsky védecky
vyzkum. Abychom uklizeli Iépe, musime
uklizet odlisné. Predélani nasi jedinecné
platformy Scooba predstavovalo prilezitost
a zaroveri intenzivni vyzvu pro nase
inzenyry. Chopili se této vyzvy a vyvinuli
dalsiho pomocnika, ktery také méni zaZité
vzorce v oblasti uklizeni. “

Colin Angle

CEO a zakladatel spole¢nosti iRobot

www.irobot.cz
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Facebook pripravuje tlacitko Koupit.
Stane se z néj obri e-shop?

NEJVETSI SOCIALNJ SIT
SVETA NA KONCI CERVENCE
OZNAMILA, ZE TESTUJE
NOVY MARKETINGOVY
NASTROJ - TLACITKO ,BUY*
NEBOLI ,KOUPIT“. NOVINKA
BY PROVOZOVATELUM
FIREMNICH A DALSICH
STRANEK MELA UMOZNIT
PRIMY PRODEJ,

A TO PRES REKLAMU |
OBYCEJNE PRISPEVKY. V CEM
NOVE TLACITKO FACEBOOK
ZMENI A CO SI O TOM VSEM
MYSLI TWITTER?

Neni to dlouho, co Fa-
cebook poprvé uve-
dl mozZnost pfimych
prodeji zboZi na své
platformé. Pocatkem
Cervence socialni sit
spustila novou podobu
svych reklam na apli-
kace. Pfes vylepSené
reklamy je ted mozné
prodavat virtualni zbozi,
napriklad herni ménu,
za kterou si v aplikaci
Seni. Bylo to viibec poprvé, co Facebook
oteviel mozZnost pfimého prodeje uziva-
tellm ve feedu pfispévkd a novinek.
A novinka se pravdépodobné osvédcila.
Tedy soudé podle toho, Ze po necelych
tfech tydnech od jejiho uvedeni oznamil
Facebook test tlacitka Buy. Tlacitko by
na Facebooku prineslo pfimy prodej i do
svéta klasickych produktu a sluzeb.

V ramci experimentu
prozatim zdarma

Pfimy prodej je sice v urcité formé mozny
jiz nékolik let, je ale vyznamné omezen.
Obchodnik, ktery na Facebooku chce

prodavat, si k tomuto Géelu musi na
své strance vytvorit specialni prodejni
aplikaci v oddélené zaloZce. Takto vytvo-
feny e-shop pak ale bézi zcela nezavis-
le na Facebooku, socialni sit jej pouze
zobrazuje, avSak data nejsou uloZena
na jejich serverech a pres Facebook ani
neprochazi platby za prodané zbozi.

Tlacitko Koupit by fungovalo zcela
jinak. Neni zatim sice jasna jeho finalni
podoba, kterd se docka implementace
pro cely Facebook, miZeme ale presto
vychazet alespon z toho, jak funguje
v ramci testu.

Obchodnici, ktefi tlaéitko Koupit maji
nyni aktivni, jej mohou vyuzZivat jak
v ramci reklamy, tak v rdmci obyc¢ejnych
organickych (neplacenych) prispévka.
To je rozdil oproti zminénému prodeji vir-
tualniho zbozZi pres reklamu na aplikace,
kde organické pfispévky neprichazeji
v Gvahu.

UZivatelé k nakupu pouZivaji kreditni
kartu, jejiz ¢islo zna jen Facebook, kte-
ry ji obchodnikovi nesdéli. Platba pro-
biha pres socialni sit, ktera kupni cenu
sama obchodnikovi prevede, po strhnuti
pripadné provize ¢i pevného poplatku.
V ramci experimentu je zatim pro

obchodniky vSe zdarma, Facebook ale
nevylucuje, Ze se to mlze zménit.

Cislo této karty si mohou uZivatelé do
svého UCtu ulozit pro pozdéjsi pouZiti,
ulozit jej ale nemusi. Budouci nakupy
jim v druhém pfipadé sice zaberou vice
Casu, protoze budou muset Cislo karty
vzdy zadat celé znovu, vyhnou se ale
nebezpedi zneuziti karty pro pfipady, kdy
se jim nékdo nepovolany do jejich Gctu
naboura.

Vhodnéjsi pro marketing

nez pro velké prodeje

Pokud by doslo k ploshému spusténi,
mélo by nové tladitko pro Facebook nék-
teré zasadni dopady. Pfedevsim se nabi-
zi otazka, zda by se socialni sit zménila
v jeden obii e-shop. To je sice teoreticky
mozné, ale neni to priliS pravdépodob-
né. Produkty Ize v pfispévcich a reklamé
nabizet pouze jednotlivé (jeden produkt
v libovolném poctu kusu), takze prodej
ve velkém objemu by byl timto zplisobem
neskute¢né neprakticky. UzZivatelé navic
na Facebook nechodi nakupovat, ale
bavit se s prateli a travit volny ¢as, a tak
o pfilis vhodné misto k prodeji ani nejde.
Je proto mnohem pravdépodobnéjsi,
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Ze tlacitko Buy budou stranky a obchod-
nici pouZivat spi$ jako podpurny prodejni
prostfedek nebo k Cisté marketingovym
Gcelim. Zacinate prodavat v e-shopu
novy produkt, od kterého si do budouc-
na hodné slibujete? Nabidnout ho za
zajimavou zavadéci cenu cilové skupiné
na Facebooku muZe byt lepsi reklama
nez jen obrazkovy banner, kterym se na
produkt budete snazit upoutat.

Druhou vyhodou jsou vysSsi konverze,
zajiSténé tim, Ze vétSina uZivateld ma
Cislo své platebni karty na Facebooku
uloZené. Pravé zadavani platebniho pro-
stfedku je jednim z rizikovych moment(,
kdy si vlibec nejvic zakaznikl provedeni
nakupu rozmysli a svoje nakupni kosiky
opousti. Pokud je vSe rychlé a jednodu-
ché natolik, Ze staci jen nékolik kliknuti,
pomér téch, kdo odpadnou, se vyrazné
snizuje.

Facebook se chce profilovat
jako prodejni nastroj
Pfinosy jsou zfejmé i pro Facebook. Tak
predevsim, socialni sit byla vzdy povaZo-
vana spis za nastroj pro branding, zvyso-
vani povédomi o produktech, sluzbach
a jejich poskytovatelich nez za pomoc-
nika pfi snaze o pfimé zvySeni prodeju.
Az v poslednich letech existuji jisté
naznaky, Ze mozna ne Uplné pravem.
Facebooku se pred lety podafrilo tyto
pochybnosti ¢asteéné rozptylit spolupra-
ci s firmou Datalogix, ktera sbira infor-
mace o zakaznicich. Byla tak schopna
prokazat, Ze reklama na socialni siti ma
vliv nejen na online prodeje, ale dokonce
i na prodeje v kamennych obchodech.
Doposud ale brandingovy pfistup
k jejim marketingovym produktim mezi
mnoha firmami a marketéry pretrvava.
DGvodem je i to, Ze ackoliv Facebook na
prodeje vliv ma, je velmi tézké jej proka-
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zat a zcela nemozné jej presné vydislit.
Tento jeho vyznam je proto napfiklad
oproti vyhledavani, které prodeji obvyk-
le bezprostfedné predchazi, velmi ¢asto
podcenovan.

Tlacitko Koupit by mohlo situaci zmé-
nit. Pokud by pfimo pres Facebook bylo
mozné produkty prodavat, jakkoliv ome-
zené, socialni sit by se tim mezi praktické
nastroje pro podporu prodeje zaradila.

Zajem ma i Twitter

Facebook by tim navic mohl podpofit své
prijmy. Jak jiz bylo feceno, prozatim je
v ramci experimentu vyuziti tlacitka
Koupit zdarma, bez poplatku a bez pro-
vizi. Neni presto pfriliS pravdépodobné,
Ze tato situace pretrva také po jeho plos-
ném zavedeni. Mnohem pravdépodob-
zavede.

Bude samoziejmé na mnohem nizsi
Grovni nez 30 procent, které socialni sit
vybira z prodeje virtualniho zbozi. To ani
jinak byt nem(zZe, marZe u klasickych
produktd jsou mnohem nizsi nez u vir-
tualniho zbozi, jehoZ ,tvorba“, jakmile je
jednou naprogramované, uz nestoji nic.

| kdyby ale Facebook z kazdého prodeje
vybiral provizi ve vySi jen nékolik pro-
cent, znamenalo by to vzhledem k poctu
uzivatelll socialni sité jist€é nejméné
desitky miliond dolard ro¢né.

Facebook neni jedina socialni sit, ktera
chce svym uZivatelim umoznit, aby pres
ni mohli prodavat zboZi &i sluzby. Stejnym
smérem sméfuje i konkurencni Twitter.
Ten nedavno oznamil akvizici spolec¢nosti
CardSpring, zabyvajici se platebni infra-
strukturou. Nijak se také netaji tim, Ze na
prodavani zbozi a sluzeb pres Twitter se
v soucCasnosti pilné pracuje.

Naznaky pak uzavird nedavny inci-
dent, kdy prodejni aplikace Fancy omy-
lem publikovala tweety obsahujici tlaéit-
ko Buy Now. Vzhledem k tomu, Ze cena
za produkty jako boty Ci termostat byla
v milionech dolarud a tlacitko pfi kliknuti
nic nedélalo, je jisté, Ze neslo o Gmysl.
Na druhou stranu je takika nemozné, ze
by spoleénost bez spoluprace Twitteru
tlacitko Buy dokazala do tweetl imple-
mentovat. Jde tedy o jasny dikaz, Ze je
Twitter v ramci vyvoje pfimého prodeje
jiz také pomérné daleko.

VSe tak nasvédcéuje tomu, Ze nadcha-
zi doba, kdy se socialni média vyrazné
zméni. NepUjde jiZ jen o nastroje pro pre-
davani informaci, povidani s prateli, pro
marketéry usilujici o zvySeni povédomi
vhodnou reklamou a zapojenim do kon-
verzaci ostatnich. PUjde o nastroje, kte-
ré se budou pfimo podilet na prodejich
atvorbé zisku spolecnosti, které je budou
vyuZivat k marketingovym Gceltm.

Jindrich Lauschmann
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ltalska spolecnost De'lLonghi prinasi
na trh zcela novou rfadu vyjimecné
tenkych konvektor(i HCX 9120,
HCX 3220FTS a HCX 3120FS,
které poskytuji nejvyssi

komfort a zaroven splnuji
pozadavky diky

elegantnimu

italskemu

designu.



Nové De’Longhi konvektory s ultra tenkym profilem 7,5 cm nubizi maximdlni vykon 2000 W
kombinujici funk&nost a design s dokonalymi vysledky. Konvektor mize byt nustaven nu ti
rdzné stupné vykonu, u to ha 2000 W, 1200 W u 800 W. Model HCX 9120E havic disponuje
specidini funkei ECO pro optimulizovdni energetické spotfeby u automatické udrzeni idedini
teploty, kterou zdijistuje zubudovuny pokojovy termostut, Kuzdd z funkci je velmi jednoduse

u intuitivné nustavitelnd diky modernimu LED displeji.

Novinkou je tuké specidini HI-FI technoloyie, kterd umozhuje §ifeni teplu do vice smérl. Diky
estetické vétraci miizce je tato efektivni distribuce teplého vzduchu zdjisténa bez haruseni
eleguntnino designu. Pristroje mizete tuké pripevnit ke sténé diky specidini sudé, kterd je
zuhrnutu v buleni. VG§ interiér tak ziska funkeni u zaroven vysoce eleyuntni doplnék.

Hi-F=I =ECO —1,= CMm
TECHNDOLOGY FUMHCE —_ PROFIL -

\, J \o J
Systém dvaojitého ventilatoru Exkluzivhi ECO fuhkce Diky ulfra tenkému profilu
zhdsobuje rychlost Siteni u modelu HCX 9120E umozZhuje 7,6 cm u elegunthimu
teplého vzduchu v misthosti optimdalizovat energetickou desighu se hodi do kazdého
u umoznuje tuk rychle spotfebu pii zachovani interiéru.
u efektivhé nhustavit idedini spravného stupné pohodi,
komfort.

eghij

www.delonghi.cz Better Everyday




ZRCADLO

VE VIRU SOUCASNYCH
POZITIVNICH
EKONOMICKYCH ZPRAV
BYCHOM PO CHUDYCH
A TURBULENTNICH
LETECH MELI VSICHNI
VYDECHNOUT A HLEDET NA
BUDOUCNOST S USMEVEM
NA TVARI. TRH PROSEL
NEBYVALOU, LECKDY AZ
NESNESITELNOU OCISTOU,
ALE ZUSTAVAT V KRIZOVEM
REZIMU UZ NICEMU
NEPOMUZE. TY, KTERI
BUDOU NADALE VNIMAT
SVET PESIMISTICKYMA
OCIMA, RYCHLE PREVALCUJI
NADSENCI, ZENOUCI SVUJ
BYZNYS VPRED
S POZITIVNIM NABOJEM.

46 « Sell « Cervenec-srpen 2014

Kdyz jsem zacinal pUsobit ve svété médii jesté dva roky
pred svou maturitou, tedy nékdy pred dvanacti lety,
vstupoval jsem do UpIné jiného svéta, neZ jaky vytvorila
v poslednich letech hospodarska recese. Nactilety nadSeny
redaktor tehdy teprve vznikajictho portalu Technet.cz
byl zvan na tiskové konference, z nichz ¢iSela tehdejsi
ekonomicka stabilita a kontinualni rdst trhu. Servirovalo se
sushi, obfi steaky, chodilo se do nejlepsich prazskych hotell
a restauraci, firmy ze svéta spotfebni elektroniky poradaly
nespocet press tripl, samostatnych tiskovek se dockaly
i jednotlivé produkty. Zkratka rozpocCty firem byly nadité
a tuénoucké jako tvaricky feznika Krkovicky z notoricky
znamého vecernicku. Ano, leckdy to bylo az nesmysing, to
napfiklad kdyZ spoleénost Philips, tusim, Ze v roce 2003,
usporadala pro novinare ze stfednia vychodni Evropy setkani
v Praze nazvané ,Pre-CeBIT“ a odhalovala na ném, co zahy
odhaliv Némecku. Mnohonasobné vice také firmy investovaly
do reklamy a nebaly se ani televize. Napfiklad spot Sony
s barevnymi micky poskakujicimi ulicemi San Franciska
patii dnes mezi legendy. Byla to doba, béhem niZ se vyrobci,
prodejci, vydavatelé i novinafi opajeli hojnosti. O to drsnéjsi
byl nasledujici pad z nebeskych vysin.

Rok zlomu
Psal se rok 2007, americka hypoteéni krize zaéala spoustét
své mechanismy a v nasledujicim roce vtahla do problém(
vétSinu vyspélého svéta, pficemz nejvice to odnesla Evropa,
kde se nékteré staty ocitly doslova nad propasti. Dopady kri-
ze byly podle mnoha odbornikdi umocnény medialni pozor-
nosti, ktera se situaci dostavala. Masa spotfebitell se zalek-
la a prestala utracet, coz ve vysledku problémy vyspélych
ekonomik jesté prohloubilo.

Reakce firem byly stejné jako spotfebiteld mnohdy nea-
dekvatni a zacalo se bezhlavé Skrtat Upiné vSude. Jeden roz-




mér krize je rozumna ocista od nesmysinych vydaju, které
probihaly v letech predchazejicich, druhy rozmér je vSak
prehnané utazeni opask(l a snizovani cen, vytvarejici jakysi
zaGarovany kruh, z néhoZ se velmi t€zko unika. A néktefi
vytvarely hlavné velké korporace, kde o vydajich na ceském
trhu éasto rozhodoval kdosi ve stovky a tisice kilometrd
vzdalené centrale na zakladé nékolika excelovych tabulek.

Sam si vzpominam, jak slozité bylo zahajit projekt SELLu,
ktery jsem shodou okolnosti pfevzal v roce 2008, tedy v asi
nejméné vhodné dobé, jakou si Ize predstavit. Na druhou
se nam podafilo zadanych cill doséhnout navzdory véem
,Krizovym* prekazkam.

Viiné rastu

Uz od roku 2012 zacaly ve vétsi mite prolétavat médii pozi-
tivni zpravy o ekonomice Némecka, Evropské unie i Ceska.
Redlné se ale na trhu pfili§ neprojevovaly a krizova pefi-
na leZela na firmach i mnoha spotfebitelich nadéle. Navic
a kontinualnéjSimu rlstu. Jak se nyni zda, hruby doma-
ci produkt se ale koneéné zvySuje vyraznéjSim tempem
a v prvnim kvartalu stoupl o 2,5 %. Progn6zy pak ocekavaji
letosni rdst na Grovni 2,7 % a v pfistim roce 0 2,5 %. Pfisun
pozitivnich zprav zahajeny uz loni za¢ina mit vliv na tuzem-
sky trh a lidé jsou kone¢né ochotni pustit korunu z kapsy.
V redakci to citime jak na strané vyrobcl, tak prodejc(,
ze kterych nesalé ryzi negativismus nebo nepfili§ skryva-
ny hrany optimismus. Usmévy na tvafich jsou ¢ast&jsi, elan
do novych projektl vyrazné vétsi a pohledy do budoucnosti
bez obav v oku. Osobné to vnimam i pfi jednanich s jednot-
livymi firmami o inzerci - a to jak do SELLu, tak do nasich
specialt dodavanych do deniku E15, které jsme loni vydali
Ctyfi, a letos uzZ jich bude sedm. Bez dostatecné financni
podpory by vzniknout nemohly.

Doufam, ne, dovolim si fict, véfim, Ze nebude souc¢asny
stav opét jen zachvévem, nybrz trendem odhalujicim néla-
du ve spolecnosti pro roky budouci. Jsem rad, Ze prehnané
Skrceni ve vétsiné firem kon¢i, ale soucasné v nich snad ani
nenastane nesmysiné rozhazovani, jehoZ jsem byl do roku
2008 sveédkem.

Bohatsi veletrhy, vice novych produkti
VrelejSi a veselejSi atmosféru ve firmach vniméam hlavné
od letoSniho jara, kdy se vétSina mych setkani s pfednimi
zastupci vyrobcl nesla v duchu nadéjného a natéSeného
oCekavani letoSniho roku. PrestoZe neni situace na trhu
jesté stale zcela stabilni napfi¢ vSemi produktovymi skupi-
nami a nelze hovofit o boomu prodeju, zlepseni je zkratka
patrné. Odpovidal tomu jak lonsky veletrh IFA, tak letoSni
EuroCucina a jsem si jisty, Ze letosni IFA bude vysilat jes-
té vyraznéjsi viny pozitivni energie. V neposledni radé pak
indikuje zménu chovani firem ve vztahu k uvadéni novych
produktll - ne Ze by snad v dobé recese hodily flintu do Zita
a vyvoj se zastavil, nicméné jejich marketingové aktivity se
zase zvysuji.

ZRCADLO
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SKUPINA VYROBKU EXTRA « MRAZNICKY

Volne stojici mrazeni
No Frost, nizsi spotreba
a elektronicke ovladani

Samostatny mrazak byl hitem zacatku 90. let, kdy se lidé zvykli z minulého rezimu
na nedostatek vSeho véetné masa Casto zasobili vétSim mnoZstvim potravin
dopfedu. Tradi¢ni nakupy veprového ze zabijacky a potfeba jeho uskladnéni vytva-
fely nemalou poptavku po mrazni¢kach. A to i mezi obyvateli z mést, ktefi od sou-
kromych chovatell prasat ¢i ovei maso kupovali. Postupna zména Zivotniho stylu
a obrovska nabidka potravin v obchodech ovsem mrazakdm nepfaly a jejich prode-
je v dlsledku toho vyrazné poklesly. Pfestoze se nyni lidé od nakupl v hypermar-
ketech pomalu odvraceji a stale vice jich touzi po kvalitnich potravinach, napfiklad
z farmarskych trhl, neda se ocekavat velky navrat popularity téchto spotrebica.
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Rozhodné ne na droven zacatku 90. let,
protoZe je dnes poptavka po maximalni
Cerstvosti a co nejlepsi chuti. Pro¢ si
kupovattunakanebojinoumorskourybu
a davat je do mrazaku, aby se maso
zmrazenim degradovalo, kdyZ lze pofi-
dit kterykoliv den v tydnu vSe Cerstvé.
Ve velkych méstech urcité a mimo né
se lIze k Cerstvym rybam pres vikend
dostat i v méné zalidnénych oblastech
Ceska. Pfesto m& mrazék na trhu své
misto a nadale zde existuje nemala
skupina spotfebitell, kterd ho ve své
domacnosti potfebuje.

NejvyraznéjSim krokem vpred ve vyvo-
ji nabidky mrazak( je vyrazné vétsi
mnozstvi modell s beznamrazovou
technologii No Frost. Spotrebiteli by
mél prodejce vysvétlit nejen zaklad-
ni vyhodu v podobé automatické eli-
minace namrazy, ale také Uspornost
spotrebice z hlediska dlouhodobého
provozu. Nutnost manualniho odmrazo-
vani a opétovného vychlazeni vnitfniho
prostoru je znacné energeticky naroc-
na, nehledé na c¢asovou narocnost
celé operace, kdy je potfeba vSechny
potraviny vyjmout a bezpec¢né je nékde
uskladnit do doby, nez bude mrazak
opét v provozu.

Stejné jako u chladnicek doslo
i u mrazakl napfi¢ trhem k velkym zmé-
nam na poli spotfeby energie. V nabid-
kach vyrobcl naleznete dnes i A+++
modely, které spotfebuji o desitky pro-
cent energie méné nez pét a vice let
staré modely. Ve spojeni s technologii
No Frost pak jde o vysoce efektivni spo-
tfebi¢e s minimalnim odbérem proudu
a minimalnimi poZzadavky na Gdrzbu.

V titulku ¢lanku také zminujeme
elektronické ovladani, které nahrazu-
je tradiéni mechanické s nepresnym
nastavenim teploty. Elektronicka regu-
lace a integrovany displej umozniuji
pfesné nastavit teplotu na poZadovany
pocet stupnll pod nulou. Vyrobci také
pridavaji doplnkové funkce, jako super-
mrazeni, kdy spotfebi¢ aktivuje svij
plny vykon a rychle zamrazi vloZzené
potraviny. Jakmile toho doséahne, funk-
ce se sama vypne.

Déale jsme v kategorii zaznamenali
pouziti novéjsich typl izolace a ztence-
ni stén pfi zvétSeni vnitfniho prostoru
a zachovani vnéjsich rozmérd. Mrazaky
tak prosly ur€itou evoluci, a ackoliv ne-
jde o velkolepé zmény z hlediska mar-
ketingové komunikace, jsou to vSechno
zasadni vylepSeni.




SKUPINA VYROBKU EXTRA « MRAZNICKY

AMICA
FZ206.3

Suplikova mraznicka s vySkou 125,2 cm a Sitkou 54,5 cm je dodavana v tradiéni
bilé barvé. Zafizeni s ro¢ni spotfebou 215 kWh energie fadime do energetické
tfidy A+. Majiteli poskytuje tiloZny prostor o objemu 140 | se systémem Anti-Bac-
teria. Mrazici kapacita dosahuje 10 kg / 24 h a akumulac¢ni doba 12 h. Hladina
vydavaného hluku dosahuje 40 dB (A). Zafizeni pouZiva mechanické ovladani.

AEG
A72010GNXO0

uzivatele, protoze je vybavena beznamrazovym systémem No Frost a elektronic-
kym ovladanim véetné LCD displeje. Vnitini prostor o objemu 181 | se rozdéluje
mezi 4 policky s pinou hloubkou a 1 s polovi¢ni hloubkou. Jednotlivé police jsou
vyjimatelné pro lepsi organizaci vétsich potravin. Nechybi ani zasuvka MaxiBox,
ktera je specialné navrzena pro velké potraviny. Mraznicka v energetické tfidé
A++ spotiebuje rocné 203 kWh energie. Za 24 h zmrazi 20 kg potravin a pri
vypadku proudu je udrzi v bezpeci po 30 h. Jeji vyska je 154 cm, Siftka 59,5 cm
a hlucnost 42 dB (A).

BEKO

FN 127420

No Frost mraznicka s vys§kou 153 cm a Sifkou 60 cm zaujme
uz pfi letmém pohledu do specifikacniho listu akustickou sig-
nalizaci otevienych dvifek a pouzitim antibakterialniho tés-
néni. PFi vnitfnim objemu 214 | a ro¢ni spotiebé 282 kWh je
fazena do energetickeé tfidy A+. Jeji mrazici kapacita ma hod-

notu 16 kg / 24 h a akumulac¢ni doba 18 h.
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SKUPINA VYROBKU EXTRA ¢ MRAZNICKY

CANDY
CFUN 6172 WE

175 cm vysoka a 60 cm Siroka mraznicka s vnitinim objemem 230 | spa-
da do energetické tiidy A+. Za rok odebere 307 kWh elektfiny. Jelikoz
pouziva technologii No Frost, netvofi se v mrazicim prostoru, rozdéleném
7 zasuvkami, namraza. Za 24 h zmrazi spotiebi¢ 20 kg potravin. Veskery
obsah udrzi v pfipadé poruchy nebo vypadku proudu 10 h. Za chodu vyda-
va hluk 45 dB (A).

GORENIJE
FN61920X

Suplikova mrazniéka s nadstandardnim objemem 244 | je zhavou
novinkou na ¢eském trhu. Zaujme svymi dvifky z nerezu, elektronic-
kym ovladanim i beznamrazovou technologii No Frost. Mezi doplikové
funkce u ni patfi FastFreeze - rychlé mrazeni s automatickym vypnu-
tim - a LED osvétleni vnitiniho prostoru. Za rok spotiebuje FN61920X
237 kWh, coz ji fadi do energeticke tridy A++. Mrazici kapacita v jejim
pfipadé c¢ini 18 kg / 24 h a akumulacni doba 15 h. Hluénost potom
42 dB (A).

HOTPOINT
UPAH 1832 F

Na prelomu cervence a srpna se dostal na cesky trh
tento mrazak ve stfibrné barvé s nerezovymi dvirky
a cistym objemem 260 I. Vnitini prostor s LED osvét-
lenim neni nutné odmrazovat, protoze zafizeni pouziva
technologii No Frost. Pfi rocni spotfebé 247 kWh ma
na svém energetickém stitku oznaceni A++. Kontrolu
chodu a nastaveni usnadnuji pfitomné LED kontrol-
ky. Zmrazovaci kapacita u tohoto modelu dosahuje
16 kg/ 24 hakumulacnidoba 15 h. Hlu¢nost spotiebice
s vyskou 185,5 cm a Sitkou 59,5 cm je 45 dB (A).
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INDESIT

SKUPINA VYROBKU EXTRA « MRAZNICKY

IUPSY 1722 F J

Znacku Indesit zastupuje v pfehledu 175 cm vysoka a 60 cm Siroka mraznicka
s elektronickym ovladanim a displejem, umisténymi na vnéjsi strané dvefi. Ve
vnitfnim prostoru o objemu 220 | nevznika namraza diky technologii No Frost.
Rozdéluje ho 7 vysuvnych zasuvek, ve kterych se za 24 h zmrazi 11 kg potravin.
Vypadek proudu indikuje ukazatel, oteviena dvifka zase akusticky signal. Aku-
mulaéni doba je u tohoto modelu 10 h a hluénost 42 dB (A). Za rok spotiebuje
286 kWh elektfiny a nese oznaceni energetické tridy A+.

LIEBHERR
GT 6122

Truhlicovy mrazak specialisty na chladici a mrazici techniku cili na uzivatele
s potiebou dlouhodobé skladovat velké mnozstvi potravin. Ma totiZ objem
572 |. Prestoze pouziva statické chlazeni a je nutné provadét ru¢ni odmrazova-
ni, vybavil ho vyrobce systémem StopFrost, v jehoz pfipadé je vstupujici vzdus-
na vlhkost rychle zachycena a transportovana ven. Nevznika po zavreni vika ani
podtlak, a tak Ize truhlici ihned bez namahy otevfit. Mrazak je fazen do energe-
tickeé tridy A+ a rocné spotiebuje 432 kWh. Jeho mrazici kapacita ma hodnotu

33 kg / 24 h a akumulacni doba 76 h. Hluénost nepresahuje 38 dB (A).

SIEMENS
GS33NVW30

Mraznicka z fady iQ 300 spotfebuje rocné 225 kWh elektri-
ny a jeji energeticky stitek obsahuje oznaceni A++. Ovladani
fesi vyrobce elektronicky a pfidava praktické LED ukazate-
le. Zafizeni typu noFrost poskytuje vnitini objem 220 I, ktery
rozdéluje 5 transparentnich boxii (jeden z nich typu bigBox).
Soucasti jsou i 2 mrazici prihradky s klapkou pro intenzivni
mrazeni. Vyjmout Ize pak jednotlivé sklenéné police v pfi-
padé, Ze je potieba uloZit objemnéjsi potraviny. Z funkci
stoji za pozornost supermrazeni s automatickou deaktivaci
a opticky i akusticky signal pfi zvySeni teploty nebo otevre-
nych dvefich. Z dalSich specifikaci jmenujme mrazici kapa-
citu 20 kg / 24 h, akumulacni dobu 19 h, hluénost 42 dB (A),
vy$ku 176 cm a Sifku 60 cm.
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SKUPINA VYROBKU PLUS * VOLNE STOJICI MYCKY « 60 CM

VOLNE STOJICi MYCKY - 60 CM

AEG

FOKOPLUSMOP
ROCNi SPOTREBA* 230 KWH
ENERGETICKA TRIDA At++
SPOTREBAVODY NA JEDEN CYKLUS 9,8L
POCET SAD NADOBI 12
HLUENOST 46 DB

BEKO

DSFN 6632

ROCNi SPOTREBA*
ENERGETICKA TRIDA
SPOTREBAVODY NA JEDEN CYKLUS
POCET SAD NADOBI

HLUENOST

CANDY

CDPM 75553

ROGNi SPOTREBA* 270 KWH
ENERGETICKA TRIDA A++
SPOTREBAVODY NA JEDEN CYKLUS oL
POCET SAD NADOBI 15
HLUCNOST 43 DB

AEG

F88702MOP
241 KWH
A+++
11L
15
42 DB

BEKO

DFN 71046 W30
194 KWH
A+++ (-10 %)
0L
13
44 DB

CANDY

CDPM 65720

AMICA

ZWM 646
266 KWH
A++
11L
14
45 DB

BOSCH

SMS58NSSEU
266 KWH
A++
9,5L
14
46 DB

ELECTROLUX

ESF7510ROW
295 KWH
A+
10,2 L

13
48 DB

BAUKNECHT

GSFK 61312 TR
A++ WS
261 KWH

A++

11L
13

BOSCH

SMS69N42EU
266 KWH
A++
6L
13
44 DB

ELECTROLUX

ESF8810ROX
241 KWH
A+++
11L
15
39 DB

BEKO

CDPM 75553 X
270 KWH
A++
0L
15
43 DB

HOOVER

DDY 189 T
232 KWH
A+++
0L
15
45 DB
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SKUPINA VYROBKU PLUS * VOLNE STOJIGIfMYCKY = 60 CM

HOTPOINT HOTROINT _ HOTPOINT INDESIT INDESIT

LFD 11M132 OCX EU LFF 8M121 C SB EU LFF 8M121 CX EU DFP 58T94 A EU DFP 27T94 A EU
ROCNi SPOTREBA* 232 KWH 265 KWH 260 KWH 260 KWH 260 KWH
ENERGETICKA TRiDA Attt A++ A++ A++ A+
SPOTREBAVODY NA JEDEN CYKLUS 9L 9L oL oL 9L

POGET SAD NADOBI 14 14 14 14 14
HLUENOST 42 DB 41 DB 44 DB 44 DB

INDESIT MORA PHILCO SIEMENS

DFP 58794 CA NX EU D1484CF SM 630 W PDA 15103 X SN26N896EU
ROCNi SPOTREBA* 260 KWH 229 KWH 286 KWH 227 KWH 194 KWH
ENERGETICKA TRiDA A++ Attt A+ A+++ A+++ (10 %)
SPOTREBAVODY NA JEDEN CYKLUS 9L 9L 12L 9L

POCET SAD NADOBI 14 14 12 15
HLUENOST 44 DB 41 DB 52 DB 39DB

SIEMENS WHIRLROOL WHIRLPOOL ZANUSSI ZANUSSI

SN25M883EU ADP 8070 IX ADP 9070 IX ZDF12001WA ZDF14011XA
ROCNi SPOTREBA* 266 KWH 261 KWH 233 KWH 288 KWH 290 KWH
ENERGETICKA TRIiDA A++ A++ A+++ A+ A+
SPOTREBAVODY NA JEDEN CYKLUS 0L 6L 0L 11L 11L
POCET SAD NADOBI 14
HLUGNOST 46 DB

13 13 12 12
42 DB 44 DB 49 DB 48 DB

* Odhadovanairo¢ni'spotieba energie na
zakladé 280 standardnich mycich cyklu.
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V pristim cisle SELL:

Zarijové cislo bude doslova pretékat informacemi,
protoze v ném najdete rozsahlou reportaz z veletrhu
IFA, zaméFenou samoziejmé pouze na domaci
spotiebice. Chystame také dva zajimavé rozhovory

s Celnymi predstaviteli spolecnosti Amica a Indesit.

Z produktt bude pozornost zamérena na vrchem
plnéné pracky a vysavace.



Slow Juicer

Slow Juicer je novou generaci odstaviovacu
zachovavajicich ve st’avé vice vitaminu a antioxidantl diky
patentovanému systému LSTS.Vychutnejte si Cerstvéjsi,
chutnéjsi a plnohodnotnéjsi stavu kazdy den.

* Nizkootackovy snekovy lis

* Velmi tichy a efektivni diky
pomalym otackam

* Snadna ddrzba — stadi jen nalit
do odstavinovace vodu a v mziku
ho vydistit

* Specialni nadoby na stavu i odpad

* Chutnéjsi stava s minimem odpadu
pri zachovani vSech dilezitych
nutricnich hodnot a mineralnich latek

DOMO

ELEKTRO

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ
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