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| topeni muze
byt krasné!

Znacka DOMO uvadi na trh 2 nové modely keramickych
topeni pro ohrev bytovych nebo kancelarskych prostor.
Velmi efektivni keramické vytapéni je v tomto pripadé

podporeno estetickou dokonalosti.

Technické parametry:

* Oscilace 75°
*2 stupné vykonu — 1300WV / 2000W

*Mozno pouzit jako ventilacni pristroj
* Plynula regulace teploty

* Ochrana proti prehrati

* Velmi tichy provoz

* Zvysena ochrana proti vodé P21
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zaCala nam kavova sezona, kterd se pomérné pevné poji s predvanoénim trhem
a prichodem sychravych podzimnich dn(l. Prestoze nékteré znacky v oblasti automatu
na espreso hodily viceméné flintu do Zita a vzdaly se jakychkoliv snah byt dlstojnou
konkurenci spole¢nosti De’Longhi, jsou nastésti na trhu stéle ti, kdo se nevzdavaji
specifickém kapslovém segmentu, kde se po strance komunikace a marketingu
angazuje aktivné vice hracl. Snad diky tomu ziska tento trh vétsi dynamiku, protoze
dlouhou dobu pusobil celkem staticky. Naznakem uréitych zmén pro mé je to, kdo
ma zajem prostfednictvim SELLu komunikovat své vize, strategie a produktové
portfolio do trhu. KdyZ zalistuji v rok dva starych Cislech zamérenych na kavovary,
vidim jen stabilni dlouholeté partnery a firmy s jasnou vizi, co na trhu podnikat. To se
nyni zménilo a firem, které maji zajem se na trhu hlasitéji prezentovat, pribylo, coz
bylo vidét také v nedavném specialu Kava a kavovary, vydaném 20. fijna v deniku
E15. Samoziejmé si nemyslim, Ze by lidfi trhu automatl ¢i kapslovych systémud meéli
0 své pozice vyhledové prijit, ale vnimam, Ze jejich konkurenti pracuji v sou¢asnosti
tési, jelikoz vysledkem muze byt jen zlepseni sluzeb pro zakazniky a celkové zdravéjsi
konkurenéni prostredi. Snad nastoleny trend vydrzi i nadale.

Prijemné céteni preje

Lubor Jarkovsky
Séfredaktor
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NOVINKY

Banua
cafe

ZALEZI NAM
NA KAZDEM ZRNKU Coffee Club

Exkluzivni kava jen

z té nejlepsi urody

Kéava je jako vino, ne kazdy rok ziskaji farmari stejné
kvalitni zrna a ne kazdy rok kon¢i jejich usilovna pra-
ce tim nejlepsim espresem. Spole¢nost Jablum proto
pfichazi natrh s novou znackou kavy Coffee Club. Jed-
na se o unikatni a exkluzivni koncept nestalé nabid-
Ky pouze té nejlepsSi Grody, kterou na plantazich po
celém svété zastupci firmy peclivé vyberou. Dokonce
do Ceské republiky pfijizdéji samotni farmafi, s nimiz
pfi odbornych degustacich ta nejlepsi zrnka vybiraji.
Tento zpUsob zarucuje, Ze se k zakaznikim kazdou
sezonu dostane od Coffee Clubu pouze ta nejkvalit-
néjsi kava. Pokud na trhu dojde a nasledujici sklizen
neodpovida vysokym kvalitativnim standardiim znac-
Ky, nahradi ji jina, opét peclivé vybrana, kava mimo-
fadnych vlastnosti. Vy si mizZete byt kazdopadné jisti,
Ze s Coffee Clubem budete vzdy pit jen kavu nejvySsi
jakosti. Potvrzuje to i barista Michal Novacek, drzitel
titulu Mistr kdvy 2012 a vitéz mezinarodni soutéze
Barista Open 2012, ktery pro vas kavy Coffee Club
vybird a degustuje. Spole¢né s kmenovou prazirnou
Coffee Club zarucuje vzdy ¢erstvou kavu. Vice infor-
maci najdete na webu coffeeclub.cz.

FREsH RoASTID G IEF
D0% ARABCA

CERSTVE PRAZENA

KAVA BANUA VAM PRINAS]
ZCELA NOVY KONCEPT PRODEJE KAVY VE VASEM
OBCHODE. VYZADEJTE SI INFORMACE U NASICH
ZASTUPCU.

WWW.BANUA.CZ



SAMSUNG FOOD SHOWCASE
PREHLEDNA CHLADNICKA PRO
KAZDOU DOMACNOST

Ocelovy povrch, ledové
modry displej a Ccisté linie
vytvoFi dokonalou harmonii
s moderni kuchyni. Food
ShowCase je mimoradné
vykonnaapFitomenergeticky
Usporna. Nabizi dostatek
prostoru v mrazaku (Cisty
objem 176 1) i v chladnicce
(Cisty objem 394 |), a tak je idedlnim FeSenim i pro
velkou rodinu. Jeji rozméry — Sifka 721 mm, vyska
1774 mm a hloubka 610 mm — jsou naopak vzhledem
k poskytovanému objemu zcela béiné, a tak se
chladnic¢ka pohodiné vejde do kazdé kuchyné.

Jeji nejvétsi prednosti je prehlednost. Inovativni
design chytfe déli potraviny podle doby skladovani
— vitrinova ¢ast ShowCase pro okamzity pristup k casto
pouzivanym potravinam a vnitfni ¢ast InnerCase pro
potraviny vyzadujici delSi dobu skladovani.

Piehledna jako zadna jina
Vitrina je rozdélena do tri zakladnich zén, které
umoziuji uklidat razné druhy potravin podle potreb
kazdé rodiny:
e Zbna pro vareni (horni ¢ast) — éast urcena
napfiklad pro skladovani syrt a omacek.
* Rodinna zéna (prostredni ¢ast) — ast pro
uloZeni svaéiny, ndpoju a podobné.
» Détska zona (spodni éast) — prihradka na jidlo
pro malé déti a dalsi.

Prakti€nost na prvnim misté

Ve dverich jsou 4 praktické prihradky, uvnitr pak 3 police
a specialni police na vino. Prihradka na jidlo pro déti je
umisténa ve spodni casti ShowCase vitriny, a tak déti
maji k ¢erstvému jidlu snadny pristup. Nizsi prihradky
Ize navic snadno vyjmout a umistit pfimo na stul.

Spickové chlazeni

Vnitfni  cast chladnicky InnerCase je navrzena
k uskladnéni potravin, jako jsou ovoce, zelenina, maso
a dalsi. Inovativni systém All Around Cooling oddéluje
proudéni vzduchu zvlast' pro chladnicku a mrazak.
Navic vnéjsi dvere chladnicky jsou vybaveny tzv. Metal
cooling kovovym platem, ktery akumuluje chlad a po
opétovném zavreni chladnicky napomaha k rychlejsimu
dosazeni potrebné teploty.

Vzduch proudi nékolika vyvody, takze efektivné chladi
kazdou policku. Vysledkem je déle cerstvé ovoce
i zelenina. Soucasné mrazak eliminuje negativni efekt
velmi nizkych teplot na potraviny (tzv. ,,spaleni mrazem®)
a tim udrzuje vysokou kvalitu zmrazeného jidla.

MODERNIDOMACNOSTVYZADUJEMODERNIRESENI.SAMSUNG
VYCHAZi VSTRIC NAROCNYM ZAKAZNIKUM A PREDSTAVUJE
CHYTRE RESENI PRO SKLADOVANI POTRAVIN — KOMBINOVANOU
CHLADNICKU SAMSUNG FOOD SHOWCASE.

Chladi inteligentné

a je mimo#adné ticha

Pohon chladni¢ky Samsung Food ShowCase zajistuje
digitalni invertorovy kompresor, ktery zdokonaluje
vyuziti energie a chladici schopnosti. Automaticky voli
mezi sedmi rychlostmi otacek v zavislosti na chladicich
pozadavcich. At uz na zakladé castého otevirani dveri,
vloZeni horkého jidla do chladnicky, ¢i zmény venkovni
teploty, tento kompresor reaguje okamzité. Zajist'uje
chladny vzduch, nebo naopak zpomali, aby zabranil
zbytecné spotrebé energie. Vysledkem této inteligentni
technologie je nadprimérné usporny provoz,
a to vcetné technologie NoFrost, ktera je ze své povahy
— a dlouha Zivotnost. Navic s l0letou zarukou na
digitalni invertorovy kompresor.

Vice se o chladnié¢kach Food ShowCase
dozvite na www.samsung.cz.

SAMISUNG



Servis pro Candy Hoover zajist'uje

od letosniho léta BMK servis

DLOUHE MESICE PRIPRAVOVANY PRECHOD KE SPOLECNOSTI BMK SERVIS
REALIZOVALO V PRUBEHU LETA CESKE ZASTOUPENi SPOLECNOSTI CANDY
HOOVER. NOVE VYRIZUJE VESKEROU SERVISNi AGENDU A ZARUCNi OPRAVY
JMENOVANA FIRMA,VEDENA PANEM MILOSLAVEM KLATOVCEM.

Celou strukturu servisu znacek Candy a Hoover pre-
vzala spole¢nost BMK servis k |. cervenci 2014. Davo-
dem ke zméné byl cil spoleénosti Candy Hoover snizit
pocet servisnich partner a zkvalitnit servis v celé Ceské
republice. Mensi pocet techniku, kteri provadéji opravy
a kontroly spotrebicu téchto znacek pravidelné a niko-
liv pouze narazové, zlepSeni v této oblasti rozhodné
prinesl. S vyrobky pracuji vyhradné lidé s bohatou praxi
a velkymi zkusenostmi.

BMK servis zajiStuje opravy veskerych spotrebicu obou
znacek dodanych na tuzemsky trh ceskym zastoupenim,
a to nejen velké bilé techniky, ale také vysavac¢ti Hoover.
BMK servis rozsiril kvuli novému klientovi také svuj vozo-
vy park. PFibyly v ném tfi nové vozy urcené vyhradné
k zajistovani vyjezdu k zakaznikim se spotrebici Candy
a Hoover. V pripadé, ze chtéji spotrebitelé uplatnit pro-
dlouzenou zaruku na 5 let, museji predlozit certifikat o
registraci takového spotrebice. Pri prodeji zbozi byste je
méli na tento fakt upozornit, jinak na spotrebic plati stan-
dardni dvouleta zaruka.

Novy partner Candy Hoover soucasné vytvoril specialni
kontaktni centrum, na které se mohou zakaznici obracet
s dotazy po telefonu nebo e-mailu. Opravy lze také sjed-
nat online primo na webu www.bmkservis.cz.

,»,BMK servis prejimal servisni sluzby u znacek Candy
a Hoover s cilem navyseni jejich kvality a soucasné zvy-
Seni komfortu pro zakazniky. Vérim, ze se nam to dari
a spolecnost Candy Hoover je s prvnimi mésici nasi
spoluprace spokojena,“ komentoval dalsi rust firmy pro
SELL jeji majitel a soucasné vedouci servisu pan Miloslav
Klatovec. A jesté dodal: ,,Kromé servisu fungujeme také
jako prodejce veskerého originalniho prislusenstvi pro
vysavace Hoover a kvalitnich cisticich pripravka Hoover
Chemical. Zakoupit je Ize na vsech nasich pobockach
v Ceské republice.

Infolinka pro servis vyrobku

Candy a Hoover: 841 111 125
E-mail: candy-hoover@bmkservis.cz
www.bmkservis.cz

GENERATION FUTURE




Vlysavac iRobot® vas zbavi
starosti s uklidem

Nova rada robotickych vysavacl iRobot® Roomba® série 800 je vybavena vyspélym Uklidovym systémem AeroForce™.
Bézné kartace nahradil vykonny bezudrZzbovy systém, ktery zajiStuje vysokou efektivitu Uklidu.
Diky tomu stravite méné ¢asu uklizenim a z(stane vam vice ¢asu na zivot.

AeroForce” ,'Rob Ot

www.irobot.cz

necistot’

2014 iRobot Corporation. VSechna prava vyhrazena. iRobot a Roomba jsou registrované ochranné znamky spolecnosti iRobot Corporation.
AeroForce a do you? jsou ochranné znamky spole¢nosti iRobot Corporation
*Oproti vysavaci Roomba série 700.
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Domaci spotrebice na Designbloku '14

SVATEK DESIGNU S EXPOZICEMI ROZMISTENYMI V RUZNYCH ZAJIMAVYCH OBJEKTECH V PRAZE,
AOPETJINYCH NEZV ROCE PREDCHAZEJICIM, PRITAHUJE NEJEN VYROBCE NABYTKU CI BYTOVYCH
DOPLNKU, ALE CELOU RADU DALSICH FIREM, V JEJICHZ PODNIKANI HRAJE VZHLED VYROBKU
VYZNAMNOU ROLI. PATRI MEZI NE SAMOZREJME TAKE VYROBCI DOMACICH SPOTREBICU, KTERI
SOUSTREDILI SVE PREZENTACE DO SECESNIHO GRANDHOTELU EVROPA.

Doposud nerekonstruovany hotel, jenz byval za
prvni republiky jednou z prazskych ubytovacich
perel, na navstévniky plsobil zvlastnim zplsobem.
Vnitfni prostory nejsou ve vyloZzené zubozeném
stavu, nicméné je z nich patrné, Zze hotel jiz dlou-
ha desetileti strada a Zadnymi opravami neprosel.
Na jednu stranu museli vSichni obdivovat seces-
ni prostory s puvodnim vybavenim, na druhou
neslo nevnimat zub Casu, ktery byl od stén pres
dvefe pokoju az po koberce znat na kazdém kro-
ku. Zvlastni atmosféra méla rozhodné své kouz-
lo. Obecné o Designbloku ale piSe v tomto Cisle
Vlastimil RGzZicka na strané 29, a tak uZ prejdéme
k hlavnimu tématu - vyrobciim domacich spotrebi-
¢0. V Grandhotelu se jich seslo nékolik - De’Longhi
i se znaCkou Kenwood, Electrolux, Gorenje,
LG a Samsung. Kazda z expozic byla pojata origi-
nalné a vychazela z designovych zakladd samot-
né znacky.

De’Longhi a Kenwood

Na misté nam prezentaci obou
znacek predstavil generdlni
feditel ¢eského zastoupeni
Andrea Natale se svym tymem.
U De’Longhi poutal pozornost
zahon kvétin z salkd na kavu,
na ktery jesté projekéni techni-
ka promitala ménici se barvy,
aby surrealisticky dojem z jinak
béloskvouci mistnosti umocnila.
U Kenwoodu se zase prezento-
vala nova fada malych spotrebi-
¢U kMix v popartovych barvéach,
doplnéné o takto ladéné kulisy.

Q’_

LG

Lidr ceského trhu predem
pInénych pracek vsadil logic-
Ky pravé na tuto produktovou
kategorii. Vstup do mistnosti
tvofila vlastné velka dvifka
pracky, za kterymi se nacha-
zela ¢erna mistnost s ¢ernou
a bilou prackou, doplnénymi
jesté o velky OLED televizor.
Prezentovany byly nejnovéjsi
modely prac¢ek LG s odvaz-
nym designem, ktery firma
pouzivéa od letoSniho roku pro
svou drazsi praci techniku.

Samsung

Expozice  spolecnosti
Samsung byla vénova-
na pomérné Sirokému
spektru vyrobk( vcet-
né mobilnich telefonud
a televizorl. Z domacich

Electrolux

spotiebicl byla k vidéni

U Svédského vyrobce si tradi¢né
mohli  navstévnici  prohlédnout
vitézné navrhy ze soutéze Electro-
lux Design Lab. Vitéznym se stal
letos koncept automatizované
Gklidové techniky nazvany MAB.

Gorenje

V mistnosti se spotrebi¢i Gorenje
si navstévnici mohli prohlédnout
napfiklad modely designové fady
Ora-ito ¢i moderni vestavné trou-
by s pokro¢ilymi funkcemi a velmi
jednoduchym ovladanim.

smart pracka WW9000
s barevnym LCD disple-
jem a chladnicka Food
ShowCase, jiz firma Cte-
naram SELLu prezentu-
je vtomto Cisle ve vlast-
nim ¢lanku na strané 7.

10 « Sell * Rijen 2014
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Dva novi pomocnici do domacnosti od Dysonu

SPOLECNOST DYSON UVADI NA TRH DVA NOVE RUCNI VYSAVACE DC34 A DC43H ANIMAL PRO. VYZNACUJi
SE DVOJNASOBNYM SACIM VYKONEM VE SROVNANI S KONKURENCNIMI RUCNIMI VYSAVACI A VYUZITIM
PATENTOVANE CYKLONOVE TECHNOLOGIE, KTERA UCINNE SEPARUJE PRACH A NECISTOTY Z PROUDU
NASAVANEHO VZDUCHU. NIKOLIV NEVYZNAMNA JE | SKUTECNOST, ZE SACI VYKON VYSAVACE JE TRVALY
A CASEM NEKLESA, A TO ANI VLIVEM UCPAVANI SACKU NEBO FILTRU, ANI VLIVEM SLABNOUCI BATERIE.

Vysoky saci vykon obé&ma modelim propuijéu-
je unikatni digitalni motor Dyson V2, do jehoz
vyvoje Dyson investoval spoustu prostfedkd

i Casu a ktery zadny jiny vyrobce nema k dispo-
zici. Rychlost otacek digitalniho motoru Dyson
je 110 000 za minutu, coz je 3% vice nez u béz-
nych motoru. Diky tak vysokym otaékdm moto-
ru je mozné dosahnout vysokého saciho vykonu
i s relativné malou turbinou. Dalsi vyhodou digitalniho moto-
ru Dyson jsou jeho neuvéritelné malé rozméry a nizka hmot-
nost. A treti prednosti je jeho vysoka ucinnost, mnohem vys-
$i neZ u béinych motord. Ta v dusledku znamend, Ze pro
napéjeni je mozné pouZzit baterii rozumné hmotnosti a rozméra.
Kdyz se vSe secte, mame tu maly vysoce vykonny a G¢inny motor,
k nému malou turbinu pro pohon vzduchu a rozumné velkou baterii
s dostatecnou kapacitou. VSe dohromady tvofi jedinecny vykonny
a vyladény rucni vysavac, jenz dobrfe padne do ruky, a snadno se
s nim manipuluje.

Efektivni separace nedistot

Nedilnou souéésti vysavaéa Dyson je jejich cyklonova technologie.
Ta zajiStuje ucinnou separaci prachu a nedistot z proudu procha-
zejiciho vzduchu, aniz by vysavaé spoléhal na néjaky filtr, ktery by
bylo nutné slozité cistit. Jediny filtr, ktery je ve vysavadi pouzit,

www.dyson.cz
dyson.solight.cz

ma ochrannou funkci a slouzi pouze k doéistovani vzduchu. Filtr je
dozivotni, neni nutné jej ménit a i jeho Gdrzba je jednoducha.

Snadna obsluha

JeSté jednodussi je samotné vysypavani nedistot z vysavace.
Na sbérné nadobé stadi stisknout tlacitko a odklopi se jeji dno,
kterym vsechny necistoty lehce a hlavné hygienicky vysypete do
odpadkového kose nebo popelnice.

Specialista na zvireci chlupy

Jak uz z nazvu vysavace DC43H Animal Pro vyplyva, je urcen zejmé-
na pro majitele chlupatych domdcich mildéka, at’ jiz jsou to psi, koé-
ky nebo jina zvifata. Vysavaé pouziva elektricky rotaéni kartac, kte-
ry je idedlni na odstrafiovani zvifecich chlupd z potahu a ¢alounéni.
Druha novinka DC34 se od DC43H Animal Pro lisi mensi vybavou.
DC34 nema v dodavce elektricky rotacni kartac a je osazen méné
vykonnou baterii. Konstrukénim provedenim i sacim vykonem jsou
si vSak rovnocenné.

Oba nové vysavace jsou vysoce univerzalni a kterykoliv z nich
poslouzi stejné dobfe doma, v auté, na chaté, v karavanu nebo na
Elunu. Svij acel mohou také dobfe plnit u nejednoho Femeslnika,
at’ jiz v dilné, nebo primo v terénu. Po sobé je potreba uklidit vzdy
a ne vsude je k dispozici elektricka zasuvka.

dyson



INTERVIEW « PETR EIBL * JURA

Petr Eibl: Upravujeme distribucni systém
a v unoru uvedeme dvé novinky na trh

JEDNIM Z MALA CISTOKREVNYCH SPECIALISTU NA AUTOMATICKE KAVOVARY NA CESKEM TRHU
JE SVYCARSKA ZNACKA JURA. INFORMACE O AKTUALNI SITUACI VE FIRME, JEJICH PLANECH
A NOVINKACH NAM POSKYTL PETR EIBL, NOVY SALES MANAGER RETAIL CZ, S NIMZ JSME SE
SESLI V PRAZSKE POBOCCE FIRMY.

Jste nova posila ve spole¢nosti JURA
Czech. Z jaké branzZe prichazite a jaké
jsou vase plany se znackou JURA?

Do spole¢nosti JURA jsem pfisel v pri-
b&hu tohoto roku. Dfive jsem pracoval u
znacek zaméfenych na spotfebni elek-
troniku, tudiz mam vyborné znalosti
o ¢eském retailovém trhu.

Co se tyCe pland, nas cil je jasny.
Stat se pro zakazniky jasnou volbou
pfi  nakupu prémiové-
ho  plnoautomatického
kavovaru. Chceme byt se
zakaznikem v kontaktu,
abychom mu mohli nejen
vysvétlit, ale i ukazat jednoduchost
a jedinecné funkce, které prémiové
kavovary JURA nabizi. Vysledkem by mél
byt zakaznik, ktery si spoji znacku JURA
s intuitivné jednoduchym ovladanim

/'a/ia

a lahodnou kavou, kdy uz jeji priprava se
stava zazitkem.

Spotiebni elektronika a kavovy seg-
ment. Jde to dohromady?
Dohromady to urcité jde. Vzdy je potfeba
ziskat od zakaznika co nejvice informa-
ci, abychom mohli uspokojit jeho pra-
ni a potfeby. Musime si ale uvédomit,
Ze samotna pfiprava a piti kavy je uz
dnes pro mnoho lidi srdecni zalezitosti.
A pravé to se mi na spo-
leénosti JURA libi. Nejen
Ze nabizi lehce ovlada-
telné pfistroje s Sirokym
spektrem funkci, ale
zaroven klade dlraz i na celkovy zazi-
tek z pfipravy kavy.

Je vSeobecné znamo, Ze trhu s automa-
ty vladne na ¢eském trhu s obrovskym

naskokem jedna znacka a konkuren-
tim nedava pfili§ prostoru. Jaka je
vase strategie pro cesky trh?

Vysokd konkurence dnes vladne
v kazdém odvétvi a zakaznik je ten,
ktery z tohoto konkurenéniho prostredi
muZe ziskat nejvice. SnaZzime se jit ces-
tou vysoké kvality a pfimé komunikace
se zakazniky. Vysvétlit jim, v éem jsou
nase stroje jedinecné a pro¢ by se méli
rozhodnout pravé pro prémiové stroje
JURA. Konkurence jsme si tedy dobre
védomi, ale nebojime se ji Celit. Véri-
me, Ze kvalitou nasich produktd se nam
podafi oslovit zakazniky, ktefi hledaji
néco vyjimecného.

Jak se zakazniky chcete komuniko-
vat?
Spoleénost JURA komunikuje se zakaz-
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niky rdznymi zpGsoby. Nejvétsi dlraz
klademe na to, aby si zakaznici mohli
jedine€nost nasSich prémiovych kavova-
ri JURA vyzkouSet a tim méli mozZnost
cely nas koncept nejen pochopit, ale
umét ho i predat dal. Kvalitni prezentaci
na prodejnach se snazime oslovit kon-
cové zakazniky, jak uzZ se nam osvédgilo
v ostatnich zemich. Na zakladé této nasi
zkusenosti pouzivame k prezentaci kon-
covym zakaznikim na prodejnach POS
materidly a prostrednictvim predvadé-
cich akef jim nabizime moZnost vyzkou-
Set si, jak GZasné by bylo mit stroj JURA
ve své domacnosti.

Které modely kavovarii se vam na ces-
kém trhu nejlépe prodavaji?

V soucasné dobé pozorujeme nardst
prodeje takzvanych velkych stroju.
Zakaznik upfednostiuje stroje s moz-
nosti pfipravy 2 plnohodnotnych Salku
kavy najednou a s pohodinym ovladanim
pres TFT displej. Dalsi velmi oblibenou
kategorii jsou stroje, které nabizeji moz-
nost si jednim stiskem tlacitka pFipravit
lahodné mlécné napoje, jako cappucci-
no nebo latte macchiato. Zaroven zakaz-
nici povazuji kavovary JURA za designo-
vy doplnék své domacnosti.

Jak vnimaji cesti zakaznici znacku

JURA?

Cesti zakaznici vnimaji spoleénost JURA

jako prémiovou Svycarskou znacku.
Vnimaji nas jako lidra v inovacich

a ve vyvoji na poli plnoau-
tomatickych kavovych pfi-
stroju. Je to pro né spojeni
produktd nejvySsi  kvality

s jedinec¢nym designem.

Hlavni sezona pro prodej
kavovariu teprve zacala.
Presto zkuste zhodnotit
alespon dosavadnivysledky
zarok 2014. A s ¢im chcete
vstoupit do roku 2015?

Spoleénost  JURA  cCelila
uritym zménam v pribé-
hu roku 2014, a to nejen
v rdmci spoleénosti, ale bylo
a stale je potfeba se prizpu-
sobovat i zménam, které se
déji na ¢eském trhu. Neradi
bychom proto predcasné
hodnotili  vysledky  celé-
ho roku 2014, i vzhledem
k tomu, Ze mame klicovou
sezonu teprve pred sebou.
Pokud ale vSe dopadne podle
planu, mél by byt tento rok pro spolec¢nost
JURA na ¢eském trhu velmi Gspésny.

Do roku 2015 vstoupime s pozméné-
nym distribuénim systémem, a stejné
jako tomu bylo i v tomto roce, kvalitni
prodejni servis pro nas zdstava dllezitéj-
Si neZ kvantita. Nedilnou souéasti nase-
ho prodejniho servisu je i kvalitni after
sales, kterému vénujeme stale vétsi
pozornost.

Vioni jste otevreli v Praze JURA Profes-
sional Competence Center, ale v planu
bylo také otevieni showroomu pro béz-
né spotrebitele. Byl projekt odsunut?
JURA Professional Competence Center
(PCC) bylo otevieno v KabeSové ulici na
Praze 9, abychom byli schopni poskyt-
nout kompletni sluzby na jednom misté.
Chceme tak byt nasim zakaznikim co
nejblize. Projekt, ktery zminujete, tedy
showroom JURA store, rozhodné odsu-
nut nebyl. Nase aktivity prizplsobuje-
me potfebam a pozadavkdm trhu, proto
mimo jiné vzniklo i PCC.

V minulém tydnu jsme ale otevreli
vlajkovou prodejnu JURA store v Brati-
slavé. Jedna se o celosvétovy prodejni
koncept, ktery se maximalné soustfedi
na koncového zakaznika. Tento projekt
by nam mél ukazat, jak trh na takovyto
unikatni koncept reaguje. Nevyluéujeme
tedy moznost tento koncept prenéstido
Ceské republiky.

INTERVIEW « PETR EIBL * JURA 13

Na veletrhu IFA jste prezentovali dva
nové kavovary, které budou v brz-
ké dobé dostupné také v Cesku. Do
jakého cenového segmentu spadaji?
Muzete je kratce predstavit?

Model A9 ma v nasi modelové fadé
nékolik ,nej“. Jedna se o nejmensi one-
touch stroj v nasi nabidce, to zname-
na, ze jednim stiskem tlacitka pripravi
vSechny kavové i mlécné speciality, ale
zaroven je to i nejkompaktnéjsSi stroj
s TFT dotykovym displejem. S timto
kavovarem si mlzete pres dotykovy dis-
plej navolit jak malé espreso, tak i lahod-
né latte macchiato.

Druhy pfedstaveny kavovar, model
F9, bude novinkou v Ffadé ,velkych
automat(“. Hlavni pfednostije TFT dis-
plej, kde si mizZete pomoci unikatniho
rotaéniho ovladace navolit poZadovany
napoj. Kazdy uzivatel tohoto modelu
ma jedinecnou pfileZitost si nasledné
svUj vybrany napoj origindlné pojme-
novat. Tento pristroj ale zaroven pfi-
nasi nové kavové speciality, jako je flat
white nebo latte macchiato doppio.
Cena téchto novinek se bude pohy-
bovat v cenové hladiné 30 000 az
40 000 Kc.

A kdy budou uvedeny na ¢esky trh?
Oba dva modely JURA F9 a JURA A9
budou uvedeny na trh zadatkem roku
2015.
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Latte macchiato

Ocenény, uzivatelsky prijemny design

Latte macchiato

a jedinecné kavové speciality

IMPRESSA A9 One Touch

— Slide & Touch 8<%

KOMPAKTNI, STIHLY, PRIMOCARY A NYNI TAKE S DOTYKOVOU TECHNOLOGII, TO JE KOMPAKTNI
KAVOVAR IMPRESSA A9 OD SPOLECNOSTI JURA. NEJNOVEJSi VYROBEK ZNACKY JURA DOKONCE
ZAUJAL POROTU SOUTEZE PLUS X AWARD, KTERA UDELUJE JEDNO Z NEJVYZNAMNE]SICH OCENENI
ZA INOVACI V OBLASTI TECHNOLOGIE, SPORTU A ZIVOTNIHO STYLU. ELEGANTNI KAVOVAR
IMPRESSA A9 OBDRZEL NEJVYSSi ZNAMKY VE CTYRECH KATEGORIICH:,VYSOKA KVALITA®, ,,DESIGN*,

,PRAKTICNOST* A ,,FUNKCNOST*.

Prostrrednictvim sofistikovaného designu, mimoradné snad-
né ovladatelnosti a inovacnich technologii nabizi pFistroj
milovnikim kavy maximalni potéseni. Nové vyvinuty pre-
hledny dotykovy displej zajiStuje intuitivni ovladani. Uzijte
si dokonaly Salek své oblibené speciality, kterou pripravi-
te béhem okamziku diky vysoce vykonnému kénickému
mlynku a technologii jemné pény. Staci jeden lehky dotyk.
Tento elegantni automaticky kavovar také dokaze pripravit
dvé zcela nové kavové speciality: latte macchiato doppio
a cappuccino doppio.

Prehledny dotykovy displej

Nejrychlejsi zpusob, jak pFipravit lahodny $élek kavy, je pro-
stfednictvim barevného displeje s dotykovou technologii. Na
Gvodni obrazovce si muZete uloZit ¢tyfi oblibené speciality
a nasledné lehkym dotykem spustit jejich pripravu. Pokud si
chcete dat radéji nékterou z osmi ostatnich kavovych specia-
lit, jednoduse projdéte nabidku napoju a potvrd'te svuj vybér
rychlym dotykem. Jednoduchy zpisob ovladani se vztahuje
i na udrzbu, kde opét staci jediny dotyk ke spusténi inte-
grovanych programu proplachovani, ¢i$téni a odvapnoviani,
které se staraji o hygienu s certifikaci TUV.

Cisté aroma: dvé jedinené kavové speciality
At uz IMPRESSA A9 pripravuje jeden sSalek kavy, nebo dva
Salky soucasné, zarukou u vsech 12 kavovych specialit je

vynikajici chutovy zazitek. Stadi jeden lehky dotyk a pristroj
pomele kavova zrna, ktera si zachovaji veskerou svoji deli-
katni chut’ a vini. PFiprava espresa i kivy probihd za ide-
alnich podminek a napoj v salku doplni korunka z bohaté
a zaroven jemné pény. Nové latte macchiato doppio a cappu-
ccino doppio lakaji svou neodolatelnou pritazlivosti a diky
technologii jemné pény jsou korunovany delikatni mlécnou
pénou, ktera je lehka jako dech.

Plsobivy design

IMPRESSA A9 vdédi za svij vyrazny vzhled napadnym, &is-
tym liniim, boénim panelim v platinovém stylu, chromova-
nym ventilaénim otvorum a pfednimu a hornimu dilu v erné
barvé Piano Black. Integrované osvétleni salku prispiva ke
stylové prezentaci specialit a ke skutecnosti, ze IMPRESSA
A9 je tématem hovoru v kazdé kuchyni. PFi §iFce pouhych
24 cmavysce 32 je to jeden znejmensich kdvovar IMPRESSA,
ktery zabira velmi maly prostor.

Autenticky prozitek

Dualni vypust, jejiz vysku lze plynule nastavovat v rozmezi od
55 do 138 mm, je vybavena nejmodernéjsi technologii jemné
pény. Vytvari nadychanou, lehounkou mléénou pénu s vyjimec-
nou konzistenci pro dokonalé cappuccino nebo latte macchia-
to. Demontaz a cisténi vypusti jsou hrackou. Dvé samostatné
trubice na kavu a mléko zajistuji vynikajici vysledky a hygienu.



Ceské kavové unikum
— lidr trhu nedostizny,
konkurence se do

velkého boje nepousti

TRHS KAVOVARYV CESKUNADALE KUSOVE
ROSTE, | KDYZ HODNOTOVE NENi VYVOJ UZ
TAK SLIBNY. DUVODEM JE CENOVA VALKA,
JiZ SE SNAZI NEKTERI MENE USPESNI

VYROBCI BOJOVAT S LIDREM HLAVNICH
KATEGORII AUTOMATICKYCH STROJU,
PROTOZE SE JIM TO BEZNYMI POSTUPY
DLOUHODOBE NEDARI.

Uz nékolik poslednich let v SELLu dokola piSeme, Ze kralov-
nou kategorie plnoautomatickych kavovar(, které jsou z hle-
diska marzi nejslibn&jSim segmentem, je znacka De’Longhi.
Jeji trzni podil se pohybuje uz nékolik let nad 70 % a zbytek
trhu se tisni na zbyvajicich 30 % a leckdy i menSim prosto-
ru. Nékteré firmy, jez v minulosti vidély rostouci ¢isla prodejl
automatl a plnoautomat(i v Cesku (b&hem nékolika let se
zvySily na ¢tyfnasobek), zavétfily moznost urvat néco z toho-
to chutného kolacée. Se svou nabidkou kavovarl pfisla do
Ceska kolem roku 2010 napfiklad némecka Melitta a méla
velké plany, které vSak vzaly za své, kdyZz némecti manazefi
zjistili, Ze by museli do trhu a rozSifovani povédomi o znacce
investovat nikoliv statisice korun, ale miliony. Znac¢ku si pak
pod sva kfidla vzal K+B Expert, jenZ s ni nijak nepracoval,
pouze drZel vyrobky na prodejnach a ¢ekal, zda se néco pro-
da. Evidentné tato strategie nezafungovala, protoze nyni uz
v nabidce Expert Elektro kromé zbytk( prisluSenstvi Zzadné
produkty Melitta nenaleznete. Otukavani trhu s kavovary
také provadéla spolec¢nost BSH s kvalitnimi stroji znacky Sie-
mens, nicméné se rozhodla do nakladného konkurenéniho
boje nepoustét.

SniZovani cen

Firmy, které v Cesku s automaty zdstaly, maji v onéch zbyvaji-
cich zhruba 30 % trhu vétSi manévrovaci prostor, protoze jich
je jen nékolik. Jak ale bojovat se znackou De’Longhi, ktera
je vidét vSude a pouziva v sezoné k propagaci svych vyrobku
i televizni kampan? KdyZ nepfinasi marketingové aktivity jejich
konkurentl kyZeny efekt a prodeje adekvatné nerostou, sah-
nou mnozi nejen ve svété kavovarll k nebezpecnému nastroji
- agresivni cenové politice. Vypravét by o tom mohli vyrobci
televizor(, kterym se podafilo trh s béZnymi LCD modely prak-
ticky znicit, a v neoficialnich rozhovorech to jejich zastupci
se svéSenou hlavou priznavaji. U kavovart snad tak extrém-
ni vyvoj nehrozi, ale naznaky nebezpedi tu jsou, protoZe jsou
nékteré znacky ochotné v uréitych kategoriich posouvat ceno-
vé hranice do kon¢in dfive zapovézenych.

SKUPINA VYROBKU « KAVOVARY

Samozrejmé jsou na trhu i firmy s pevnym zahrani¢nim zaze-
mim, pro které neni ¢esky trh vlastné az tak zasadni. Diky
jejich investicim a pevné lokalni strategii zacinaji byt vidét
a zaékaznik je vnima jako dalSi dulezité hrace v oboru. Nel-
ze kazdopadné ocekavat, Ze se na trhu s automaty a pino-
automaty néco v dohledné dobé, a dle naseho nazoru ani
z dlouhodobého hlediska, zméni. De’Longhi se totiz na trhu
chova stejné jako v dobé€, kdy se znacka teprve etablovala,
nepolevuje v marketingu, jak by ucinila vétSina firem pod
dojmem ,jsme jasné ¢islo jedna, ted uz nemame vyhazovani
penéz za reklamu a prezentace zapotiebi“. Pozornost nasi
redakce proto sméruje na zbytek trhu a boj o pozici ceské
dvojky, jiz se postupné stala znacka Saeco. O dalsSi posile-
ni, ¢i pfinejmensim udrZeni této pficky musi ovsem nadale
bojovat a pracovat s dlouhodobymi marketingovymi nastroji.
A zde by se méli poucit i dal$i, protoze ¢asto vyuzivaji ,rych-
loobratkovy“ marketing v podobé akénich letakl s doslova
mzikovym efektem na prodeje. Znacce jako takové jim nijak
nepomohou, protoze u téchto letakll neni podstatnych ani
tak téch par pismem na téle kavovaru, jako spis velké Cislice
proklaté nizké cenovky. U drazSich kavovar( vSak o znacku,
jeji image a vnimani jejiho designového stylu ¢i kvality popro-
dejniho servisu ze strany zakaznikU jde jeSté vic nez u jinych
produktovych kategorii domacich spotrebicu.

Na nasledujicich strankach pfinasime prehled automatic-
kych a plnoautomatickych kavovar( doplnény jesté o kavo-
vary kapslové. U vétSiny znacek zarazujeme co nejnovéjsi,

popfipadé nejzajimavéjsi vyrobky.
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1 6 SKUPINA VYROBKU ¢ PLNOAUTOMATICKE A AUTOMATICKE KAVOVARY

De’Longhi
Eletta ECAM 45.760.W

Loni na éesky trh uvedena fada
kavovaru Elleta tvofi jakysi mustek
mezi rozmérnymi luxusnimi automaty
a kompaktnimi modely. Dodavana
je v prezentovaném bilém provedeni
s LatteCrema Systemem. Se stej-
nou vybavou je na vybér jesté cerna
barevna varianta. V kombinaci stfi-
brné a Cerné je pak dostupny automat s parni tryskou pro
manualni Slehani mléka. U kdvovaru zaujme dotykovy panel
s dvouradkovym displejem, z funkci potom Long Coffee
pro pripravu velké kavy specidlnim pulznim rezimem, ktery
vyrazné omezuje extrakci tfislovin a kofeinu do napoje.

Saeco
Intelia Evo HD8753/94

Letos v zafi uvedla spole¢nost Philips,
vlastnici znacku Saeco, na ¢esky trh
tento plnoautomaticky kavovar, ktery
pouziva k pfipravé mlééné pény inova-
tivni karafu na mléko se 2 komorami.
Systém podle vyrobce zamezuje roz-
stfikovani mléka a vytvafi hustou dlouhotrvajici pénu. Dale
pak zdlraznuje pouziti keramického mlynku a jednoduché
ovladani's velkymi tlacitky doplnénymi o displej. Stejné jako
u vSech dalsich kavovar( v prehledu nechybéji automatické
Cistici cykly a reZimy pro odvapnéni.

Automatické
& plnoautomatické kavovary

Saeco
Moltio HD8768/29

Druhym kavovarem znacky
Saeco v prehledu je model
z fady Moltio, ktery spada
do kategorie plnoautoma-
tl. Misto konvicky na mléko
ale pouZiva systém s primym
nasavanim mléka z krabice
nebo lahve a jeho proménou
v pénu v cyklonové komore.
DalSi zajimavosti jsou u ného vyjimatelné zasobniky na
kadvu a moznost stiidat rdzné druhy zrn. UlozZit si Ize i vlastni
nastaveni pro jednotlivé napoje ¢i nastavit intenzitu aroma.

De’Longhi
Autentica
ETAM 29.660.SB

Zhavou novinkou na &eském
trhu, ktera ma byt uvedena do
prodeje v prubéhu listopadu,
je fada Autentica. Do prehledu
zarazujeme jeji vlajkovou lod'
v plnoautomatickém provedeni
s LatteCrema Systemem pro pripravu mléénych kavovych
specialit na stisk tlacitka. Novinkou, jiZ se zatim nemuze
pochlubit Zadny jiny kdvovar De’Longhi, je funkce Doppio+
pro vydej dvojitého espresa pripraveného ze 14 g plus
1 g kavy. Novinka se vyznacuje dotykovym ovladanim,
prehlednym displejem a Sitkou pouhych 19,5 cm.

pozdéji se uz tempo rlstu snizZilo na 8 %, pricemz letosni vysledek

Zdroj:

Zdenék Barta
Consumer Choices
Director CZ&SK,
GfK Czech

Kavovary na ¢ceském trhu podle GfK

Poptavka po kavovarech zlstala za prvni polovinu letosniho roku
mezironé u 15% pfirtstku, podobné jako pfed rokem. Srovnani trzeb
vSak ve sledovanych distribucnich kanéalech ukazalo na narust pouze
v fadu desetin procent. Meziro¢ni pokles primérné ceny predstavo-
val na Urovni celé skupiny 13 %.

Tempo pololetniho pfirlstku objemu zlstalo za posledni tfi roky na
15 az 16 %, zatimco hodnota prodeje vykazala jednoznacné klesajici
trend. Meziro€ni srovnani prvniho pulroku 2012 se stejnym obdobim
predchoziho roku skoncilo s pfirlistkem obratu ve vysi 22 %, o rok

ukazuje na navyseni pouze o0 0,2 %, tedy na stagnaci. Tento vyvoj sou-
visi do znaéné miry s poklesem primérné ceny u kapslovych kavovaru
a plnoautomatu, které spolecné pokryly témér 80 % obratu skupiny.

Mirny pokles poptavky zaznamenala za prvni polovinu letoSniho roku
pakova espresa - na rozdil od ostatnich segmentu skupiny v€etné
kapslovych kavovaru. Ty tvofily vice nez polovinu objemu skupiny, pfi-
tom v hodnoté dosahl jejich podil 25 %. PIné automaticka espresa
nadéle vytvarela pfes polovinu celkového obratu, jejich primérna
cena se vSak meziro¢né snizZila o 1 500 korun. Pfiristek v hodnoté
tak u tohoto segmentu dosahl 2 %, zatimco objemové prodeje rostly
dvouciferné.

16 « Sell * Rijen 2014



POTVRZENO. VSE
PRO DOKONALY
SALEK KAVY SE
UKRYVA UVNITR
KAVOVARU SAECO

PUVODEM ITALSKA
SPOLECNOST SAECO MA

VE VYROBE KAVOVARU
DLOUHOLETOU TRADICI,

JEJI POCATEK JE DATOVAN

DO ROKU 1976. PAR LET PO
ZALOZENI, KONKRETNE V ROCE
1985, NASTAVA ZLOMOVY
OKAMZIK. SPOLECNOST TOTIZ
UVADI NA TRH SVETOVE PRVNI
PLNOAUTOMATICKY KAVOVAR
PRO DOMACNOST. NATENTO
VYZNAMNY KROK PAK
NAVAZUJI MNOHE DALSI.

Fakt, Ze kdvovary Saeco i v soucasnosti pfinaseji nejvyssi
standard v pfipravé kavy, mimo jiné potvrdili a ocenili pres-
tiznim certifikatem i italsti experti na kdvu, stejné jako caso-
pis dTEST. Ten v zavéru loriského roku otestoval 28 modeld,
mezi nimi kdvovary automatické, pakové i takzvané kapslo-
vé. Kdvovary Saeco obsadily 1. a 2. pficku v kategorii plnoau-
tomatickych kavovara.

Novodoba revoluce v pfipravé kavy

Kavovary Saeco jsou dilem skute¢nych milovnikl kavy,
a jak je znamo, jestlize mate néco radi, vkladate do toho své
srdce i dusi. Proto Saeco neustéle pracuje na vyvoji novych
technologii, které zakazniklm pfinesou bohatsi a individual-
né;jsi zplsoby pripravy kavy vdomacim prostredi. Po vice nez
28 letech usilovné prace dosahuje Saeco dalsiho pomysiného
vrcholu a predstavuje Saeco Gran Baristo s Sitkou pouhych
20,5 cm. Tato absolutni $picka mezi kdvovary nabizi fadu
patentovanych technologii.Jeho soucéstije napfiklad vykon-
ny ohfivac vody s technologii Thermo-speed, ktery se posta-
rd o ptipravu dokonalé kavy doslova ve zlomku vtefiny, nebo
systém Varipresso umoznujici pfipravu kavy pod rdznym tla-
kem. Ovladani kavovaru je jednoduché a intuitivni. Pistroji
dominuje multifunkéni O-LED displej, kde si jen staci zvolit
jeden z 18 volitelnych napojli. Zaroven zde muzete nasta-
vit kazdy detail lahodného napoje podle svych preferenci.
Do paméti pristroje je mozné zadat az Sest unikatnich profi-

@ Saeco

IG. Snadné pouziti doplriuje snadna udrzba — spafovaci jed-
notka odnimatelna jednim prstem, automatické cistici cykly
a moznost myt nékteré €asti pristroje v mycce.

Jedinec¢né technologie

Kavovary Saeco v sobé jako jediné na nasem trhu ukryvaji
patentovany 100% keramicky mlynek, ktery se nikdy nepre-
htivd, ma dlouhou zivotnost, zcela tichy chod a umoznuje
riznou jemnost mleti. Soucasti vybranych produktovych
fad, véetné téch nejnovéjsich Gran Baristo, Moltio a Minuto,
je také jedine¢nd dvoukomorovéa mlécnd karafa, diky které je
mlécna péna hustsi a jemnéjsi. Opomenout bychom neméli
ani jednoduchou udrzbu, stejné jako u fady Moltio vyméni-
telny zésobnik kdvovych zrn.

Saeco vede dialog se spotfebiteli

V kvétnu letosniho roku byl odstartovan novy komunikacni
koncept ,Chvilka pro dokonaly salek kavy*, v ramci kterého
se Saeco kromé predstaveni jednotlivych unikatnich techno-
logii zaméf¥ilo také na vzdélavani verejnosti a vzestup ceské
kavové kultury. Pro podporu celého projektu se rozhodlo
také nékolik ambasador(, z nichz urcité stoji za to zminit
Daniela Kolského, zakladatele prazské Coffee embassy, spi-
sovatele Jaroslava Balvina nebo designéry Adama Turecka
a Kristinu Ambrozovou, tvorici pod znackou AAKK Forever.

Vice informaci ke kdvovariim Saeco je mozné nalézt na webovych strdnkdch www.saeco-espresso.cz, www.philips.cz nebo na

facebookovém profilu znacky Saeco.




SKUPINA VYROBKU ¢ PLNOAUTOMATICKE A AUTOMATICKE KAVOVARY

JURA
F9
Tuto chystanou novinku si

zastupci magazinu SELL mohli
prohlédnout osobné na veletr-
hu IFA. Ceské zastoupeni JURA
nas informovalo, Ze bude pfistroj
uveden na tuzemsky trh v Gnoru
2015. Do prehledu ho uz zafazu-
jeme, abyste se s nim jako profesionalové z oboru sezna-
mili a védéli, co po Novém roce od znacky JURA oCekavat.
Jedna se o plnoautomaticky stroj s barevnym TFT displejem
a otoCnym ovladacem, kterym uzivatel na displeji rotuje
v nabidce 14 druh( kav. Uz tradiéni je u znacky JURA pouZziti
rychlého mlynku Aroma+. Za velmi zajimavou lze povazovat
moznost nastaveni intenzity aroma v 8 stupnich.

Lexikon

Milynky - kov, nebo keramika?

Automatické kavovary jsou vybaveny mlynky, aby cerstvé
pomlely zrna, a espreso tak mélo tu spravnou chut a aroma.
Neni snad potfeba zdiiraznovat, Ze z mleté kavy unikaji éte-
rické oleje velmi rychle a z tyden otevieného sacku mleté

JURA
IMPRESSA J9 TFT
Carbon

Aktualnim a jiz néjakou dobu proda-
vanym kavovarem znacky JURA je
tento luxusni model s karbonovou
Celni stranou, barevnym TFT disple-
jem, rotaénim ovladacem a techno-
logii Fine Foam pro pfipravu jemné mlécné mikropény. JURA
také zdUraznuje moznost individuainiho nastaveni sily kavy,
mnoZstvi vody a teploty pro kazdy napoj samostatné. Stejné
jako chystana novinka F9 pouziva mlynek Aroma+. Zminme
jesté nulovou spotfebu energie v pohotovostnim rezimu.

Gaggia

Unica

Z nabidky italské znacky Gaggia jsme
vybrali do prehledu cenové dostupny
automat kompaktnich rozmér(. PFi-
stroj v ¢erném provedeni se stfibrnou
¢elni stranou pouzZiva jednoduché
ovladani doplnéné o displej. Svrchni
strana muze slouzit jako odkladni plocha pro Salky a jejich
nahrivani. Parni tryska pannarello je oto¢na v Ghlu 180°
a slouZi k rychlé pfipravé mlécné pény. Lze ji také pouZzit pro
vydej horké vody napfiklad na ¢aj. Kavovar nabizi pamét pro
uloZeni preferované velikosti napoje. Mlynek je keramicky
s nastavenim 5 stupnd hrubosti mleti.

Krups
Barista EA900030

Prehled uzavira plnoautomatic-
ky kavovar znacky Krups, ktera je
v Cesku vidét hlavné ve spojeni
s kapslovym systémem Nescafé
Dolce Gusto. Tento stroj pouZiva
2stupnovou  technologii  pénéni
mléka, ktera mléko nejprve zahfiva
a teprve pak Sleha. Ovladani resi
Krups pomoci dotykového displeje,
na kterém lze volit i rozlicné Cistici programy. Samoziejmé
nechybéji ty automatické pro béznou Gdrzbu kavovaru.

smési uz dobrou kavu nikdo nevykouzli. Velka debata ale
také casto probiha, zda vybrat kavovar s kovovymi, nebo
keramickymi mlecimi kameny. V SELLu se klonime spise
k tém keramickym, které se tolik nezahfivaji a nehrozi
u nich prepaleni kavy uz pfi mleti.

18 « Sell * Rijen 2014



Caffitaly System
Nové kavovary i kapsle
pro podzimni sezonu

Nabidka kapsli
pro Caffitaly System

Prezioso — 100% arabica

Intenso — smés robusty a arabiky
Corposo — smés arabiky a robusty
Cremoso — 100% arabica

ITALSKA ZNACKA USILOVNE PRACUJE NA ROZSIROVANI SVE DISTRIBUCNI
SITE vV CESKE REPUBLICE A NADALE HLEDA NOVE PARTNERY. JEJi POKRACUJICI
RUST DOKLADA MIMO JINE LETOS NAVAZANA SPOLUPRACE S KAVOVYM
CENTREM V PRAZE. PRO LETOSNI PREDVANOCNI SEZONU SI PRICHYSTALA
NAVIC NEKOLIK PRODUKTOVYCH NOVINEK, A TO NEJEN Z KATEGORIE
DOMACICH KAVOVARU.

Delicato — kava bez kofeinu,

ze smési arabiky a robusty

Morbido — smés arabiky a robusty
Originale — 100% arabica
Armonioso — smés arabiky a robusty
Ginseng — kavovy napoj se zenSenem
Eciok — hofka &okolada

Tea al Limone — caj s citronem

+ NOVINKA
100% arabica
Delizioso
Nechte se zlakat
lahodnou

a jemnou chuti
nové kavy,

jejiz smés se
pripravuje pouze
ze 100% arabiky.

Kompaktni hra barev
Caffitaly Venus S08

Zhavou novinkou v nabidce je novy model kavovaru s $itkou pouhych 16,2 cm a barevnou
kombinaci bilé s oranzovou, fialovou nebo cernou. Na jeho celni strané se nachazi inovativni
otocny ovladag, slouzici k vybéru velikosti kavy a aktivaci jejiho vydeje, ktera se provadi stisk-
nutim dovnitr. UzZivateli tak nabizi maximalni jednoduchost pri obsluze, ale i tdrzbé. Samozrej-
mé v ném lze pouzit veskeré kapsle Caffitaly od kavy pres ¢aje az po horkou cokoladu.

Do mensiho hotelu nebo vétsi kancelare
Caffitaly Easy

Druhy novy kavovar v nabidce uz spada do kategorie profe-
siondlnich strojl, uréenych do komeréni sféry. Model Easy,
uréeny k postaveni na stul nebo barovy pult, vzhledem ke
svému zacileni zajisté zaujme neobvykle kompaktnimi rozmé-
ry. Pouzivat v ném lze jak kapsle Caffitaly, tak instantni pras-
kové smési (dva zasobniky), coz ho Cini velmi univerzalnim.
Konkrétné mize slouzit k vydeji az 6 druh( napoji pouhym
stiskem tlacitka, takZze béhem hotelové snidané vyrazné zkra-
ti cekani hostl na kvalitni espreso ¢i jinou kavu, ¢aj nebo
cokoladu.

Revoluce v kategorii
»vending‘ stroja
Caffitaly Atlante 700
Vyrazné vétsi rozméry nez model
Easy ma tento pristroj vhodny do
verejnych prostor i velkych kan-
celarskych budov. Na prvni pohled
vypada Atlante 700 jako dalsi typic-
ky napojovy automat, ale zdani kla-
me, protoze jde vskutku o revolucni
zafizeni, vibec prvni svého druhu.
Umoznuje totiz kombinaci az tri
zdroju pro pripravu nipoju — kapsli
Caffitaly, zrnkové kavy a instantnich
smési. Vnitrni usporadani je variabil-
ni a Atlante 700 je nabizen v riznych
variantach, tudiz se velikosti nékte-
rych zasobniki mohou lisit. Obecné
plati, Ze ma kapacitu na vydej 700 sal-
ki napoju a zidkaznikim je schopen
nabidnout to nejkvalitnéjsi espreso
z kapsle ¢i zrnkové kavy, stejné jako

cenové dostupnéjsi instantni napoje.
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Pro vice informaci o prezentovanych novinkach kontaktujte spolecnost Faktus, s. r. o.

www.faktus.cz
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Bialetti

Mokissima Trio
Zajimavou novinkou na Ceském
trhu, na jejimz rozSifeni pracuje
novy distributor znacky Bialetti
pro CR a SR, spoleénost Espres-
so Professional, je tento kavovar
v designu klasické moka kon-
vicky. Unikatni je vyrobek v tom,
Ze dokaze pripravovat kavu jak
z hermeticky uzavienych kapsli
Bialetti, tak z kdvovych podl ¢i mleté kavy. Jde tak o uni-
verzalni stroj. Podobné je koncipovany také model Mokona,
vybaveny navic jesté parni tryskou pro Slehani mléka. Tlak
Cerpadla dosahuje 20 bara.

Vodni filtry

Chut kavy nezalezi pouze na zvolenych zrnech, ale také
na cistoté kavovaru, jeho pravidelné tidrzbé a v neposled-
ni fadé na vodé. Tvrda voda neni rozhodné vhodna, a to
i z divodu, Ze vodni kamen muze kavovar poskodit. Zakaz-
nici by tak méli pravidelné provadét odvapnéni stroje. Vét-
Sina vyrobcu ale umoznuje do nadrzky na vodu pfipojit jesté

Bosch
Tassimo SUNY TAS 3203

Dalsim nové uvedenym vyrobkem je
tento kavovar pro kapslovy systém
Tassimo. K vidéni byl uZ na veletrhu IFA
a v Cesku ho lokalni zastoupeni BSH
zacalo prodavat uz béhem zari. Na prv-
ni pohled zaujme velmi jednoduchym
kompaktnim designem a zaoblenymi
tvary. Po strance designu je jesté unikani absenci jakychko-
liv tladitek - k aktivaci vydeje napoje staci jen lehce zatladit
na predni stranu pfistroje. Zde prezentovany vyrobek v éer-
vené barvé jesté dopliuji modely TAS 3202 v ¢erné a TAS
3205 v modré barvé. Tlak ¢erpadla je 3,3 baru.

Caffitaly
System Venus S08

0d znacky Caffitaly je letoSni novin-
kou fada Venus se zastupci v kombi-
naci bilé barvy s fialovou, oranzovou
nebo ¢ernou. Jednoduché a velmi
kompaktni stroje pouzivaji k ovla-
dani otoény voli¢ - nejprve vyberete
otoCenim velikost kavy (espreso, lun-
g0 nebo cafe americano) a nasledné
aktivujete vydej napoje jeho stisknutim dovnitf. Cerpadlo
kavovaru pracuje s tlakem 15 bard.

Nespresso
Lattissima Pro
(EN 750 MB)

Vybér kapslovych systému uzavira
letos$ni novinka, kterou pro znac-
ku Nespresso vyrabi italska spo-
leénost De’Longhi. Kavovar proto
neslouZi pouze k pfipravé espre-
sa, nybrz i mléénych kav, a to stis-
kem jednoho tlacitka. Ovladani je
umisténé na vrchni strané stro-
je, ktera je spolu s ¢elni stranou
z karta¢ovaného hliniku. K pfipra-

vé kavy se pouziva tlak 19 bar(.

vodni filtr, ktery chrani kavovar a soucasné muze zlepsit
chut kavy. Filtr je vSak potfeba pravidelné, zpravidla v inter-
valu 3 mésicli, ménit, protoze pak uz prestane byt ucinny.
Zakaznik by mél byt na tento fakt upozornén s informaci,
Ze se mu zvysené naklady na vyménu filtrii v dlouhodobém
horizontu vyplati.
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Spolecnost Nespresso otevrela
v Praze svuj druhy butik

SPOLECNOST NESPRESSO V CESKU ROZVii ,,KAYOVOU KULTURU* JIZ OD ROKU 2006, KDY OTEVRELA

PRVNI VLAJKOVY OBCHOD - NESPRESSO BOUTIQUE V PRAZE V PARIZSKE ULICI.

SPOLECNOST

EXPANDUJE A PRO MILOVNIKY KAVY OTEVRELA |IZ DRUHOU KAMENNOU PRODEJNU. VYSTAVNI SIN
KAVY A NOVY PRODEJNI KONCEPT ,,BOUTIQUE IN MALL" BYL PREDSTAVEN V POLOVINE ZARi V CENTRU

CERNY MOST.
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Souznéni prémiové kavy
a luxusniho nakupniho centra
V emotivnim prostorus nevtiravou eleganci spole¢nost Nespres-
so vytvorila prostredi butiku, které umoznuje milovnikim kavy
objevovat nova potéseni smysli. Butik s personalizovanymi sluz-
bami o rozloze 150 m? v modernim Centru Cerny Most (CCM)
nabizi navstévnikim vlastni cestu svétem Nespresso, tak aby
plné vyhovovala jejich zvyklostem a potiebam.

,Nas Nespresso Boutique v Parizské ulici se tési velké obli-
bé. Komunita élent naseho Clubu se kazdym dnem rozrusta,
proto jsme se rozhodli nabl'dnout miIovnl'ka kévy dalsi pro-

naSich zékaznikd,” vysvétluje Juraj Juhdsz, generdlni Feditel
spolecnosti Nespresso, a dodava: ,,Zaroven se butik Nespres-
so v CCM stane dal$im kontaktnim mistem, kde mohou milov-
nici kidvy objevovat novéa potéseni smysli. Osobni a individudl-
ni pristup ke kazdému zakaznikovi je samozrejmosti.*

Komplexni nabidka sluzeb

|u

»Boutique in Mall* je nejen prodejnim mistem, ale také
vystavnim prostorem kompletniho sortimentu kav, kavovaru
a prislusenstvi. Klicovou soudasti je tasting zéna zhotovena
V tomto

elegantnim prostoru jsou k dispozici kavovi specialisté, ktefi

podle nejnovéjsiho konceptu ,Iconiq lamp shade®.

pomohou zakaznikiim objevovat nové druhy kav, jejich chut’

www.nespresso.com

a aroma. Zakaznici jisté oceni zadanou sluzbu — Pick-up zénu,
kde po predchozi objednavce budou nachystany kapsle ¢i jiné
produkty z portfolia Nespresso, a zdkaznik si je pouze vyzved-
ne bez cekani. Stejné tak oceni Recycling zénu, ktera je uréena
ke zpétnému odbéru pouzitych kapsli. Cely koncept butiku
vychazi z modernich, Cistych a svézich linii, podtrhujicich vyji-
mecnost prostoru.

»Nespresso Boutique in Mall, jehoz vystavba trvala
2,5 mésice, byl navrzen v souladu s pozadavky na Ucelnost
a moderni, Cisty design. Vyraznym dekorativhim prvkem
celého prostoru je sténa tematicky vytvorena z barevnych
kavovych kapsli. Na dekorovani prodejni stény bylo pouzito
168 tisic kapsli. Designovy svételny cylindr v ochutnavkové
zo6né je ikonickym prvkem celého konceptu.

Koncept butiku pochazi pivodem z Francie. Od poéatku
bylo jeho hlavnim cilem pozvednout zazitek ze Salku kavy
na zcela novou Uroven. Diky spolecnosti Nespresso mohou
nyni milovnici kavy objevovat stale nové moznosti a sdilet své
dojmy napFi¢ kontinenty. Mezinarodni sit’ butiki Nespresso
se kazdym rokem rozsiruje, v soucasné dobé funguje 378 buti-
ki ve 237 svétovych metropolich v celkem 54 zemich.

Nespresso Boutique v Parizské ulici i nadale zGstava domi-

nantni prodejnou a hlavnim komunikaénim kanalem se cleny
Nespresso Clubu.

'NESPRESSO.
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Roman Marek: Bialetti je ikonou
tradicni pripravy kavy

KDYZ SE REKNE ,BIALETTI“, MOZNA BUDOU NEKTERI CESI MARNE PATRAT VE SVE MYSLI, ALE
JAKMILE SPATRI JEHO LEGENDARNI MOKA KONVICKU, IHNED POCHOPI, ZE JE REC O SVETE
KAVY. KONVICKA JE NATOLIK SLAVNA, ZE JI MAJI ZARAZENU V INVENTARI MNOHA SVETOVA
MUZEA VCETNE METROPOLITNIHO MUZEA V NEW YORKU. O ZNACCE BIALETTI A O DALSICH
AKTIVITACH SVE FIRMY S NAMI HOVORIL ROMAN MAREK, JEDNATEL SPOLECNOSTI ESPRESSO
PROFESSIONAL.

Na ¢eském trhu pisobi vase firma uz
nékolik let. Alespon v ,,profi“ segmen-
tu. Do domaciho jste zacali pronikat az
pozdéji. Muzete historii a aktivity spo-
leénosti kratce predstavit?

Firma byla zaloZena v roce 2009 a svou
¢innost zahdjila jako prodejce a ser-
vis profesionalnich kavovarl znacek
Saeco a Gaggia. Rlst a perspektivni
vyhled nam dovolil v roce 2011 otevreni
showroomu v Praze a o
dva roky pozdéji show-
roomu v Brné. Mezitim
jsme jesté v zavéru
roku 2011 rozsi¥ili spo-
lupraci s novym majite-
lem znacky Saeco, spole¢nosti Philips,
a zacali jsme prodavat také domaci
kavovary Saeco. Dulezitym okamzikem
v nasi zatim relativné kratké historii

ESPRESSO

PROFESSIONAL

PROFESSIONAL COFFEE SOLUTIONS

e @
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bylo, kdyZ jsme ziskali oficialni zastou-
peni znacky Gaggia v segmentu doma-
cich kavovar(. Letos jsme také navazali
kontakt s italskou centralou znacky
Bialetti, ktera je celosvétové proslavena
svymi ikonickymi konviékami pro pfipra-
vu moka kavy. V kvétnu jsme se potom
stali oficialnim zastoupenim Bialetti pro
CR a SR. DilleZité pro nase partnery
i potencialni partnery je okamzita skla-
dova dostupnost zboZzi
a dva showroomy s desit-
kami zapojenych a piné
funkénich kavovard.
A samoziejmé také
moderni servis véetné
nabidky instalace a pravidelné GdrZzby
kavovard. Nasi hlavni aktivitou z(stava
kazdopadné prodej profesionalnich pri-
strojli véetné kategorie ,vending*.

V priibéhu zafi jste prestéhovali servis-
ni stfedisko z prazskych Nusli do Mod-
fan. Jaké sluzby v ném nabizite? A jak
je servis vybaven?

Ano, mate pravdu, servis se skutecné
stéhoval do novych prostor, které jsou
pro nasi kontinualné rostouci firmu
vhodnéjsi. Velkou vyhodou je pak to,
Ze se servis nachazi hned vedle naseho
showroomu a kancelare. Zakaznik oceni
kromé toho mnohem pfijemnéjsi prijima-
ci prostor a komplexni sluzby véetné pro-
deje doplinkového zboZi pro kavovary.

Na ceském trhu tedy zastupujete
v kategorii domacich kavovari znacky
Gaggia a Bialetti. Jak jste se k zastou-
peni prvni jmenované dostali? Neni
zadnym tajemstvim, Ze na ceském
trhu puasobi dlouhou dobu, ale v rukou
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pfedchozich reprezentaci nebyla pfilis
vidét.

V minulosti zastupovala znacku Gaggia
slovenska firma, ktera vSak ukongila ¢in-
nost. Majoritné vlastni znacku nizozem-
sky Philips, ale na ¢eském trhu ji lokalni
pobocCka Philips nereprezentuje, takze
se po odchodu plvodniho slovenského
distributora z trhu takfikajic ,uvolnila“.
JelikoZz jsme celou dobu prodavali pro-
fesionalni kavovary Saeco i Gaggia, bylo
pro nas prirozené vstoupit s italskou
centralou druhé jmenované znacky do
jednani, abychom nabidli zakaznik(im
kompletni produktové portfolio.

Jaké kavovary ma znacka Gaggia ve
svém portfoliu a na jakého zakaznika
cili?

Urceny jsou predevSim lidem preferuji-
cim tradicéni pripravu espresa, protoze
zaklad nabidky tvofi pakové modely.
sic, ktery je sice ponékud drazsi nez oby-
¢ejna domaci pakova reseni, ale najdete
u ného mimo jiné stejnou paku jako
u profesionalniho stroje. Samoziejmé
mame v nabidce také drazsi automa-
tické modely nebo cenové dostupnéjsi
pakoveé.

Letos jste ziskali do distribuce také
znacku slavnych moka konvi¢ek Bia-
letti. Cesty jejich vyrobki na ¢esky trh
se zdaji byt jesté neprehlednéjsi nez

v pfipadé Gaggia. Vase firma je tedy
jedinym oficialnim zastoupenim Bia-
letti pro CR a SR?

Situace nebyla az do letoSka pro obchod-
niky moc prehledna, protoZe majikavova-
ry Bialetti v nabidce individualni dovozci,
ktefi je nakupuji v sousednich zemich.
Dost mé na Gplném pocatku jednani
o0 zastoupeni prekvapilo, kdyZ jsem zjistil,
Ze znaCku u nas vlastné nikdo oficialné
nezastupuje. Po setkani v Italii se vydali
manaZefi Bialetti také do Ceska, a kdyZ si
ovérili nase zazemi, prijali nas jako vhod-
ného partnera pro reprezentaci.

Co je to vlastné moka kava, kterou si
v konvicce uzivatel pripravi?

Jde o jeden z nejstarSich zpusob( pfi-
pravy kavy, ktery je napriklad v Italii tak
popularni, Ze najdete konvicku Bialetti
v kazdé tamni domacnosti. A ne pouze
jednu, protoZe jsou v prodeji rizné veli-
kosti pro rlizné mnoZstvi porci kavy. Cely
systém funguje tak, Ze do spodni nado-
by nalejete vodu po ventilek, nasadite
trychtyfek s kovovym filtrem, do kterého
se da mleta kava. Zasroubovanim se
kdva upéchuje a konvicka se nasled-
né postavi na plotnu, kde se zacne
voda zahfivat. Vzrastajici tlak na Grovni
1 baru Zene vodu vzh(iru pres naplnény
filtr, aby hotova kava nasledné vytékala
do horni ¢asti konvi¢ky. Voda nedosahu-
je 100 °C, takZe kavu nespali. Jedna se
o vyrazné chutnéjsi a kvalitnéjsi napoj,
neZ jakym je Cesky ,turek”.

Bialetti uz dnes nenabizi jen obycejné
moka konvicky na klasickou plotnu
nebo plynovou varnou desku. Jaké dal-
$i druhy konvicek Ize koupit?

Kromé tradiéniho osmihranu prodava-
me jeSté varianty pro indukéni desky
¢i s vlastnim napajenim. Za zminku sto-
ji také nas french press. Konvicky jsou
dostupné v mnoha barevnych provede-
nich a velikostech.

V nabidce jsme si v§imli jesté kapslo-
vého kavovaru Bialetti. Jaky typ kapsli
pouziva? A lIze v ném pouzit i jinou nez
kapslovou kavu?

Dodavame dva druhy téchto kavovard.
Jeden pouzivad uzavieny kapslovy sys-
tém Bialetti a druhy otevieny systém jak
pro kapsle, tak POD kavu (porcovana,
pouZitelna i do béznych pakovych kavo-
varu) ¢i mletou kavu. Kapsle Bialetti jsou
dostupné u nasich prodejnich partnerd.

Jaké jsou vase aktualni obchodni pla-
ny a cile s vyrobky Gaggia a Bialetti?
UrCité chceme rozsifit prodejni sit a zaCit
spolupracovat s dalSimi partnery véetné
vétSich fetézcu. Nadale budeme praco-
vat na rozSifovani povédomi o znacce,
protoZe Bialetti je v podstaté ikonou mezi
moka konvickami. Se stejnym Usilim se
budeme samoziejmé vénovat také znac-
ce Gaggia. A Ze nejde jen o prazdna slo-
va, doklada napriklad aktualni pofizeni
dvou novych aut pro obchodniky a dvou
pro servisni techniky. Zakaznikim tak
jdeme jesté vic vstic a radi je uvitame
v showroomech v Praze a Brné.
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LEGENDA MOKA

KONVICEK OFICIALNE
NA CESKEM TRHU

MOKA KONVICKY DODAVAJI DNES NA TRH RUZNE
ZNACKY, ALE ORIGINAL S UNIKATNIM PATENTOVANYM

iaLeT
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DESIGNEM JE POUZE JEDEN — JE JIM KONVICKA MOKA
EXPRESS ITALSKE ZNACKY BIALETTI SLOUZI K
JEDNODUCHE A RYCHLE PRIPRAVE KAVY, KTERE SE
TAKE RIKA ,,MOKA*“. V NABIDCE MA FIRMA KROME
TEMER NEZMENENE HLINIKOVE KLASIKY JESTE
MODERNEJS] VARIANTY, POUZITELNE NAPRIKLAD NA

INDUKCNICH VARNYCH DESKACH.

www.espressoprofessional.cz

Ptiprava moka kavy pomoci konvicky, ktera se postavi
na plotnu, a vznikajiciho tlaku, jenz vyzene vodu pres filtr
s kavou, se na trhu poprvé objevila v roce 1933. Za vynale-
zem stoji Alfonso Bialetti, jehoz firma vyrabi konvicky a dal-
§i vyrobky tspésné dodnes. Samotny zpusob pripravy nebyl
ani tehdy technologickou revoluci, protoze ho lidé pouzivali
uz od nepaméti, ale Bialetti navrhl a zkonstruoval konvicku
Moka Express, jak ji dnes zname, véetné nékolika unikatnich
technickych a designovych prvki. Dnes je dostupny v ruznych
velikostech, barevnych provedenich i modernéjSich varian-
tach, ktera vSechna dovazi spolecnost Espresso Professional,
od letosniho kvétna jediny oficidlni dodavatel vyrobku Bialet-
ti na ¢esky trh.

Nejen Moka Express

Produktové portfolio znacky Bialetti je dnes mnohem Sirsi nez
na pocatku jeji cesty v roce 1933. Nabizi naptiklad konvicky
s vlastnim napdjenim ¢i modely vhodné na indukcni desky.
Dale pak French Press model nebo jedinecny Mukka Express
pro rychlou pfipravu cappuccina. Na vybér jsou také konvic-
ky v nerezu ¢i kapsloveé kavovary pro kapsle Bialetti. OvSem
pozor, vybrané modely jsou typu 3 v 1, a tak do nich mtzete
pouzit také mletou kavu ¢i popularni porcovanou v takzva-
nych podech.

Pro objednavky vyrobku znacky Bialetti kontaktujte pfimo
Ceské zastoupeni znacky, spolecnost Espresso Professional.
Bezpochyby velmi zajimavym zplisobem rozsiii nabidku
vaseho obchodu a budete moci svym zdkaznikiim nabidnout
cenove dostupné a kvalitni vyrobky pro domaci pfipravu té
nejlepsi kavy.

Showroom Brno

Espresso Professional, s. 1. 0.
Namésti Republiky 366/1
614 00 Brno-Husovice

Showroom Praha

Espresso Professional, s. 1. 0.
Voratska 2075/6

143 00 Praha 4 — Modtany



SOUVISLOSTI

Pokracujici brazilské sucho nadale zvySuje cenu kavy.
Dosahla dvouletéeho maxima

UZ NA JARE LETOSNIHO ROKU JSME SE V BREZNOVEM VYDANI, VENOVANEM TEMATU KAVOVARU,
ZAMERILI NA ROSTOUCI CENY KAVY, PREDEVSIM KVALITNEJSI ARABIKY, POUZIVANE PRO
PRIPRAVU ESPRESA. UBEHLO NEKOLIK MESICU A NA SITUACI SE PRAKTICKY NIC NEZMENILO,
PROTOZE SUCHE A NADPRUMERNE TEPLE POCASI V BRAZILII TRVA NADALE.

LetoSni sklizen kavy byla nejmensi za
posledni tfi roky a ani vyhlidky pro rok
pristi nejsou viibec dobré, protoZze nej-
vétsiho svétového producenta kavy
nadale suzuje sucho. Kazdoroéni fijno-
vé desté mély zavlazit plantaze a pfi-
vést kavovniky do kvétu, jenze obasné
bouiky nestaci a soustavny delSi dést
se nedostavuje. Predpovédi navic indi-
kuji mensi mnozstvi srazek také v blizké
budoucnosti, a tak je uz nyni ohrozena
Groda na pristi rok. Nervozita producen-
tl, obchodnikl(l i koncovych prodejcl
roste a zvySuje tlak na cenu, v jehoz
disledku také velkoobchodni ceny kavy
stoupaji. Na zacCatku fijna prekonaly
hranici 2,2 dolaru za libru a nejéernéjsi
scénare pocitaji, Zze pristi rok budou ata-
kovat hranici 3 dolarli za libru. Na trhu
se to neprojevi ihned, ale takovy skok
v cenach uZ vétSina prodejcl bude
muset reflektovat.

Horko a sucho muze

kavovnikiim uskodit

Soucasné suché pocasi v Jizni Americe
neni hrozbou pouze kratkodobou. Nékte-
fi odbornici se obavaji, ze ve spojeni
s letoSnim suchem ze za¢atku roku mdze
nevratné poskodit samotné kavovniky.
V takovém pfipadé by byl trh s kavou
zasazen dlouhodobéji, coz by mélo opét
vliv na vyvoj cen.

Uroda je slaba,

svétova poptavka ale roste

Se stale vétSim rozSifovanim domacich
kavovaru na zrnkovou kavu, ale i kap-
slovych systémdu, pouZzivajicich prevaz-
né arabiku, samozfejmé Uumérné roste

poptavka po kavé. Svlj vliv na to ma
také narUstajici pocet pobocek velkych
kavarenskych Fetézcl. Jenom v Cesku
se zvySil za posledni Ctyfi roky zajem
0 automatické kavovary o 30 % a ruku
v ruce s tim rostou prodeje kvalitni zrn-
kové arabiky. Prodejci kavy tak hlasi
meziro¢ni narlsty prodejli az v desitkach
procent. Dalsim dlsledkem ,kavového
rastu“ jsou noveé vznikajici prazirny, kte-
ré nakupuji zelenou kavu a zpracovavaji
ji aZ v Cesku. Diky tomu jsou schopné
nabidnout svym zakaznikim maximalni
cerstvost. Do celkového schématu vyvo-
je trhu pak zapada lonsky vznik Kavoveé-
ho centra v Praze, kde zakaznici najdou
jak pestrou nabidku profesionalnich
i domacich kavovarli, tak samotné
kavy. Pokud vSak bude cena zrn nadale
raketové rust, vzdyt od lonska stoupla
o 100 %, negativnim dopadim z toho
vyplyvajicim se ¢esky trh nepochybné
nevyhne.

Budouci ceny kavy

Cena zrnkové arabiky s terminem dodani 12/2014 (centy $ za libru)

Oct. 9, 2014

/\’WKNVA/

Oct1,2012  Jan 28, 2013 Jun 3, 2013 Oct7, 2013 Feb 3, 2014

WUE

150.00

125.00

100.00

75.00
Jun 8, 2014
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REVOLUCNI SYSTEM
PRO MLECNOU PENU
OD DE'LONGHI!

-
Lattecrgmﬂ op

Vychutnejte si dokonaly mix potéseni
Od husté a krémové po hedvdbné hladkou mléénou pénu pro Vase cappuccino
a viechny kévové mlécné népoje.

do posledni kapky!



Novy patentovany LatteCrema
System

Pro italskou rodinnou zna&ku De “Longhi jsou luxusni
plnoautomatické kdavovary a jejich neustdly vyvoj
hlavnim zdjmem. Proto se snazi o zdokonalovani
technologii tak, aby byla neustdle naprostou
jedni¢kou. Novy patentovany LatteCrema System
je  proto nejdokonalejsi technologii  pfipravy
lahodné, husté a krémové mlééné pény pro kdvové
mlééné ndpoje jako je cappuccino, caffe latte,
latte macchiato, flat white nebo tfeba jen sametové
nadlehané horké mléko. Diky vylepsenému systému,
ktery misi pdru, vzduch a mléko, obsahuje naslehand

péna mikrobublinky, které jsou ,zodpovédné” za

L -

lahodny pozitek z krémové a husté mlééné pény az

do posledni kapky.

LatteCrema System pro
dokonalou mléénou pénu

ltalsti  technologicti  inZenyfi  vyvinutim  nového
LatteCrema Systemu zdokonalili pfipravu mléénych
kdvovych népojd a posunuli tak plnoautomatické
kavovary De “Longhi daleko pfed jeji konkurenci. Dva
hydraulické okruhy pro pfipravu kdvy a naslehaného
mléka umoziuji rychlej$i pfipravu a vysoce kvalitni
vysledky. Novy systém miseni horké péry, vzduchu

a mléka umoZiiuje vytvofit v mlééné péné miniaturni



mikrobublinky, které ¢&ini pénu  krémové hustou
a zéroved vlaénou. Cim mensi bublinky, tim je péna
kvalitngjsi a lahodnéjsi. Diky elektronické kontrole
teploty je zaruéena vZdy spravnd teplota mlééné pény
mezi 60 a 65°C tak, abyste si pokazdé vychutnali

dokonaly $dlek.

Milk Menu

Novinkou je i specidlni tlaéitko pfimo na displeji
s ndzvem Milk Menu, ve kterém si nyni mizete
vybrat mezi vice mlé&nymi ndpoji. Kromé klasického
cappuccina, caffelatte, latte macchiata, které mate
piimo na displeji, si miZete pfipravit diky Milk Menu
i flat white nebo espresso macchiato! Pokud milujete

kakao nebo jen naslehané horké mléko, miZete si zde

nastavit idedlni velikost tak, aby odpovidala Vasemu

oblibenému 3dlku.

Snadnd automatickd 0drzba

Technologie 0drzby je jednou z hlavnich pfednosti
viech kdvovard od spoleénosti De “Longhi. Proto je
i 0drzba maximdlné automatizovéna. Kavovar se sam
automaticky pravidelné procistuje tak, aby jeho vnittni
asti byly vzdy ¢&isté a pfipravené servirovat dokonalou

kdvu pfi kazdém pouZiti. Zaroven je nové zabudovdano

Cisténi i v nddobce na mléko, coz znamend, Ze nyni

pouze otocite knoflik pro nastaveni velikosti mlécné
pény do polohy ,CLEAN" a systém se automaticky
prodisti. Vy tak pak jednoduse mizZete vloZit celou

nddobku s mlékem do lednice pro dal3i pouZiti.

Krésa je v jednoduchosti

V novém plnoautomatickém kdvovaru Eletta se snoubi
luxusni design s nejpokrodilej$imi technologiemi pro
uspokojeni t&ch nejndroénéjsich milovnikd kévy tak, aby
splnila Vase pfdni v pohodli Vadeho domova. Doprejte

si lahodné potéseni s De “Longhi.

(DeLonghi)

Better Everyday

www.delonghi.cz
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Designblok s tématem détstvi

Détstvi znamena hravost, zvidavost, fantazii a také Cistotu. Letosni Designblok
mél byt pravé takovy. Tedy pokud jste ho vy sami takovy mit chtéli.

ODEVZDAT SE SNENI, KTERE NAS PRENESE DO SVETA AKTIVNI IMAGINACE, JE TOTIZ DOPRANO
POUZE NEKTERYM. TI PRAKTICKY ZALOZENI VYZNAVACI DESIGNU S TiM MOHLI MIT TROCHU
PROBLEM. LETOSNI JIZ SESTNACTY ROCNIK DESIGNBLOKU, KTERY SE KONAL OD 6. DO 12.
RIJNA V NEKOLIKA REPREZENTATIVNICH PROSTORACH V PRAZE, MEL OVSEM TAK VELKY AKCNI

RADIUS, ZE SI PRISEL NA SVE V PODSTATE KAZDY NAVSTEVNIK.

Dosud nejsirsi vybér

Kuratofi Jana Zielinski a Jifi Macek
pozvali vice neZ stovku interpretd,
zahrani¢nich hvézd, jako napfiklad
Ineke Hans, Gijs Bakker, Ferruccio Lavi-
ani nebo Tjep. Prijeli i designéfi z Pol-
ska, Rakouska, Némecka, Slovenska,
Svédska, Norska, Spanélska a z dal-
Sich zemi. Bylo mozné zhlédnout vice
nez 250 instalaci, vystav a moddnich
prehlidek. Pokud vas zajimaly novinky
interiérového designu (nabytek, sviti-
dla a interiérové doplnky), vydali jste
se do Superstudia Evropa v byvalém
Sroubkové Grand hotelu na Véclav-
ském namésti. Velkym lakadlem zde
byl italsky architekt Ferruccio Laviani.
Slavnostné otevrel postu, kterou navrhl
pro legendarni Sampansky diim Veuve
Clicquot. Do dnesnich dnl tady totiz
uchovavaji  korespondenci Madame
Clicquot, kde se mulzeme napfiklad
dozvédét, 7e do Cech se dostalo prvni
Sampanské znacky Veuve Clicquot jiz
v druhé poloviné 18. stoleti. ,V bfeznu
1777 bylo panu Bertoni v Praze doruce-
no 20 lahvi Sampanského. Dalsi dodav-
ky do Cech nasleduji na jafe téhoz roku.
V roce 1803 spoleénost poprvé dodava

Sampanské do Opavy, Brna a Olomouce
a o rok pozdéji i do Plzné. Bilé a rliZové
Sampanské odebiraji mistni obchodnici
s vinem i nékolik vyznamnych Slechti-
cu,” pise se v listech.

Pro kazdého néco

Dalsim a atraktivnim mistem pro nav-
Stévnika Designbloku bylo Superstudio
HRA v byvalé zakladni Skole v ulici Miku-
landské. Na dvore privitala navstévniky
stromova instalace v koruné lipy, kte-
rou pro spoleénost Vitra navrhl znamy
avantgardni designér Maxim VelCovsky.
Uvnitf se pak odehravala hlavni mezi-
narodni vystava letoSniho Designbloku.
Pro setkani s designéry, pfipadné i na
pfimé nakupy od nich, bylo pfipraveno
Openstudio v domé U Minuty na Staro-
méstském namésti, ktery stoji pfimo
vedle orloje. Pro projekty na pomezi
umeéni a designu byl jiz podruhé v his-
torii Designbloku otevien Art House
v Colloredo-Mansfeldském  palaci

u Karlova mostu. V ném se objevila
kromé jinych i holandska hvézda Ineke
Hans, predstavujici proslulou mucho-
murkovou kolekci skla. Hlavni divadelni
sal obsadil neméné slavny Frank Tjep-

kema se svym studiem Tjep, aby uvedl
premiéru své kolekce s nazvem Doba
bronzova. Nechybéla samoziejmé ani
modda Fashion Stage v kostele svatého
Simona a Judy.

Hravost a fantazie
Je nesporné, ze téma hravost a fantazie
je pro prehlidku designu dobry zamér.
Pracuje s ni vétSina umélcli. Zaroven
vSak ve vétSiné pripadd kopiruji moder-
ni dobu i s jejimi zmatky a davaji svym
diltm i urc¢ity nadech dadaismu. V&tsina
konvenci jiz davno vzala za své, ale tak-
fikajic Cista détska spontannost jako
by se Uplné vytratila. Osvobozeni véci
i lidi z jejich obvyklych vztahd a pout
se nekona. Moderni design je naprosto
pfedvidatelny a ve své podstaté i nud-
ny. Vlastni détstvi si sice stale neseme
v sobé jako podvédomou soucast své
osobnosti, ale zaroven nam jiz od nar-
ozeni povazlivé atrofuje. V navalu pre-
miry viemd nemame ¢as na opravdu
dllezité a zcela zakladni véci. A pfitom
staci malo. Vratit se k prvni a stale fun-
gujici poucce o designu: Méné zname-
na vzdy vice...

Vlastimil RuZiCka
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3 O INTERVIEW ¢ JANA VANKOVA ¢ REDESPRESSO

Jana Vankova: REDESPRESSO neni pouhou
alternativou kavy, jde o novy druh napoje

REDESPRESSO je novinkou v ¢eskych
obchodech, ktera se lizce poji se své-
tem kavy, ale sama kavou neni. A to
i presto, Ze k jeji pripravé potrebuje
clovék kavovar. Muzete pfriblizit, co
vlastné REDESPRESSO je?

JednoduSe feCeno jde o specialné
upraveny rooibos z ¢ajovnikovce kap-
ského vhodny pro pfipravu v kdvovaru.
Na rozdil od ¢ajového rooibosu se ruc-
né sklizi a specialné seka na 5 velikosti
¢astic v rlzném poméru, aby skrz néj
v kavovaru voda bez velkého efektu
pouze neprotekla nebo aby se naopak
kavovar neucpal. Proto nelze k pripravé
napoje pouzit obyéejny rooibos z obcho-
du s ¢aji. Jde o skute¢né unikatni smés
z rostliny, ktera roste pouze na jednom
misté na svété v Jihoafrické republice
a kterou se nepodafilo zatim nikde jin-
de péstovat.

Pro¢ by mél clovek REDESPRESSO
pit? Z vasich prezentaci vyplyva, Ze jde
o zdravi prospésny napoj. Jaky je jeho
pfinos pro organismus?

S kavovym svétem ma REDESPRES-
SO spole¢nou pfipravu, ale pak uz se
cesty obou napoju rozdéluji. Zatimco
kdva obsahuje kofein a ma Cclovéka
povzbudit a zbavit napfiklad ospalosti,
REDESPRESSO naopak uklidnuje a pro-
¢istuje organismus. Je to UpIné jiny typ

NA CESKEM TRHU SE STALE AKTIVNEJI ANGAZUJE JIHOAFRICKA
ZNACKA REDESPRESSO, KTERA DODAVA SPECIALNE UPRAVENY
CAJ ROOIBOS PRO POUZITI V BEZNYCH KAVOVARECH. VYSLEDKEM
V SALKU JE NAPROSTO UNIKATNI NAPOJ, VHODNY | PRO PRIPRAVU
ROZLICNYCH ZDRAVYCH KOKTEJLU. O NOVINCE S NAMI HOVORILA
JANA VANKOVA, JEDNATELKA OFICIALNIHO CESKEHO ZASTOUPENI

ZNACKY.

napoje. Pfestoze mam kavu rada a piju
ji hodné, béhem dne si ¢asto udélam
REDESPRESSO a rada ho piju napfiklad
ve studené formé s Cerstvym dzusem.
Navic kdva ma dominantni chut, a pokud
ji pouzivam jako ingredienci do dalSich
napoju a jidel, hovofime vzdy o kavo-
vé prichuti. V pfipadé REDESPRESSO
se chutové s dalsimi surovinami snoubi,
takze Skéala pouziti je mnohem Sirsi.

A z hlediska zdravi jde opravdu o vel-
mi pfinosny napoj, protoze obsahuje
60 % antioxidant(, zatimco ¢aj z rooibo-
su pouze 5 %. A jeSté uvedu jiny pfimér,
REDESPRESSO ma pétkrat vice anti-
oxidantll nez zeleny ¢aj. SlouZi proto
k detoxikaci a procisténi téla. Asi vas
uz pak neprekvapi, Zze ho pouzivaji
napfiklad sportovci coby iontovy napoj.
ZdalSich efektt jmenujme sniZeni hladi-
ny cholesterolu a cukru v krvi a zlepSe-
ni zazivani. Nema zadny vliv na spanek
a mUze ho pit celad rodina, takze rodi-
¢e si mohou napfiklad po obédé udélat
bézné cappuccino a détem cappuccino
z REDESPRESSO.

Jaky typ kavovaru lze k pfipravé vase-
ho produktu pouzit?

Pripravovat ho lze ve vSech béznych
kavovarech, v nichz lze pouzit mletou
press Ci moka press, ale pouzit Ize
i pakové kavovary

Ci prekapavace.

Mame zkuenosti =
také s pfripravou

v automatickych
kavovarech, i kdyzZ ji GpIné nedoporucu-
jeme, protoZe je automat nutné castéji
a dukladnéji Cistit. Navic musi jit o model
s nasypkou pro mletou kavu.

Jaké mate ambice? Chcete byt primar-
né dodavatelem pro segment HORE-
CA? Nebo chcete proniknout také do
sité prodejen potravin c¢i elektra, kde
se prodavaji kavovary?

V prvni fazi jsme se zamérovali pouze na

redespresso’

segment HORECA, protoZe jsme potre-
bovali REDESPRESSO dostat do mist,
kde ho lidé mohou ochutnat a seznamit
se s nim. Nyni pfechazime s distribuci do
druhé faze, kdy balenou smés za¢iname
dodavat do béznych obchodd. Chceme
ho také nabidnout prodejcim kavovaru
a domacich spotfebicl jako zajimavy
doplinkovy sortiment pro jejich obchod.

Co jste schopni prodejcum elektra
nabidnout z hlediska podpory prodeje?
Samoziejmé rozlicné POS materidly
a do budoucna budeme mit také stoja-
ny s LCD obrazovkami a videosmyckou,
kterd napoj a jeho prednosti vysvétli.
UzZ nyni ale mizeme zorganizovat v pro-
dejné prezentace vedené proskolenym
personalem. Na Vanoce pak chystame
darkové balicky s kavovary typu french
press a moka press.

Doslechli jsme se také, Ze se chystate
uz v lednu uvést na trh REDESPRESSO
v kapslich. S jakym systémem budou
kompatibilni? A budou dostupné také
Siroce pouzivané ,pody“? Tedy sacky,
které lze vlozit do béznych pakovych
kavovaru?

Ano, kapsle kompatibilni s kdvovary sys-
tému Nespresso uvedeme do prodeje
v lednu. A stejné tak porcovanou kavu
v takzvanych ,podech” jiz chceme
dodavat hlavné do
kavaren, pro kte-
ré bude pfriprava
napoje jednodussi
a rychlejsi. Kromé
toho zagneme do Ceska dovazet prasek,
ktery vznika pfi vyrobé, ale do smési pro
REDESPRESSO se nedava. Vhodny je
napfiklad k dochucovani koktejlt, zmrz-
liny ¢i cukrafskych vyrobkd. Ostatné uz
ted nami osloveni cukréfi testuji, k éemu
vSemu by Sel pouzit. A uvazujeme také
o prodeji jednoporcovych sackl se smé-
si, jakoZto denni davky zdravi pro kazdé-
ho. Jinak je REDESPRESSO uz nyniv pro-
deji v razné velkych balenich.

denni davka zdravi
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REDESPRESSO

redespresso

denni davka zdravi

Kavova alternativa z Jizni Afriky pro vas obchod

SPOTREBA ZRNKOVE KAVY NA CESKEM TRHU STOUPA, STEJNE JAKO TE PORCOVANE,
A NAOPAK VYRAZNE KLESA U INSTANTNICH SMESi. CESI CHTEJi PiT KVALITNi
HORKE NAPOJE A UZ SE NESPOKOJi JEN TAK S NECiM. ZAJiMAVYM ZPESTRENIM
PRO MAJITELE KAVOVARU VSAK MUZE BYT | ALTERNATIVA V PODOBE SPECIALNE
UPRAVENEHO CAJE ROOIBOS, Z NEHOZ SE PRIPRAVUJE ANTIOXIDANTY NABITE

»ESPRESO*.

Cajovnikovec kapsky byl dlouhou dobu popularnijen v Jizni Afri-
ce, kde se z ného pripravuje horky napoj pouhym louhovanim
jeho listl. Postupné si ziskal velkou popularitu ve vétsiné svéta
a dnes se s nim bézné setkavame v nabidkich vyrobcl ¢aju.
Zajimavé pritom je, Ze roste jen ve vysoké nadmorské vysce
v Zapadnim Kapsku a veskeré snahy péstovat ho jinde doposud
selhaly. REDESPRESSO z ného vsak vytvoril pri hledani kavo-
vé alternativy Carl Pretorius, jenz zjistil, Ze Ize z rooibosu pfi
nasekani na rdznou hrubost a smichani téchto listd v uréitém
poméru ziskat smés, z niz pak bézny kavovar vykouzli zcela
novy druh napoje. Specialné nasekané listy nyni dodavané na trh
pod znackou REDESPRESSO daji vzniknout doslova antioxidan-
tové bombé. Vzdyt' v pakovém nebo automatickém kavovaru
pripraveny napoj obsahuje 60 % antioxidantu, zatimco bézny ¢aj
ze stejné rostliny pouze 5 %. Pretorius také brzy prisel na to,
ze muze REDESPRESSO slouzit nejen jako ziklad pro zdravé
cappuccino nebo latte, ale také pro michané napoje ¢i ionto-
vé napoje pro sportovce. Mohou ho pit dokonce téhotné zeny
a déti, a tak je kavovou alternativou, jiZ si muze rano, po obédé
i dokonce po vecefi vychutnat celd rodina. Jelikoz neobsahuje
kofein, nema samozrejmé vliv na spanek.

Na ceském trhu zastupuje znacku REDESPRESSO a doda-
va jeji vyrobky spolecnost VV-Services. Prodejcim kavovar(
a kavy nabizi moznost rozsifit portfolio prodejny o zajimavou
novinku, ktera v jejich nabidce zakazniky zaujme. REDESPRES-
SO by nemélo byt vnimano jako konkurence kavy, ale spis obo-
haceni jejiho universa. Navic Cini samotny kavovar spotrebicem,
jejz razem muze pouzivat celd rodina véetné déti a téch, kdo
kavu ze zdravotnich divodu pit nemohou. Nebo jim prosté
jen nechutna. V pripadé zajmu o spolupraci kontaktujte ceské
zastoupeni znacky.

redespresso

ROOIBOS ESPRESSO

WWW. redespresso.cz
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Nova tvar znacky Sharp v Evropé
- japonské koreny, turecky kapital

e Restrukturalizace spolecnosti pokracuje

e Vestel ziskal licenci na znacku v Evropé
e Vyroba televizori v Polsku bude nejspis presunuta na Slovensko

JAPONSKYM FIRMAM SE KVULI AGRESIVNIMU NASTUPU KOREJSKE KONKURENCE V OBLASTI
SPOTREBNI ELEKTRONIKY A TELEKOMUNIKACI PRILIS NEDARI. VLIV NA MILIARDOVE ZTRATY
V DOLARECH U SPOLECNOSTI SONY, PANASONIC CI PRAVE SHARP MELA TAKE HOSPODARSKA
RECESE A ANI JEDNA Z FIREM SE S NOVYMI PODMINKAMI NA TRHU NEDOKAZE PRILIS SROVNAT.
NEMALY VLIV NA VYSLEDKY MA TAKE DRAHA JAPONSKA VYROBA CI KURZ JENU. SPOLECNOST
SHARP NA FUNDAMENTALNICH ZMENACH VE SVE STRUKTURE | ZPUSOBU PODNIKANI
PRACUJE UZ DELSI DOBU. NYNI SE VYVOJ OPET NOTNE POSUNUL, KDYZ SE V PRUBEHU ZARI
POTVRDILY LETNI SPEKULACE, ZE SE SHARPEM O POUZITI ZNACKY NA EVROPSKEM TRHU JEDNA

TURECKY VESTEL.

Sharp se aktualné zaméruje predevsim
na snizovani nakladd a ruseni nezis-
kovych provozl, které je Casto velmi

bolestivé, nicméné nezbytné nutné.
Firma proto napfiklad jedna se spolec-
nosti UMC, ktera ma vyrobni zavody na
Slovensku, Ze ji propuj¢i svou znacku.
Japonci také chtéji zrusit vyrobu televi-
zor(l v Polsku, respektive ji presunout
pravé do jiz existujiciho zavodu UMC na
Slovensku. Dle dostupnych informaci
si vyzada pokracujici restrukturaliza-
ce firmy jednorazové naklady ve vysi
6,4 miliardy jen(, coZ je zhruba 1,3 mili-
ardy korun. Sharp bude moci v Evropé
zrusit 300 pracovnich mist.

Spotrebice zacne

vyrabét Vestel

Z pohledu naseho Casopisu je pak nej-
dalezitéjsi vina jednani, kterd probéhla
mezi zastupci Sharpu a tureckou spolec-

nosti Vestel. V zavéru zafi pak Japonci
oznamili, Ze dosahli s Turky dohody, tudiz
na evropsky trh zacnou proudit v nepfilis
vzdalené budoucnosti domaci spotrebi-
¢e znaCky Sharp z tureckych vyrobnich
linek. Nyni samozfejmé vyvstava otazka,
zda puUjde nadale o prémiovou techni-
ku nejvyssi kvality, jakou jesté pavodni
evropska reprezentace firmy predstavila
Ctenarlm SELLu v jeho letnim vydani.
Nebo jestli se Vestel vyda jinou cestou,
feknéme, masovéjsiho cenové dostupné-
ho zboZi a bude se snazit tézit z dosavad-
ni image japonské znacky. JelikoZz nema
Vestel v Cesku zastoupeni ani zde nejsou
jeho spotrebice v oficialni distribuci, jsme
také v redakci zvédavi, jak se bude vyvijet
dalSi prezence znacky Sharp na ¢eském
trhu v kategorii domacich spotfebicu,
kde zacala byt firma paradoxné pomérné
aktivni tésné predtim, nez dosSlo k témto
zasadnim zménam.
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Candy predstavuje novou

¥

generaci susicek a pracek se susickou

SUSICKY PRADLA ZACINAJi BYT V CESKYCH DOMACNOSTECH STALE CASTE)l PRIJIMANY
JAKO BEZNY A SOUCASNE UZITECNY DOPLNEK K PRACCE, KTERY PRINESE DALSI ZVYSENI
UZIVATELSKEHO KOMFORTU. KDYZ ALE NA SUSICKU NENI MiSTO, HLASI SE O SLOVO MODERNI
A USPORNE KOMBINOVANE SPOTREBICE. ZNACKA CANDY PREDSTAVUJE NOVINKY V OBOU

TECHTO KATEGORIICH.

V minulém vydani magazinu SELL jsme vam predstavili
novou radu pracek Grand’O Vita, jejiz nékteré modely jsou
dokonce vybaveny moderni funkci Simply-Fi. Ta umoznuje
nejen ovladat, ale také kompletné nastavovat a kontrolovat
spotrebic na dalku pomoci tabletu nebo chytrého telefonu,
a to véetné podrobnych vypisi spotfeby energie ¢i ser-
visni diagnostiky. K novym prackam nyni pribyvaji susicky
a pracky se susickou.

Susicka par excellence

Designove sladény s novymi prackami Grand’O Vita je napri-
klad model susi¢ky s oznacenim GVH 9913 NA 2 s kapaci-
tou na 9 kg pradla, energetickou tfidou A++ a technologii
tepelného cerpadla. Vybaven je prehlednym 3D displejem
a unikatnim reSenim kondenzacni nadoby primo ve dverich
susic¢ky, odkud se snaze vyjima (systém Easy Case). Progra-
mova nabidka obsahuje rovnych 19 polozek véetné progra-
mu pro snadné zehleni, rychloprogramu s trvanim pouhych
40 minut Ci programu pro osvézeni obleceni. Samozrejmé
nechybéji ani standardni programy pro suseni viny, dzint
¢i jemného pradla. Susicka disponuje také senzorem vlhkos-
ti (Sensor Drying System), kontrolujicim zbytkovou vlhkost
v pradle a podle zjisténych Udaju upravuje délku susiciho
cyklu.

Comin "t TR
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Pracky se susickou

V této kategorii se pri vybéru zbozi zamérte napriklad
na model GVW 596 LWC pro prani az 9 kg a suseni
az 6 kg pradla. Najednou Ize prat a susit bez preruseni
6 kg pradla. Spotrebic celkové spada do energetické tri-
dy A, ale cisté v kategorii prani se radi do tfidy A+++.
Tento spotrebi¢ ovladate LCD dotykovym displejem.
Z dalsich funkci jmenujme KG Detektor a Mix Power Sys-
tém+ (MPS+), kdy pri 20 °C pere stejné ucinné jako béz-
na pracka pri 40 °C. Pri odstredovani mize dosahnout
az 1500 ot./min. a samozrejmé ma tento model dvirka
v luxusnim chromovaném provedeni.

Unikatnim modelem je také pracka se susickou ve
slim provedeni s hloubkou pouhych 42 cm v energetické
tridé B, ovSem pri samotném prani v tridé A++. Jedna
se o jedinou pracku kombinovanou se susickou v takto
kompaktnich rozmérech na trhu. Prat v ni mize uzivatel
az 6 kg pradla a susit az 4 kg, pricemz automaticky pro-
gram pro prani a suseni bez preruseni Ize aktivovat pri
naplni maximalné 4 kg. V nabidce program{ naleznete
rychloprani na 14, 30 nebo 44 minut, program EcoMix
20 °C pro prani bilého a barevného pradla dohromady
¢i Baby Program pro prani détského pradla. Vsimnéte si
také programu Rapid W&D — vyprani a ususeni pradla za
pouhych 59 minut.

Druhou slim novinkou je model GVWA45 385
TWOC s hloubkou 45 cm, fadici se do energetické tridy B
(v kategorii prani patfi do tridy A++). Opét se jedna
o jedinou pracku kombinovanou se susi¢ckou v tomto
rozméru na trhu. Jeji kapacita pro prani je 8 kg a pro
suseni 5 kg (toto mnozstvi pradla |ze prat a susit bez pre-
ruseni). Z technologii pouziva novinka Mix Power Sys-
tém+, ktery dokonale smicha detergent s vodou a teprve
poté vzniklou emulzi vstrikuje primo do bubnu. Progra-
mova vybava také obsahuje rychloprogramy a 59minuto-
vé prani a suseni.

U Zadného ze spotrebi¢u Grand’O Vita pak nechy-
béji prehledné displeje, v nékterych pripadech dokonce
dotykové, funkce odlozeného startu ¢i dodate¢né macha-
ni nebo program proti pomackani pradla.

Canoy

Grand, - &
W&?O_ rimnply | i
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Electrolux chysta

pry dalsi nakupy, s GE
Appliances strategické
akvizice neskonc¢i

Prezident spole¢nosti Electrolux
Keith McLoughlin podle informaci
Sificich se internetovymi zpravodaj-
skymi portély naznacil spole¢nosti
Bloomberg, Ze akvizice GE Applian-
ces v hodnoté 3,3 miliardy dolar(
neni posledni. Evidentné tak chce
firmu jesté dale posilit proti svému
hlavnimu konkurentovi, americké
spolec¢nosti Whirlpool. Obé spolec-
nosti se nyni pretahuji o pozici nej-
vétsiho svétového vyrobce doma-
cich spotrebicli a prozatim neni
ani Uplné jasné, kdo jim vlastné je.
McLoughlin uZ dlouhodobé vnima
akvizice jako vhodnou investici do
budoucnosti a zakladem jeho sou-
Casné strategie je jasny cil - posilit
v domaci Evropé a ekonomicky vel-
mi silné Severni Americe pfi zvySeni
podilu prodejl v rozvojovych zemich
na alespon 50 % z celkového odby-
tu béhem nasledujicich 5 let. Letos
v Cervnu to bylo ,pouze” 36 %.

Bosch kupuje podil
Siemensu ve spolecném
podniku

Zvésti, Zze spoleény podnik BSH Bosch
und Siemens Hausgerate, ktery zfor-
movaly firmy Bosch a Siemens v roce
1967, dozna znaénych zmén, se defi-
nitivné potvrdily. Strojirensky gigant
Siemens sféru vyroby domacich
spotrebicl opousti a prodava svych
50 % ve spolecném podniku spolec-
nosti Bosch Group. Ta se tak stane
jedinym vlastnikem celého kolosu za
3 miliardy eur, pricemz kazda z firem
obdrzi od BSH jesté 250 miliond eur
pfed dokonéenim celé transakce.
Samoziejmé cely obchod musi nejpr-
ve schvalit antimonopolni Grady, ale
Zadné problémy nejsou predpoklada-
ny a celad operace by méla byt dokon-
¢ena béhem prvni poloviny pfistiho
roku. Zajimavé pritom je, Ze se BSH
nasledné stane dcefinou spolecnos-

fabrik Giene®"

ti samotné Bosch Group. Spotrebice
znacky Siemens ovsem z trhu nezmi-
zi, protoZze BSH bude moci tuto znac-
ku nadale pouzivat.

A proc¢ se vlastné Siemens rozhodl
podil v BSH prodat? Podle slov svych
predstavitelll se chce soustredit na
svlj hlavni byznys, kterym je stro-
jirenstvi. Napfiklad se chysta kou-
pit americkou spole¢nost Dresser-
Rand, vyrabéjici turbiny, kompresory
a celou fadu hydraulickych zafizeni,
za 6,4 miliardy dolart. Ale vratme
se jeSté k BSH, které dosahlo v roce
2013 prijmi na Grovni 10,5 miliardy
eur, protoze jeji predstavitelé zduraz-
nili, Ze nadale plati v letoSnim roce
ohlaseny strategicky plan s cilem
dosahnout do roku 2025 dvojnasob-
blizsi spoluprace Bosch Group a BSH
napriklad v oblasti vyvoje ,internetu
véci“.

Evropska komise
povolila spolecnosti
Whirlpool akvizici
Indesit Company

Proces spojeni dvou vyznamnych
hracd na evropském trhu postupuje
kupfedu. V poloviné Ffijna totiz dala
akvizici zelenou Evropska komise,
coz je ale pouze jeden z mnoha dilkud
mohutné skladanky, jejiz sestaveni
zabere jesté dlouhé mésice. Ceska
zastoupeni obou firem nas v zafi
znovu informovala, Ze nemame na

ceském trhu zadné strukturalni zmé-
ny ocekavat. Obé firmy tak budou
nadale pusobit jako samostatné

subjekty a pripadné zmény nejsou
v dohledné budoucnosti vibec na
poradu dne.
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Volné stojici mikrovinne trouby HOTPOINT
— poprve na ceskem a slovenskem trhu

PREMIOVA ZNACKAHOTPOINTROZSIRUJESVEPORTFOLIO APOPRVEV CESKU ANA SLOVENSKU
UVADI VOLNE STOJiCi MIKROVLNNE TROUBY. MIKROVLNKY JSOU V JEDNOTNEM DESIGNU
V BARVE NEREZ NEBO CERNA, S KAPACITOU 20, 23 A 28 LITRU. NABIZENE MODELY SE KROME
OBJEMU ODLISUJi TAKE NABIDKOU PROGRAMU A PRISLUSENSTVi — OD MIKROVLNNEHO
OHREVU A GRILU PO HORKY VZDUCH, OD MRIZKY NA GRIL PO CRISP TALIR A PARNI NADOBU

PRO VARENI V PARE.

Nejvyssi nabizeny model MWHA 2824 B v cerném
provedeni (nebo MWHA 2824 X v nerez barvé) spo-
juje vyhody mikrovinné a klasické multifunkcni trouby.
S kapacitou 28 litr(i a oto€énym talifem o priméru 31,5 cm
disponuje kromé mikrovin také grilem, funkci Crisp pro
zapékani za kratky cas, horkym vzduchem a moznosti
vareni v pare. V jednom spotrebici je tak mozné ohrat jid-
lo, grilovat maso, uvarit zeleninu nebo tieba upéct kolac.
Pomoci designového otocného programatoru a elektro-
nickych tlacitek nastavite pét Urovni vykonu nebo jeden
z deseti automatickych programl (Pizza, Maso, Bram-
bory, Téstoviny, Zelenina, Ryby, Napoje/Kava, Popcorn,
Kola¢, Kure). Funkce Rozmrazovani umoznuje nastavit
délku podle casu nebo vahy zmrazenych potravin. Digi-
talni displej ukaze nejen nastaveny program, ale také
zbyvajici Cas a pouzitou teplotu. S troubou je dodavana
plna sada prislusenstvi, ktera obsahuje mFizku na gril,
crisp taliF a parni nadobu s nerezovou misou a poklici.
Diky tomu mikroviny ohFeji jen vodu v plastové nadobé
vespod a jidla jsou ohrivana pouze parou.

www.hotpoint.cz
www.facebook.com/hotpoint.cz.sk

Dalsi modely MWHA 2022
B (MWHA 2022 X) a MWHA
2322 B (MWHA 2322 X)
s kapacitou 20 litrG, resp.
23 litrd, jsou vybaveny 8 auto-
matickymi programy vareni
a programem grilovani (vcetné
praktické mrizky). V druhém
zminovaném také vyuzijete
program zapékani Crisp se spe-
cialnim talifem.

Design volné stojicich mikrovinnych trub Hot-
point vychazi ze vzhledu vestavnych multifunkc-
nich trub Hotpoint rFady Luce. Kromé vyuziti skla
v kombinaci ¢erné nebo nerez barvy je shodnym detai-
lem také atypicky otocny programator. Proto je mozné
mikrovinnou troubu designové sladit s vestavnou vari-
antou a nenarusit vzhled kuchyné prvkem, ktery narusi

jeji jednotnost.
M Hotpoint
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Design, ktery ma kliku

SvUj design maji i zdanlivé obycejné véci. Klika je podle slov designéru
miniaturni architektura, ktera otevira velky prostor, kam by méla byt
harmonicky zacClenéna.

TAKRKA DENNE JI BEREME DO RUKY A VLASTNE O Ni VUBEC NIC NEVIME. PRO DESIGNERA JE
VSAK VELKOU VYZVOU. VYZVOU K RESENI ERGONOMIE, VZHLEDU, MATERIALU A KONSTRUKCNICH
DETAILU VYROBY. DVERNI KOVANI UZCE SOUVISI S INTERIEROVYM DESIGNEM | DESIGNEM DVERI A
SAMOTNA KLIKA MUSI BYT ZAROVEN ZCELA PRAKTICKY ,STROJ“ - PAKA, POMOCI NiZ OTEVIRAME
DVERE NEJRUZNEJSICH TVARU A VELIKOSTI. KLIKA MUZE BYT DOKONCE | SOCHOU, KTERA JE
VYSTAVENA NA DVERICH DOMU.

Design s presahem

JTvar kliky je dany a pomérné dobre
propracovany. DulezZity je kontext,” fika
svétove prosluly holandsky designér
a architekt Tord Boontje, jehoZ interié-
rové dverni kovani z brousené nerezové
oceli z kolekce FOLD ziskalo prestizni
ocenéni Red Dot Design Award 2013.
,Kazdy interiér si zaslouzi osobity pfi-
stup a vzhled, ktery vas kazdy den

Designér a architekt Tord Boontje
(1968) je plvodem z Nizozemska.
Vystudoval Design Academy Ein-
dhoven a ziskal magistersky titul
z Royal College of Art v Londyné.
V Londyné vlastni téz studio a je zaro-
ven profesorem a vedoucim produk-
tového designu na univerzité Royal
College of Art. Pracoval napriklad
pro znacky Moroso, Philips, Target
¢i Hewlett-Packard, jeho design je
také soucasti sbirky MoMa (Muze-
um moderniho uméni) v New Yorku.
Pro spoleénost Formani navrhl kolek-
ci FOLD - kovani dvefi a oken z brou-
Sené nerezové oceli. Za novy design
a impozantni technické zpracova-
ni obdrZel prestizni cenu Red Dot
Design Award.

Kontakt: tordboontje.com

okouzli,“ pokracuje designér a predsta-
vuje celé portfolio produktd okennich
a dvernich kovani, madel a koupelno-
vého vybaveni a nazorné demonstruje
vyuzivani kombinaci rdznych typ mate-
rialQi, novych technologii zcela inovativ-
nim zplsobem. Skladaci rozsah kliky
dvefise lisi od tradicnich modelt tim, Ze
zasazuje klasické prvky dvefnich kovani
do jednoho celku. Klika tak pusobi sno-
vym dojmem, jako by na dvefich plula.
Cely interiér je sladén s ostatnimi prvky
predvadéci mistnosti, v kolekci FOLD

se nachazi také nabytkové a okenni
kovani. S vyuZitim vSech prvkl z nové
kolekce bychom méli dostat presveéddi-
vy moderni interiérovy design pro vétsi-
nu typG bytd a domda.

O dulezitosti ergonomie

V ergonomické terminologii patfi dvefni
klika mezi takzvané ovladace a pracuje
se s ni jako s ¢asti stroje ¢i mechanis-
mu, jeZ Clovéku slouZi k Fizeni. Rukojet
by méla byt navrZena tak, aby neplso-
bila uzivateli Zadnou bolest a namahu,
pfi uchopeni musi byt materidlové
prijemna. Povrchova Uprava je velmi
dulezita nejenom z estetického hledis-
ka, ale i z hlediska zdravotniho. Sprav-
né navrzena ergonomicky tvarovana
ruce. Designér musi dodrZet opticky
a funkéné zakladni rozméry, navrhnout
spravnou délku a nechat dostatecny
prostor pro ruku pfi uchopeni kliky.

Vlastimil RuZicka
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Podzim v novych barvach Desert Sand a

Designova rada LUCE vestavnych spotrebi¢i Hotpoint prinasi dvé nova barevna provedeni - svétla piskova Desert Sand
a tmava kavova Coffee. V prirodnich barvach sladite dohromady multifunkéni troubu vybavenou 30 programy,

varnou desku s Uspornymi plynovymi horaky Direct Flame, indukéni desku s 9 Grovnémi vykonu a dotykovym ovladanim

a kominovy odsavac par vhodny pro odtah i recirkulaci v Sifce 60 nebo 90 cm
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Trh mikrovinnych trub pod

taktovkou znacky Whirlpool

AMERICKA ZNACKA JE NEJEN V CESKU PREFEROVANOU
VOLBOU PRI VYBERU MIKROVLNNE TROUBY. FAKT,
KTERY ASI NIKOHO PRILIS NEPREKVAPI VZHLEDEM
K TOMU, ZE MA V TETO KATEGORII DLOUHODOBE
NEJBOHATSI NABIDKU, NEJAKTIVNEJSI KOMUNIKACI

A NEJVETSI TECHNOLOGICKE POSUNY, URCUIJICI
CELKOVE SMEROVANI KATEGORIE. NEZNAMENA TO
OVSEM, ZE BY NABIDKA DALSICH ZNACEK NEBYLA
ZAJIMAVA A KONKURENCESCHOPNA.

Uz kratce po zméné rezimu a prichodu znacky Whirlpool na ¢esky trh se firmé
podafilo zaujmout zdejSi zakazniky svou nabidkou spotfebi¢l, coZ u kategorie
mikrovinnych trub plati dvojnasob. V druhé poloviné devadesatych let s nastupem
trub s funkcei Crisp, ktera vibec poprvé pfinesla zapékani pomoci kombinace grilu
a mikrovlin, rozpalujicich specialni kovovy talif, svou pozici lidra trhu jen potvrdila.
A brzy nato byly jeSté uvedeny trouby vybavené horkovzdusnou funkci. Mikrovinka
se tak razem stala multifunkénim zafizenim, schopnym v mnoha pfipadech zcela
nahradit tradi¢ni troubu. Spole¢nosti Whirlpool udavané technologické a funkéni
trendy ostatni firmy do zna¢né miry pouze nasledovaly a nic se na tom nezméni-
lo ani v letech nasledujicich, kdy zaéal lidr trhu implementovat do svych modell
inteligentni senzory, vylepseny systém distribuce mikrovin ¢i vafeni v pare. Velky
Uspéch sklidila po svém pfichodu fada JetChef, jejiz pokrocilé funkce Gspésné
propagoval ve své dobé velmi popularni televizni porad Jste to, co jite.

Zatimco Whirlpool je schopen prodavat trouby s cenou okolo 10 000 K¢, ostat-
ni znacky se drZi spiSe levnéjsi produkce prodavané vétSinou hodné pod hranici
5 000 KE. | to vypovida o sile znacky a tom, ¢eho se podafilo spole¢nosti
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Whirlpool dosahnout. A dokladaji to
také Gisla z trhu, protoZze je americky
vyrobce dlouhodobé jasnou jedni¢kou.
Nejvétsi trzni podil ma samoziejmé
v kategoriich vybavenéjsich trub s gri-
lem Ci jesté pokrocilejSimi kombina-
cemi funkci. PFi celkovém pohledu na
data je také zretelné, Ze vétSinu mikro-
vinek na trhu prodaji ,neznackovi“ pro-
ducenti té nejlevnéjsi sorty trub, ackoliv
jejich vyznam na Ukor znackové a kva-
litni techniky béhem posledniho roku
mirné klesl.

PrestoZze je pozice spolec¢nosti Whirl-
pool na trhu mikrovinnych trub prozatim
neohrozitelna, jisté zmény v aktivitach
nékterych hracl pocitujeme. Jednou
je zarazeni volné stojicich modell do
nabidky znacky Hotpoint, spadajici pod
Indesit Company. Uz v ¢lancich o pro-
bihajici akvizici Indesitu ze strany spo-
le¢nosti Whirlpool jsme psali, ze pravée
Indesit zacne vyhledové odebirat mik-
rovinné trouby z vyrobnich zavodu spo-
le€nosti Whirlpool a Ize oekavat uréité
posileni jeho znacek v této produktové
skupiné.

Dale vnimame aktivnéjSi projevy
asijskych vyrobcd, s nimizZ nase redak-
ce béhem leto$niho roku zahdjila blizsi
spolupraci véetné vymény dulezitych
informaci o situaci na trhu. Korejsky
Samsung méa aktualné az prekvapivé
Sirokou nabidku mikrovinek a LG zase
nyni uvadi na trh velmi zajimavou novin-
ku s plnou funkéni vybavou véetné
modelu naleznete v produktovém pre-
hledu.

Na strané 44 se nachazi podrobny roz-
bor trhu mikrovinek od spole¢nosti GfK.
Informace o prevladajicich prodejich
téch nejlevnéjsich trub v ném asi niko-
ho neprekvapi, ale pomérné zajimava
je informace o celkem vyrazném pokle-
su trhu vestavnych mikrovinnych trub.
GfK neuvadi, co za nim stoji, ale pujde
nesporné o disledek mnoha trendu
- slabsi roky ve stavebnictvi, Gspor-
néjsi chovani spotrebitel( a nardstajici
zajem o zdravé vareni, kde nemaji mik-
roviny tu nejlepsi povést. Ne ze by snad
vestavné mikrovinné trouby nenabizely
pokrocCilé funkce vcetné zdravého par-
niho vareni, ale cena takovych modeld
je vétSinou dvoj- az trojnasobna. Pokud
uz ¢lovék pofizuje parni troubu a inves-
tuje do ni 30 az 40 tisic korun, spiSe
zvoli model standardni velikosti bez
funkce mikrovin. Vestavné mikrovinky
maji spise mensi vnitfni objemy do 40
| a spadaji do kategorie kompaktnich
spotrebica.
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AEG
MCC2581E-M

Trouba s nerezovym $asi a minimalistickym ovladanim, které tvofi jen 4 tlacitka
a méné napadny otocny voli¢, ma vnitfni objem 25 | a nabizi jak funkci mikrovin-
ného ohrevu, tak grilu a horkého vzduchu vcetné jejich kombinaci. Vykon mik-
rovin dosahuje az 900 W a je regulovatelny v 5 drovnich, gril ma vykon 1200 W.
V nabidce programii naleznete automatické rozmrazovaci rezimy podle vahy jid-
la. A podle vahy jidla miuzete také pokrmy vafit ¢i péct. AEG zdiraznuje jesté
nerezové provedeni vnitiniho prostoru trouby.

BAUKNECHT

MW 79 IN

PIné vybavena mikrovinka némecké znacky, spadajici do rodiny Whirlpool, pouzi-
va kompletni sestavu funkci - mikroviny, Crisp, horky vzduch, vafeni v pare
a rozmrazovani. K vareni v pare, tedy funkci Steam, je potfeba pouzit specialni
dodavané nadoby. U horkého vzduchu zase vyrobce informuje o systému Rapid
pro rovnomérné rozptylovani tepla pomoci 4 vzduchovych priuduchii na zadni sté-
né trouby. Pro vafeni a peceni Ize vyuzit mnozstvi automaticky programii. Vnitini
objem trouby ¢ini 31 1. Vykon mikrovin dosahuje az 1000 W, grilu 1200 W.

CANDY
CMC 30D CVB

Mikrovinna trouba s reflexnim sklem a c¢ernym Sasi nabizi
svému majiteli 301 vnitini prostor vybaveny otocnym talifem.
Vyuzit Ize jak mikrovinny ohfev s maximalnim vykonem 900 W,
tak 1100W gril ¢i horky vzduch s vykonem 2500 W. V nabidce
funkci se nachazi 8 automatickych receptu a funkce rozmrazo-
vani dle vahy ¢i dle ¢asu. Vnitiek trouby je vyroben z nerezu.

ONGHI
Stalici nabidky italské znacky je tato cenové dostupna trouba ve
stfibrno-cerném barevném provedeni. Jeji vnitini objem je 21 |

a k ohrevu pouziva mikroviny o vykonu az 800 W, regulovatelném
v 5 urovnich. Prestoze jde o levnéjsi troubu, najdete u ni i 950W gril
a sadu pro zdravé vareni v pare. Dotykové ovladani dopliuje na celni

strané LED displej.
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DOMO
D02015G

Barevna fada mikrovinnych trub retroedice znacky DOMO obsahuje vari-
anty jak v prezentované kfiklavé zelené, tak svétle modré, oranzové a fia-
lové. VSechny maji vnitfni objem 20 | a poskytuji mikroviny s vykonem
az 800 W. K dispozici je 5 urovni nastaveni. Ohfev doplnuje jesté gril
s vykonem 1000 W. Z funkci pak jmenujme 8 automatickych programu

vareni a rozmrazovani podle vahy nebo ¢asu.

MORA
MT 321 S

0d ceské znacky jsme do prehledu vybrali jednoduchou a cenové
dostupnou troubu s 201 vnitfnim prostorem. Jedna se o model urce-
ny pouze k ohfevu jidel, protoze nema gril ani zadné dalsi pokrocilé
funkce. Maximalni mikrovinny vykon ¢ini 700 W a na vybér je 5 drovni
nastaveni. Nechybi moznost rychlého ohfevu a rozmrazovani. MORA
také upozornuje na pfitomnost détské pojistky.

GORENIJE
GMO250RAITO

Z dilny designéra Ora-ito pochazi kompletni fada spotfebici, do niz pat-
fi také tato trouba. K vidéni byly nékteré modely napriklad na letoSnim
Designbloku, jak se miiZzete docist na strané 10. Trouba s elektronickym
ovladanim, 25l vnitfnim prostorem a vyraznym nerezovym madlem dvifek
zaujme integraci spodniho infratélesa, doplnéného jesté o 1000W gril.
Vykon mikrovin Ize regulovat v 5 iirovnich (max. 900 W). V menu se nachazi
6 prednastavenych programii.

HOPOINT
MWHA 2824 B

Uplnou novinkou na éeském trhu jsou volné stojici mik-
rovinné trouby znacky Hotpoint, jejichZ uvedeni se fir-
ma vénuje ve vlastnim ¢lanku na strané 35. Redakce
do prehledu vybrala plné vybaveny model v cerné barvé.
Jeho vnitini objem je 28 | a maximalni mikrovinny vykon
dosahuje 900 W. Kromé ného muzete pouzit také horky
vzduch, gril a rizné kombinace téchto funkci s mikrovl-
nami véetné rezimu ,Mikroviny + Gril + Horky vzduch®.
Trouba je dodavana s Crisp talifem a prislusenstvim pro
vareni v pare. Trouba je dostupna také v nerezu.
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WHIRLPOOL JETCHEF PREMIUM
NOVA GENERACE MULTIFUNKCNICH

TRUB PRICHAZI

Spole¢nost Whirlpool uz v devadesatych letech svétu ukazala, ze mikrovinna trouba
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P =

R miluum

i

nemusi byt jen ohfivacem hotovych jidel, ale komplexnim feSenim pro ohfivani, vafen,

rozmrazovani a peceni. Jeji legendarni funkce Crisp naptiklad zcela zméni

a doméci

pfipravu pizzy a zkratila cely proces na polovinu. Trouby vsak prodly v dalsich letech
prekotnym vyvojem, jehoz dosavadni vysledky odrazeji nové modely fady JetChef
Premium s funkci 6. smysl, horky vzduch ¢i vafeni v pafe.

V mensich domacnostech mize trouba JetChef Premium kom-
pletné nahradit klasickou troubu, pricemz diky multifunkc-
nosti vlastné tvori vyrobek typu ,vSe v jednom®. Ne u vsech
kategorii vyrobkul je takové reseni zZadouci a pIné funkéni, ale
u trub Whirlpool si mizete byt i diky mnohaletym zkuSenos-
tem inZenyra spole¢nosti a milionim spokojenych zakaznikl po
celém svéteé jisti, ze vasi zakaznici dostanou produkt, ktery zce-
la spIni a snad i prekona jejich ocekavani. Blize se nyni podivame
na vlajkovou lod’ nabidky, model Whirlpool JT 479 IX (stfibrna
verze) nebo JT 479 BL (Cerné provedeni) s plnou funkeni vyba-
vou a prémiovym dilenskym zpracovanim.

Vareni, peceni, ohfev, para i rozmrazovani
Novinka s vnitfnim objemem 33 | pouziva specialni technolo-
gii 6. smysl, ktera kontinualné snima pripravované jidlo a podle
ného upravuje cas a dalSi parametry vareni s cilem dosahnout
dokonalych vysledkd. Zékladem zlstivd samoziejmé 3D mik-
rovinny ohrfev s rovnomérnou distribuci mikrovin a vysokym
vykonem az 1000 W. Spojenim mikrovin a horniho grilu se spe-
cialnim kovovym talifem, ktery se mikrovinami rozpali, vznika
legendarni funkce Crisp, jiZ trouba samozrejmé také disponu-
je. S pomoci rozpaleni talife se pokrm pece i zespodu — diky
tomu je pizza uz béhem zhruba 10 minut dokonale propecena
a krupava. Gril s vykonem 1200 W Ize samozrejmé aktivovat
i zvlast.

Pro klasické peceni je k dispozici horky vzduch, nicméné ho Ize
kombinovat také s funkci mikrovin, a vyrazné tak zkratit cas
pFipravy v porovnani s tradi¢ni troubou. Anebo muZete spojit
horky vzduch s grilem.

Opomenout samozirejmé nesmime ani funkci Steam, tedy vare-
ni v pare, k némuz slouzi specialni parni nadoba. Pak uz jen staci
zvolit druh potraviny a hmotnost, aby trouba nasledné sama
urcila dobu a idealni proces pripravy.

Vycet funkci uzavira 6. smysl Jet Defrost pro rychlé a kvalit-

ni rozmrazovani potravin vseho druhu. UZivatel opét jen zada
druh potraviny a jeji hmotnost a spusti cely dale kompletné

www.whirlpool.cz
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DEFROST

automatizovany proces. Specialitou spolecnosti Whirlpool je

jesté funkce Bread Defrost kombinujici mikrovinné rozmrazo-
vani s talifem Crisp — vysledkem je pecivo, které chutna stejné,
jako by se pravé dopeklo.

V nabidce na prehledném displeji nechybi pestra paleta 90 pred-
nastavenych receptli a automatickych programl a stejné tak
ani moznost uloZit 10 vlastnich recepti. Novinkou je moznost
Upravy prednastavenych receptd, u nichZ Ize vybrat stupen pro-
peceni pokrmu. Trouba je dodavana v nerezovém nebo ¢erném
provedeni. Na ¢eském trhu bude dostupna v pribéhu Fijna.

=
Whirlpool

SENSING THE DIFFERENCE
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HOTPOINT
MWHA 2022 X

Jelikoz jsou mikrovinné trouby Hotpoint v Cesku opravdu zhavou novin-
kou, vénujeme v piehledu prostor jesté jednomu zastupci znacky. V tomto
pfipadé se jedna o troubu s 20l vnitinim prostorem, ve kterém lIze pouzit
mikroviny (800 W), gril ¢éi kombinaci mikrovin a grilu. V tomto pfipadé ma
trouba vnéjsi provedeni z nerezu, ale objednavat ji Ize také v kompletné
c¢erném kabatu.

LG
MJ3281BCS

a tradicnich tlacitek.

SAMSUNG
MC32F606TCT

Z nabidky spolec¢nosti Samsung do prehledu zafazujeme mikrovin-
ku vyssi tfidy s velkym vnitfnim prostorem o objemu 32 I. Vnitiek ma
hladky keramicky povrch, ktery se snadno Cisti, neztraci barvu a nelze
ho prakticky poskrabat. Sou¢asné ma antibakterialni tpravu. Z funkci
stoji za pozornost az 900W mikrovinny ohrev (6 urovni vykonu) a pfi-

tomnost grilu spolu s horkym vzduchem.
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WHIRLPOOL
JT 479 BL

Uplnou novinkou, jiz se spoleénost Whirlpool vénuje
podrobné na strané 41, je tato trouba. Predstaveny typ
ma cerné provedeni, nicméné dostupna je také verze
v nerezu. Mezi nejvétsi prednosti patfi nejvétsi vnitini
objem 33 |, parni funkce Steam, zapékani Crisp, horky
vzduch i specialni rezim pro rozmrazovani chleba Bread
Defrost, jenz pecivo soucasné rozpece, aby chutnalo
jako cerstvé. V menu trouby naleznete 90 pfednastave-
nych recepti. V paméti je pak prostor pro 10 viastnich
recepti.

Dalsi vyznamnou novinkou na éeském trhu je tato multifunkcni mikrovinna
trouba znacky LG. Hned po nahlédnuti do specifikaci zaujme nadstandard-
nim vnitfnim objemem 32 | a mnozstvim funkci. Kromé mikrovin (az 900 W,
5 trovni vykonu) u ni Ize pouzivat k pripravé pokrmi horky vzduch, uhlikovy
a kiemikovy gril, parni vareni (s dodavanym pfisluSenstvim), rozmrazova-
ni. Samoziejmosti je kombinace zakladnich typl ohfevu a pestra nabidka
automatickych programi. Jeji ovladani resi vyrobce pomoci LCD displeje

SAMSUNG




JT4791X

Jet Chef: Nové rada
multifunkcnich trub Whirlpool.

Horkovzdusny e

ohfev: s

funkce ,
Bezkonkuren¢né - (H s vyuzitim
kfupavé diky . oy ventilatoru. Moznost ulozeni
jedinecné Vareni v pafe: vlastnich recept(
technologii piiprava zeleniny, ryb diky funkci
Crisp. a téstovin tim Oblibené.

nejzdravéjSim zpusobem.

Zdravé, rychlé a chutneé vatent.

‘ www.whirlpool.cz




MIKROVLNNE TROUBY NA CESKEM TRHU PODLE GfK

POPTAVKA PO TOMTO
SORTIMENTU MIRNE ROSTE.

ZA PRVNI POLOVINU LETOSNIHO
ROKU! SE VE SLEDOVANYCH
DISTRIBUCNICH KANALECH?
PRODALO MIKROVLNNYCH
TRUB O 4 % ViCE. ZAJEM ROSTE
O VOLNE STOJiCi MODELY,
ZEJMENA TY V ZAKLADNIM
PROVEDENI, TJ. POUZE

S MIKROVLNAMI.

Panelovy trh GIK - Ceskd republika V1201372014
Prodej v ks/K&re
Prodejv K

VI 2013 V1 2014 V12013 : 1-V1 2014

i B MWjenmikscving
] MW mikroviny 3 griem
W MW onmsTkembrace

100 %

100%

Prodej vestavnych mikrovinnych trub meziro¢né klesa, konkrét-
né za prvni polovinu letosniho roku se v objemu sniZil o 7 %.
Podil vestaveb zaujimal v tomto obdobi 14 % celkové poptavky,
tedy o dva procentni body méné nez pfed rokem. Volné stojici
provedeni se naopak prodavalo v rostouci mite - s objemovym
prirdstkem ve vysi 6 %. Jedna se vSak o v pridméru levnéjsi seg-
ment skupiny, ktery se do celkovych trzeb za prvnich Sest mési-
cu letosniho roku promitl z necelych 60 %.

Vyvoj prodejii

Meziro€ni srovnani objemu prodeje mikrovinnych trub zlstalo
u prirdstku v kazdém z prvnich Sesti mésicl tohoto roku s vyjim-
kou dubna. Volné stojici vyrobky zaznamenaly pfirGstek i v dub-
nu av prabéhu uvedeného obdobi jak v objemu, tak i v hodnoté
prodeje. Obdobné srovnani u vestaveb ukazalo na Casté ztraty.
Z hlediska vybavy se nejvice dafilo jednodussim modelim -
pouze s mikrovinami - kterych se v meziro€nim srovnani pro-
dalo 0 6 % vice. S 1% objemovym pfiristkem se prodavaly pfi-
stroje s grilem, ostatni kombinace vSak na zajmu spotrebitell
mezirocné ztratily. Vyrobky s mikrovinami pfitom pokryly zhruba
dvé tretiny celkové poptavky a pres polovinu trZzeb.

Struktura trhu

Modely s mechanickym ovladanim - velmi levny segment mik-
rovinnych trub - tvofily v prvni poloviné tohoto roku pfiblizné
40 % objemu trhu, v hodnoté pfes 20 %. Nejbéznéjsi vnitini
litrdZ mikrovinnych trub - 19 az 20 litr(l - pfedstavovala témér
polovinu celkového objemu. MenSi pfistroje pokryly vice nez
Ctvrtinu prodejli, modely s vnitinim objemem 26 az 30 litrG

Zdroj:
Zdenék Barta
Consumer Choices Director CZ&SK, GfK Czech

pres pétinu. Kazda druha mikrovinka se prodala s pfikonem do
700 wattu (vCetné) a objemovy podil tohoto sortimentu se mezi-
roc¢né zvysil o tfi procentni body.

Vyvoj cen
Na Urovni celé skupiny se prdmérna cena® snizila mezirocné
0 2 %. U volné stojicich modell i vestaveb vSak prdmérna
cena o 1 az 2 % vzrostla, celkovy pokles primérné ceny tedy
generoval narlst podilu volné stojiciho sortimentu. Za ten
kupujici zaplatili prdmérné 1 700 korun, zatimco za vestavby
0 5 500 korun vice.

Narlst prodeji zaznamenaly z hlediska cen dva segmenty
- do 1500 korun a 4 tisice az 10 tisic korun. Levny segment
predstavoval zhruba polovinu objemu trhu, zatimco ten drazsi
pfiblizné desetinu - v hodnoté vSak jeho podil nad levnym pre-
vazil.

Volné stojici s mikrovinami/grilem

TFi z péti prodanych mikrovinnych trub byly pravé volné stojici
pristroje pouze s mikrovinami. Vyrazny narlst poptavky zazna-
menaly u tohoto segmentu modely v cené do 1 100 korun,
i kdyZz v praméru se v prvni poloviné letosniho roku prodavaly
za 1 400 korun.

Volné stojici vyrobky s mikrovinami i grilem pokryly 23 %
celkové poptavky. Také se dafilo v levnéjSim segmentu -
do 1 600 korun, ktery meziro¢né narostl dvouciferné v kusech
i korunach. VyssSim tempem vsak rostly prodeje vyrobkl s gri-
lem v cené vySSi nez 2 100 korun, jejichZ podil na celkovém
obratu se v letoSnim prvnim pulroce bliZil k poloviné.

GfK Czech, oddé&leni Consumer Choices, kontinualné& monitoruje trh se zbozim dlouhodobé spotfeby v Ceské republice a na Slovensku
metodou panelového vyzkumu. Jeho zakladem jsou pravidelné zjiStované daje o prodejich koneCnému spotrebiteli ze stalého reprezenta-
tivniho vzorku maloobchodnich prodejen. Vice na www.gfk.com/cz, pfipadné kontaktujte Zdenka Bartu, Consumer Choices Directora CZ&SK

(zdenek.barta@gfk.com).

1 Meziroéni srovnani odpovida obdobi I-VI 2014 vs. |-VI 2013.

2 Elektroprodejny, nespecializované prodejny (hypermarkety, Cash & Carry, obchodni domy
a nespecializované Cisté internetové prodejny), kuchyiska studia a prodejny nabytku.

3 Vazena poctem prodanych kusu, zaokrouhlena na stovky korun.

GfK - Growth from Knowledge



Kuchynska vybava od A po Z od znacky Electrolux

Uwarit a upéct ty nejchutnéjsi pokrmy je nejen véci naddni a zkusenosti, ale také otdzkou

pouZiti téch spravnych ndstrojii. V oblasti domdcich spotvebicii nabizi Electrolux opravdu
kompletni portfolio vyrobkii od technologicky vyspelych vestavnych modelii az po malé

pomocniky, jakymi jsou tycové mixéry i kuchyriské roboty. Pokud maji vasi zdkaznici

dosdhnout téch nejlepsich vysledkii, doporucte jim komplexni veseni znacky Electrolux.

Priprava surovin

Pred samotnym vafenim je zpravidla potfeba si surovi-
ny pro jednotlivé pokrmy, at uz jde o polévky, omacky,
pecivo ¢i maso, pfipravit. Nepostradatelnymi pomocniky,
ktefi se skvéle dopliuji, jsou ty¢ovy mixér UltramixPro
a kuchynsky robot fady Assistent. V obou pfipadech se
jednd o spotfebice vychazejicich ze zkusenosti spole¢nosti
Electrolux s vyvojem a vyrobou zafizeni pro profesionalni
gastronomické provozy. U mixéru UltramixPro ESTM6600
stoji za zminku 25cm XL noha, ndz Velouté, vytvarejici
v mixovaci nadobé tornado efekt pro dokonalé zpracova-
ni veskerého obsahu, a sekacek, v némz lze drtit i led.

U fady robotl Assistent na trh vstupuji nové modely
s oznac¢enimi EKM4300 (leskla ¢erna), EKM4500 (namotni
modr) a EKM4600 (stfibrnd), které jsou vybaveny 1000W
motorem, 2 nerezovymi misami (4,8 | a 2,9 1) a 3 nastavci
(hnéteni, michani, slehani). Ovladani zpfijemnuje modre
podsviceny regulator rychlosti (10 stupritl) a bila LED dio-
da osvétlujici vnitfni prostor misy. K robotdim Ize samo-
zfejmé dokoupit dalsi prislusenstvi, naptiklad pro mleti
masa ¢i vyrobu domdcich téstovin.

Vareni a peceni

Po zpracovani a pfipra-
vé suroviny nasleduje
zpravidla jejich tepelna
uprava, k niz doporu-
¢ujeme technologicky
vyspélou multifunkéni
parni troubu Electro-
lux EOB8851AOQX, kte-
rd umoziuje peceni
v pafe, vafeni v pafe
a i tradi¢ni zplsoby
peceni. Celkem obsahu-
je tfi parni programy pro pfipravu pokrma. Trouba v ener-
getické tiidé A - 20 % je také vybavena teplotni sondou,
kterd zajisti dokonalou pfipravu masa. Staci jen nastavit
stupen propeceni a trouba se sama vypne, kdyz je tato

Vice informaci na www.electrolux.cz nebo na Facebooku

hodnota dosazena. Gastro nadsenci zajisté oceni moznost
péct az ve 3 Urovnich najednou a rodiny s détmi zase bez-
pecnostni pojistku proti ndhodnému zapnuti spotfebice.
Idedlnim partnerem pro kombinaci s vestavnou troubou
je potom indukéni varna deska Electrolux EHO6832FOG
se 2 propojitelnymi zénami na levé strané a dvoukruho-
vou velkou zénou na pravé strané. Jednoduchému doty-
kovému ovladani InfiSight vévodi barevny displej a pestra
paleta funkci vc¢etné ,Stop and Go” pro rychlé zastaveni
a opétovné spusténi vareni, EcoTimer pro automatické
vypnuti zony pfed ukoncenim nastaveného casu, aby bylo
optimalné vyuzito zbytkové teplo, a kone¢né CleverHeat,
coz je tiistupnova kontrolni funkce zbytkového tepla.

Myti nadobi

Po skonceni vafeni, ani
samotném jidle uz nikdo
nechce travit ¢as umyva-
nim nadobi. Nehledé na to,
ze v ruce ho neumyje tak
efektivné a uUsporné jako
mycka. Doporucte svym
zédkaznikdm néktery z Real-
Life model( Electrolux s XXL
vnitfinim  prostorem, spe-
cidlnim satelitnim rame-
nem pro lepsi rozptyl vody,
a automatickym progra-
mem, ktery nejlépe pozna
miru  zaspinéni  nadobi.
Z vestavnych modell doporu¢ujeme naptiklad mycku
ESL8320RA s invertorovym motorem (10 let zaruka) a Stit-
kem s oznacenim energetické tfidy A+++. Jelikoz se do ni
vejde az 15 sad nadobi a obsahuje separatni vyjimatelnou
pfiborovou zadsuvku, nezalekne se ani vétsich rodin, kde se
béhem dne pouzije velké mnozstvi obsahu kuchyriskych
skiinék a Suplikd. Volné stojici alternativou je mycka s ozna-
¢enim ESF8540ROX.

Kde hledat inspiraci?

V nové kucharce Electrolux!

Pro to, aby zakaznici uméli vyuzit vSechny moderni funk-
ce a technologie, které spotrebice Electrolux nabizi,
pfipravila spole¢nost Electrolux letos novou a uziva-
telsky jednoduchou kuchaiku plnou skvélych recepta
- www.pecemevpare.cz. Kuchaika se neomezuje pouze
na recepty tykajici se multifunkénich parnich trub. Profe-
siondlni kuchaf spolec¢nosti Electrolux Antonin Bradac pro
majitele kuchynského vybaveni znacky Electrolux pfipravil
mnozstvi modernich receptl na klasicka i nova jidla, kte-
ra patti v Cechach k nejoblibeng;jsim. Jak pouzit jednotlivé
funkce a inovativni technologie, radi pfimo v receptech.

77))\.4'4"74«7&

Electrolux
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,SKATULATA, HYBEJTE SE!“
NA GLOBALNIM TRHU JE
STALE PATRNEJSI ROSTOUCI
SILA MAMUTICH PODNIKU,
KTERE POHLCUJI MENSI,
STREDNI | JINE VELKE
KONKURENTY S CILEM
NEUSTALE RUST. ZDA SE,
ZE JINE CESTY, JAK PRI
ZMENSUJICICH SE MARZICH
ODEVZDAVAT EXCELOVE
TABULKY S POZADOVANYMI
VYSLEDKY, ANI NENI. MNOZI
SE VSAK NAZORY, ZE
Z TRHU KVULI TOMU PLIZIVE
MIZi PESTROST, ZA NiZ
STALY PREDEVSIM MENSI
FIRMY SE SPECIFICKYM
ZAMERENIM, A VELKE FIRMY
SI JEN VZAJEMNE KOPIRUJI
NAPADY A TRENDY.
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V minulém vydani SELLu jsme vydali élanek ,Rok 2014, rok
akvizic“ (str. 28), kde jsme shrnuli letoSni uragan velkych
obchodl a transakci ve sféfe domacich spotfebict. Ubé-
hl pouhy mésic a kromé podrobné rozebraného spojeni sil
spolecnosti Whirlpool a Indesit, Electrolux a GE Applian-
ces Ci zmrtvychvstani Fagoru se mezitim do klubu velkych
investor( pridal také turecky Vestel, jenz koupil licenci na
pouzivani znacky Sharp v segmentu domacich spotrebicd
na evropském trhu (vice na str. 32 v tomto vydani). K uréité
zméné dochazi také ve skupiné BSH, z niz odchazi strojiren-
sky gigant Siemens, a jedinym vlastnikem se stane Bosch
Group, ale do toho vyétu spi$ patfi lonsky nakup polského
Zelmeru pravé némeckym BSH. A zapomenout nesmim ani
na predlonské prevzeti znacky Braun v kategorii kuchyné
a zehleni italskou spoleénosti De’Longhi nebo na nakupy
asijskych vyrobcut, napfiklad ¢inské spolecnosti Haier. Z glo-
balniho hlediska dochazi v segmentu domacich spotfebicu
k pfekotnym zménam a obecné Ize vSe shrnout tak, Ze vel-
ké firmy diky akvizicim kynou, zatimco mensi subjekty mizi,
vétSinou jsou tedy prvni jmenovanou skupinou pohlcovany.
Ted vyvstava mnozstvi otazek, co tyto na lokalnich trzich
prozatim celkem neviditeIné zmény zpUsobi z dlouhodobého
hlediska. Neopodstatnéné urcité nejsou obavy, Ze z trhu zmi-
zi diverzita a vyrobky si budou ¢im dal tim podobnéjsi. Jako
napfiklad v mobilnim segmentu, kde vzhled dotykovych tele-
fonl vychazi primarné ze zplsobu jejich pouzivani, a tedy
ze softwaru, kde aktualné dominuji trhu dvé v zasadé témér
shodné koncepce ovladani z dilny Applu a Googlu.



Jako vejce vejci?

Na jednu stranu vnimam v poslednich letech snahu vyrobcli
prichazet s rdznymi designovymi fadami, jimiz se odlisi od
konkurence, na druhou vSichni z oboru dobre vime, ze velka
prodejni ¢isla tyto modelové fady ,nedélaji“. Jsou takovymi
~image makery“, dobfe vypadajicimi v reklamach a katalo-
zich. Zakaznici na odliSnost I€épe slysi u mensich, specificté-
ji zamérenych znacek, které pfesné cili na urcéitou skupinu
spotrebitel(l, zatimco velkym firmam jde primarné o cisla,
a tak museji na trh uvadeét vzdy jako zaklad nabidky masovy
produkt. V tomto sméru jsem schopen obavy nékterych lidi
pochopit. Nicméné velké firmy nenakupuji, aby zni€ily roz-
manitost trhu, ale aby vykazaly rust, kdyZ se pfedevSim na
trzich ve vyspélych zemich, jmenovité hlavné v Evropé, tolik
nedafi. Koupi svych konkurentd navysuji svdj trzni podil
a k dosazeni pozadovanych vysledkd si vystaci s mensimi
marzemi, protoze zvySovat ceny v souc¢asné atmosfére, kdy
stale hrozi navrat recese, prosté nemohou. Mensi firmy
tak jsou bud' pohlceny, nebo na trhu pod cenovym dikta-
tem obrl nevydrzi. At tak ¢i onak, formuje se nyni néko-
lik zakladnich vyrobct, ktefi budou v zasadé ovladat cely
globalni trh a urcovat trendy. Ano, obava, Ze si budou spo-
tfebice po strance funkci, zplsobu fungovani, ale i designu
je to dle mého nazoru aktualné pfi nastupu ,smart spotre-
bicl“ - jde o nastoleny trend, na ktery musi vSichni velci
hraci reagovat, nemohou si dovolit ho ignorovat, trh od nich
tento typ produktu ocekava a oni museji ocekavani spinit.
JenZe ne vSude tomu tak je a nedovolil bych si generalizo-
vat. Navic ne v&echny ,smart“ koncepce jsou stejné. Clovék
musi nahlédnout dal a hloubéji nez jen k funkci ovladani na
dalku, jiZ si kazdy chté nechté predstavi jako prvni.

Univerzalni pravda neexistuje

Sam vySe popsany pesimisticky pohled na budoucnost
svéta domacich spotrebicl Gplné nesdilim, protoze i pres
mnozstvi akvizic pusobi na trhu mnohem vice hract nez
napftiklad v segmentu mobilnich telefontd - ted mam na
mysli v softwaru, protoze to, zda vyrobili telefon s Androi-
dem v Sony, nebo v HTC, je vlastné celkem jedno. Jde prak-
ticky o totozna zafizeni. KdyZ se napriklad divdam na nové
pracky LG, srovnam si je s novinkami Candy GrandO'Vita
a podivam se na radu Hotpoint Aqualtis, nemam pocit,
Ze by diverzita mizela. Spi$ naopak. A stejné tomu je i v dal-
Sich produktovych skupinach. Jisté, trendy jsou nastoleny,
vétSina se jimi fidi, ale dava do nich také néco vlastniho
a neprinasi jen pouhé kopie konkurenéniho produktu. Akvi-
zice a posilovani lidrd mGzZe zpusobit zmény, ovsem nedo-
volil bych si tvrdit, Ze budou ze vSech tovaren za deset let
padat na chlup stejné pracky. Orwellovskou vizi budoucnos-
ti pfenechavam jinym stejné jako silnou potfebu upinat se
k davné minulosti, v niZ tvofily vétSinu trhu rodinné podniky
a pracky vydrzely fungovat dvacet let. Svét se zménil, méni
se a ménit bude. Nostalgické vzpominani na doby minulé
je Clovéku vlastni, hlavné na doby, které jsme neprozili,
a mame o nich romantické pfedstavy - v soucasnosti kupfi-
kladu o prvni republice, na niz nazor masy formuji hlavné
cernobilé romantické komedie, vysilané ve vikendovych
dopolednich hodinach. Soucasné akvizice jsou jen jednou
z dalSich zmén, kterd méa své svétlé a stinné stranky. Nic
vic, nic min...

ZRCADLO
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4 8 MARKETING

Facebook predstavil reklamni sit Atlas.
Chce zmeénit digitalni reklamu

COOKIES PATRI MINULOSTI, REKLAMA BUDOUCNOSTI SE BUDE RIDIT PROFILY Z FACEBOOKU.
TAK BY SE DAL STRUCNE SHRNOUT POHLED, KTERY SE STAL ZAKLADEM NOVE REKLAMNI SITE
ATLAS. SVOU REKLAMNI SiT FACEBOOK OFICIALNE PREDSTAVIL POSLEDNI PONDELI V ZARI,
NABIZET S NI BUDE REKLAMU CILENOU NAPRIC ELEKTRONIKOU VSEHO DRUHU, S MOZNOSTI
KOMPLEXNIHO VYHODNOCOVANI EFEKTU VE VZAJEMNE SOUVISLOSTI.

Facebook spousti vlastni reklamni sit,
ale pro¢ vlastné? Jeho motivace neni
0 nic mensi nez vyresit nejvétsi vyzvu
soucasné online reklamy. Podle nazo-
ru socialni sité, a abychom byli fér,
také podle nazord mnoha profesionall
z oboru, spociva nejvétsi soucasny pro-
blém online reklamy v roztfiSténosti
reklamnich platforem, ktera zpUsobuje
nemoznost sjednotit cileni a vyhodno-
covani reklamy napfi¢ rlznymi zafize-
nimi.

Abychom této téZzce stravitelné for-
mulaci snaze porozuméli, je tieba se
podivat, jak dnes vypada pramérny
uzivatel internetu. Takovy uzivatel pre-
devs§im vyuZiva pro pfistup k internetu
mnoho odliSnych pfistroji. Mohou byt
jen dva, nékdy jich ale mlze byt i pét
a vice. V praxi pljde vidy o pracov-
ni pocitac, domaci ¢i osobni podcitac,
osobni chytry telefon, a nadto u mno-
hych jesSté i tablet ¢i notebook a nezfid-
ka také pracovni telefon nebo dalSi
elektroniku.

Soucasné moznosti sledovani a cileni
uzivatell pomoci cookies neumi uZiva-
tele identifikovat napfi¢ vSemi témito
zafizenimi. Z hlediska systému, kte-
ry vyhodnocuje a cili reklamu, tak jde
o jiného uZivatele pfi prvnim zhlédnuti
reklamy na pracovnim pocitaci, jiného
uzivatele pfi online reserSi zbozi na
osobnim notebooku a zase jiného pfi
zavérecném nakupu z telefonu. A to
i presto, ze v praxi jde o jednoho a toho
samého Clovéka, jehoz koneéné roz-
hodnuti nakoupit ovlivnily v§echny tyto
kroky (a pravdépodobné i néjaké dalsi).
Jako by to nestacilo, situaci jeSté vice
komplikuje, Ze staci na stejném zarize-
ni internet spustit z jiného prohlizece,
a cookies uzivatele nepoznaji stejné,
jako kdyby se pfesunul na jiné zafizeni.

Era Atlasu se blizi
Jak tento problém reSit? Atlas pricha-
zi s elegantni variantou, kterou nazy-

va ,people-based marketing”, tedy
vlastné jakysi ,marketing zaloZeny na
lidech“. S pomoci uZivatelskych profilli
z Facebooku, do kterého je vétSina ze
1,3 miliardy uZivatell nejvétsi socialni
sité neustale prihlasena, nabizi moz-
nost uzivatele identifikovat jako jedi-
nou a stale stejnou osobu na mobilu,
tabletu, pracovnim i osobnim pocitaci,
a to ve vSech prohlizecich ¢i aplikacich,
v nichZ je uZivatel pres svuj login z Face-
booku zrovna pfihlasen.
To pfinasi dvé velké vyhody, tou prvni
je jednodussi cileni. Pres Atlas staci
zvolit cilové publikum (to musi byt zvo-
leno podle obecnych kritérii odpovida-
jicich cileni na Facebooku, a nikoliv na
jednoho specifického uzivatele) a poté
rozhodnout, zda se méa reklama zobra-
zovat jen na pocitacich, nebo zda ma
byt vidét i na tabletech a mobilech.
Reklama si poté na zvolenych zafize-
nich uz uzivatele sama najde, a to pra-
vé na tom, pres které pravé k internetu
pristupuje.

Druhou zasadni vyhodou je vyhodno-
covani efektl reklamy. Vypomozme si

zde opét vySe zminénym prikladem troj-
fazového nakupu. S klasickou reklamni
siti, ktera pracuje na bazi cookies, by
prvotni reklama i provedené vyhledava-
ni vypadaly jako neefektivni, bez vyvo-
lani odezvy uZivatele, zatimco nakup
pfes mobil by nebylo mozné pfifadit
k Zadné reklamé, a tak by vypadal jako
zcela spontanni.

Reklamni sit Atlas naopak vSechnu
tuto aktivitu dokaze slozit ze vSech
stfipk( napfi¢ internetem do jediné
skladanky. Velmi pfesné poté vyhod-
noti, kde uzivatel vidél jakou online
reklamu na dany produkt a jak jej tyto
reklamy postupné dovedly az k samot-
nému nakupu. Atlas navic nebude fun-
govat jen na platformé Facebooku, ale
i jinde na webu, u externich partnert
Facebooku z fad vydavatell obsahu,
a vyhledové i v mobilnich aplikacich.

Ujme se Atlasem nabizené feSeni
fragmentovaného svéta online rekla-
my? To se teprve uvidi, protoZe uz mno-
ho projektl Facebooku se v minulosti
nevydafilo. Prozatim je ale jisté, Ze pro
marketéry jde o velmi atraktivni napad
prinasejici mnoho lakavych vyhod.

Jindrich Lauschmann
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Estetické rano

s prémiovymi spotrebici
Electrolux Expressionist
Collection

Electrolux predstavuje novou fadu malych domacich spottebic nejen
pro pfipravu snidang. Vyrobky urcené pro spotrebitele se siinym
estetickym citénim byly jiz uspésné uvedeny na trhy v Evropg,

Severni Americe a Asii. Nevyznacuji se ovsem pouze libivym vzhledem
a kvalitnim dilenskym zpracovanim. Uzivatelé u nich najdou i nékolik
inovativnich inteligentnich funkci, Auto-Start u prekapavaciho
kavovaru, variabilni ovladani teploty u varné konvice a ukazatel

pro odpoditavani u topinkovadt.

Kolekci tvoFi

Prekapavaci kavovary EKF7800

a EKF7900 s 24hodinovym
Casovacem pro automatické spusteni
a programatorem s LCD displejem.

Chytra rychlovarna konvice
EEWAT7800 o objemu 1,7 litr(

a digitalnim nastavenim 5 teplot
(80 °C pro zeleny Caj, 85 °C

pro bily &aj, 90 °C pro Caj oolong,
95 °C pro kavu a 100 °C pro Cerny
Ci bylinkovy Caj).

TyCovy mixér ESTM7500S
s kompletné nerezovym Sasi, dlouhou
nohou a dvéma extra odolnymi

! titanovymi/nerezovymi nozi.

Topinkova¢ EAT7800 s dvéma XL
otvory a displejem, zobrazujicim
presny Cas do skonceni opékant.
Pomoci funkce Lift and Check Ize
zjistit stav toustu, aniz by se prerusila
jeho pfiprava.

www.electrolux.cz

@w‘nylfm




5 O SKUPINA VYROBKU EXTRA  SNIDANOVE SETY

Snidanove kolekce
ve znameni hravych
barev a kvalitnich
materialu

Designové sladény topinkovag, varna konev
a mnohdy i kavovar pakového typu nebo
prekapavac, idedlné vybrané podle barvy
kuchyné, to jsou pozadavky nejednoho
majitele nového ¢i rekonstruovaného bytu.
Samozrejmé se nadale prodavaji klasické
bilé plastové modely s povétsinou velmi
nizkymi cenami, ale my jsme se podivali na
nabidku modelt cenové vyse posazenych,

vcetné velmi exkluzivnich kousku.

Bosch Styline

Produktova rada dostupna v cerném provedeni (plast)
s nerezovymi prvky a alternativné v bilé. Konvice
TWKS8613 (cerna) / TWKS861 | (bild) nabizi volby
teploty ukonéeni ohfevu pri 70 °C, 80 °C, 90 °C

a bodu varu. Zajimava je také funkce KeepWarm,
udrzujici vodu na zvolené teploté po dobu az 30 minut.
Konvici v radé doplnuje filtracni kavovar TKA8653
(Cernd) / TKA86I (bild) s termokonvici o kapacité
na 8 salkl. Pro rozpékani toustl a dalsiho peciva pak
slouzi topinkovac TAT8613 (Cerna) / TAT861 | (bild)
s pozicemi pro 2 platky, elektronickym nastavenim
opékacich stupnu a kfemikovym sklem pro obzvlast’
setrné opékani.
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De’Longhi Scultura

Svym provedenim zcela unikatni
sada spotrebicu vychazi designové
ze socharskych prvkd, coz se odrazi
také v jejim nazvu. Italska znacka

ji predstavila loni na podzim, kdy

se ji dostalo velkého prostoru
napriklad na Designbloku. Scultura
se sklada z varné konvice KBZ 2001,
topinkovace CTZ 4003

se 4 pozicemi pro chléb

s elektronicky rizenym opékanim

a pakového kavovaru ECZ 351.
Vsechny uvedené produkty jsou

v prodeji ve 4 barevnych
provedenich — bronzové bézové,
zinkové bilé, ocelové Sedé a uhlové
cerné.

Electrolux Expressionist Collection

Prémiova novinka v nabidce této znacky se sklada

z prekapavacich kavovart EKF7800 a EKF7900 (vyssi model nabizi
funkci AromaStrenght pro volbu intenzity aroma), rychlovarné
konvice EEWA7800 s volbou teploty vody 80 °C, 85 °C,

90 °C, 95 °C a 100 °C a topinkovace EAT7800. Jesté ji dopliuje
tyCovy mixér, ale ten mezi ,,snidanové® spotrebice neradime.
Spotrebice zaujmou jak péknym designem, tak kvalitnim kovovym
provedenim.
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Kenwood kMix Boutique
| britsky specialista na kuchynské
roboty ma ve své nabidce pékné
snidanové sety, které jsou i desig-
nove sladéné s dalsimi spotrebici
vcetné robotu — jde v obou
pripadech totiz o radu kMix. Sada
kMix Boutique se sklada z topin-
kovace TTM se 2 pozicemi, varné
konvice SJM a prekapavace CM.
Vsechna oznaceni pak jesté pokra-
Cuji trojmistnym ciselnym kodem,

ktery indikuje jejich barvu. Na vybér jich je celkové 5 — Sherbet (zlutd), Berry (fialova), Papaya
(oranzova), Pistachio (zelend) a Aqua (modra).Vyrobky se shodnym designem a funkcemi jsou
pak dostupné jesté v ramci standardni rady kMix napriklad v cervené, bilé ¢i cerné.

KitchenAid Artisan

Luxusni americka znacka pro naroc¢né
zakazniky nema na ceském trhu v prodeji
pouze kuchynské roboty a mixéry rady
Artisan. Ze stejného designového konceptu
vychazeji také pakovy kavovar 5KPES1000,
rychlovarna konvice 5SKEK 1522, nékolik
topinkovaci v cele s modelem KMT2204

a dokonce vaflova¢ 5KVB|00:Nutno
podotknout, Ze nékteré ze jmenovanych
vyrobkd jsou na ceském trhu v prodeji ve
vétsim a jiné v mensim mnozstvi barevnych
provedeni. Zaklad ale tvori tradicni cervena,
pripadné cerna nebo mandlova. U vsech
zarizeni se pak setkate s pokrocilymi
funkcemi — napriklad konvice umoznuje
nastaveni teploty od 50 °C do 100 °C,
topinkovac ma zase funkci rozmrazovani

i odecitani ¢asu do konce opékani.

Philips
Zbrusu nové modely z oblasti
pripravy snidané zaradila do

svého portfolia spolecnost Philips.
Kovova konvice s objemem 1,7 |

a prikonem 2200 W je dostupna

v barvé sampanské (HD9324/50),
Serikové fialové (HD9322/40),
karminové cervené (HD9322/31)
nebo olivové zelené (HD9322/30).
Pokud hledate pokrocilejsi funkce
s presnym nastavenim teploty,
musite sahnout po modelu
HD9326/20 cisté v leSténém kovu.
Ke konvicim v Sampanské

a v karminové cervené nabizi
Philips barevné sladéné
topinkovace HD2628.
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DOMO

ELEKTRO|CZ

WWW.DOMO-ELEKTRO.CZ

TREND ROZSIROVANi BAREVNYCH ELEKTROSPOTREBICU POKRACUJE A DOSTAVA
SE PRAKTICKY DO VSECH KOUTU DOMACNOSTI. JIZ DELSi DOBU NA NE) REAGUJE
TAKE BELGICKA ZNACKA DOMO, KTERA MA VE SVE NABIDCE NAPRIKLAD BAREVNE
MIXERY. PRO LETOSNi PODZIMNi SEZONU PRICHAZi S NEREZOVYMI TOPINKOVACI
V NEKOLIKA PASTELOVYCH BARVACH.

Po technické strance je tato rada pokracova-
nim osvédéenych nerezovych modelu z pred-
chozich obdobi, které se uspésné prodavaly po
dobu 5 let. Nyni uvadi firma na trh novou Fadu
¢tyrplatkovych topinkovaéd DOMO, moderni-
zovanych jak technologicky, tak designové.
Vykon topné soustavy 1600 W je rovhomérné
rozdéleny do 5 topnych téles, pri¢emz je kazdy
platek samozrejmé vycentrovan pruzinovym
systémem, ktery je drzi ve stejné vzdalenos-
ti od tepelnych zdroji. Nastavitelny stupen
opeceni v 10 urovnich hlidaji vnitfni senzory.
Samozrejmosti jsou tlacitka pro vypnuti, roz-
pékani peciva a rozmrazovani.

Kvalitni provedeni, libivé barvy
Topinkovace jsou vyrobeny z nerezového
materialu s povrchovou praskovou barvou
nebo v bezbarvé varianté. Modre podsvice-
na ovladaci tladitka s mékkym povrchem jen
podtrhuji luxusni provedeni téchto pristroju.
Spodni cast je vyrobena z cerného plastu,
kde jsou zezadu zasuvky na drobecky. Tyto
topinkovace se radi mezi top vyrobky ve své
kategorii a urcité budou ozivenim nabidky na
ceském trhu.

Snidanové r resenl

,vse v |edno
Zcela vy||mecna|e d . IC
nd pro ranni start do n@veﬁ‘o '
Croque Madame lije
a partnerske poh@dy dovede pFipra-
vit 2 sendvice a#) Vajicka na]ednou a spliuje
tak predstavutidedlni®kontinentalni snidané.
Desky jsou odnl'matel'né ajejich Cisténi je pro-
to velice snadné. PFikon I2004W je rozdelen_
v pecicich deskach takm stil pripravu
obou surovin ve stejném case.

www.domo-elektro.cz
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KRASA JE
V JEDNODUCHOS
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S seT

ELETTA

Novd Eletta od De “Longhi
ECAM 45.760.W
snoubi luxusni design
s nejnovéjsimi technologiemi.
Vychutneijte si dokonalé
espresso, krémové cappuccino
a dal3i kavové ndpoje

jednim dotekem tladitka.

Better Everyday

www.delonghi.cz




